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RESUMO

A Revista ELO discute a Amazénia de uma forma @&ocomum de ser vista, abarcando
um viés que foge dos padrées majoritariamente fixcgdando ela é tratada. A ideia de em
cada edicao trazer um aspecto cultural difererda focar justamente esse outro lado da
regido, mostrando que a Amazoénia ndo é apenas rgadigicamente ribeirinha, rodeada
de uma vegetacao exuberante, animais singulanes dagenvolve uma economia primaria.
A partir disso, surge a primeira edicao da Rewidt®, que busca, acima de tudo, elucidar
a cultura amazbnica, mais especificamente do EsthdPara, a partir do viés da
globalizacéo, dando destaque primeiramente panaeodss, bois e cavalos inseridos nas
grandes Festas de Rodeios, no ambito rural e urbassim, falando um pouco mais da
culturacountry da Amazonia.
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Ora ou outra e la estd a Amazobnia e a sua complgxidendo bombardeadas por
enunciados extremamente reducionistas e esterdosip® discurso sobre a Amazonia
refere-se, quase que exclusivamente, a “Florest@azAma, permeada de rios, indios,
grupos ribeirinhos, mateiros, povos da florestapeisida ora a paraiso, ora a inferno verde,
ecologia, devastacdo ambiental, futuro da humaeidaféito estufa, etc.” (DUTRA, 2006).
Da mesma forma é o tratamento de seu emaranhaioatuiniciado, pela perspectiva da

Idade Moderna, no periodo colonial, com a vinda g@ustugueses e imigrantes
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escravizados do continente africano, por exemplpotencializado a partir das grandes
transformacdes em seu territério a partir da segumetade do século XX.

Tratar de cultura amazonica requer uma visao quengbmais do que somente 0s
“povos da Amazonia” (DUTRA, 2006), emoldurados palidia a partir de uma percepcao
exodtica. Além de comunidades indigenas e ribeignleistem cidades povoadas por
cidadaos vindos de todos os cantos do mundo, camedies culturas. Isto da suporte a um
campo de reflexdo extremamente amplo e heterogérlewiés cultural.

No emaranhado cultural amaz6nico, a Revista ELQ@utisuma pratica cultural
globalmente difundida, que, no Brasil, encontraea lsabitus® (BOURDIEU, 1998): as
festas de rodeio, junto ao fendmepountry. Constituem-se como formas culturais
universais, povoadas por objetos e signos comipaditls em larga escala, mas que séo
interpretadas e vivenciadas de maneiras diferemmt@snbito brasileiro. Ela procura analisar
como tal prética cultural chegou e se mantém naz@mia, mais precisamente no Pard, e

refletir o processo de construcao da identidadei@iino estado.

OBJETIVO

O objetivo da Revista ELO é mostrar o hibridismdtwal da Amazobnia,
desmistificando ideias apresentadas nos meios mercoacdo de massa, as quais muitas
vezes inferiorizam ou limitam a regido. Fazer uresista em que, a cada edicao seu
conteudo focalize uma cultura diferente, ndo vesgregar algum tipo de publico ou taxar
caracteristicas como fixas a um determinado grijas pretende englobar e discutir os
varios interesses desses polos culturais, mostumeleles também estdo presentes em uma
regido como a amazobnica, que infelizmente s testadee por sua floresta, povos

ribeirinhos e indigenas, animais exoticos e riquegaral.

JUSTIFICATIVA

Definir que midia usar para tratar determinado ténago que deve ser pensado
com cautela. Nao basta apenas escolher por escelhempor o que se considera
conveniente ao publico que se quer atingir. A émcale uma revista impressa vem
justamente priorizar aspectos analisados, avalisglosonsiderados viaveis por seus

criadores.

8 A referéncia epistemoldgica oriunda do conceittbathado por Pierre Bourdieu (1998) refere-se aos
sistemas de acbes geradores de praticas duraapie&veis a diferentes situacdes, as quais s@opoadas
pelos individuos nas relacfes sociais.
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Considerada um meio mais flexivel e menos densaguab é possivel trabalhar de
varias formas, uma revista traz essa possibiliddelese emitir opinides e argumentos,
explorando varios caminhos, diferente de um jorgale segue aquele padrdo unico,
dividido por cadernos e temas, além de possuirguaatidade imensa de informacdes que
dificilmente sé&o absorvidas em sua totalidade |eor.

Assim, a Amaz6bnia, uma regido rica em inUmerosaspgequase sempre limitada e
reduzida em muitos noticiarios, vem como foco nasta como a ELO. Desenvolvé-la
prioriza a liberdade que se tem com o espaco egadgem (dispostos neste meio de
comunicacao) e, a partir disso, concretizar ostivbje descritos anteriormente, mostrando
que h& muito mais do que se é falado na grandeynsiolbre a regido. Por isso, 0 espago de
uma edicdo inteira, para deixar claro que essaesf¢mas culturais, muitas vezes pouco

conhecidas, existem, tém muita informacéo e precd®espaco para ser evidenciadas.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir da escolha do tema e definicdo de umast@womo meio midiatico a ser
desenvolvido, possiveis sessdes foram cogitadasterprmente definidas. Com o0s seus
assuntos definidos, uma pesquisa bibliogréaficarfigiada: além de livros, siteblogs e
redes sociais relacionados ao tema foram consugltdiurevistas foram realizadas com
donos de lojas de modauntry, com amantes do estilo, com uma dupla de cantasssna
como com professores especialistas em temas ligadmsazonia e a insercao de culturas
na regido. Além disso, foi feita a observacdo dmpmrtamento dos amantes da musica
sertaneja, em uma casa de shows caracteristigaahtambém se fez algumas fotos.

A escolha de uma Revista facilitou o desenvolvimeid tema proposto pelo fato
de este formato néo priorizar a factualidade erapsidendo explorar melhor o espagco com
informacBes mais bem elaboradas emlayout mais atraente, pois “(..) ha o empenho de
sustentar o interesse do leitor. Dai se produza aapa com atrativos de uma embalagem,
e ndo apenas um julgamento de importancia joricaist(VILAS BOAS, 1996, p. 72).
Diferente do formato de um jornal, no qual a natibeve ser imediata, correndo o risco de
haver erros em algumas informacdes.

Enquanto o jornal diario usa em seu proveito aigéag as revistas
preocupam-se com a sua contemporaneidade e atlalida
Necessariamente, a revista ndo se obriga a regiswaréncias que nao se
enquadrem em seu apelo e seu leitor alvo. O plaesi® editorial de
uma revista envolve ritmo gréfico, visual e de ilentdas palavras
(VILAS BOAS, 1996, p. 72).
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DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Ela conta com um editorial e expediente (destaqura plguns agradecimentos).
Duas publicidades estdo em suas contra capas: emaa loja de acessoriosuntry, que
colaborou com a pesquisa (HM Moda Country); outautha dupla sertaneja de jovens,
que colaborou com a pesquisa e entrevistas (Diggm & Diogo).

Um relato em formato de crbnica, contando a expeidéde uma noite huma casa
de shows, caracteristica do munctmuntry. Um Glossario, no qual algumas palavras e
expressdes caracteristicas da cultcmantry foram citadas e esclarecidas. Uma sessao
destinada a culinaria, contando um pouco da oridernomida explicada na receita, antes
de esta ser apresentada. Além de uma sessao dastimaumor, que conta, brevemente,
uma historinha em que um tipico sertanejo do imtechega a cidade grande e enfrenta
algumas situacOes causadas pela troca de hab#atque depois encontra um lugar mais
hibrido em que podem ser percebidas misturas.

A revista ELO também é composta por quatro matéqas abordam questfes
como moda, musica, histéria, curiosidades sobregodgios e as modalidades que os
englobam, festas, trocas simbdlicas, as relac@msacagropecuaria e a agricultura, dentre

outros assuntos.

CONSIDERACOES

No passado, as transacgfes culturais entre grumogisseram restritas, devido a
fatores ecolégicos, geogréficos ou pela resistéatdi@a com o outro. Todavia, atualmente,
os fluxos globais incitam a globalizacdo das formasurais. A cultura, antes restrita ao
local, € inserida na logica mercantil e reprodusdadiferentes espacos.

O rodeio e a culturzountry sdo exemplos de formas culturais que adquiriram
contornos globais e se constituem como uma comdeidmaginada. Os individuos
mantém entre si relagdes indiretas e desconhecemmseaos outros, mas sentem-se
pertencentes a esta comunidade porque compartdbamesmas raizes e opcoasturais.

Na Amazbnia, a incorporacdo das festas de rodeimocdabitus esta
intrinsecamente ligada ao processo de ocupacacegldor A abertura de estradas, a
expansdo da agropecuaria, o desenvolvimento deszmglstriais, a implantacdo de

° Santos gpud MENDES, 2005)istingue as raizes e as opcdes culturais. Assraére relacdo com o que é
profundo, permanente, Unico e singular, ao pass@gwpcdes sdo variaveis, efémeras e substituiveis
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projetos minerais e metallrgicos e o planejamentorestrucdo de novas cidades para
abrigar a méo-de-obra dos grandes projetos, uridas/anco dos meios de comunicacéo,
contribuiram decisivamente para inserir a Amazaniaontexto da globalizac&o cultural.

A vinda de fazendeiros do sul e sudeste, que jaetgavam a pratica do rodeio, e
do nordeste em busca de melhores condi¢gbes de tvidxe também os costumes e as
tradicdes posteriormente incorporados e adaptaelaspppulacédo da regido. A divulgacao
midiatica dos rodeios, como eventos espetaculdamshbém ajudou a levar as formas
culturais do rodeio e da ruralidade do sul, sudesteentro-oeste do pais as cidades
amazonicas.

A partir da década de 1990, as redes de telepassaram a disputar a transmissao
das festas de rodeio no Brasil. Com isso, a tem@amnhou o pais pelas novelas e pelas
cancdes das duplas sertanejas. Chapéuswlaoy, botas e fivelas, aderecos tipicos dos
pedes de rodeio, sairam da esfera da competicdloerimvadiram o cotidiano das cidades.
O que era traje de protecao transformou-se em roodfdry, tornou-se passivel de ser
consumido por diferentes grupos, sejam eles deerarigrbana ou rural, e adquiriu valor
simbdlico. A musica sertaneja das antigas rodasvide conquistou visibilidade nos
espacos citadinos e midiaticos, devido ao seu pdegrenetracdo nas diversas camadas
sociais, na facilidade de difusdo proporcionadacppalmente, pela internet, e pela sua
propriedade de adaptacéo e fusdo com outras @éticsais e/ou culturais.

Ao analisar a presenca a@ountry na Amazonia, a tensao entre as tendéncias da
globalizacdo se faz presente. De um lado existenieefes técnicas publicitérias e
recorrentes manobras midiaticas para colocar areudountry na esteira do consumo em
grande escala, forcando, assim, uma homogeneiz&g@mutro, o desenvolvimento de
formas especificas de comunidades, quando detetosngrupos, vivenciam a cultura
country e criam sistemas de significacdes e representagdiegais proprios, que nao
condizem necessariamente, com o estlmtry de Sdo Paulo e muito menos com o ideério
do cowboy norte-americano, cuja identidade celebra a “idgaum de um individuo
simples, digno e respeitoso, mas definitivamenesswy aos maneirismos da vida refinada
das cidades e dos ambientes sofisticados” (DE PAL2081).

E interessante asseverar que a face gmme@ante doountry na Amazonia carrega
uma relacao estreita com o papel e a imagem quedi@o possui pela 6tica do mercado e
pelo viés regulatério do Estado, ou seja, a deseespaco voltado, essencialmente, para a
pratica da agropecuaria. A estreita relacdo entndtaracountry e o espaco rural e o fato

de grande parte das festas de rodeio ser patrasimatdio poder publico municipal, estadual
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e federal denotam o incentivo forjador de uma caltbomogeneizante e a construgéo
planejada de identidades.

Todavia, pensar uma cultura globalizadaAmazonia, tal como a cultucauntry,
nao implica asseverar uma anulacdo das outras estagbes culturais. Ao contrario, as
culturas globalizadas podem coabitar e se alimel®aulturas ditas locais, caracterizando
assim a velha tenséo do fenbmeno da globalizaginof@leneizacaa heterogeneizagao
cultural. Perante tantas formas e praticas culudiferentes, a culturaountry na
Amazobnia acaba se tornando uma “narrativa em agbpéssivel, portanto, de criar e

incorporar novos elementos e de ser apropriadaiarsds direcdes” (DE PAULA, 2001).
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