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RESUMO

A midia digital € amplamente utilizada nos dias atuais seja por sua facilidade de acesso,
custo reduzido/quase nulo, ou sua ripida divulgacdo pelos proprios usudrios. Por sua vez o
cinema, ja centendrio, busca novas formas para alcancar seu espectador, sem deixar de ser
contemporaneo e tradicional a0 mesmo tempo, sendo um dos mais se ndo a mais importante
arte criada pelo homem. O projeto Cinematic’s — releitura social através da sétima arte’ tem
por pratica a unidao do cinema com as tecnologias de informacgdo e comunicagdo (TIC’s) no
intuito de educar adolescentes na faixa dos 12 aos 15 anos de escolas publicas de Manaus e
tem como seu produto final a Revista Cinematic's, que veicula todas as a¢des realizadas na
escola.

PALAVRAS-CHAVE: cinema; educacdo; revista digital; comunicagao.

1 INTRODUCAO

As midias digitais estdo em franca ascensdo frente as tradicionais midias impressas,
se trata de uma opg¢ao para a adequagao ao novo perfil do leitor. A questdo é aprofundada
por Foster apud Santaella (2007), ao afirmar que essas redes produzem uma reconfiguracao
da linguagem, constituindo os sujeitos culturais fora do padrdao do individuo racional
autébnomo que deu sustento a noc¢do de sujeito na era da cultura impressa. A Revista
Cinematic’s é uma revista sobre “0” cinema nas vertentes de ambiente, politica e

sociedade, educagdo e tecnologia, comunicagdo e cultura.

Seu projeto editorial foi pensado para seu publico-alvo, os alunos da Escola
Estadual Djalma Batista, contendo informacgdes produzidas pelos proprios alunos sob a
orientagdo dos integrantes da equipe do projeto. De forma mais especifica a Revista

Cinematic’s é sobre cinema do ponto de vista adolescente e todas suas dividas a respeito
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de temas que muitas vezes os mesmos ndo t€ém oportunidade de se aprofundar no cinema de
entretenimento puro.

Desse modo, o cinema é usado como plataforma educadora eficaz e segura na qual
existem vdarias oportunidades de se alcangar os objetivos educacionais, haja vista que no
mesmo ritmo que crescem o0s nichos na sociedade, o cinema também acompanha esse
crescimento produzindo filmes que sdo voltados para as mais diversas parcelas da
populacdo. Segundo Napolitano (2010), trabalhar com o cinema em sala de aula € ajudar a
escola a reencontrar a cultura ao mesmo tempo cotidiana e elevada, pois o cinema é o
campo no qual a estética, o lazer, a ideologia e os valores sociais mais amplos sdao
sintetizados numa mesma obra de arte.

Em relagdo a leiaute da revista propriamente dito, este foi baseado em uma mistura
da sobriedade dos temas abordados ao longo de seu conteido, com a descontracdo dos
adolescentes participantes. Um “mix” de sobriedade e descontracao foi a base para a criagdao
da marca do projeto Cinematic’s, através de cores discretas e chamativas tendo como pano
de fundo o cinema, conforme Alves: “O propdsito de um simbolo é passar para a
consciéncia das pessoas conteido de dificil decodificacdo, transmitindo um sentido ao

contexto ambiental em que a pessoa estd presente”. (ALVES, p. 115)

2 OBJETIVO

O objetivo da Revista Cinematic’s ¢ difundir as opinides dos alunos participantes da
Escola Estadual Djalma Batista, a respeito dos temas propostos durante a realizacdo do

projeto. Outro objetivo € promover a fus@o entre entretenimento e postura critica.

3 JUSTIFICATIVA

Justifica-se a criagdo do projeto editorial da Revista pelo fato do cinema ser um
abarcador atemporal de culturas, movimentos sociais, faixa-etdria, grau de escolaridades e
todos os outros paradmetros de segregacao da sociedade, facilitando a absor¢cdo do contetido
da revista por todos. Essa caracteristica torna possivel a representacdo do papel indagador
das préticas comuns inerentes aos grupos de pessoas, deixando de ser apenas uma revista
comercial de cinema e passando a categoria de veiculo inquisidor e canal democréatico das
opinides.

Outro fator: a releitura social € possivel ser feita através da sétima arte, algo ainda

pouco explorado nos padrdes revista de cinema.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O processo de criacdo do projeto editorial se iniciou com a definicdo da revista
como seu produto final do projeto. A partir dessa defini¢do, foram propostos sugestoes de
temas para as editorias todos com base nas agcdes pré-estabelecidas através de reunides de
pauta e diretrizes tragadas pelos membros da equipe Cinematic’s. A partir dessa
necessidade de conhecermos mais sobre o assunto principal da revista (cinema) e os
assuntos escolhidos foram elaboradas duas pesquisas, a primeira de cunho socioecondmico
e a outra sobre a opinido dos estudantes sobre o projeto e a Revista Cinematic’s.

Através dos dados pdde-se tracar um perfil mais especifico e detalhado dos alunos
participantes e viu-se a necessidade de adequar a veiculagdo e distribuicao as caracteristicas
da geracdo de nosso publico, geracdo esta ja ambientada as midias eletronicas. Segundo
Armando Sant’Anna: “Com a aplicacdo da multimidia, uma nova dinamica se processou
com a integracdo dos meios e diferenca de intensidade de consumo, podendo-se, assim,
prever a intensificacdo do uso das midias complementares (...) (SANT ANNA, 1998, p.
205).

Todas as observacdes nos serviram de diretrizes para o estilo grafico utilizado no
produto revista, sem € claro ficar preso aos padrdes, buscando sempre inovagdes visuais que
agradassem tanto nosso publico especifico como ao publico de forma generalista. (ver

descricdo do produto).

4.1 MARCA
A escolha do nome € muito importante para a constru¢do de uma marca segundo
Aaker:

“O nome € o indicador essencial da marca, a base para tantos esforcos de
conhecimento, como de comunicac¢do. Muitas vezes mais importante ainda € o fato
de que gerar associagdes que servem para descrever a marca — o que ela é e o que
faz. Em outras palavras, o nome pode realmente formar a esséncia do conceito da
marca”. (AAKER, 1998, p. 197)

O nome Cinematic’s, € a justaposi¢do da palavra “Cinema” com a sigla “TIC’s”
(Tecnologia da Informagdo e Comunicagdo) e foi pensado a partir da intencdo termos um
nome curto, de facil pronincia, com um bom efeito sonoro e um dificil reconhecimento da
palavra que o fixasse na mente seus pronunciantes e obviamente que transmitisse do que se
tratava o projeto, a alianca do tradicional cinema com as tecnologias de informacdo e

comunicacdo. Outro ponto importante foi sua prontncia multilinguistica, ou seja, pode ser
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falado tanto em linguas de descendéncia latina (Portugués, Espanhol, Francés, Italiano,
Romeno) quanto nas linguas de origem anglo-saxdnica (Inglés, Alemao, Holand€s, dos
paises Nordicos) e ainda de paises eslavos e orientais, sem mudangas significativas de
prontncia de idioma para idioma. Essa caracteristica € muito importante visto que a revista
por ser digital estd disponivel para todos os paises por meio da internet.

A respeito das cores utilizadas na criacdo de marcas Farina diz “Por meio da
pesquisa e da observagao, (...), notaremos o quanto € interessante anteceder ou estabilizar o
uso das cores que, de uma certa maneira, estdo na moda”. (FARINA, 2003, p.191).

A primeira vista a palavra Cinematic’s pode parecer indecifrdvel ao olhos do
publico, porém, em um segundo momento essa ndo compreensdo se transforma em um
entendimento do que se trata o projeto e a revista Cinematic’s, visto que essa subjetividade
torna-se objetiva quando da aproximacdo do publico com a marca, revelando o real sentido

da palavra e das praticas da revista.

4.2 CONTEUDO EDITORIAL

Apb6s o processo de defini¢do inicial do projeto editorial, foram escolhidas as
seguintes editorias: Comunicacdo e Cultura, Politica e Sociedade, Meio Ambiente,
Educagdo e Tecnologia, Arte em Cena, Curiosidades, Entrevista e Classicos do Cinema.

Junto com editorias temos também o Editorial, o Expediente e o Sumario.

4.3 ESTRATEGIA

Ao se criar o projeto da revista j4 havia sido definido ser destinado as meios digitais.
Como diz Santaella: “...o0 texto escrito saltou do papel impresso o sistema alfanumérico das
telas eletronicas. E aqui comeca uma nova histéria do texto, e de sua absor¢do na
hipermidia e sua consequente transmutacdo de sélido em liquido, de fixo em escorregadio,
instavel, volatil. (SANTAELLA, 2007, p. 293). A estratégia de divulgacdo da revista foi
baseada no universo comunicacional mais frequentado pelo publico da revista, a web.
Sendo sua faixa etdria de 12 a 14 anos de idade, todos possuidores de enderecos pessoais na
internet, seja e-mail, site de relacionamento, ou redes sociais, com grande acesso a
tecnologia digital e noticias em tempo real.

Com base nas informacgdes colhidas durante os quatro meses de execu¢do do projeto
pdde-se tragar a estratégia de divulgacao da revista. Optou-se por utilizar o blog e o twitter

do projeto Cinematic’s, fez-se também a publicacdo da revista em seu formato total em um
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site especializado em revistas digitais”, por esse fato evitou-se uma determinagdo geografica

do alcance de seu contetudo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 CRIACAO DA MARCA

O logotipo do projeto Cinematic’s foi pensado para contemplar as caracteristicas do
projeto como afirma Cesar: “Ao criar um logotipo, voc€ precisa saber (...) qual seu objetivo,
para que serve, a quem se destina, qual a sua histéria” (CESAR, 2000, p. 118).

A escolha da tipologia foi influenciada pelas caracteristicas do publico e dos temas
abordados pelo projeto, com muitas utiliza¢des de meio digitais, ndo tinhamos como fugir
de uma tipografia sem serifa, com as bordas quadradas e usadas no itdlico, o que
transmitisse o sentido de atualidade. Foi utilizado um pano fundo em forma de rolo de filme
o que sugere a atividade desenvolvida no projeto, esse fundo é da cor preta por esta ser a
cor simbodlica da sétima arte, do escuro das salas de cinema. As cores branca e cinza da
palavra cinema tém como intuito fazer uma homenagem aquele cinema ainda em preto e
branco, que juntamente com a sigla TIC’s nas cores vermelha, verde, azul, roxa e amarela,
buscam fazer o elo entre o tradicional e o novo, as tecnologias de informacdo e
comunicacdo. Sobre as cores podemos dizer que o vermelho significa energia, tipica da
faixa etdria de nosso publico, o verde frescor que estd em pleno auge na idade em que
alunos participantes se encontram, o azul intelectualidade que constitui um pilares do
projeto e da Revista Cinematic’s, o lilds que representa a fantasia intrinseca na sétima arte
e, o amarelo que representa adolescéncia na psicologia das cores.

Com relacdo ao uso de cores na constitui¢do de marcas Modesto Farina faz esta
referéncia: “A marca, (...), geralmente por iniciais, se colorida, confere, a0 mesmo tempo,
um toque de confianca e credibilidade.” (FARINA, 2003, p. 192)

Desta forma, por se tratar de uma sigla, TIC’s, se pensou importante o uso das cores
para a diferenciacdo desta sigla em relac@o a totalidade do nome. Farina também explana
sobre a utilizacdo de cores: “A marca colorida deve se sentir livre dentro de sua fixacdo,
sem movimento, ela ndo pode avangar nem recuar em relacdo ao individuo que a observa;
ele deve se manter independente no contraste de todos os elementos...” (FARINA, 2003, p.

193).

® http://www.issuu.com/revistacinematics
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5.2 PROJETO GRAFICO DA REVISTA

Tipografia

De acordo com Newton Cesar: “A primeira coisa que se deve saber € que a tipologia
€ como a moda: segue tendéncias.” (CESAR, 2000, p. 170). Logo, a inten¢do foi usar como
tipografia padrdo para o contetido da revista a Familia Myriad Pro, mais especificamente,
Myriad Pro Bold (titulos e subtitulos), Myriad Pro Regular (corpo do texto), Myriad Pro
Bold Condensed (citacdes) e Myriad Pro Italic (autores de matérias e citacdes). Em
consondncia com a Familia Myriad Pro foi utilizado também fonte Trebuchet MS que
constitui a marca Cinematic’s, esta foi utilizada como fonte tnica da capa e nos nomes das
editorias, situados no angulo superior direito das péaginas.

A fonte Myriad Pro’ foi selecionada como base para o contetido da revista, pois, sua
versatilidade tornou possivel a sua utilizacdo tanto no titulo e subtitulo (30pt), corpo do
texto (12pt) e citagdes (10pt), se mantendo fiel as caracteristicas de cada uma desses
fragmentos textuais da pédgina e economizando no uso de outras fontes, o que poderia
acarretar em um excesso de tipografias diferentes em um sé texto. Comumente é de praxe
usar no corpo de texto uma fonte serifada, porém, para manter a harmonia entre as diversas
variacOes de texto em uma mesma pdgina como afirma Newton Cesar: “(...) usar um tipo
sem serifa equilibrando-o com variacdes da mesma familia — Normal, Light, Bold, etc. —
pode deixar a peca muito harmoniosa”. (CESAR, 2009, p. 89).

Em relacdo a fonte Trebuchet MS®, sua escolha foi definida pois além de se tratar da
fonte que representa o logotipo Cinematic’s, também nao possui serifa o que harmoniza
com a Myriad Pro, e seu uso nos nomes das editorias teve como intuito a extensao da marca
sobre todo o contetido da revista buscando manter uma influéncia e consequentemente uma
coeréncia entre o logotipo e o projeto gréfico.

Formato e Grid

Por ser uma revista essencialmente digital, criada para ser visualizada em PDF, em
tela de computadores, preferencialmente, de resolucao de 1024px x 768px, uma péagina por
vez, assim o formato da revista € de 215,9 mm (1) x 279,4 mm (h), logicamente com a
largura da péagina duplicando de tamanho ao se visualizar em pagina dupla.

Quanto ao grid possuir trés colunas de modo a facilitar a leitura e permitir uma
maior mobilidade para o projeto grafico em caso da adequacdo da organizacdo da pagina.

Sobre as imagens, foram inseridas para consistir em uma ancoragem entre a mensagem

" Inserir autor e ano de criacio da fonte
¥ Inserir autor e ano de criacdo da fonte
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verbal e a visual como citam Vestergaard/Schroder: “Quando texto e imagem coincidem
nos veiculos impresso, a relacdo mais freqiiente entre uma e outra € o que Barthes chama de

ancoragem”. (BARTHES Apud VESTERGAARD/SCHRODER, 2000, p. 31).

Elementos de Apoio e Paleta de Cromatica

Existem alguns elementos de apoio inseridos no projeto grifico da Revista
Cinematic’s, o primeiro deles é o quadrado colorido presente em todas as paginas (excecao
capa e agradecimentos), seja no canto inferior direito, ou como boxe em que estao inseridos
os textos da pdgina, (salvo a pag. 11 em que este elemento é usado em cores que sdo uma
extensdo da imagem ao qual estd ligada), o mesmo se faz presente para facilitar a
dissocia¢do de uma editoria para outra, um segundo elemento presente também em grande
parte do contetddo sdo as barras de divisdo entre titulo e subtitulo, ou diretamente ao texto,
facilitando assim a organizacao do layout da pagina.

A paleta cromdtica da Revista Cinematic’s por se tratar de uma revista digital
visualizada em video, ou web, possui uma paleta RGB padrio com os seguintes
componentes de cores associados a uma sensacdo afetiva ou material’: Editorial - R: 111;
G: 255; B: 255 (Tom de Azul Celeste - associagdo: espaco); Expediente - R: 62; G: 139; B:
255 (Tom de Azul Royal - associagdo: intelectualidade); Sumaério - R: 255; G: 189; B: 64
(Tom de Laranja - associacdo: aurora); Comunicagdo e Cultura - R: 128; G: 154; B; 191
(Tom de Azul - associagdo: confianca); Politica e Sociedade - R: 230; G: 128; B: 165 (Tom
de Vermelho - associacdo: conquista); Meio Ambiente - R: 131; G: 234; B: 155 (Tom de
Verde - associagdo: natureza); Educacdo e Tecnologia - R: 112; G: 114; B: 111 (Tom de
Cinza - associagdo: sabedoria); Arte em Cena - R: 177; G: 130; B: 185 (Tom de Roxo -
associagdo: fantasia); Curiosidades - R: 211; G: 255; B: 0 (Tom de Amarelo - associacao:
alerta); Entrevista - R: 70; G: 93; B: 216 (Tom de Azul - associagdo: verdade); Classicos do

Cinema - R: 122; G: 117; B: 44 (Tom de Cinza - associacao: passado)

Direcao de Arte e Edicao de Imagens

No que se refere a dire¢do de arte e edicao de imagens a Revista Cinematic’s tem
como caracteristica o uso de imagens de cenas dos filmes exibidos durante o periodo em
que o projeto esteve sendo realizado, excetuando os cartazes de algumas das obras na parte

inferior da pagina colocada para ilustrar a ficha técnica ou breve sinopse em certos casos,

9 Referencial retirado do livro: PsicodinAmica das cores em Comunicagdo (FARINA, 2003. p. 112 a 115)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagéo

nas editorias Meio Ambiente que possuia opinides dos alunos, Curiosidade e Entrevista que
eram temas com uma abrangéncia maior € Arte em Cena que era uma editoria sobre as
praticas artisticas dos alunos participantes do projeto, com imagens produzidas pela equipe
Cinematic’s.

Com esse estilo de veiculagdo de imagens buscou-se uma insercdo do leitor nos em
alguns dos momentos mais relevantes dos filmes exibidos, como se ele parasse o filme para
refletir sobre questdes mais aprofundadas que as peliculas abordavam intrinsecamente, esta

reflexdo, alids, uma das plataformas do projeto.

Diagramacao

Em se tratando de uma revista digital e voltada ao publico adolescente, nao
podiamos deixar de extrapolar um pouco os limites e quebrar as regras, atitude tipica nessa
idade. Para tanto buscou-se uma alternativa que saisse da diagramacdo convencional sem
perder a crediblidade e seriedade de um veiculo de comunica¢do mididtico. Optou-se entdao

pela diagramacao de vertente assimétrica que é:

“Quando vocé chuta o balde para algumas regras e resolve quebré-las, trabalhando
os elementos de maneira nada convencionais, desalinhando-os. E é com a
diagramacdo assimétrica que as possibilidades de ser mais criativo na distribuicio
dos elementos aumenta.” (CESAR, 2009, p. 96).

Dai o fato das imagens ndao possuirem uma simetria com o texto, serem grandes, em
alguns casos até tomar quase a totalidade da pédgina e, em grande parte do conteido da
revista possuirem um movimento no sentido externo-interno, como se estivessem entrando
na pagina (sangria), sempre pelo lado esquerdo, haja visto que possuimos uma leitura
ocidental da esquerda para direita, a intengcdo € retratar a inquietacdo dos adolescentes.
Outro fato preponderante para essa utilizacdo das imagens principalemente no canto
superior esquerdo € o formato da pigina padrdo da revista, com o nome da editoria sempre
no lado direito, no sentido vertical, fazendo parte da assimetria ja citada, que atrai o foco do
leitor muito para este angulo.

Outra afirmacdo que reforca essa escolha € a de Arnhein: “Além disso alguns
leitores podem acreditar que a necessidade de equilibrio seja mais nada que uma particular
preferéncia estilisitica, psicoldgica ou social. Algumas pessoas gostam de equilibrio, outras
niao”. (ARNHEIN, 2006, p. 11)

Em suma, as caracteristicas de diagramacdo da Revista Cinematic’s sao a

diferenciacdo dos assuntos por cores, cada uma com um significado, o que facilita a
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organizacdo, memorizacao e associacao de valores; imagens grandes, boxes coloridos que
ddo aos textos sem prejudicar o equilibrio entre cores e fundo branco; diagramacgdo

assimétrica com formas quadradas e retangulares em seu layout.

6 CONSIDERACOES

Para toda a equipe Cinematic’s foi de uma importancia imensuravel a realizacdo do
projeto que teve como resultado a Revista Cinematic’s, com todo o processo de iniciacdo
da criagdo e produgdo na drea de planejamento grafico e editoragdo. Mais importante que
essa experiéncia da criacdo de uma revista digital somente a possibilidade de imersao no
universo cinematografico, passando pelas tecnologias de informac@o e comunicagdo, o que
agregou muito conhecimento académico nos participantes de todo o processo, das primeiras
reunides até a exibicdo do produto pronto. Todo esse esfor¢co valeu a pena quando da
concretizagdo de um trabalho que durou meses.

Outro ponto a ser citado é a magia que o cinema mais que centendrio ainda exerce
sobre as pessoas, sendo uma estratégia de educacdo poderosa junto aos jovens. Toda a
experiéncia de lidar diretamente com nosso publico adolescente foi essencial para a criagao
de uma revista condizente com os anseios adolescentes. Outro aprendizado importante foi
ver que € possivel a mistura do tradicional com o novo, do padrdo com a inovacao, do preto
e branco com o colorido, do cinematdgrafo com o digital. Aprendizado esse que tentamos

transmitir através de cada pagina de nossa revista.

APENDICES



N7 Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢do
NS XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao da Pesquisa Experimental em Comunicagéo

CINEMAZ [ C '”S

Releitura Social alra\e de sEllma arle
IIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

* Edicdo

— o —

Il

sob A otica dos'es
da rede publloa e enSInO'd’

b —_

Reflexdes e dicas para salvar o planeta

flfide esta a politica? M‘

[lustra¢@o 1 — Capa da Revista Cinematic’s

REFERENCIAS

AAKER, D. Marcas: Brand Equity: gerenciando o valor da marca. Sdo Paulo: Ed. Negdcio, 1998.

ALVES, S. Revigorando a cultura da empresa: uma abordagem cultural da mudanga nas
organizacdes, na era globalizada. Sdo Paulo: Ed. Makron Brooks, 1997.

ARNHEIN, R. Arte e percepcao visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo: Ed.
Thomson Learning, 2006.

CESAR, N. Os primeiros segredos da Direciao de Arte. Distrito Federal: Ed. Senac, 2009.
. Direcao de Arte em propaganda. Sio Paulo: Ed. Futura, 2000.

FARINA, M. Psicodinamica das Cores em Comunicacao. Sao Paulo: Ed. Edgar Blucher LTDA,
2003.

NAPOLITANO, M. Como usar o cinema na sala de aula. Sio Paulo: Ed. Contexto, 2010.

SANTAELLA, L. Linguagens liquidas na era da mobilidade. Sao Paulo: Ed. Paulus, 2007.
. Propaganda: teoria, método e pratica. Sdo Paulo: Ed. Pioneira, 1998.

VESTERGAARD, T. SCHRODER, K. A linguagem da propaganda. Sio Paulo: Ed. Martins
Fontes, 2000.

10



