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RESUMO

O Bem Informado: € uma charge com intuito de deéaper reflexdo critica por meio do
humor nas pessoas. Seguindo a linha de pensamantestpbelece a Andlise do Discurso
em conversa com o pensamento de Alsina (2009) sabfeoria do Agendamento
buscamos a elaboragdo a unido do desenho comuadi@ verbal, para por em voga o
sentimento do brasileiro e a situagcdo em que o figiscom a transmissao da Copa de
Futebol. Em especial voltando-nos para a midia,ocama proposta para enxergarmos a
importancia dada pelos meios de comunicacdo am@sseiao mesmo tempo a alienagao
das pessoas, visto que em tempos de Copa geralmstiat@mos também em tempo de
eleicéo.

PALAVRAS-CHAVES: Charge; Futebol; Eleic6es e Midia

1 INTRODUCAO

Trabalhar a grande abordagem dada a Copa pela oddia meio para criticar a
valorizagdo de alguns acontecimentos que nem sAmflaentes diretamente em nossa
vida como esta competicédo, € o tema da Chargecd’hever apenas uma interrupcao para
lidar com os outros assuntos, outras pautas enddude uma cobertura midiatica. Mas a
mobilizacdo mais ampla dos meios técnicos e pessbalirecionada, primeiro, para a
transmissao da Copa.

Este € um assunto delicado por sabermos que o éepwocado como grande
bandeira de nacionalismo, assim como defende QR&0I0) ao discorrer sobre Mito
Fundadorem relacéo a valorizacdo do Brasil amparados tetdli Pensar em criticar a

importancia que a midia relega ao futebol é asatilpor vezes como ofensa a pratica ou

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010 Qaegoria Producéo Editorial e Produgéo Transdiseipem
Comunicagdo, modalidade Charge / caricatura / ilgétrgavulso).

2 Aluna lider do grupo e graduada em fevereiro dEL2@ Curso de Comunicacdo Social/Jornalismo da URA®il
manufalqueto@gmail.com

3 Aluno de graduagéio, Curso de Comunicacéo Socialllemo da UFAC, email: victor99.mattos@gmail.com

4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Caagéio Social/Jornalismo



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

ao ato de torcer proprios do esporte. Nosso inhatelaboracdo da charge foi questionar a
alienacdo gerada pela super valorizagdo no tratangenassunto pela midia, e a alienacao
causada pelo futebol enquanto simbolo que repeesesentimento de nacionalismo do
brasileiro.

Utilizar a charge para trabalhar questdes tdo tmap tras uma suavidade ao
assunto, e a critica com humor é mais eficaz par lcom o tema sem afrontar, mas,
através da linguagem sincrética agregando duasaranlinguagem visual e a escrita. A
charge despe-se da formalidade, para apresentpostiaa perante o assunto, mas com um
dialogo que junta o humor e a critica.

A Charge é um produto categorizado como jornatistinas também é uma forma
de discurso e tras a tona enunciados discursivosnsoltiplos significados. Mobiliza por
meio do seu formato a linguagem verbal (texto)evebal (o desenho).

Compreendendo isto tivemos a intencdo de ao recenha charge como uma
linguagem sincrética verbo-visulOPES, 2008) construir uma charge, também enquant
género opinativo, e provocar certos efeitos deidenhicomo a reflexdo acerca da questao
de transmissdo massiva de alguns assuntos peloslogide comunicacdo, assim 0s
receptores ficam alheios centrados apenas em atgunti@ias que sdo espetacularizadas

Em épocas de eleicbes e Copa de Futebol ha eapiente um privilégio no
tratamento das informacgdes relativas ao campeodataesporte. Sdo feitas matérias
especiais, coberturas, boletins, abertas novaesesgrogramas, quadros e muitas outras
estratégias para realizarem a melhor coberturasiing. Contudo, por haver maior espacgo
para um determinado tipo de informacdo acaba deoate trabalhar outros de forma
aprofundada.

As Eleicbes é um assunto muito relevante ondeosdigcutidas propostas de
politicas publicas e gestdo que influenciaram aineinte a vida de toda a sociedade. E
como se houvesse uma inversao, pois, a Propagdeittxrdt Obrigatoria deveria ser objeto
de atengcdo maxima para podermos eleger as melpmpsstas, mas dispensamos mais
atencdo na transmissédo da Copa como se ela foBsegramas Eleitorais.

A Charge € um processo de trazer educacdo e @l a este debate. Educacéo
no sentido de colaborar com a formacéo critica gaésenxergando o jornalismo, a

comunicacao também como caminhos para mostrar ciondetos que gerem reflexdo, e

® Guy Debord (1997) foi o pensador quem postulownceito deSociedade do Espetécul@riticando o
tratamento extremamente privilegiado dado as inmgepresentativas, para alienar as pessoas doiqropr
mundo dos sentidos, ou seja, do mundo real. A asplerizacédo é entendida nesse sentido de valaozde
um simulacro da realidade e a venda e o consunaisiprodutos como se eles fossem os originais.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

tentativa de suscitar uma mudanca de atitude nasogae. Como por exemplo, as
campanhas, matérias veiculadas para conscientibez a preservacdo ambiental. Contudo,
nao podemos nem devemos crer que através da obstajemos conscientizando, e sim
propondo um pensamento reflexivo por meio da erddde chargistica.

A charge “O Bem Informado” foi assim denominadapasitalmente durante o
processo de sua concepc¢ao e elaboracado, poiese aedlienacdo das pessoas ao consumir
apenas uma noticia (um conteido) em anos de Copatdeol. E, o periodo de realizacao
de tais competicbes coincide no Brasil com as &#micpara presidéncia, senadores,
deputados federais e estaduais, ou as eleicOesipaigipara prefeitos e vereadores.

Indiretamente o titulo foi pensado como uma forreaameter e parodiar “O Bem
Amado” a obra da tele-dramaturgia brasileira, acmg@ersonagem principal um politico, o
prefeito, sem muitas reflexdes éticas busca o0 sac@w®litico com a construcdo e
inauguracado de obras a qualquer preco. A chargBéf@ Informado”, conecta-se a esse
personagem literario, por o nosso homem sentadsof assistindo televisdo ndo estar
sendo bem informado. A énfase do artigo e adje@Bem, para o substantivo, Informado,
satiriza a situacéo, colocando a duvida se a pestaau nao adquirindo informacao util.

Colocar em pauta esta discussdo sobre os simimmes discursos que se
transformam em representacdo dos brasileiros atrdweéfutebol, trabalhadas em uma
charge é um desafio, e a0 mesmo tempo uma missgweddonar o trabalho do jornalismo
e caminhar para evolucéo, pois afinal, a varieddleias e opiniées ndo a unanimidade
sao sinbnimos democracia.

Esse produto (a charge) foi requisito da discgplie Producdo e Veiculagdo em
Jornalismo Gréfico, disciplina cursada no primaemestre letivo do ano de 2010. Durante
a disciplina o objetivo era fazer outra edicdo deso Jornal Laboratorio, “A Catraia”, e
como na elaboracdo do projeto editorial a turmawpor utilizar uma charge na contra-
capa junto como o editorial para trazer temas mai$o visto que o jornal laboratério tem
suas pautas apenas relacionadas com a Univerdidatigal do Acre. A charge foi uma

forma de conectar o Jornal com os aconteciment@mmto nacional.
2 OBJETIVOS
Produzir uma charge com intuito de apresentar iezeata postura habitual da

midia, e os leitores, os consumidores de informadid@os a outros temas de debates com

mais interferéncia em suas vidas do que o futébobm isso criticar este simbolo nacional
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cultivado aqui pelas terras tupi-guaranis, princiy@te, na divulgagdo dos veiculos de
comunicacao.

A charge intencionou trazer a critica suavizada paracteristica do humor contido
neste formato. Para tanto optamos pela utilizagéohdrge que tem liberdade de criacéo,
portanto, de expressividade do seu autor.

Os objetivos especificos observados para realizaenuharge foram:

-Propor o debate diante do simbolo nacional ufanipata midia

-Polemizar o assunto

-Pensar como a midia pauta determinados assuntése&o de outros

-Trabalhar a sétira e a parddia presentes erartabto

-Transmitir informacgdes de forma mais leve

-Construir uma charge para o jornal laboratéricCétraia”.

-Agregar ao jornalismo a discuticdo de sua pratearoducao.

-Procurar compreender um assunto jornalisticopguesse tornar-se uma charge

3 JUSTIFICATIVA

Desenvolvemos a charge primeiramente porque emxerg as possibilidades da
utilizacdo desse meio como caminho mais sutil géseussao de temas pertinentes. Mas,
considerando que tal formato levanta polémicas raptes e pode mobilizar a sociedade
gerando até consequiéncias como o caso das Char¢sodné que foram publicas em um
jornal dinamarqués em 2005.

E necessario levantar este questionamento, esxare critica, pois, assim
estaremos contribuindo para estabelecer um costendiscussdes sobre a midia, para
consequentemente contribuirmos o processo de ogéastrdo jornalismo enquanto
comunicacao social.

Além da importancia de pensarmos sobre 0s simbislos, que institucionalizam
sentimentos e valores como representantes titulierésda uma nacdo, como éamioforo
(CHAUI, 2000). ®@midéforoé o conceito discutido pela autora em seu livrasBrMito
Fundador e Sociedade Autoritaria, Chaui diz que dos semiéforos (simbolos
representativos) é a afirmacgéo do Brasil como ¢@isutebol.

Compreendendo este conceito que a filosofa Clz&@iQ) trabalha de que o futebol
€ umsemiéforopercebemos que tal simbolo € solidificado atraweardpla divulgacao da

midia. Chaui (2000) também discute isto, explicana® varias razbes para o
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desenvolvimento e a perpetuacdo demioforos,como forma de garantir o sentimento
nacionalista e também de camuflar questdes quesdm@anotivos de tanto orgulho ou até
mesmo negar-se a debaté-las.

Chaui nesta mesma obra ainda apresentsewsoOforosbrasileiros e dentre eles
encontra-se o samba, e o futebol (“O Brasil é s daifutebol”). Tais simbolos colocados
em destaque deixam & margem outros temas na discdasmidia e dos interlocutores. E
uma realidade observada pela Teoria do Agendamemtégenda-Settingesta teoria
sustenta que a midia pauta (agenda) as discuss@esiddade ao trabalharem certos temas

€ Nao outros:

[...] em conseqliéncia da acdo dos jornais, dais@leve dos outros meios de
informag&o, o publico é ciente ou ignora, da atengé descuida, enfatiza ou
negligencia elementos especificos dos cenariosicpdbl As pessoas tendem a
incluir ou excluir dos proprios conhecimentos o guenidia inclui ou exclui do
préprio contetdo. Além disso, o publico tende afe@nao que ele inclui um
importancia que reflete de perto a énfase atribp@as meios de comunicagéo de
massa aos acontecimentos, aos problemas, as pg&dasV citado por WOLF,
2009, p.143)

Porém, ndo consideramos a teoria do agendamentormdea unilateral e vertical
como foi concebida inicialmente, mas como Alsin@0@ e Benetti e Lago (2009) que
trabalham com o que as autoras chamarodéa-agendamenté que quando a sociedade
pauta a midia, e esta € uma relacdo dindmica aufpradE o tal simbolo, por seu um
discurso ndo é construido pelos veiculos de corag@d; considerando os apontamentos de
Orlandi (2009) sobre a definicdo do discurso, temos enxerga-lo como um processo
construido ao longo da historia, o contexto, ole@ns que a midia cria discursos baseados
em outros discursos histéricos, e que as pessodeia o formulam e reformulam.

Os discursos dialogam com o mundo exterior pamsaonstituidos nele, e acabam
trazendo dentro dos enunciados discursivos egtassentacdes que sao consumidas com a
falsa idéia de imparcialidade e fiel cépia da desde quando é apenas uma representacao,
assim como critica Debord (1997). Logo, a chargeBé@m Informado” ndo pode ser
analisada apenas do angulo que relega a midiaas W&y manipuladora, pois, O Bem
Informado estd nesta situacdo de desinformacaoelgoproprio também construir tais
discursos similares sem questionar.

Assim como Orlandi (2009) diz ao analisarmos cuiso temos que observan@o
dito, que é subsidiario ao que é dito. Poisdo-ditotraz os discursos exteriores que estao

presentes. Dialogando o conceito de nédo dito dan@rlcom a nocédo dsemioforode
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Chaui (2000) vemos que ao valorizarmos o futebeixainos em segundo plano
propositalmente assuntos como as elei¢cdes. O ditanamissdo da copa, e 0 ndo dito as
eleicOes.

Assim estaremos questionando: o que a sociedadalifente desses simbolos
carregados de significado. Portanto, é precisdlexé®, e o caminho que escolhemos foi a
charge que tras a tona o tema por meio do humardestontracao.

O esporte, as eleicdes existem em todo o globestee. Mas, a formulacédo de
simbolos matrizes, representando amplamente urhaauiteira é feita de forma diferente.
Assim como coloca Alsina (2009) nossa aldeia glébi@ita de comunidades isoladas com
certos agendamentos particulares de cada regi@oajiea.

Entdo, podemos afirmar assim como o fez Chauiogdiscurso do futebol é uma
presenca forte e camufla outros temas como o debateleicoes. Assim como intenciona

debater nossa charge.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O anseio principal executado durante o procedimnenetodolégico foi tentar
elaborar a charge por um processo de criacdo @apmifundamentado por uma pesquisa
dos temas/assuntos/noticias relevantes para o duwdamlos pelos veiculos de
comunicacdo. Além de pesquisa sobre as concepeg@egas do jornalismo. Entéo,
podemos dizer o passo inicial foi pesquisa atrdedsternet, nos jornais.

Assim que captamos um assunto jornalistico quenasmo tempo pudesse ser
trabalho como matéria fria, visto que o jornal reBmuia uma periodicidade, e nossa
procuramos desenvolver uma charge atemporal, reesanosso arcabouco tedrico,
buscando conexdes, explicacdes, e conhecimentasepfim, realizar o desenho da charge
a traco livre, além do utilizacdo do recurso de pnograma de edicdo de imagens para
personalizar a linguagem verbal.

Como a Charge foi um produto criado para um jolreboratorio, espaco de
experimentacéo, criatividade, desenvolvimento deasadeais e também conjugar nosso
conhecimento tedrico com a prética, durante a ed@do de produtos como as matérias,
fotografias, e, no nosso caso, a charge, um dosdogtgue empregamos para construcao
da Charge foi unir o nosso conhecimento tedrica pefspectiva das teorias da Analise do
Discurso privilegiando os varios sentidos discursigue uma charge pode conter. Além de

levar as questdes trabalhadas por Alsina (2002)ge ke Benetti (2008) ao falarem da teoria
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do Agendamento. Essas foram as concepcdes e métpaostraduziram de forma
harmoniosa a elaboragéao da charge.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Charge tem a representacdo grafica de um horsemando no sofa apontando o
controle remoto para televisédo, para indicar que esidando de canal e a sua frente um
aparelho de TV com a imagem de uma méao que ergiega entregue pela FIFA (em
portugués significa Federacdo Internacional da®@agdes de Futebol), e no outro canto
da tela o texto “FIFA 2010".

Além dos desenhos feitos a traco livre a charggacoom os textos sendo um o
titulo, “O Bem Informado” no canto superior esqueré embaixo do desenho o texto
“Propaganda Eleitoral Obrigatoria”.

O desenho foi idealizado pelos dois alunos integsado grupo, mas foi executado

por Emanuelly Silva Falqueto.

6 CONSIDERACOES

Diante dos argumentos apresentados, enxergamaos oudia perpetua a logica da
divulgacao constante de assuntos e assim acabaandeia margem da comunicacéo. Os
interlocutores também repetem o discurso contidgemioforodo futebol como simbolo
nacional, e legam assuntos mais importantes umadauaenferior.

Percebemos, entdo, que a charge por seu formacangrega outra forma de
linguagem, como a visual e a verbal, alem da stectEistica critica consegue assumir tal

funcao.
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