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RESUMO

A Campanha Jeane Dalmaso Home Design- Do seu jeito tem a finalidade de
divulgar a nova marca de moveis planejados, Jeane Dalmaso Home Design. A campanha
destaca a personalidade dos méveis Jeane Dalmaso, e valoriza a identidade da marca e dos

produtos, que pregam pela sofisticacdo, personalidade e design Unico.
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INTRODUCAO

A campanha a qual se refere este texto foi produzida no primeiro semestre de 2010, na
Universidade Federal do Pard, Instituto de Letras e Comunicacdo, Curso de Comunicacao
Social, habilitacdo Publicidade e Propaganda. Foi desenvolvida sob orientacdo da
professora MSc. Ana Paula Freitas, na disciplina Planejamento de Campanha. Sendo assim
houve a possibilidade de unir o conhecimento teérico e o pratico para a criagdo da

campanha.
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“A reflexdo critica ndo deve ficar circunscrita a sala de aula, mas
contemplar o universo compreendido pela instituicdo de ensino,
comunidade e sociedade.” (FILHO, Armando).

A campanha publicitaria em questdo intenciona a divulgacdo da nova marca de
moveis planejados em MDF, Jeane Dalmaso Home Design, no municipio paraense de
Paragominas, a 360 km da capital Belém.

A diDalmaso Moveis é uma empresa paraense atuante no mercado de méveis desde
2004, e no mercado de mdveis planejados desde 2007. Esté situada no Pélo Moveleiro de
Paragominas, de onde atende primordialmente a regido do municipio.

Foi realizada uma pesquisa de opinido com atuais clientes da diDalmaso e da
concorréncia, a fim de guiar a construgcdo da campanha. O objetivo de tal pesquisa era
perceber as experiéncias de compra do cliente diDalmaso e dos clientes da concorréncia, as
impressdes do publico em relacdo a marca, caracteres prioritarios para a compra de moveis,
fidelizacdo dos clientes e catalogacdo dos consumidores de mdveis do mercado
paragominense. Notou-se através desta pesquisa a necessidade de producdo de moveis mais
baratos do que os produzidos atualmente para a diDalmaso, aliando a qualidade garantida
pela marca e preco atraente para atingir um nicho de mercado crescente na regido de

Paragominas: os consumidores de poder econémico mediano.

“Para se realizar uma perfeita campanha publicitiria, ¢ necessario
conhecer ndo apenas o produto anunciado, como também a situagdo real
do mercado em que vai ser vendido. Para isso, além das informagdes que a
agéncia deve colher junto ao cliente-anunciante, deve investigar o emprego
do produto, suas vantagens e desvantagens, comparando-as com as dos
concorrentes; a categoria social e econémica dos consumidores, sua
localizacdo; quais os argumentos mais convincentes & persuasdo do
publico.” (SANT’ANNA, 2007, p. 39).

A marca nova deveria possuir o0 conceito ja conquistado pela diDalmaso na area de
atuacdo, mas funcionar de forma desvinculada em sua comunicacgdo. Assim nasceu a Jeane
Dalmaso Home Design. Dai também surgiu a necessidade de lancar a nova marca, trazendo
como conceitos a possibilidade de personalizagdo e a alta qualidade dos moveis produzidos

pela empresa.

Il JEANE DALMASO

home design

Figura 1 — Logomarca da Jeane Dalmaso Home design
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OBJETIVO
1. Objetivo geral

Lancar a marca Jeane Dalmaso Home Design no mercado paragominense,
substituindo a marca diDalmaso, que passaria a atender a um novo publico.
2. Objetivos especificos
- Comunicar a possibilidade de personalizacdo e a qualidade dos méveis Jeane Dalmaso,
buscando valorizar imediatamente a marca e seus produtos, como sinénimo de produtos
sofisticados, com personalidade e design unicos.
- Adequar a campanha ao orgamento disponibilizado pela empresa, buscando eficiéncia na

comunicacdo para melhor relagdo custo/beneficio no investimento.

JUSTIFICATIVA

Apds pesquisa realizada entre clientes e potenciais clientes da diDalmaso Mdveis e,
por conseguinte, da Jeane Dalmaso Home Design, percebeu-se que a midia que atingiria o
publico-alvo de maneira mais pontual e eficiente seria uma mala-direta composta por
conteddo multimidia de apresentacdo da marca e produtos. Portanto, a mala-direta foi

adotada como midia principal.

“De pouco valerd uma boa pega publicitaria se os veiculos escolhidos para
divulga-la ndo forem adequados ao seu meio peculiar de expressdo e ndo
atingirem o plblico capaz de interessar-se pela coisa anunciada e com
capacidade aquisitiva para compra-la. Ao conceber uma campanha
publicitaria e iniciar o seu planejamento, a primeira coisa a ter em mente é
0 grupo consumidor a que a mesma se destina, pois é do conhecimento do
consumidor real ou potencial que é possivel estabelecer o tema, selecionar
os estimulos ou apelos e determinar o género de veiculos mais apropriados
a difundir a mensagem.” (SANT’ANNA, 2007, p.193).

Porém, ainda era necessario causar um maior impacto no publico com o langamento
da marca. Mesmo publico que ndo é o alvo direto da marca, deveria ser atingido pela
mensagem da campanha, para que, assim, fosse possivel que a marca Jeane Dalmaso Home
Design seja relacionada diretamente a qualidade e personalizacdo quando se pensasse no
segmento de moveis.

Para isso foram produzidas como pegas publicitarias de apoio: outdoors, anncios de
revista e, o filme publicitario.

Sendo assim justifica-se a criagdo da campanha principalmente para lancar no

mercado uma nova marca de maéveis planejados em MDF, a Jeane Dalmaso Home Design,
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mas também, como ja foi especificado, valorizar esta marca e 0s seus produtos como
sinbnimos de sofisticacdo e personalidade e torna-la conhecida mesmo para o publico alvo

indireto.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A primeira etapa da criagdo, normalmente, tanto na publicidade quanto no design
gréfico, comeca com o briefing, que, como define Waiteman (2006, p.38) ¢ a etapa na qual
o cliente "explica o problema, sugere caminhos de posicionamento e faz o pedido do

trabalho”. A etapa seguinte é o brainstorming e a busca de referéncias.

Eventualmente depois de se obter o briefing, de identificar as maiores dificuldades
do cliente, e de conhecer os seus concorrentes, foram definidas as midias que seriam
utilizadas na campanha, posteriormente, se iniciou a producgéo das pecas e para isso foram
usados, principalmente, os meios informéticos disponiveis no laboratério de informatica da
Universidade Federal do Pard. As principais ferramentas informaticas para o
desenvolvimento da campanha foram os sites de buscas e de concorrentes (para a coleta de
informacgdes e referéncias sobre o modo de fabricagdo de moveis MDF, para o
conhecimento maior dos concorrentes e para a busca de imagens usadas nas pecas que
contém a campanha), o software de edi¢do de imagens Photoshop CS3 (para a adequacéo
das imagens as necessidades criativas; tais como mudanca de cor e retirada de elementos
indesejaveis em fotografias) e o sofware Corel X3 (para o design do leiaute das pecas
impressas) e Sony Vegas, Sound Forge (para a producéo do video publicitario que compde
a campanha).

A escolha das midias

O objetivo desta campanha, como j& descrito, era inserir a nova marca de moveis
planejados em MDF, Jeane Dalmaso Home Design. Para isso, as midias utilizadas deveriam
apresentar a nova marca e 0s seus principais conceitos, a personalidade, a sofisticacéo e a

exclusividade e assim, como ja evidenciadas anteriormente as midias utilizadas foram:
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e Mala-direta

Essa midia atua de maneira pontual e eficiente o pablico-alvo, que é uma minoria na
audiéncia das midias de massa. Consistiu em um Cd impresso com capa seguindo a
linha da campanha.

Figura 2 — Capa externa da mala-direta.
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Figura 3 — Capa interna da mala-direta

e Outdoor
No mercado local, trata-se da midia externa mais eficiente por um valor

consideravelmente inferior em relacdo as demais midias. Existe um consideravel fluxo
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de carros e um bom nimero de placas espalhadas por lugares de maior movimento na
cidade, como no trevo préximo a Praca dos Cinco Continentes e na Av. Presidente

Vargas (lugares de grande circulacdo do publico-alvo).
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Il JEANE DALMASO

Figura 4 — Outdoor Jeane Dalmaso Home Design

e Anuncio de revista

Veiculagdo de anuncios que usariam duas paginas na revista Nossa Terra, com tiragem
de 2500 exemplares por més e circulagdo em Paragominas e regido. A revista aborda
assuntos como saude e decoracgdo, além de artigos e noticias locais e tem distribuicéo

gratuita.

- e -

[l JEANE DALMASO

home design

Figura 5 — Andncio de duas péginas pares e consecutivas para revista
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e Comercial de tv
A tv também foi usada para o refor¢co da marca na campanha, contando com a unidade das
pecas. A veiculacdo ocorreria em horério nobre nas emissoras presentes na cidade: Tv
Paragominas (Rede Record), SBT Paragominas, e Tv Liberal Paragominas (filiada da Rede
Globo).

A ideia

A pesquisa de mercado em Paragominas evidenciou varios pontos importantes para
o0 desenvolvimento da campanha, notou-se que os clientes priorizavam, primordialmente na
hora da compra, 0 preco e a qualidade dos maveis.

Buscando a fidelizacdo da nova marca por parte dos clientes, foi pensada uma
campanha que mostrasse que os mdveis da Jeane Dalmaso Home Design, fossem
exclusivos, com personalidade e sofisticacdo, ao gosto do cliente, sendo assim procurou-se
dar grande importancia a essa exclusividade dos moveis e a possibilidade do consumidor

“produzir” o mével do seu jeito, com a sua personalidade.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A campanha, como ja explicitada, é composta por quatro midias sendo trés
impressas e uma televisiva. Todas elas contém unidade, e tém o dever de destacar o

principal diferencial da marca em relacdo aos seus concorrentes, a personalizagéo.

CONSIDERACOES

A campanha ndo foi veiculada de fato. Trata-se de um trabalho experimental
desenvolvido no Curso de Comunicacao Social, no decorrer da disciplina Planejamento de
Campanha, de maneira a associar, na pratica, 0s conceitos, técnicas e informacbes gerais
estudadas e aprendidas em sala de aula nesta e em outras disciplinas, incluida a aplicacdo

das ferramentas graficas.
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