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RESUMO

Este trabalho tem como objetivo mostrar, por meautha revista customizada, como o
bairro Cidade Velha, no centro histérico de BelémmRhra, possui uma diversidade de
perfis junto a seus frequentadores, buscando eosrasta primeira edi¢cdo, a perfis que ali
podem ser percebidos eventualmente, em alguns ntosngrecisos: o religioso, o turistico

e 0 boémio, mostrando a riqueza histérico-cultprasente e marcante do bairro.

PALAVRAS-CHAVE: Cidade Velha; Revista Customizada; Riqueza Histé@ultural

INTRODUCAO

Quem esta acostumado a frequentar a cidade, nugi@s deixa de enxergar 0s
detalhes de Belém, uma metrépole com lugares nllaoaeis, cheios de historias,
peculiaridades e, principalmente, pessoas. Expatan@ Cidade Velha como “turistas”,
além de uma experiéncia nova, € uma forma de met@mp sentir a “atmosfera” do
ambiente e a ela adaptar-se. “Descobrir’ estasezi@gi historico-culturais e 0s capitais
simbdlicos e humanos do local, em nosso primeinarplfaz pensar: “O que falar? O que
fazer? Como? E por qué?”. Tais questdes, as vedescomplicadas por haver tantas

opcOes de respostas. No entanto, estes questiotmmmservem como um sinal de
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aprendizado, pois, somente por destas primeiragréissdes-perguntas” surgird o caminho
a sequir.

Tentando achar respostas para tantos questionasnamo campo, acaba-se
percebendo que a Cidade Velha é freqlentada pdasnpessoas: criangas, adolescentes,
adultos e idosos. Ha4 quem ali more, trabalhe, estiete, passeie, festeje e outras coisas
mais. E, claro, cada uma dessas pessoas tem orsmlo “de ser”, com suas proprias
memorias, comportamentos e gostos. A partir darsidede constatada, surge a idéia de
multipla personalidade do bairro, que tem comoataristica principal, exatamente, esta
existéncia de tantas personalidades distintas, oora delas evidenciando-se a cada
momento, como uma face composta por muitas owcEs f

Falar de pessoas e do que elas fazem é desaadodesconsiderar a possibilidade
de criar esteredtipos. Sendo um campo muito “p&sso é facil fazer qualquer tipo de
mapeamento sobre os frequientadores, pois ha odéscomna simplificacdo excessiva. Até
porque cada um esta ali por um objetivo Unico hounaximo, tem algum pequeno detalhe
em comum com um objetivo de outro alguém. Com sapéasonalidades, surge uma nova
pergunta: como falar de pessoas, sob um novo elh@r meio de imagens, sem criar
esteredtipos e, a0 mesmo tempo, conseguir vé-tas pessoas com pequenos detalhes de

objetivos em comum?

OBJETIVO

A “Revista Faces” foi produzida com o intuito destrar um novo olhar sobre o
bairro da Cidade Velha, que, mesmo sendo o censtorico de Belém do Para, tem,
muitas vezes, sua riqueza histérico-cultural esdae@elos préprios moradores e
frequentadores do bairro. Desta forma, a revisszdueforcar e deixar vivo o valor que o

bairro possui na historia e na cultura dos belesgens
JUSTIFICATIVA
As pessoas estdo em todos os lugares, duranteioteii®@: manha, tarde e noite.

Em qualquer hora se encontra alguém procurando @igo a Cidade Velha tem a

proporcionar, seja um reflgio para meditacdo oulocal para curtir com a familia,
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amigos, amor da sua vida ou até mesmo sozinhogmgo € muito comum, pois também
se percebeu que estes perfis, normalmente, est@®e gempre, acompanhados).

Na Cidade Velha, tudo chama atengdo. Com um gracervo histérico-cultural, o
bairro tem atrativos para publicos de todo o murdiotodos os sentidos sdo agucados. A
visao é privilegiada, na contemplacéao de belasapaiss, na arquitetura e na arte. Calma ou
agitacao, tranquilidade ou euforia, de alguma forosasons estdo sempre ali presentes. E
ainda ha como se deliciar com as maravilhas gasmimas. Ou sentir 0s cheiros e odores
gue remetem a locais especificos do centro conheassim como ter a possibilidade de
tocar e experimentar coisas incriveis que estéa aalta.

As igrejas antigas e majestosas da época da cat@itizque resistem ao tempo com
riqueza de detalhes, misturam o estilo barroco comeoclassico em beleza marcante;
porém, o que salta aos nossos olhos € como a prpela religido € grande, e como as
pessoas procuram tornar, dali, um lugar de meditalsdo ndo se da apenas com 0sS
moradores, mas uma grande quantidade de pessbasms vizinhos, de outras cidades e
até de outros paises que, durante o ano inteirticipam de missas, batizados, casamentos
e outras cerimOnias religiosas. Considera-se, nesi€o, 0 momento religioso como
eventual, porque ndo é muito comum que as pesstgjare diariamente nas igrejas, mas,
sim, em um ou dois dias da semana — normalmenteécaomgos - e dias santos e especiais.

Dentre esses momentos, existe um, particularmeateamie, ndo apenas na Cidade
Velha, mas em toda cidade: o Cirio de Nossa Serdwidazaré, que lembra a todos que,
durante quase todos os dias do ano, é ali na Igeef@é que esta a imagem peregrina de
Nossa Senhora de Nazaré, simbolo religioso e alilbowito estimado pelos devotos, que
sai dali por apenas 15 dias, justamente duranfiestsjos do Cirio. Ainda temos, no bairro,
0 Museu do Cirio e o0 Museu de Arte Sacra, que samplos fortes de valorizacdo das
praticas religiosas como tradi¢éo, fortalecenderagliferentes grupos sociais.

Em contraste como a personalidade religiosa, ewiste perfis que procuram
diversao e distracdo. Estar em um lugar tdo mé@sdl, com tantas opcdes de lazer € uma
das melhores coisas que se tem ao alcance. Panadaldéado histérico, existem outras
opcoes de diversdo: muasicas para todos os gostass lpopulares com pregos acessiveis e
espacos mais elitizados e luxuosos. Assim, podetizes que na Cidade Velha temos o
poder da escolha (até porque escolhas s poddiitasrquando ha muitas opcdes). Neste

caso, uma escolha ndo faz alguém necessariamemtter @ outra opc¢do: afinal, outro
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momento sempre pode ser aproveitado. Na Cidadea\lalquer gosto € satisfeito, € so

procurar um pouquinho, que sempre ha uma coisagagele.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Buscou-se, em campo, formas de representar ossldeaum bairro histérico de
Belém do Para por meio de imagens e texto. Apdsia de fazer uma revista customizada
e definido seu conteudo, muitos locais do bairrarfo fotografados para construir o
conteudo da revista, ja que havia necessidade daano bairro por meio de imagens. O
texto foi desenvolvido de acordo com as fotograftamsiderando ainda uma abordagem
coloquial para ter uma relacdo mais “pessoal’ cgnetores. A diagramacéo foi feita em
softwares de edi¢do grafica, Gorel Draw X3, auxiliado pelcAdobe Photoshop CS3.

DESCRICAO DO PRODUTO

A palavra faces foi escolhida como titulo com o intuito de fazer lator
compreender o tipo de abordagem da revista sob@rm. O termo usado no plural nos
remete a idéia de varias expressdes, semblant@endmias, coisas que lembram
caracteristicas proprias de alguma coisa, fazeonoque se torne inteligivel a idéia de que
o bairro da Cidade Velha ndo € homogéneo, mostre@do cada momento, para nds, de
uma maneira diferente.

A Revista Faces € uma producao editorial piloto coformato diferenciado de 200
mm x 138,5 mm, dimensdes pequenas quando compam@atas que €, normalmente, visto
em revistas. Neste caso, o formato é mais umaedifeacdo, que facilita o manuseio,
lembrando um guia turistico. Além do formato, oteddo sobre um bairro de Belém, a
Cidade Velha, reforca muito mais a idéia de custagéo.

Um traco bem marcante na revista, e que futuransaria identificado como sua
identidade visual, garantindo seu reconhecimeerferg-se ao arranjo de texto e imagem na
capa. O nome em vermelho e branco e a fotogradia jgr branca que ocupa a capa formam
0 conjunto que seria mantido nas futuras edi¢coes\dsta.

A capa possui um apelo visual usado para charatergdo de quem a vé: a foto, o

titulo e texto atraem leitores em potencial, infantio 0 nome do bairro e 0 modo como a
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revista o aborda, por meio de uma frase curtavRakimagem interagem, capturando a
atencao dos olhares.

A foto da capa mostra uma rua tipica do bairrbea e com casarfes antigos, na
gual se destaca um rapaz acompanhado de um cachaliomagem, em conjunto com o
texto, remete a idéia da receptividade dos fregidemeés do bairro, representados pelo
jovem, e de tradicdes e cultura propria, simbobgapelas caracteristicas fisicas do bairro.
Desta forma, “O conjunto mostra que palavra e amagonvivem em perfeita harmonia.
Com sua composic¢ao simples e limpa a capa cumprga®alho, o de produzir o maximo
de significados com o minimo de meios possivelSANTAELLA e NORTH, 2008, p.
178)

As trés fotos da folha de rosto exibem os trésa@ep do bairro a serem tratados nas
paginas seguintes: as ruas antigas que escondemisgiferentes festas, caracterizadas
por antigos casardes onde tais festas ocorremltaracueligiosa local, representada pela
igreja da Sé; e o centro turistico, caracterizaglo porte do Castelo; mostrando em cada
foto uma face que simboliza os freqientadores idddeais , remetendo também ao nome
da revista.

Na composicdo dos andncios que estdo publicadogewviagta, um deles é
institucional, ou seja, da Revista Faces, buscded@r mais claro ao publico que a revista
veio mostrar os perfis que estado presentes na €idatha. O outro anuncio aproveita o
periodo no qual a revista foi produzida, que foicoatexto da Copa do Mundo de 2010,
mostrando como o bairro tem locais até para asaisfogo da Selecéo Brasileira.

As matérias tém um grande apelo imagético, jaaguétos sdo predominantes e
mostram o0s principais locais que estdo disponipar® os perfis religioso, turistico e
boémio. Também ha um texto explicativo sobre cane desses perfis, fazendo um
conjunto, com diagramacao simples, mas bastante di& detalhes sobre o objeto de
customizacéao, o bairro da Cidade Velha, em BelénPa@. O texto é caracterizado por
simplicidade e brevidade, sem palavras rebuscamtasiuzido para atingir o leitor em
pontos chaves. O texto toma corpo junto a imagemptetando-a, formando um todo
coeso, pois mesmo tratando do mesmo assunto, a iu@gem nao da conta de transmitir
as palavras o fazem, e vice-versa.

As caracteristicas alegres e receptivas do ba#im representadas pelas fontes
arredondadas utilizadas nos textos, e também pmires coloridos com as pontas
arredondadas que envolvem tais fontes, retratandaspecto marcante da cultura local: a
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mistura de cores. Tal composicdo mostra o0 ambgarte® um lugar de sincretismo cultural
caracteristico e uma idéia de receptividade cadprgse nos incita ao desejo de conhecer

melhor a Cidade Velha.

CONSIDERACOES

Foi muito importante participarmos deste processoluservacdo. Na verdade, em
todos os momentos em que estivemos 14, na Cidattea,Vgrocuramos viver os perfis,
sentir na pele como é ser turista, perguntandodast@ significado de cada detalhe,
presenciando cerimdnias religiosas, participandfed&as. Em suma, deixando de apenas
ver, para dizer o que achamos ao igualmente semtstrar e definitivamente aproveitar a

nossa Cidade Velha e tudo o que esse bairro paddano
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