Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

Impressdes: um olhar sobre o jornalismo popular
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O video Impress@es foi criado no curso de Comuamagocial/Jornalismo do Centro
Universitario do Norte (UNINORTE) em 2010 na didicip de Praticas da Comunicacéo,
resultado de um trabalho de pesquisa a respeitgodusis chamados de “popularescos”,
que, nos ultimos anos teve a aceitacdo de um gnaintkero de leitores em Manaus. O
conteudo do video procura traduzir a impressadeyseas pessoas a recorrerem a este tipo
de jornal através da trajetoria de um unico exemgi vai percorrendo varias maos da
mesma forma que geralmente acontece na realidade.

PALAVRAS-CHAVE: Jornais popularescos; impressoes; jornal.

1 INTRODUCAO

A ideia de produzir o video ImpressGes comecow@drde um trabalho de pesquisa
a respeito da origem dos jornais populares e o dtopeausados por estes na sociedade,
bem como as mudancas que resultaram da criacde tigstde jornal. O trabalho foi
realizado na disciplina Praticas da Comunica¢aserido como complemento de uma
pesquisa por amostragem entre os leitores do jatealonstrando qual o assunto de maior
interesse que instigava aos entrevistados paraealéos popularescos.

Visando fazer um trabalho em que pudéssemos aglafunnosso conhecimento a
respeito do assunto, recorreu-se a algumas obrasfafam sugeridas pelos nossos
professores que nos deram embasamento tedricosdotase um nova percepgao para

desenvolvermos nossas atividades. Espreme que sai sangude Danilo Agrimani
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Sobrinho, apreendemos varios conceitos acercaadasteristicas do jornal popular que vai
além do que aparentemente é apontado pelo sensoncoRroblematizando ainda as

questbes da linguagem, formato e o forte apelo Emalcgue € visto nestes periddicos.

“A formula sexo-crime-sindicato no é nenhuma im&ennossa. E na verdade o
resultado de pesquisas que se fazem e era isdevgy@ 0 pessoal a comprar o
jornal. Junto com isto € que vinham os outros iigrees (em Ultima Hora). O
objetivo do jornal era claramente roubar o publieo‘Ultima Hora'. Era dar
pelo menos uma alternativa, sendo uma substituigée, era o que nds
desejavamos e que aconteceu; nds queriamos tnazealternativa para fazer
um fogo de encontro”. (1995, p 82.)

Para aprimorarmos a nossa pesquisa procurando femeneal na apuracdo de
resultados, utilizamos o livro O Discurso da Vid@n as marcas da oralidade no
jornalismo popular, de Ana Rosa Ferreira Dias, gpeesenta além de um trabalho de
pesquisa sobre um jornal popular de Sao Paulo,uena @utora discursa sobre os reflexos e
a grande influéncia do popular sobre a linguagestavnestes jornais remetendo-se as

origens que estdo além da que estes apresentam.

“Embora fique clara nos manuais a proposta de imgadgem culta, “correta’,
simples, contida, em que os fatos recebam umasanfiia, um tratamento
objetivo, o dia-a-dia do noticiario nos mostra gaeabordagem de certos temas
como a violéncia social, a crise econdmica e paligtc. € dificil administrar
regras de moderacdo como a proposta pelo Maniebaa (DIAS, 2003, p. 43)

ApoOs a constatacao resultante da pesquisa, obseswgme havia um grande numero
de convergéncia destes que terminavam assim coampovo amplo alcance do jornal
entre a sociedade, principalmente pelo fato depgueser um produto de tdo baixo valor,
com custo abaixo de R$ 1,00, tornando-se quaseingtentaneamente descartavel ao
ponto de um Unico exemplar parar nas maos de v@essoas, as vezes nem retornando
aquele que primeiramente o adquiriu. Como diz Réis@a Pedroso (2010) “Os jornais
popularescos traduzem o cotidiano das grandes poéd) como se o0 angulo de
observacédo fosse do povo, isto é, da populacamrgEmizada que habita a periferia das
cidades”.

Embasados na pesquisa realizada, a producdo do wadeecou a tomar forma
buscando sempre relacionar os aspectos tedriaodaesis em sala de aula e a observacao

na pratica da realidade acerca destes jornais enadntente sdo encontrados para a venda
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em qualquer lugar da cidade de Manaus, desde t@snoe Onibus, a vendedores
ambulantes nos seméaforos, supermercados e, natmtalnmas bancas de revistas.

OBJETIVO GERAL
O objetivo do videdmpressdes mostrar a forma que o jornal popular atinge o
leitor através das impressdes causadas por estenesano tempo descrever a trajetéria do

jornal que se torna quase que “descartavel” apos deitura.

2 OBJETIVO

O objetivo do videdmpressdes mostrar a forma que o jornal popular atinge o
leitor através das impressdes causadas por estenesano tempo descrever a trajetoria do

jornal que se torna quase que “descartavel” apdm deitura.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Demonstrar a saga de um Unico exemplar que passdiversos leitores, onde a reacao
destes é o ponto principal de identificagdo coneitura do jornal, retratando o apelo
emocional e atrativo de cada leitor .

- Mostrar que este tipo de jornal vai para além gadrdes classicos da editoracdo
jornalistica, utilizando fotos em tamanho grandwilacdo em letras desproporcionais,

logomarca simples e atrativa.

3 JUSTIFICATIVA

Ao abordarmos este tema procuramos enfocar algspeci@s pertinentes aos
jornais popularescos, que traduzem o que acontecedia a dia das grandes metrdpoles,
onde o alvo mais importante é o leitor que moranea periférica. Outro ponto importante
€ 0 sensacionalismo das palavras e das imagens) sexualidade e a violéncia contra o
individuo, que através da capa pode fazer o laitoompra-lo por curiosidade, pelo teor
impactante da manchete ou apenas por curiosidangértancia da producéo deste video
para nds alunos iniciantes nos proporcionou umésendais aprofundada dos aspectos
relacionados ao jornal impresso e as diversasftranacdes que ocorreram no ambito

social com a insercao dos novos modelos chamadospidares.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A Producao do video Impressdes foi realizada derandisciplina de Praticas da
Comunicacéo, 1° periodo de Jornalismo. O projetainera de se fazer um video com a
tematica do trabalho que tratava do reflexo do®ajs populares sobre os leitores, que foi
0 nosso principal foco. Sendo assim, comecamostzorr algumas idéias de forma a
transmitir de um modo bem simples, mas que ao mdempo pudesse mostrar este
assunto de maneira reflexiva.

Apds algumas reunides em que eram tratados vapects do trabalho chegamos
a decisao de gravar um video com os proprios iategs da equipe que mostraria um Unico
jornal sendo comprado e passando por diversasggeda mesma maneira que observamos
0 que acontecia na pratica. Com o roteiro defintisenhamos todas as cenas que seriam
gravadas para nos dar a nocdo do espaco e da®decacserem utilizados e no dia
determinado com o auxilio de duas cameras diditeésnos todas as cenas gravando em

um unico dia ao redor e dentro da propria unidadernsino.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O video Impressdes foi produzido pelos propriosx@uque utilizaram cameras
digitais comuns e foi editado no formato wma comadé&o de 2 minutos e 47segundos.

A escolha de se utilizar um video para a abordademse através da jungéo de
imagem e som em que foi possivel retratar, atraeesrilha sonora, os assuntos mais
relevantes que sdo comuns aos popularescos, fazenmdque a pessoa que assista ao video
ocasionalmente seja remetida a lembrar destes.

A linguagem utilizada no video apesar de fazer wmitica, a0 mesmo tempo
procura ser engracada, pois, exemplifica situadoesotidiano que envolve os leitores do
jornal popular. O resultado disso nos levou a umalise mais aprofundada da midia
popular quena maioria das vezes é tratada de fprez@nceituosas, mas ao mesmo tempo,
traduz a cultura da leitura e da informacéo, unsmpfancipais bases da interatividade de

uma sociedade.
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6 CONSIDERACOES

O trabalho sobre 0s jornais populares nos mostrquaoto este tipo de midia pode
mudar uma sociedade, alem do que nos deu a exgari@a conhecer melhor os jornais
popularescos que, muitas vezes, geram discussdebates por conta do seu formato e
linguagem diferenciados. Com isso nos proporciommmo alunos de jornalismo
aprendizado para o entendimento da aceitacao tipes#e linguagem por parte do publico
e a possibilidade de classificar os varios prodyoosalisticos disponibilizados para a
sociedade, alguns que realmente tem conteldo &caotar e outros que Sao apenas
produtos de uma industria que se alimenta do grotesla curiosidade do mundo céo.
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