Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

Documentario Radiofonico “Contracultura” *

Geisa FROHLICH Sanches Montéiro
Ada Pereira de LIMA
Alan Charles dos Santos CHAVES
Amanda Evelyn de Souza REIS

Anténio Santos de SOUZA
Cleuda Lopes de OLIVEIRA

Edilene MAFRA Mendes de Oliveita

Centro Universitario do Norte (Uninorte), Manau$/ A

RESUMO

Elementos que fazem referéncia a Contraculturap get&sentes na musica, na moda, no
cinema, no comportamento, principalmente dos jovatss os dias de hoje. Os rippies,
principal simbolo do movimento, demonstram a aéifuidhqueles que viviam a filosofia de
paz e amor dos anos 60, mas com algumas difere@;adocumentario radiofénico
“Contracultura” surgiu com a finalidade de mos@amportancia desse movimento social,
por meio do resgate permanente que ha em voltae tkrss.

PALAVRAS-CHAVE: radiojornalismo; histéria; documentério radiof@icontracultura;
comportamento.

INTRODUCAO

Em meados dos anos 60, surge nos Estados Unidage wg) analistas sociais
denominaram de Contracultura. Um movimento liderpétos jovens de classe média
contra a sociedade vigente da época. Os impulsds/os eram substituidos pelos avangos
tecnoldgicos, a guerra do Vietnd, o preconceit@oincia racial criaram nos jovens um
sentimento de “eu quero cair fora”. Cair fora dailea, da sociedade, do materialismo, da
realidade e viver em um mundo alternativo, difezetd comum. Entdo surgem os rippies, 0
misticismo, o naturalismo e também o psicodelisa®dtogas, principalmente o LSD.

O tradicionalismo familiar que delimitava as atgésddos jovens, a sociedade
repressora em que viviam e os conflitos que ocarna mundo despertaram essa atitude

de ruptura com a ordem. Historicamente, 0 movimeafresentou uma nova forma de
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perceber o mundo e de o0 jovem interagir como elémmnstrutor da cultura.

Praticantes de magia, astrologia, ufologia, dolagtismo e de ilusdes psicodélicas,
ainda assim, foi a partir da contracultura, qupessoas passaram a questionar seus valores
enguanto seres politicos e sociais, 0 que conquadeptos de todas as partes do mundo,
como por exemplo, os estudantes de Paris, que clvase “é proibido proibir” grafitada
nos muros da cidade, expressavam o questionamesntmesmos perante a sociedade.

Todas essas atitudes, a falta de liberdade, eipaintente de expressdo, gerou o
inconformismo dos jovens de classe média, criasdom um sentimento de revolta, que se
manifestaria em diversos campos da arte, especitdma musica.

Os hippies, principal simbolo da contracultura pvegn a doutrina de Gandhi-
desobediéncia civil e ndo violéncia, por meio do/imento Power Flower e do lema Paz e
amor. Eles uniram suas vozes em coro, para contestsstema da época por meio da
contracultura. “Designada como arte marginal, ugremd, desbunde, a contracultura foi
difundida no Brasil em 1970”, (BRANDAO E DUARTE, @8, p104).

O sentimento psicodélico, o naturalismo, a filesafo cair fora, a cultura musical,
as roupas e adornos exoticos dos hippies permanateralguma forma, presentes no
cotidiano dos jovens atuais.

Todos esses questionamentos puncionaram a vontadaluthos-pesquisadores em
investigar porque tanto encantamento com a eragdarius.

O conhecimento social e cultural a cerca dos maviase que de certa forma ditam
nosso comportamento, é direito de todos. E devecomounicador investigar temas que
agucam nossa curiosidade e capacidade de pesquisadon, a partir da construcéo da
pesquisa e da reportagem, o publico é capaz dicaerssas questdes e tirar suas proprias
conclusdes.

A contracultura ndo existe mais, porém despertoa sénie de comportamentos ao

longo da histéria.

Um movimento espontaneo e insinuante que, apossanddos meios de
comunicac¢ao de massa ou criando uma imprensaatlternconquistou adeptos por
toda a parte e ameacou colocar a utopia no postabhedecendo o poder das flores.
(BRANDAO E DUARTE, 2004, p.62)

A contracultura foi como um sonho que durou apemas noite, mas foi também a
partir desse movimento, que o homem comecou acipatide muitas causas, como 0
movimento feminista, que permitiu que as mulheressem mais espaco na sociedade, as

guestbes ecolbgicas, 0s assessorios e roupasvguanti suas idéias transformadas em
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mercadorias, o desenvolvimento da industria forfagrée cinematogréfica. No Brasil, o
grupo Opinido se expressava no Teatro, na musitdwess Baianos, Mutantes e Rita Lee
cantaram a repressdo. A imprensa alternativa grasentada pelo Pasquim e pela revista
Rolling Stone.

O rock’n’roll abriu portas para outros estilos dangro, como o progressive rock e o
heavy metal com sua trilogia formada por Led Zepmilack Sabbath e Deep Purple e do
acid rock, com Pink Floyd. “Os Beatles, inauguravarexperimentalismo eletrénico na
musica popular contemporanea, sendo a primeiraguezmusicos do rock aproveitavam
todos os recursos e possibilidades” (PAES, 1992).p2

A sede de mudancas, o espirito revolucionario ecipalmente o status social do
rippie parece ter mudado de postura nos dias atkées continuam por ai, mas com
pensamentos e atitudes que ora lembram aquelesivgram no fim dos anos 60 e ora
fogem totalmente do contexto em que eram inseridos.

O documentario radiofénico “Contracultura” mostran ucomparativo desse

movimento nos dias atuais, resgatando o tema &amesdo refletir.
2 OBJETIVOS

o Geral:

Produzir um documentario radiofénico mostrando sgpate da Contracultura e um

comparativo com o movimento nos dias atuais.

o Especificos:
- Realizar producéo de formato informativo paraadbm temas relevantes para a
sociedade.
- Desenvolver praticas de radiojornalismo por ntm@ocumentario radiofénico.

- Disponibilizar conteudo jornalistico na Radialoig [dialog.blog.br].

3 JUSTIFICATIVA

O presente documentario radiofénico resgata a itapoia do Movimento cultural
‘Contracultura”. O ser humano tem sede por mudargass movimentos de carater
revolucionario, como é o caso da contraculturaaatariza esse projeto permanente dos

jovens de querer melhorar as coisas. Segundo Ramos:
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Na medida em que se propde a estabelecer assesQbes o mundo
historico, o documentério estara lidando diretameont a reconstituicdo e a
interpretacdo de um fato que, no passado, teveeasidade de presente. A
reconstituicdo, ou a interpretacdo, podera ser ra@ddo positiva ou
negativamente (2008, p. 31-32).
Positivas ou negativas, as mudancas ao longo dos, ageraram um novo
comportamento dos rippies e o pré-conceito da dadee O “Contracultura” tem a
finalidade de mostrar as pesquisas e conclustebedstidas pelo grupo, para que o

publico conheca a importancia desse estudo e camhais sobre sua propria historia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A atividade de produzir documentarios radiofénidoisproposta pela professora
Edilene Mafra que ministrava a disciplina Radiogismo 2. Cada equipe deveria escolher
um tema e apresentar o material visando resgatadosontexto do formato também
conhecido como grande reportagem, dentro dos ge€neroalisticos. As reportagens
especiais deveriam ser apresentadas uma a cadassemaforme sorteio em sala de aula.

Nossa missao comecou com a famosa reunido de enat@,discutimos os temas
gue poderiam ser abordados e definimos o0 que ead@ada um dos integrantes da equipe.

E importante levar em consideracdo que:

O trabalho do jornalista de radio ndo deve semdir um registro sonoro
na forma da voz de uma pessoa. Ele deve sempraergromformacoes
adicionais, que ajudem a compor o cenario (PARABX0, P.350).

A pesquisa surgiu a partir de véarias evidencias tragiam a contracultura
novamente a tona. Programas em rede fechada conio eGMultishow e matérias na
Internet traziam a informagéo de que as hadbangdssea, tiaras de couro, que eram
amarradas em torno da cabeca como simbolo hippépalza ganharam uma versdo mais
moderna e foram langcados com moda do ultimo verao:

A moda neo rippie e rippie chique inspirada na éeedh rippie foi tema de colecdes
famosas.

Na musica, o Festival SWU colocou o lema da cootta@ novamente em
discussdo. Em comemoracdo aos 40 anos do festivaddstbck, Eduardo Fisher,
publicitario e proprietario do grupo TotalCom, tmntdurante todo o ano de 2010 (e quase
conseguiu) os direitos para a realizacdo do Wooksto Brasil.
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Em 2011, Janis Joplin sera tema de filme.

Serviram como fontes, Ricardo Gomes, historiadanuissa Homobono, psicéloga;
Liliane Cavalcante, assessora do Grupo Total Coéssida Sanches, universitaria.
Francinete de Almeida, ex-rippie e Cleudison Souppje que € usado no documentario.
As referencias bibliograficas sustentaram a peaggisonfirmaram as questdes, além de
promover um comparativo da contracultura e do tesgm mesma nos dias atuais.

Todas essas discussfes supracitadas estimularansiucdo de uma matéria que
foi tema de revista, jornal laboratorio e deu amgao documentario radiofénico. Segundo
Barbosa Filho (2003, p.102), este “é realizado peio de montagem — edicdo final de
material produzido em audio”. Nosso intuito foi ® aingir com precisdo e diretamente o
publico alvo, mostrando também a importancia deoradquanto meio de comunicacao.

Nossa equipe dividiu as atividades de planejamenpooducdo do documentario,
gue chegou a ganhar no concurso de trabalhos ama$éna Semana de Comunicagao do
Uninorte em 2010. Nosso documentario também fospeno para a programacao da Radio
Dialog, suporte de dados em podcast que divulgaieo ag universitarios realizam nas

disciplinas que envolvem radio.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O conteudo primeiramente foi apresentado como matéum formato para
impresso e publicada no Jornal Expressdao, someep®id tornou-se documentario
radiofonico. As pesquisas utilizadas foram condéasee o texto ganhou o formato de
roteiro jornalistico para radio - também chamadorelatério de reportagem, para a
construcdo do doc.

Ferraretto (2007) afirma que os programas de r&diadividem, segundo seus
objetivos, em dois grandes: informativos e de ¢égiimento. O documentério radiofénico

esta entre os programas informativos, apesar dexsenodelo pouco freqliente no Brasil:

O documentério radiofénico aborda um determinadwatem profundidade.
Baseia-se em uma pesquisa de dados e de arquiv@®spreconstituindo e
analisando um fato importante. Inclui, ainda, reosr de sonoplastia,
envolvendo montagens e a elaboracdo de um rote3kdop(FERRARETO,
2007, p.57).

O que nos levou a compor a estrutura do produmiem a duracdo de um minuto e
guarenta e nove segundos (1'49”), com as musicasdiBtion”, dos Beatles e “Viva a
sociedade alternativa” de Raul Seixas para complEme mensagem. Assim como a
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sonora, entrevista jornalistica noticiosa, com @ian Souza, que é rippie a cerca de 10

anaos.

Como toda forma de conhecimento, a entrevistagseEst uma analise com
base epistemoldgica. H& uma dupla relacdo entsits objeto. Primeiro
estabelece-se um processo de busca por conheciergrgm entrevistador e
a informacao ou opinido (FERRARETTO, 2007, p. 270).

Na hora de condensar o material e escolher o gumais importante, optamos por

seguir a estrutura proposta por Prado (1989):

Apoés a introducao, na estrutura da noticia irrealis@guem-se os paragrafos
sucessivos com as mesmas caracteristicas interaassirdplicidade,
brevidade e linearidade [...] Essa estrutura vaswdendo em paragrafos
isolados até esgotar todos os dados disponivdigA[estrutura da noticia
radiofébnica conclui-se com um “encerramento”, cufa papel é
importantissimo. O fechamento recupera o essedaahoticia de forma
atraente (PRADO, 1989, p.50-51).

Na concepc¢do do texto, levamos em conta o que ®42&d0) caracteriza como
regras para se produzir um bom texto para radice efas: o texto deve ser curto, escrever
do jeito que se fala; colocar-se no lugar do owyiescrever com simplicidade; destacar
palavras mais importantes; ser original; ndo conmestes de informacdes.

Na ultima fase - a de edicao, procuramos fazerdessensibilidade para dar corpo
ao que tinhamos em mente, afinal, “embora néo axefancédo de sonoplasta, o produtor
deve possuir sensibilidade e conhecimento sufiegeparra utilizar o som, base do radio,

como um poderoso instrumento a sua disposicédo” FAEFETTO, 2007, p.286).

6 CONSIDERACOES

O trabalho possibilitou o conhecimento do grupoeec& do movimento cultural
Contracultura a cerca de sua histéria e importgpenia a formacdo do pensamento social e
cultural. O grupo passou a conhecer suas influenem diversos campos da arte e do
comportamento, incluindo sua influencia nos diasaiat Também foi importante a
oportunidade de experimentarmos a realizacéo daoafiar radiofdnico e nos aproximarmos
mais da linguagem e das caracteristicas do radio.

De acordo com o Daniel Cohn Bendit, politico @leme um dos lideres do
movimento, afirmou em 88, para o jornal Estado de Baulo, que a contracultura € um
movimento permanente. O grupo percebeu essa afranpbis ainda hoje, a Contracultura

esta presente na musica, no cinema, na moda, nooctamento.
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O documentario radiofénico propiciou uma ligacéoet@d com o publico, pois o
radio com sua penetracao, tem um alcance diretoocpéblico, e a cultura também utiliza-
se desse veiculo para atingir e mobilizar nosstiqmipara as questdes sociais e culturais.
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