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RESUMO

Este artigo apresenta uma andlise da obra do ststilAlexander McQueen, mais
especificamente do lancamento da sua colegéo dsm@urtverno 2009, denominada “The horn
of Plenty”, em Paris. Com embasamento teédrico dirpde Fedric Jameson, objetiva-se
exemplificar a estética p6s-moderna de McQueenasébca de algumas caracteristicas pos-
modernas, a saber: “0 pastiche eclipsa a pard@iaiorte do sujeito” e “o modo nostélgico”.

PALAVRAS-CHAVE: pés-modernidade; Alexander McQueen; moda; colegédo
outono/inverno2009.

INTRODUCAO

As palavras de Winnie Bastian sdo o perfeito garechijoe este artigo se propde: “Na pés-modernidade,
sabemos, é crescente a contaminagdo entre divé@ess criativas. Tal afirmacédo é valida também para
0s universos da arte e da moda, e a obra de AlexandQueen explicita essa tendéncia com clareza

cristalina”.

Apés da década de 90, os desfiles de moda saofommasios em verdadeiros
espetaculos, se apropriando cada vez mais daexftarpatica, criados para subverter

os valores do util e do belo e assim produzir wbatho.

Alexander McQueen é o maior exemplo desta tendéBeas desfiles teatrais, com o
uso de recursos provocativos, como a violénciachamue estético, criam uma nova
performance hibrida quase totalmente desvinculam® abpectos tradicionalmente
comerciais da industria da confeccdo. Nesse cantextroupa cumpre o papel
fundamental de expressar uma mensagem, que questionealidade, faz uma
provocacao e por meio dos seus exageros alert@psea questionamentos.
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O ESTILISTA ALEXANDER MCQUEEN

Lee Alexander McQueen nasceu no dia 17 de marc¢tP@ em Londres, filho mais

jovem de uma humilde familia de seis irméaos. Mc@Queeum designer de moda que
influenciou (e continuard influenciando) toda unexagéo de criadores, por ser um
mestre da fantasia, criando desfiles impressiosaque misturavam design, tecnologia

e performances.

Aos 16 anos de idade comecou sua carreira ha malgihando em diferentes ateliés
de alfaiataria na famosa Savile Row, rua no cemérd.ondres especializada no ramo.
La também praticou o oficio de figurinos teatrai$agia roupas para clientes como
Mikhail Gorbachev e o Principe Charles. Quando detop 20 anos de idade, foi
contratado pelo designer Koji Tatsuno e na seqéé&eimudou para Mildo, na lItalia,

onde trabalhou com Romeo Gigli como assistente a#am

McQueen voltou a Londres em 1994 para estudar neettaada escola Central Saint
Martins College of Art and Design. La obteve seustmraglo em Design de Moda e
vendeu, na integra, sua colecdo de graduacdo pstgist Isabella Blof, que se

tornaria ndo apenas sua melhor amiga, mas tambemsa inspiradora e difusora do

seu trabalho.

Alexander ganhou fama com sua moda controvers@@ante sempre apresentada em
desfiles de cunho teatral. Barcos naufragados|diabsi de xadrez em tamanho gigante,
hologramas de supermodelos, robds pichadoresoeestth amazonica ja serviram como
pano de fundo de seus desfiles mais marcantescparanicar as suas mensagens ao

publico.

McQueen sempre trabalhou com a justaposicdo de eatesn contrastantes: a
fragilidade e a forca, tradicdo e pos-modernidédelez e intensidade. Com um ponto
de vista emocional, abertamente apaixonado e cormprofando respeito e influéncia
pela a tradicdo artistica e artesanal, transforrsaua espetaculo em uma oportunidade

para investigar e refletir sobre as complexidadegida contemporanea.

4 Isabela Blow foi uma fashonista editora de umastavibritanica que virou icone do mundo da modariatsonal
devido seu jeito excéntrico de se vestir.
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Alexander McQueen, bad boy da moda londrina, amado e odiado
pelos shows de horrores que promove em seus deslidea os
jornalistas dos gritos as lagrimas, mas fato é qumn essa
quintesséncia “artaudiana”, € impossivel que algusen sinta
indiferente as suas criagcdes. Acusado de misédiow, class,
skinhead, oik gay culture, de linguagenctockney, bruto, totalmente
subversivo, o trabalho de McQueen é a violéncieop&gica urbana
modelada sobre o corpo (BRANDINI, 2007:29).

Em menos de 10 anos McQueen tornou-se um dosesilnais respeitados do mundo.
Suas colec¢des incluem feminino, masculino, acessddiculos e fragrancias, com lojas

proprias em Nova York, Londres, Mildo, Las Vegdos Angeles.

O estilista ja recebeu os prémios: “British Desigakthe year “ nos anos de 1996,
1997, 2001 e 2003; “International Designer of Year” pelo Conselho da Fashion
Designer of America (CFDA), em 2003; “Commandertlué British Empire” (CBE)
entregue pela Rainha Elizabeth em 2003; e “GQ MeasWesigner of the Year” em
2007.

Aos 40 anos de idade, Alexander McQueen foi enadotmorto em seu apartamento
no dia 11 de fevereiro de 2010. Um inquérito s@ma morte concluiu que ele cometeu
suicidio depois de consumir cocaina, tranquilizargepilulas para dormir. Para a
maioria dos profissionais que trabalham nessa fareaais uma grande perda de um

icone internacional para o mundo da moda.

A COLECAO “THE HORN OF PLENTY”

O desfile da cole¢do feminina de Outono/Inverno9268 Alexander McQueen foi o

palco de mais uma de suas criticas ferozes ao npgsimoderno e seu consumismo de
moda. Seu desfile obscuro, e ainda assim muito clarmensagem, trazia um cenario
com uma pilha de escombros e entulhos, compostosagos de lixo e pecas de carros
esmagados, cavalos de madeira e cadeiras. Em gpante aderecos reciclados de

shows (desfiles) passados, rodeados por uma plasgareidro quebrado.

Com a musica que fazia tremer o chéo, as modeldsavam lentamente, se
equilibrando sobre plataformas extremamente eleyadapertadissimos corseletes. Os
vestidos que foram criados no que parecia ser shctiso ou discos quebrados, mas na

verdade eram pecas feitas com um tipo de tecidmahte caro chamadhylon e com
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seda envernizada. Os chapéus eram feitos de magudd maquinas de lavar,
sombrinhas, luminarias, entre outros materias,uassceram transformados em objetos
de beleza. Cada entrada, um feito técnico, deviekcantricidade das modelagens, e o

grande detalhamento da alfaiataria.

Alguns doslooks eram referéncias a grandes estilistas da altaureosta moda a
exemplo de Christian Dior, Chanel e Yves Saint eatyre Givenchy enquanto outros

eram releituras de pecas das colecdes anteriofds@aeen.

Tudo milimetricamente pensado para se construiespetaculo chocante em cima de

sua tematica, e realizar um verdadeiro manifestude percepg¢des sobre a atual

sociedade.

Figura 1. Parte do cenario do desfile feminino de AlexandefMeen Outono/Inverno 2009

Figura 2. Passarela do desfile feminino de Alexander McQu#&&ono/Inverno
2009



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Boa Vista —RR -1 a 3 de junho 2011

A ESTETICA POS-MODERNA

De uma forma geral a producdo de moda na atualisdeiliza da p6és-modernidade
por meio de simulacros, producdes hiper-realistasigas alegorias, seja nos desfiles,
editorias, anuncios, fachadas de lojas, entre slheais, para despertar desejo em seus

produtos por parte dos consumidores.

Mas a estética desta forma de pensar é formadeabaante por trés aspectos que fazem
perceber essa experiéncia pos-modernista, casiiasique podem ser notadas em
toda obra de McQueen, porém mais explicitamentametecdo denominada “The

horn of plenty”.
O pastiche eclipsa a parodia

O pastiche, uma das caracteristicas mais simbdatioagds-modernismo, consiste na
parddia de outros estilos, principalmente dos ssuseirismos e estilos bem peculiares.
Estilos que sdo perfeitamente evidentes, que unza apeendidos ndo ha como

confundi-los com outros.

O estilo pés-modernista se aproveita da singuldediesses estilos, seus simbolos e

excentricidades para fazer uma reproducao quaulédiza o original

O pastiche, assim como a parddia, € a imitacaondesstilo
peculiar e Unico, o uso de uma mascara estilistichscurso de
um lingua morta;(...) O pastiche é um parddia paladparddia
gue perdeu o senso de humor;(...) (JAMERSON, 20@38)
O pastiche estéa presente nessa colecdo a parntiooh@nto que McQueen faz referéncia
a elementos classicos que consagraram, e fizeramrea de grandesouturies’ da
moda como oHoundstooh de Christian Dior, estampa até hoje reproduzida po
inimeras marcas e o terno theed de Chanel, assinatura impreterivel da marca que
esta presente em todas as cole¢Bes da Maison. fragdt@&o presentes: o vestiaiap-
over de Yves Saint Laurent, o estilo classico e elegadet Audrey Hepburn assinado
pela Givenchy, e até o proprio estilista se indailista de “vitimas” da sua critica,

fazendo releitura de alguns de seus trabalhosiameter

® pessoa envolvida na inddstria do vestuario de rmuoddaz roupa original de encomenda para cliergdggcplares.
Um estilista pode fazer o que é conhecido comecalstura.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Norte — Boa Vista —RR -1 a 3 de junho 2011

Estes classicos da moda sédo apresentados de fdesamnstruidas e deformadas como

0 casaco daveed com modelagem nada anatémica (Figura 3).

Figura 3. Terno de tweed no desfile da Chanel verao 2010adwo a séatira ao terno no desfile de
Alexander McQueen inverno 2009

A estampahoundstooh que por vezes estd manchada com tinta preta, sentivesse

sido queimada, assim, se desfaz virando aguiag &fig).
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Figura 4. Vestido original feito por Christian Dior com swanfosa estamg@oundstooh . Ao lado
dois modelos de satira da famosa estampa por AdexaricQueen (colecéo inverno 2009)
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A antiga armadura de chapas metalicas com cri§waigrovski, feita pelo préprio

McQueen em 2000, volta coberta por um vestido tanpex cobras (Figura 5).

Figura 5. Chapa metalica em desfile de Alexander McQueerov2d@0. Ao lado a mesma chapa, mas
agora coberta por um vestido estampado por cobode€o inverno 2009)

O wrapover de YSL aparece feito de com lantejoulas pretasapuz vermelho

aparentando a famosa representacdo da morte (6yura
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Figura 6. Vestido estilo wrap-over original feito por Yvesii@d aurent. Ao lado a satira ao estilo de
vestido criado por YSL no desfile de Alexander Me@&u 2009

Todas as roupas sdo apresentadas envoltas de Urmaadpi velharias, que nao se
limitam ao cenario, e sdo agregadoslaoks com ornamentacdes nas cabecas feitas de
latinhas velhas, calotas de pneus, guarda-chuuzguras. Na passarela desfilam
modelos com uma maquiagem bastante palida, deiangoaticamente cadavéricas, e
com labios e sapatos extremamente exagerados dandforte tom de ironia ao
espetaculo junto as roupas dramaticas que muiteessearecem feitas com sacos de

lixo.
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Figura 7. Audrey Hepburn em vestido Givench no filme Sahrida lado séatira ao vestido com um
guarda-chuva como assessorio na cabeca, e sapai@alios imensos

E desta forma que o polémico estilista faz a sitcarao passado, rompendo com a
ideia de arte como um objeto acabado e auténticalto a seriedade e a objetividade,
trazendo a sua colecdo uma verdadeira ironia quaatenticidade. Afinal, esta
producao primorosa como a de McQueen, mesmo caefer&ncias a outros estilistas
nao pode ser considerada original? E assim tragcastao da arte como um processo

de inter-textualizagao e do culto a subjetividade.

O designer também faz a quebra com a dicotomiautteras “altas” e “baixas”,
“eruditas” e “populares”, juntando em um meshook o luxo de uma alfaiataria
impecavel e o lixo reaproveitado como ornamentolmcando assim em voga a formas

de culturas hibridas e a coabitacdo de referéncias.
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A morte do sujeito

Esta caracteristica traz a esséncia da critica d@uilen em sua cole¢do de inverno de 2009.
Este conceito fala que a ideia de personalidadexharfechada, definida, o sujeito individual e

individualista estdo mortos. Nao ha mais o tip@stdo singular e Unico para expressar, ndo ha
mais a clareza de estilos e de géneros artisttmsao podemos ver nesse trabalho do designer,
h& a fragmentacdo das identidades e cada estito, gom outras referéncias e idéias, esta num

processo conflitante, hibrido.

A morte do sujeito é marcada, principalmente, patapacidade dos artistas atuais de inventar
novos estilos e mundos. Tudo o que ja teve quingentado e pensando ja foi feito, como diz

Jameson:

“(...) em um mundo no qual a inovacao estilistida & mais possivel,
tudo o que resta é imitar estilos mortos, falaa#s de mascaras e
com as vozes dos estilos no museu imaginario. Bssdignifica que
a arte pés-moderna ou contemporanea se pautar@rpelda arte de
um modo novo; mais ainda, significa que uma de soassagens
essenciais envolvera a faléncia do novo, o apasimamto no passado
(JAMESON, 2006:25).
Esta € a principal critica que o estilista faz amdo da moda e deixa ao publico. Com a sua
colecdo denominada “the horn of plenty” (o chifee abundancia), aponta para um estado de
colapso econémico e criativo, de onde ndo se satm® ceguir em frente, e ndo resta outra

solucdo a ndo ser sustentar-se em cima do seumligprque restou do passado.

O modo nostalgia

Este aspecto retrata 0 modo como as coisas satadsts na pés-modernidade, seja moda, na
arquitetura e enfim, que tentam reviver o passaédo,de forma a reinventar este exatamente
como era, mas na verdade na tentativa de remetenssacdo da época associados a objetos e
metonimias. Podemos ver esse tom de nostalgia €uepes elementos na montagem e
produco do desfile como a iluminac&o, forma e rizasgeutilizados nas roupastyling® e trilha

sonora.

Mas a nostalgia esta presente na moda atual contodontrazendo sempre a tona elementos
do passado, a fim de reviver a sensac¢fes de @oass. Por isso que o retrd oumtage sao

tendéncias fixas no mundo da moda.

® Styling é estilo montado em cima da roupa quevevatessorios, maquiagem, adornos, que juntos
formam o look que vai para a passarela.

10
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CONSIDERACOES

Hoje os eventos do mundo da moda tornaram-se fodeasomunicagéo, onde as
criacbes de moda falam sobre a vivéncia contemparéatos fatos, valores e
inquietacdes sociais, e as cole¢cdes dos desigmarsipalmente no caso de McQueen,
servem para expressar seus pensamentos sobraladea até protestar por meio deste
discurso estético, estilistico.

Portanto, a moda atual € produtora e reprodutorandeifestacbes, e seus novos
criadores apresentam criticas a préopria moda camsistema de padrdes hegemonicos
de estética, como por exemplo as nocdes preestatsdedo que constitui o belo,
criticado por McQueen por meio de sua Optica bézde retratar a realidade.

E a partir de producdo de moda como comunicacémda contemporanea se tornou
um objeto de conhecimento antropoldgico, histéreogial e politico como afirma

Valéria Brandini:

E esta a grande diferenca da moda dos Ultimos 86: ata ndo é
apenas tematica: uma cole¢gdo ndo apenas possuiaos@fari, ou
aviacao, ou oriente, ela é hoje analitica, refiexoontestadora e auto-
contestadora, espaco para discussao da vivéncizagala ndo copia
a realidade, mas se comunica, discute, vive erdiada. Tal qual a
antropologia pds-moderna ou reflexiva — que produoma discussao
sobre si mesma, a moda da era pos-industrial éritida, auto-
reflexiva, aberta ao pensar e ao sentir, eceepus é comunicacao
desta vivéncia sensorial e intelectual. (...) A eaktrema, aqui
tomada como objeto de reflexdo, é esse discuréticespermeado de
contradi¢cdes e pleno de conteudo simbdlico vestma@orpo, € um
desenho da vida pés-moderna onde vemos 0 que SONEs apenas,
como na moda classica plenagliamour, vemos 0 que queremos ser.
Vemos o Outro, para podermos enxergar a n0s med@R¥SNDINI,
2007:32 e 33).
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