Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
X Congresso de Ciéncias da Comunicagao na Regido Norte — Boa Vista —RR -1 a 3 de junho 2011

Telejornalismo e Semiotica: Analise das unidadessuais dos jornais “Bom Dia
Brasil” e “Jornal do SBT Manha” !

Bertol, S6nia Regina Schena
Betencourt, Maria Goreéti
Mattje, Dieli Rodrigue’
Universidade de Passo Fundo/RS
Resumo

Este estudo consiste na analise semidtica da daelgti visual dos dois telejornais
matutinos das maiores emissoras de televisdo atberBrasil: o telejornaBom Dia
Brasil, da Rede Globa Jornal do SBT Manh&lo SBT. Com o objetivo de descrever
as principais diferencas em termos de cenografiaoinstituida uma amostra de varias
imagens dos programas na data de 08/11/2010. &a@ estudou-se inicialmente o
historico do telejornalismo, bem como suas divefeamas e subsequientes editorias.
Foram observadas as origens da semibtica, vertenpggcipais caracteristicas. Em
seguida, analisou-se as identidades visuais deprageama estudado. Verificou-se que
através do uso das cores em logotipos e cenari@gno Dia Brasil torna-se mais
proximo do telespectador, enquanto o Jornal do BBiha permanece mais distante.
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Introducao

E notavel o poderio dos meios de comunicaciddedos homens, bem como
sua impoténcia diante da massificagcdo. Todos né&s ammmportamos, falamos e
repetimos os valores promovidos pela midia. O pddemidia é muito forte para ser
desprezado E a partir dos meios de comunicacdo gublico recebe as informacoes, e
€ ai que o jornalismo precisa transmitir credilaitid e saber para qual publico esta
trabalhando. O publico, nesse caso, seriam osptaltgiores, pois para cada um a
informacao é passada de forma diferente, dentrermitésios jornalisticos. “Um veiculo
de comunicacgéo precisa ter a visdo da sociedader aasua voz e 0s seu ouvido, 0S
seus olhos e a sua mente”. (BAHIA, 1990 p. 18) Sabgue a televisdo, € um meio que
consiste de sons e imagens, 0s quais tém o podatrale e prender a atencdo dos
telespectadores. A cor €, sem sombra de duvida,dosn maiores “chamariscos”
signicos de recepcdo mais instantanea na comuaigagdalistica, e mesmo assim
muitas vezes, ndo nos damos conta da diferencasgeesigno faz no telejornalismo de
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qualidade. Assim como os demais codigos que a reidigrega, a propria expressao
das cores deve ser vista como uma estrutura queadapta a cada veiculo de
comunicacao, cada qual com suas intencdes pargsula
Este estudo é elaborado tendo como base dadosidgamalistico televisivo.

A importancia dos meios de comunicacdo de masssociadade também consta no
processo de pesquisa deste trabalho. O estudootam abjetivo principal compreender
as principais diferencas na identidade visual dosgiros telejornais da Rede Globo e
do SBT: o Bom Dia Brasil ( Rede Globo), e o Jordal SBT Manha (SBT). As
técnicas de pesquisa utilizadas foram uma revigiditeratura através de pesquisa
bibliografica em torno das principais questdes elejdrnalismo (partindo desde o
principio com o jornalismo impresso) e da semidgcdambém, a analise de imagens

dos programas, obtidas através de capturacfamesde gravacdes dos mesmos.

Telejornalismo

Com o passar dos anos, as revolucdes tecnologicsdaram a forma de se fazer
jornalismo: A televisdo trouxe o imediatismo, 0 qudaz se sobressair perante as
demais midias devido a essa agilidade na propaghgaoticias. Melo (2003) elege
o atributo da difusdo como parametros da totalid@mdealistica, assim como a
periodicidade, a universalidade e a atualidade.s®dsrma para Melo (2003) o
jornalismo é concebido como:

Processo social que se articula a partir da rel§géonodica/
oportuna) entre organizagcdes formais (editorias/isgmmas) e
coletividades (publicos/ receptores), através deaisade difusédo
(jornall revista/ radio/ televisdo/ cinema) queegssam a transmisséo
de informacdes (atuais) em funcdo de interessexpecwtivas
(universos culturais ou ideolégicos) (Melo, 2003171)

Nesse contexto, segundo o autor, temos um jornalisieterminado pela
atualidade, ja que se trata de um processo contagiloe veloz. Atualidade essa que
vem da “necessidade social de conhecer os acometms do mundo, para uma
utilizacdo pratica na formacédo de uma opinidao ocisde de uma acao adequada”
(Melo, 2003, apud CLAUSSE). Nos séculos XX e XXilds essas caracteristicas se
firmaram nas comunicacfes audiovisuais, com o epaeato de um dos adventos
mais revolucionarios da historia da humanidadelexviséo.

“A televiséo € o fendbmeno social e cultural maipriessionante
da historia da humanidade. E o0 maior instrumentsod@lizacdo que
jamais existiu. Nenhum outro meio de comunicacabistaria havia
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ocupado tantas horas da vida cotidiana dos cidaddenhum havia
demonstrado um poder de fascinacao e de peneté@ggoande (
FERRES, 1998, p. 13)

O Telejornal

O telejornal tem desempenhado papel fundamentprogucao

e divulgacdo de informacbes hoje em nosso paisasFat
extremamente consideraveis da populacdo tomam ciomérato
das noticias de sua cidade, da sua regido, doadsubem como
do resto do mundo, assistindo diariamente a umpdmgramas
de jornalismo veiculados pelas emissoras de télewegistentes
(SQUIRRA, 1995, p. 11)

Para Bahia, essa “preferéncia” do publico pela d&e-se as diferencas que o

jornalismo tem da televisao para os demais mei@®ainicagao:

Na televisdo o jornalismo salta da letra para agema S&o duas
linguagens, a da noticia grafica e a da noticia@iéa. Na imprensa,
predomina o espaco, na televisdo (como no rademjgonina o tempo.
Em uma, a unidade medida é o centimetro; na oéitbasegundo. No
jornal e na revista, 0 movimento precisa ser dgsana televisao, o
movimento estd no meio (BAHIA, 1990, p. 146).

Para considerar-se plenamente cidaddo, o homemsgrdcspor de fontes
informativas que lhe permitam conhecer 0 que segpas em seguida, formar juizo
sobre os acontecimentos. O acesso a informacaoedarfiental para a vida do homem
comum, ja que se tratado exercicio da sua cidadarda pleno usufruto dos seus
direitos como integrante da sociedade. (SQUIRRA519g 47 — 48). Diante disso, a
constituicdo brasileira assegura esse direito:

O telejornal faz parte da programagédo da TV brasileumprindo

uma determinagao legal. O decreto de lei 52.7981d#0.1963, que
trata do regulamento dos servicos de radiodifusdtipula que as
emissoras dediquem cinco por cento do horario odgramacao diaria
ao servico noticioso. O programa de noticias existe oferecer ao
publico informacdo sobre os fatos da semana, doddiahora, do
momento. A noticia é a informac&o que tem relexsépara o publico.
A importancia de um acontecimento € avaliada pefoajista, que
julga se o fato é noticia e deve ser divulgado.R8DO, 2002, p. 15)

Telejornal “Bom Dia Brasil”

O cenario do telejornal sofreu novas mudancas 02890, para acentuar a
integracdo entre o noticiarltard newse as analises e comentarios dos apresentadores.

Passou a reunir em um Unico ambiente os elemep®saharios anteriores: a bancada
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de apresentacdo do noticiario e 0 espaco das pa#ircom uma mesa de centro, onde
eram feitos os comentérios. Uma escultura de eamriiompletava a decoragéo.
Inspirada nos conceitos dptical arte da arte cinética, a obra era composta de varios
feixes de acrilico, presos do teto ao chdo do aenformando a imagem do globo

terrestre e do mapa do Brasil.

Além de Renato Machado e Leilane Neubarth, no Rimpém apresentavam o
programa José Roberto Bournier, em Sdo Paulo, edi@i@omtempo, em Brasilia.
Nesse periodo, Bom dia Brasilcontava com as colun&om que roupa?sobre moda
masculina, apresentada por Julinho Rélggmpos modernpsnostrando as novidades
eletronicas; &les sdo demaijglirigida aos pais de criancas e adolescentelef@rnal
contou com edi¢cdes especiais, como a de dia 1lltenbro de 2002, inteiramente
dedicada a discusséo da situacdo mundial, um gusddo atentado terrorista as torres
do World Trade Center, em Nova York. O programadoiondres para mostrar a
repercussao do assunto na Europa. Naquele mesma gaotir de dezembro, Renata
Vasconcellos passou a dividir a apresentacao comatBeéviachado, que permaneceu

como editor-chefe.

O Bom dia Brasilchegou a 2006 tendo como editor-chefe Renato Miacha
dividindo a bancada com a editora Renata Vascas;eMiguel Athayde (editor
executivo); os comentaristas Alexandre Garcia {jpa)i, Miriam Leitdo (economia) e
Sérgio Noronha (esporte); os editores Fatima BaptiEly Chagas, Angélica Brum,
Afonso Garschagen, Rosana Bensusan, Sandra Cangar@msme Coelho; Tadeu
Schmidt (apresentador de esporte); Mariana Godpyegantadora em S&o Paulo);
Luciana Cantdo (editora Sao Paulo); Michelle Lor@presentadora do quadro do
tempo); Claudia Bomtempo (apresentadora e editer®8rasilia); Teresa Carneiro e
Lucia Carneiro (editoras Brasilia); os repérterédié William e Wladimir Netto
(Brasilia); Sandra Moreyra (Rio) e Alan Severias@d Paulo); e o diretor de arte
Alexandre Arrabal, entre outros profissionais. Reribeiro é o diretor de jornalismo
do Rio. Em S&o Paulo, a direcdo de jornalismo éude Claudio Latgé e a direcao
adjunta, de Cristina Piasentini. Silvia Faria assindirecdo de jornalismo do Distrito
Federal. A direcéo de jornalismo em Recife é dMdpzarollo, e René Astigarraga é a
diretora de jornalismo em Minas. A direcdo exeeutie jornalismo da TV Globo é de

7z

Ali Kamel, e o diretor responsavel pela Central 8lode Jornalismo € Carlos
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Schroderhttp://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27 TZ8N0-5273-
237480,00.htH

Telejornal “SBT Manh&@”

O SBT Manha apresenta os principais assuntos dl Breambém os destaques
do mundo.A edicdo traz os primeiros assuntos dedaz uma abordagem sobre o0s
acontecimentos da madrugada. Assuntos relacioradagide, prestacdo de servigos,
educacéo, politica e lazer tém lugar de destaquéodas as edicbes. As reportagens
sobre o comportamento do brasileiro, que podenertiaeneficios praticos a vida das
pessoas, estdo na lista dos principais objetivosqdge de profissionais que trabalha
na producdo do jornal. Apresentado por Hermano iHgna por Analice Nicolau, faz
parte da programacao da emissora desde o diad&eatabro de 2005. Disponivel em <

http://www.sbt.com.br/jornalismo/sbtmanha/

Semidtica

Os Ultimos cinglienta anos tem presenciado um enocmscente interesse na
investigacdo semidtica, com uma producdo acadéotinaomitantemente em livros,
periodicos e artigos devotados as infinitas facdtasssunto. A histdria da semiotica
antiga atingiu seu apogeu com a obra de Auréliosfgioo (354-430), que concordou
com a teoria epicurista que definiu o signo como fato perceptivo que representa
alguma coisa atualmente nao perceptivel. Na suaighd do signo, porém, Agostinho
seguiu mais os estdicos e acentuou o papel dder@iescia mental no processo de
semiose:

Agostinho continuou também, a distinguir os sigmagurais dos
signos convencionais. Para ele, os signos natwsac aqueles
produzidos sem a intencdo de uso como Signo, mams pog iSSo

conduzem a cognicdo de outra coisa. A fumaca cowlicd de fogo

PE um dos exemplos daquilo que entendia por sigitaral. Os

signos convencionais, por outro lado, sdo aquelestgdos os seres
vivos trocam mutuamente para demonstrar sentimesi@osnente.

(NOTH, 2005, p. 33)

Na ldade Média, a semiotica passou a ser recordiecicho l6gica e 0 signo
como instrumento cognitivo. E na filosofia de Pe&gnedo tem como principio ou quase

exclusiva inspiracédo a fala e a linguas humanasyv&Ina semiose um processo muito
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mais vasto e fundamental envolvendo o universodiso processo da semiose humana,
e fazendo da semiose humana uma parte da semios¢uleza. Para Lucia Santaella,
ela "é a ciéncia que tem por objeto de investigadg@ias as linguagens possiveis"”
(1983:15). Charles Sanders Peirce (1839-1914), idemaslo o pai da semidtica,
pretendia uma teoria geral da representacdo. Adtiemiesta para a logica, esta é uma
l6gica da descoberta, nela estando presentes: acBedeferindo-se a necessidade, a
Inducéo referindo-se a generalizacéo e a Abdud@dndo-se a hipétese. Observamos,
no livro de Peirce “Semiética”, em seus textos:i§fio dos Signos e icone, indice e
Simbolo, que a logica refere-se a semiética, admo&rina dos signos.

Um signo é aquilo que sob determinado aspecto gepta algo para alguém. Vai
ao encontro de alguém, criando na mente destagessmutro signo. O signo € uma

representacao de seu objeto.

Os signos sédo divisiveis conforme trés tricotomiasprimeira,

conforme o signo em si mesmo for uma mera qualidadesxistente
concreto ou uma lei geral; a segunda, conformdagde do signo
para com seu objeto consistir no fato de o signalggim carater em
si mesmo, ou manter alguma relacdo existencial €sse objeto ou
em relacdo com um interpretante; a terceira, cordorseu

interpretante representa-lo como um signo de pitidsitbe ou como
um signo de fato ou como um signo de razdo. (PIERRDES3, p.

131)

O Signo peirceano e as tricotomias

O signo é concebido como uma triade formada pglcesentamer- aquilo que
funciona como signo para quem o percebe —, pelet@bj aquilo que é referido pelo
signo — e peldnterpretante— o efeito do signo naquele (ou naquilo, podered@is
incluir os seres ou dispositivos comunicativos ianes como 0os computadores) que o
interpreta. Em muitos casos podemos experimentamaretude de signos, objetos e
representamin@mbora em outros eles carecam de qualquer matadal Portanto, o
signo € composto por:representameno sustentaculo de um signo ou aquilo que
funciona como signo, remetendo a algo para umprdtante. E através dele que o
signo se remete por alguma causa (seja a semelhadgacdo ou convencdo) a um
objeto. Este objeto exterior ao signo, chamado lget@ dinamico, é "espelhado” no

interior do signo, "imagem" esta que se denominatolimediato.
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A capacidade de um signo produzir algo numa mengqqger, isto €, seu total
potencial signico, é mterpretanteimediato. Para que se dé um processo de semiose €
necessario que esse potencial se realize, sempralpa singularmente, na mente de

alguém ou de um dispositivo interpretativo, ou sgj@ se realize um interpretante

7

dindmico. Quando esse interpretante dinamico ataderceiridade, isto é, quando
engendra uma interpretacdo simbdlica, caracteeéaays novo signo "de carater l6gico
[...] que Peirce chama de interpretante em si"tgedlia, 1983:82). Esse exemplo pode
ser aprofundado através do conhecimento e apliacg@tassificacdo combinatoria dos

trés componentes basicos do signo, como explica (1605)

Quali-signo iconico remético: "é uma qualidade §uenm signo”. Ex.:
sensacao do vermelho.
Sin-signo icdnico rematico: "é um objeto particidaeal que, pelas
suas proprias qualidade, evoca a idéia de um objeto”. EX.:
diagrama dos circuitos numa maquina particular.
Sin-signo indicial reméatico: "dirige a atencdo aainjeto determinado
pela sua propria presenca" Ex.: grito de dor.
Sin-signo indicial dicente: além de ser diretamexfiég¢éado por seu
objeto, "é capaz de dar informacdes sobre essblie.: cata-
vento.
Legi-signo iconico rematico: "icone interpretadoncolei”. EX.:
diagrama num manual.
Legi-signo indicial rematico: "lei geral ‘que requpie cada um de
seus casos seja realmente afetado por seu olgeial, dodo que
simplesmente atraia a atencéo para esse objetint¢PeEX.:
pronome demonstrativo.
Legi-signo indicial dicente: "lei geral afetada pon objeto real, de tal
modo que forneca informagéo definida a respeitealebjeto”. Ex.:
placa de transito.
Legi-signo simbdlico rematico: "signo convenciogaé ainda nao
tem o carater de uma proposi¢ao”. Ex.: dicionario.
Legi-signo simbalico dicente: "combina simbolos &iros em uma
proposicao, sendo, portanto, qualquer proposicaplata”. EX.:
qgualquer proposicao completa.
Legi-signo simbdlico argumento: "signo do discuiational”. EX.:
silogismo.
guali-signo icone rema
sin-signo indice dicente
legi-signo simbolo argumento (NOTH, 1995, p. 93, 94

Analise das Identidades Visuais

Através das amostras selecionadas para analigigaram-se alguns pontos das
diferencas de unidade visual existentes entre @drelal Bom Dia Brasil (Rede Globo)
e Jornal do SBT Manha (SBT). Os aspectos escolhpiwa a analise foram as
diferencas relacionadas aos recursos visuais addg nos telejornais como logo,

cenario, figurino, caracteres, infograficos e alpminéncia de cores em cada item.
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Logotipo

Sendo a principal representacdo grafica de amboprogramas, marca as

principais diferencas visuais. ESCOREL (2004),nadirque como toda a assinatura, o

logotipo precisa seguir um padrao visual que aatoeconhecida onde quer que ela seja

estampada:

Vemos a seguir que os logotipos dos dois telejersguem estilos diferentes:

Figura 1 Abertura do Jornal Bom Dia Brasil 08/11/20

O simboloe o logotipo sdo formas de grafar a marca, deatlarn
visualmente tangivel. E comum as pessoas se maferir
ao simbolccomo marca. Diz-se freqientemente: a marca da-Coca
Colaou da Fiat quando, na verdade, a intengcdo é a referéncia
aologotipo da_Coca-Colau da Fiat Da mesma
maneira, simbolombém sdo chamados de maeasambém é
comum se ouvir referéncia_a madaVolkswagerou da Mercedes-
Benz quando a designagéo correta seria simpo)oLogosem grego
quer dizer conhecimente também palavréyposquer dizer padrae
também grafia Portanto, grafia-da-palavra ou palavra-padrao.
(ESCOREL, 2004, p. 56)
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Figura 2 Abertura do jornal “Jornal do SBT” 08/1019

Ambos os logotipos trazem o globo mundial, porémlogotipo da Rede Globo
(figura 1) a figura do Brasil aparece ocupando #onarte do quadro. Ja no logotipo
do SBT (figura 2) o Brasil est4 colocado em suanéoreal. Para GOODMAN (1968),
essa tipo de representagdo contem um parentesa@iserantre o signo de imagem e o
signo linguistico:

“O fato é que, para uma imagem representar umambgéd deve ser
um simbolo, substitui-lo e a ele se relacionar,hoen grau de
semelhanca € suficiente para estabelecer a reldedceferencia
necessaria. (...) Quase tudo pode representar dodesto. Uma
imagem que representa um objeto o denota (...)otAe&o € o nucleo
da representacdo (...) A relacdo entre uma imagem e ela
representa € uma relacdo proxima constituida patonéro de um
predicado e um fato” (GOODMAN, 1968, p. 17 apUNFAELLA

e NOTH, 1998, p. 40)

Portanto temos na figura 1 um signo de um Brasilatmais importante” do que
o resto do mundo, signo esse que n&o apareceura g que usa um logotipo mais
tradicional.

Cores
“A terra € azul!”. Assim Yuri Gagarin descreveurangira visdo que se teve do
nosso planeta, de fora dele. Dessa frase podemugsreender que, de forma corrente,
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compreendemos a cor como propriedade ou como qdalidatural dos objetos. E claro
gue somente como conceito a cor ainda ndo podmssiderada plenamente um signo,

€ necessario que ela esteja inserida em uma sitgagiuma intencéo a precedendo:

A cor de uma flor transmite uma informacdo seguadgual os
passaros e 0s insetos se orientam. Mas essa igfion@nda ndo é
um signo, é um pré-signo. O que falta para queestarne um signo é
a intencdo: a planta ndo tem a intencdo de ter oama esta
informacédo esta contida no seu cédigo genético.S(ERINA, 1995,
p. 4 apud GUIMARAES, 2000, p. 16)

Em pleno “século das imagens”, a comunicacdo vipogkui uma linguagem
especifica, diferentes de outros campos, ela sa tam instrumento capaz de liberar as
reservas da imaginacao criativa do homem, agindao s@dsobre quem a constroi.
CALAZANS (1998) especifica:

Sobre o individuo que recebe a comunicagao visuedr exerce uma
acao triplice: a de impressionar (primeiridadetestg a de expressar
(segundidade semantica) e a de construir tercdeidaagmatica)
(...)A sensacado da cor provocada nas pessoas €itdexe, porém a
intengdo que existe por traz de uma cor € tereeleddNesse caso ha,
portanto, fungéo cromética metaférica com cruzamdos eixos, pois
a cortem a funcdo dita metaférica dos Hipoiconesong@s
degenerados) segundo o0s conceitos da semilticacidpeir
(CALAZANS, 1998, p, 40 e 41)

Portanto, a cor se constitui como um fator impregigeel na construgéo de uma
identidade visual no telejornalismo, como explicdlKBARAES (2003):

O processo investigativo da semidtica da cultura, eatudar a
interdisciplinaridade da cor, emergir a estrutuaasnprofunda da sua
expressdo simbolica, interpretar as caracteristjeesis e especificas
dos meios de comunicac¢ao jornalistica que tralmdhaa informacgéo
cromatica (...) e vincular a cor dindmica da calfupossibilita a
construcdo de um modelo de orientagdo para a arelé aplicacdo
eficiente da cor como informacdo nos produtos jstieos.
(GUIMARAES, 2003, p. 22)

Ele ainda afirma que existem fundamentos na basermne para a predisposi¢ao
humana a leitura das cores:

A percepgéo da cor, como um complexo de regragjueose refere
aos cadigos primarios, é praticamente invariavedatir da descricado
e da analise dessas invariantes e das suas paitlades, podemos
sugerir algumas regras de producdo consciente|veztaté mais
eficaz de informacBes cromaticas. Boa parte daidiggm das cores,

10
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dos cdédigos secundarios, € estabelecida tornangoiséase essas
caracteristicas dos codigos primarios, que, emberariginem das
mesmas raizes, podem ser determinadas por sistdmaggras
diferentes. (GUIMARAES, 2000, P.116)

Cores no logotipo

Vemos ndfigura 1(Jornal Bom Dia Brasil) uma predominancia de capésntes:
o Brasil em tons de laranja sendo banhado por ciasol amarelos. Essa combinacao
de cores traz ao telespectador a sensacbes dertoomfmmo energia, prazer e
lluminacdo. FARINA (1987) descreve quais sao asagies que cada uma das cores
provoca:

AMARELO: iluminacdo, conforto, alerta, gozo,, cigmergulho,
esperanga, idealismo, egoismo, inveja, O&dio, ad@hesa,
espontaneidade, variabilidade, euforia, originaléla espectativa.
LARANJA: forca, luminosidade, dureza, euforia, myi@, alegria,
adverténcia, tentacdo, prazer, senso de humor. IF#R1987, p.
114)

Percebemos com essa descricdo, uma clara inteecpasdar a quem assiste ao
telejornal, uma sensacédo de “despertar junto cdatespectador”, ou ainda de “tomar
café da manha junto”. Ja na figura 2 ndo temogstahcdo, predominando mais uma
vez pelo tradicional, utilizando o azul como coedominante, cor que segundo
FARINA (1987) passa a idéia de “espaco, viagem,dace, sentido, afeto,
intelectualidade, paz, adverténcia, precaucaongk@e, infinito, meditacdo, confianca,

amizade, amor, fidelidade, sentimento de profurdida1987, p. 115).

Cores no Cenério Bom Dia Brasil

Outro fator importante que integra a construcdoudi@lade visual dos dois
programas € 0 cenario, pois esse, assim como espsctivos logotipos, raramente
sofre alguma alteracéo. figura 3 mostra todo o cenério principal do telejornal “Bom
Dia Brasil”. Ele mantém as caracteristicas de smo:la predominancia de cores
quentes, passando mais uma vez a sensacdo deteorSegundo GUIMARAES
(2003), isso é uma forma de representar o cotidianelespectador:

Nos estudios de televisdo, as cores podem aindeesergar

cenograficamente os periodos dos dias do cotidianlespectador:
os telejornais da Rede Globo conseguem esse afgtopanhando a
passagem do tempo por meio de cores, que vao daosiodade do

amarelo ao nascer do sol até o azul negro da mmifenda do ultimo

telejornal (GUIMARAES, 2003, P. 145)
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Figura 3

Ainda no quadro acima vemos que mais uma cor quenteserida: o vermelho,
cor que para FARINA (1998) traz associacOes afstoom alegria comunicativa,vigor,
gléria, calor. Esse mesmo recurso das cores dagai® do programa também é

encontrado no figurino do apresentador e editofecRenato Machadd-{gura 7)

Figura 7

Cores no cenario Jornal do SBT manha
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Figura 9

O Jornal do SBT Manh&o contrario do seu concorrente de faixa de foBom
Dia Brasil, possui apenas um estudio. Este estédimabalhado de forma a dar
profundidade a imagem, utilizando cores frias. Egg® cor quente x cor fria é
explicado por FARINA (1987):

A sensacdo de calor e frio em relagdo a uma coelaiva ao

individuo que a vé. Mas € inegavel que as coresyams um

significado psicologico e filosofico especifico,ajd é de importancia
universal, criado possivelmente pela propria videhdmem na face
da terra, intrinsecamente ligado as suas expea&rdirias. Alem
disso, o calor ou o frio de uma cor também estf@ites as relacdes
em que as cores se situam dentro de uma compogigaquer.

(FARINA, 1987, p. 92)

Porém, este estilo de cenario vem de encontro ead ak“acordar, aquecet ,
logo pela manha:

As cores chamadas de frias, tais como azul e veétea impressao
de que se luta contra o calor. Os objetos ilumiagatwr cores frias
parecem afastar-se do observador. Sdo cores Edpeiaambientes
luxuosos, solenes e formais. O azul-claro, espueiste, d4 a
sensagdo de calma e repouso. E uma cor repoufahRINA, 1987,
p. 206)

A figura 10 mostra que, assim como no primeiro j¢etal analisado, as
referéncias de cor continuam no figuro dos apresenes.
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Fiura 10
Consideracoes finais

Nos textos visuais, em especial os do jornalisnsoc@es cumprem funcdes
especificas que podem ser destacadas em dois gnampalavras de GUIMARAES
(2003) um grupo com conceitos mais pragmaticos,ocorganizar, chamar a atencao,
destacar, criar planos de percepcéo, hierarguitamacdes, direcionar a leitura etc; e
outro que compreende as rela¢cdes semanticas, aoivierdar, simbolizar, conotar ou
denotar. (GUIMARAES, 2003, p. 29). Para constalguraas destas relagées, buscou-
se com esse trabalho analisar alguns aspectosiegpggaim a identidade visual de dois
telejornais: O Bom Dia Brasil, da Rede Globo, @mdl do SBT Manha, do SBPara
esta analise foi constituida uma amostra de imadeasdois telejornais, colhidas na
mesma data. Para essa coleta utilizou-se a captfimmes das gravacdes dos
telejornais, para verificar os estilos de logotipe, cores utilizadas, 0s signos que 0s
integram, assim como as cores utilizadas como mgensam suas cenografias.

A escolha por esse dois telejornais, deu-se p@mnseas primeiros jornais da
manhd das duas maiores emissoras de televisioa atberipais. De modo geral,
constatou-se duas realidades bem diferentes enogsetencomunicacéo visual em cada
telejornal. O Bom Dia Brasil utiliza o fato da gdenmaioria de seus telespectadores
estar acordando no horario e que assiste o tedgjartiizando suas cores, logotipo e

cenografia para passar a idéia de energia, caepetitar, quase como companheiro no
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café da manha. J4 o SBT Manha se mantém como uianot televisivo padréo,
utilizando a predominancia de cores frias comouw, @ cor da confian¢a, que d4 uma
maior credibilidade ao telejornal. Porem, isso acao horario em que o telespectador
esta despertando, gerando um certo distanciamensual realidade. A cor pode ser
entendida como informacgdo toda vez que a sua gpbcdesempenhar uma funcdo
responsavel por organizar informacdes ou de Ihbuatrsignificado, seja sua atuacéo
individual e autbnoma, ou integrada e dependenteutt®s elementos do texto visual
em que foi aplicada. No todo do padrdo visual dos delejornais, as cores se
antecipam as formas e aos textos. Quanto maiortengal de informagédo das cores
(tanto na for¢a semidtica quanto na identificacd® abres) maior sera essa antecipacgao.
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