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Os meios de comunicagdo, dos quais destaca-se aqui a televisdo, sdo mediadores
fundamentais entre 0 homem, seu cotidiano e um universo que vem ampliando mais e
mais seus limites e fronteiras. Através deles sabe-se ndo so os fatos e acontecimentos
mais importantes de cada dia nas ruas, cidades, paises, no planeta, espaco sideral; ou as
Ultimas descobertas da medicina, das ciéncias naturais, tecnolégicas; ou as glorias e
desgracas de pessoas e personalidades; mas, sobretudo, tem-se neles um apoio, um lugar
onde se pode achar referéncias, onde se aprimora conhecimentos, inclusive os de ordem
prética, por exemplo: como falar a“nossalingua’, o que e como cozinhar, 0 que e CoOmo
vestir, onde ir, que musica ouvir, que esporte gostar e praticar, 0 que pensar, COmo
pensar, no que trabalhar, como e quando se divertir, enfim, como compreender, agir e
fazer no e 0o mundo: viver. Ndo ha como negar a importancia da televisdo, os modelos
gue ela oferece, 0 conhecimento que ela produz e a atualizagdo sobre 0s acontecimentos
do mundo que ela promove. Ndo se pode deixar de perceber os meios como um dos
mais importantes tragos constitutivos da cultura, da sociedade, do individuo, de suas
respectivas histérias e memorias.

Asredes de TV comerciais s80 as que atingem o maior publico num pais como o
Brasil, onde a desigualdade econémica priva a expressiva maioria populacional de
outras opcdes, como as TVs por assinatura. Regidas pela |6gica do modo capitalista de
producdo, as redes comerciais, verdadeiros conglomerados de comunicagdo, buscam o
lucro como objetivo, sem maiores compromissos com a promogao de valores sociais,
artisticos ou culturais. Seus produtos, oferecidos com 0s recursos da persuasdo, visam

predominantemente as vendas, a audiéncia e a manipul acéo ideol 6gica.

1
Trabalho apresentado no NP14 — Nucleo de Pesquisa Ficgdo Seriada, XXV Congresso Anual em Ciéncia
da Comunicacao, Salvador/BA, 04 e 05. setembro.2002.
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Neste contexto, estudar os mundos gue constroem, inclusive os ficcionais, vem
sendo um grande desafio para a pesquisa académica de comunicagdo de massa
Consideramos que os produtos veiculados pela televisdo ndo sdo inocentes e, como toda
linguagem, carrega marcas do seu sujeito enunciador: a subjetividade é inerente aos
discursos e sem sujeito ndo ha linguagem. Tais pressupostos levam a uma natural
desconfiangca com relacéo a linguagem do outro, particularmente quando ela € produzida
como ficgdo para ser veiculada pela TV, inserida num contexto especifico da grade de
programacdo de uma determinada emissora que, por suavez, esta com os ol hos voltados
para a audiéncia, que traz o anunciante, gera lucros para as partes envolvidas e acaba
resultando em prestigio para a emissora e para os criadores. Entretanto, os estudos que
vém sendo produzidos sobre a telenovela ndo procuram afirmar o carater menor e/ou
alienante que este tipo de ficcdo possa assumir mas, independentemente dos interesses
gue atuam neste cendrio, a telenovela, assim como qualquer discurso, como qualquer
enunciagdo, servira como objeto de estudo posto que carrega as marcas ideol égicas dos
grupos enunciadores, refletindo e refratando o contexto social ao qual estiver inserido.
Nas palavras de M. Bakhtin®:

Qualquer enunciacdo, por mais significativa e completa que sgja,
congtitui apenas uma fragdo de uma corrente de comunicagdo verbal
ininterrupta (...) constitui, por sua vez, apenas um momento na evolugdo

continua, em todas as diregdes, de um grupo social determinado.

Ou, como Motter® recomenda, devemos encarar a telenovela como

(...) mais um discurso inserido nos mliltiplos discursos da vida
cotidiana, tendo que entender o que sd0 esses discursos, como se
determinam, como se entrelacam e, 0 que é mais importante, como devem
ser distinguidos em vista de sua matua influéncia relativa, cuja descrigdo e

andlise exige tanto atencao tedrica como empirica.

2BAKHTIN, M. Marxismo e Filosofia da Linguagem. S&o Paulo: Hucitec, 1992. p. 123.
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A telenovela brasileira, hé anos, atinge os maiores indices de audiéncia’, ocupa
lugar de destaque na programacéo e na producdo televisiva, movimenta grandes cifras
no mercado nacional e interage diretamente com o cotidiano do cidaddo brasileiro (a

expressdo é de Motter); cresceu, de acordo com Hamburger®,

(...) em consonancia com outros processos estruturais de mudancas
ocorridos no periodo e abordados em outros capitulos deste volume - a
intensa migracdo do campo para as cidades, a industrializacdo e
proletarizacdo do trabalho no campo, a medicalizagdo da sociedade, o
desenvolvimento de um amplo mercado de consumo, 0 aumento do nimero
de tipos de arranjos familiares, a diminuicdo do nimero de filhos por
familia -, (...) (a televisdo, sobretudo através da telenovela) capta, expressa
e alimenta as angustias e ambivaléncias que caracterizaram essas
mudancas, se constituindo em veiculo privilegiado da imaginacdo nacional,
capaz de propiciar a expressao de dramas privados em termos publicos e

dramas publicos em termos privados.

Um bom exemplo desta situacdo pode ser conferido num artigo recente de
Motter ® que procura, através de um estudo em caréter sincronico da telenovela Lagos
de Familia’,

(...) discutir o carater de documento histérico que ela assume ao falar
do presente (...) (e) compreender a telenovela como lugar simbdlico da
memoria coletiva, (...) visto cristalizaremse nela as préaticas que ndo
adquiriram formas acabadas e, portanto, forca de regra ou norma para todo

0 conjunto social.

*MOTTER, M.L. Ficcdo e Realidade: a construcéo do cotidiano natelenovela. Tese de Livre-Docéncia,
S&0 Paulo: ECA / USP, 1999. p. 21.

* sobre este assunto ver ORTIZ, R. BORELLI, SH.S. RAMOS, J.M.O. Telenovela: histéria e producéo.
S0 Paulo: Brasiliense, 1989. p. 55 a 108.

® HAMBURGER, E. Diluindo Fronteiras: A televisio e as novelas no cotidiano. in: Histéria da Vida
Privada no Brasil: contrastes da intimidade contemporénea. Volume 4 organizado por LiliaMoritz
Schwarcz ,da cole¢do dirigida por Fernando A. Novaes. Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1998. p. 469.

® MOTTER, L.M. A Telenovela: Documento Histérico e Lugar de Memoria. SP, 2000. Revista USP, n.
48, S&o Paulo: USP, CCS, dez., jan., fev. 2000-2001. p. 74-87.

" Lagos de Familia de Manoel Carlos, foi exibida de 05/06/2000 a 03/02/2001, no horério nobre da Rede
Glaobo.
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Tomando como apoio as reflexdes propostas pela Nova Histéria e os estudos
sobre memoaria coletiva de Halbwachs, a autora investigou na telenovela e na realidade,
as marcas do presente que ela apresenta a fim de afirmar seu potencial como documento
histérico, bem como os vinculos que forma com as forgas sociais emergentes e com 0s
novos hébitos localizando-a como lugar de memdria posto que registra as preocupagdes
e os valores circundantes no horizonte social de um dado periodo. Quando a telenovela
ainda estava no ar (nov /2000) a autora observou a constituicdo do universo familiar
ficcional, a relacdo entre seus integrantes; as atividades econdmicas e profissionais das
personagens bem como alguns temas de relevancia social que se fizeram presentes na
telenovela como a impoténcia, a violéncia urbana, o alcoolismo e outros. Fazendo os
paraelos com a realidade atual, demonstrou como a telenovela estd marcada pelo
presente e como se apresentam habitos e comportamentos que ainda ndo estdo
claramente difundidos na sociedade e seu cotidiano. Além disso, confirma o que ja
havia sido demonstrado (em trabalhos anteriores) com relacdo ao potencial que as
telenovelas tém de gerar pauta para a midia, alimentando discussdes e, as vezes,
polémicas, sobre assuntos relevantes do ponto de vista sociocultural.

Hamburger® afirma que:

Inesperada e inusitadamente al cada a posi¢ao de principal produto de
uma industria de proporcdes respeitavels, a novela passou a ser um dos
mais importantes e amplos espacos de problematizacdo do Brasil, das
intimidades privadas as politicas publicas. Essa capacidade sui generis de
sintetizar o publico e o privado, o politico e 0 doméstico, a noticia e a
ficcdo, 0 masculino e o feminino, esta inscrita no texto das novelas que

combinam convengdes formais do documentério e do melodrama televisivo.

Podemos perceber a forca e a importancia deste género dentro da sociedade
brasileira. Mas para chegar a essa condicdo teve de romper com algumas das principais

caracteristicas da velha estrutura do folhetim, e € importante lembrar que, no Brasil, isso

8 HAMBURGER, E. Diluindo Fronteiras: A televisio e as novelas no cotidiano. p. 468.
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acontece de maneira t&o singular que os pesquisadores’ que se dedicam ao estudo do
género consideram a Telenovela Brasileira como um formato diferenciado dentro do
contexto geral em que se produz este tipo de ficgao televisiva seriada, pois hd uma série
de aspectos peculiares que a constitui, por exemplo: o cuidado e a sofisticacdo nos
detalhes da sua producdo; a identificagdo e interacdo profundas que mantém com o
cotidiano da sociedade brasileira'; tornou-se desde cedo um produto de exportacdo para
diversos paises, representando a cultura brasileira de épocas diferentes; entre outros.
Também ndo podemos nos esquecer de que, no processo de consolidacdo do género,
principalmente durante a censura do periodo militar, estavam atuando os intelectuais,
dramaturgos, atores, diretores, do cinema, do teatro, do radio - muitos deles diretamente
envolvidos com as mudancas artisticas e culturais em processo -, e que encontraram na
TV etelenovela uma saida possivel para continuar trabalhando, criando e sobrevivendo.
Se consideramos a telenovela como um género que tem raizes na cultura
popular, portanto localizada no dominio do “senso comum” e lembrarmos de Gramsci*
que afirma que a cultura se transforma a partir da interacdo entre a visdo cientifica
(artisticalerudita) com a do senso comum, quando uma incorpora elementos da outra,
podemos colocar aqui uma hipétese, que poderia ser verificada num trabalho cientifico,
de gque a arte e os valores da contracultura sam uma das mais fortes variaveis na
transformac&o do género telenovela no Brasil, que teria contribuido grandemente para a
constituicdo de seu formato atual diferenciado, que Ihe garante destague como um
produto de indiscutivel qualidade, com potenciais de documento de época, espaco
publico de discussio de temas sociais relevantes e lugar simbdlico de memoria coletiva.
N&o queremos incorrer no erro de afirmar que o sucesso da telenovela brasileira
se da apenas como uma das consequéncias do estilhacamento da atividade cultural
brasileira ocorrido durante o regime militar. Sem a intencdo de gerar polémicas a

respeito, pretendemos neste momento, levantar apenas alguns indicios em direcdo a

® Por exemplo, as obras FADUL, A. Telenovela e Familia no Brasil ORTIZ, R. BORELLI, SH.S.
RAMOS, J.M.O. Telenovela: histéria e producdo. Sdo Paulo: Brasiliense, 1989. e MOTTER que,
inclusive, dedicou um artigo inteiro a esta questdo: MOTTER, M.L. Ficc8o e Realidade - Telenovela: um
fazer brasileiro. Etica& Comunicag3o - FIAM, S&o Paulo, n.2, ago/dez. 2000.

10 Segundo MOTTER, M.L. Ficgdo e Redlidade - Telenovela: um fazer brasileiro., atelenovela brasileira
transcende 0 género melodramético predominante nas produces, por exemplo, de outros paises da
América Latina que costumam reduzir-se a meras producdes industriais.

" GRAMSCI, A. Concepcao dialética da histéria. RJ: ed. Civilizacdo Brasileira, 1966.
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confirmacdo da hipdtese esbogada acima, lancar alguma luz para compreender mais um
aspecto desta distingéo que se faz a0 modo brasileiro de produzir o folhetim eletronico.
Queremos apenas flagrar, na telenovela, marcas da contracultura e tentar perceber a sua
importancia para a transformacéo do género. Para tanto, teremos de recuar um pouco no
tempo.

Se olharmos para a telenovela no ano-marco de 68, que dispensa, por ora,
maiores comentarios, encontraremos a veiculaco de Beto Rockfeller'?. E exatamente a
partir desta ficcdo que, segundo os pesquisadores do género, se inicia a fase da
“telenovela brasileira’. Serd mera coincidéncia ou a conjuntura cultural “alternativa’ do
momento teria encontrado al gumas brechas no meio mais estratégico do regime militar?

H4, na verdade, muitos elementos em Beto Rockfeller que se poderia interpretar,
tanto como marcas de época, como infiltragdes da visdo de mundo da contracultura
dentro da ideologia oficial (expressdo de Bakhtin), comumente expressada pelas
telenovelas do periodo militar. A comecar pelas roupas, principamente as de Beto,
cortes de cabelo, penteados, 0 uso de perucas, a ambientagdo, passando pela linguagem
descontraida que inclui girias nas falas, mostrando um “Brasil Jovem”, moderno; assim
como faziam os tropicalistas, os personagens de Beto Rockfeller mostravam o estilo de
vida dos jovens das grandes cidades da nossa sociedade. Mais gque isso, eram pessoas
comuns que entravam na tela; desapareceram 0s cenarios exoticos de paises e épocas
distantes, os titulos de nobreza, os vampiros, os ciganos e o foco exclusivo ao fio
melodramatico que acompanha a trajetoria de luta de um casal que, apenas no ultimo
capitulo, recebera a sentenca de “felizes para sempre’. Esta novidade rompe com a
construgdo maniqueista das personagens e situagdes, bem como com o modelo de
telenovela que se fazia na época, totalmente colado ao melodrama. A direcéo de Lima
Duarte inova com os cortes de edicdo, com a camera livre, acompanhando a
movimentagdo, mais espontanea, dos atores;, com a maior exploragdo das cenas
externas, assim como se faziano Cinema Novo. Claro que precisamos levar em conta 0s
limites do género, tanto pelas suas origens no melodrama, no folhetim e na radionovela,
quanto pela sua funcdo comercia, e ndo tentar exigir uma proposta estética e um

resultado artistico a atura do cinema ou do teatro. Apesar do peso que imprimem a
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obrigacéo comercial e a exposi¢cao massiva do produto, consideramos gue a telenovela
tenha trazido da Nouvelle Vague, do Cinema Novo, do cinema americano e outros,
algumas inspiracdes possiveis e necessarias para dar novo formato ao género e trazé-lo,
definitivamente, para uma construcao intrinsecamente ligada e relacionada ao cotidiano
do seu telespectador.

Acreditamos que ta transformagdo ndo teria sido possivel se ndo houvesse o
histérico e a conjuntura cultural do pré-68, a bossa nova, o Teatro de Arena, o CPC, o
Teatro Opinido, os resgates do modernismo de 22, os Happenings das artes plasticas, 0
Cinema Novo, o Teatro Oficina, a Tropicdlia de QOiticica e de Caetano, Gil , Mutantes, e
outros.

E ja que as imagens e representagdes artisticas estdo inseridas e, de uma certa
forma sdo “produtos’, ou “respostas’, de um contexto socioecondmico-cultural de uma
determinada época, pode-se captar nelas as transformacdes do homem, de sua historia,

de seu cotidiano e da visao que o0 homem constréi sobre si mesmo.

Os periodos histéricos tém mostrado que o homem vai refazendo a
sua propria maneira de olhar-se. Quando sua imagem se desgasta, temos
um surto de novas idéias, um surto de novas posi¢des, que refazem a

imagem que ele fazde si préprio.

E o que afirma Noya Pinto™ na pesquisa que realizou, onde percorreu os grandes
periodos histéricos e artisticos, observando as rupturas e as metamorfoses pelas quais
sofreu a historia e as visdes que o homem tem de s mesmo, através das imagens que
produz. Percebendo, assm como Le Febvre, que “tudo o que o homem produz é
documento”, o pesquisador afirma ainda que ha uma evidente preocupagéo com o registro
do tempo que se vive. Isso me fez pensar que a sociedade estéd sempre buscando algo capaz de

registrar 0 seu processo historico™.

12 Novela de Braulio Pedroso, veiculada pela TV Tupi, no horério das 20h, de 4 de novembro de 1968 a
30 de novembro de 1969.

B PINTO, V.B.N. Histéria e imagem, metamorfoses. Revista Comunicacgo & Educacéo n. 10,
CCA/ECA/USP/ Moderna, setembro/dezembro, 1997 (p. 15-23). p.13.

“PINTO, V.B.N. Histéria e imagem, metamorfoses. p. 21.
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Encontramos em Ortiz™> uma confirmago para nossas suspeitas:

O parentesco desses filmes (Macunaima, O bandido da luz vermelha e
outros da jovem guarda) com o movimento tropicalista é imediato, pois ai
também se busca uma sintese dos cacos culturais de uma sociedade em
mutacdo. Anti-herdi, cotidiano urbano, misicas de sucesso direcionadas
para o publico jovem, 0s mesmos tracos que encontramos em Beto
Rockfeller, conectando a telenovela ao ambiente cultural do momento.
Mesmo que distante das sofisticagdes do Cinema Novo e Marginal, ou do
Tropicalismo, o que se pode notar € gue até mesmo este género recorre e se

vincula ao processo cultural como um todo.

Dessa maneira, assistimos a cinco capitulos'® de Beto Rockfeller e algumas
cenas merecem alguns comentarios. Escolhemos algumas que, de alguma maneira,
registran 0 momento servindo como documento de época, e outras que demonstram
uma influéncia ndo s6 da proposta estética da arte da contracultura, mas que também
divulgam valores consoantes com ela Mas antes, vamos a0 resumo comumente

apresentado da telenovela.

Para arevista Contigo,

A histéria era do vendedor de uma loja de sapatos, Beto, que adota o
sobrenome do milionario americano para freqlentar a alta sociedade. Tal
gual o tipico malandro, ele enganava a namoradinha humilde Cida, papel
de Ana Rosa, para se envolver com outras mulheres, entre elas a gra-fina

Lu, interpretada por Débora Duarte.

Para Fernandes!’:

> ORTIZ, R. BORELLI, SH.S. RAMOS, JM.O. Telenovela: histéria e producdo. Sao Paulo: Brasiliense,
1989. p. &0.
16 Sendo um deles o tltimo ( 30/11/69) e os outros ndo pudemos saber a data.



e

INTERCOM

INTERCOM — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — Salvador/BA — 1 a 5 Set 2002

Beto (Luiz Gustavo) é um charmoso representante da classe média que
trabalha numa loja de cal¢ados. Com sua intui¢ao e perspicacia, consegue
penetrar na alta sociedade, através de sua namorada Lu, sempre passando
por milionario. Quem Beto preferird afinal? Lu, a garota sofisticada e
rodeada de gente importante, ou Cida, a humilde namoradinha do bairro
onde mora? A contradicdo serd explicada através de seu nome: Beto,
humilde trabalhador, da rua Teodoro Sampaio; Rockfeller, sofisticado e
badalado, da rua Augusta. Enquanto vacila entre os dois extremos, a gra-
finagem dobra-se ante seu maniqueismo, e ele tem de fazer toda ordem de
trapaca para que sua origem - que ja ndo € segredo para Renata (Bete

Mendes), uma jovem gra-fina decadente - ndo seja descoberta.

Ainda antes de passar as cenas escolhidas, gostariamos de relatar outras duas
cenas, que ndo foram gravadas porque ndo continham nenhuma novidade em termos de
imagem, mas que nos did ogos evidenciam-se habitos e costumes da época. Numa delas,
Beto conversa com sua irméa Neide (Irene Ravache) que esta triste porque terminara o
namoro. Para gjudé-la e deixa-la mais alegre, mais animada, Beto - além de exaltar suas
qualidades - da dicas de como ela poderia ressaltar sua beleza e feminilidade. Ao
mesmo tempo mandava recados para as telespectadoras: roupas bonitas poderiam ser
encontradas na rua Augusta; penteados modernos, com trancas poderiam ser feitos no
cabeleireiro Janbert. Ambas as referéncias indicam, de fato, os lugares da moda na
época em S&o Paulo. Faz ainda mengdes a Mary Quent e ao ator Belmondo. Numa outra
cena, os pais de Lu, Maeté (Maria Della Costa) e Otavio (Walter Foster), tomavam
uisque Chivas Reagel, liam Diario de Sdo Paulo, comentavam sobre a queda do franco
francés, de como isso afetaria o dolar e, portanto, seus negécios. Mencionaram ainda o
Clube Harmonia, local muito frequientado pela classe média alta da época, e 0 uso de
calmantes.

Agora sim, vamos as cenas escolhidas. A primeiraa ser comentada diz respeito a
um pesadelo do protagonista. Beto encontrava-se numa situagdo angustiante. Havia

aceito um desafio: deveria participar de um racha de motocicleta cujo prémio era o de

' FERNANDES, |. Memdéria da Telenovela Brasileira. SP: Brasiliense, 1997. p.116.
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cinco milhdes. Quantia que ele nem poderia pensar em pagar, caso perdesse. Renata,
amiga que ja sabia da condicdo do rapaz, descobre que o desafiante teria sido campedo
de motociclismo e corre até a casa de Lu (Débora Duarte) para contar-lhes a cilada.
Tanto Renata quanto a mée de Lu aconselham Beto a desistir da corrida. Lu ndo admite.
Diz que jamais se casaria com um covarde. Beto ndo tem outra saida sendo manter o
acordo. Ao fim desta cena, a cdmera num forte movimento circular dirige-se para a cena
seguinte: o pesadelo de Beto. Sequiéncia que se utiliza dos simbolismos do universo
onirico e que parece aproveitar o clima surreal dos filmes de Bafiuel. Bastante longa e
arrojada para uma telenovela, principalmente em comparagdo aquela que vinha se
fazendo até entdo. O telespectador consegue perceber a angustia e 0 medo do
personagem que antevé a derrota. No final do sonho, no quarto de Beto vemos o poster
de Marlon Brandon, posando numa moto, provavelmente para o filme “O Selvagem”.
Além de documentar 0 momento, aproveitar modos de composi¢éo de cena e cortes de
edicdo, atelenovela comegava a estabelecer um didlogo com o cinema e suas historias.
A segunda cena mostra uma reunido para amigos na casa da namorada Lu. Os
jovens dancam alguma musica americana de sucesso, tomam bebida acodlica -
provavelmente uisgue - quando chega Beto e todos param para receber o amigo querido.
Ele inventa uma brincadeira onde simula um duelo com a namorada, porém, em lugar
do disparo da arma, forjada pela méo, da um beijo na garota. Os dois sobem para a
varanda, |4 ja estava Renata e depois chega mais um amigo. Na conversa, Beto inventa
um lugar que quer construir no terreno do pai localizado no bairro do Morumbi (SP), diz
que vai ligar para Oscar Niemeyer. Renata faz uma comparagdo entre os ousados planos
do suposto milion&rio com sua situagdo financeira; ela teria ido naguele dia comprar
sapatos na popular Teodoro Sampaio. Fica um suspense no ar. NOs, telespectadores
sabemos que ele trabalha numa loja de sapatos naguela rua e que ela teria descoberto o
seu disfarce. Quando percebem que ha siléncio na sala, resolvem voltar parala afim de
ver o que faziam os amigos, ao descerem as escadas, vemos que 0s casaizinhos estéo
imitando a brincadeira western de Beto. Um deles enuncia qualquer censura sobre a
cena e um dos colegas responde “nesta casa € proibido proibir’, neste momento, a
camera gira rapidamente, passando a focar uma outra residéncia, onde a moradora esta
escutando Caetano “é proibido proibir’. Apesar do contexto um pouco atrapalhado
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percebemos que a intencdo era o didlogo com o espectador, com o moderno, com as
rupturas em processo, com o0s valores intelectuais contemporaneos. Uma clara
homenagem ao compositor que, provavelmente, ha poucos dias, recebera vaias do
publico que assistia ao festival da Record. Aqui, esta telenovela assume seu papel de
documento de época e registra o contexto do momento.

No ultimo capitulo podemos perceber outras marcas da época e algumas
inovacdes do estilo, além das ja mencionadas. Mas antes € preciso resumi-lo. Beto é
chamado pelo pai de Lu, que ja havia descoberto sua origem, para assinar o acordo de
separacdo de bens. N&o tentaria impedir o casamento pois sabia que a filha seria capaz
de fugir com 0 noivo se preciso fosse, assim, encontrou esta solugdo para impedir o
“golpe do bal”. Apds a conversatensa, porém “civilizada’, Beto sai dizendo que levaria
o documento para uma consulta juridica antes de assina-lo. Ja em casa, comega a rasgar
0s papéis quando Lu entra na sala. Sentando-se a0 seu lado conta que ja sabe toda a
verdade e diz que nada mudou, ao contrério, gosta mais ainda dele. Ele avisa que ndo
val haver casamento. Comecgando a chorar, a moga pergunta se ele estd magoado, se néo
quer casar porgue seus pais o ofenderam - o0 que ele nega - depois, ela tenta seduzi-lo de
outra maneira, dizendo que arranjaria dinheiro, que tudo o que é dela seria dele
também, neste momento €le a interrompe dizendo: “vocé estd esquecendo 0 mais
importante, eu ndo te amo”. Diz ainda que ndo poderia mentir para ela e que ndo queria
mais fingir. Agora, o herdi pensavaem ir parao Rio de Janeiro.

Enquanto isso, no nucleo da classe média baixa, Cida - ex-namorada de Beto
aceita o pedido de casamento de Vitério (Plinio Marcos) que ha muito nutria uma
paixdo pela namoradinha do melhor amigo. Ela se rende a realidade, a esperanca de
casar com Beto ja fora desfeita e teme ndo ter outra oportunidade de casamento. Ela da
um beijo no rapaz que grita“Gol!!!” e sai correndo de felicidade.

Terceira cena. Agora, a cdmera mostra uma mao, uma maganeta, uma porta que
se abre e se fecha. N&o sabemos bem o que esta acontecendo, nem quem esta nasala. A
camera a assume o olhar de alguém que vé os papéis rasgados no chéo, a cortina, o
abgjur, a mala aberta em cima do sofd, a porta; de novo, os papéis, o chdo, a maa
Temos um ritmo lento, mas num movimento um pouco vertiginoso - hdo como aqueles

gue assistimos em Terra em Transe, mas podemos perceber a aproximacéo. Entdo a
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mao mexe nos papéis do chdo, na mala, nas roupas e pega um vidro de perfume. Neste
momento a camera se afasta e podemos ver quem era, Regina, que, agora, abre o frasco
e cheira o contetido enquanto alguém abre a porta. E Beto, que pergunta: “vocé gosta?”.
“E seu cheiro”, ela responde. Comegam a conversar sobre o que havia acontecido. Ele
interrompe um momento, dirigindo-se a cozinha para pegar uma Coca-cola. Além do
merchandising do produto simbolo da “curticdo” da juventude, registra outra
informacgdo, perguntando a ela: “vocé foi no show da Elis? Essa cantora é uma pancada
mesmo! E o Jorge Bem! Esse cara acerta todas, € Patropi, € Domingas, € Teresa, € o
diabo!”. Volta para a sala, mas com uma Pepsi-cola, senta-se e toma o refrigerante. Ela
confessa que j& sabia de tudo pois o vira de joelhos calgando um senhor no dia em que
foi comprar sapatos na Teodoro Sampaio. Beto diz que fizeram um drama do que era
para ser uma comeédia e afirma que “no mundo em que se vive, se for preciso mentir,
roubar para conseguir 0 que Se quer assim Ssera, pois passar a vida toda de joelhos ndo
da, tem que reivindicar, lutar. A vida € um jogo, uma roleta constante, € uma guerrilha,
cé leva um tiro de repente e ndo sabe nem de onde veio. N&o sei se mentindo, roubando,
mas € preciso fazer algo para conseguir 0 que se quer, passar a vida de joelhos é que ndo
da pé’. Fala um tanto quanto explicita aos acontecimentos politicos da época, Caetano
diria que é preciso estar atento e forte, ndo temos tempo de temer a morte e, enquanto
ele toma um Coca-cola, ela pensa em casamento : “Beto, para com isso, eu vim agqui
prate dizer que eu te amo”. Ela, agora vendo que esta paix&o pode ser possivel, declara-
se e os dois se beijam, conversam, beijam-se. Ela passa a méo nos cabelos dele. De
repente vem o corte e, numa cena externa, elavem descendo escadas de bragos abertos,
os cabelos longos num movimento suave, a0 som de uma musica francesa provocante:
uma nitida visdo de prazer influenciada pela Nouvelle Vague, pelo Cinema Novo. A
mesma cena se repete uma, duas, trés vezes. Ha ainda um segundo momento. Sozinha,
ela se deita na relva em melo a margaridas com um sorriso estampado no rosto.
Novamente a cena se repete. Num terceiro momento, também repetido, ela deixa os
cabelos acariciarem sua face. Aparece seu olhar, em transparéncia, com o fundo dos
gahos e folhas de uma arvore. A tomada se fecha com a queda de uma margarida.
Imagem poética, ssimbdlica, que sugere ao telespectador: a moga se entregou ao rapaz. A
telenovela parece dialogar com o cinema, parece levar ao espectador comum, e talvez
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menos exigente diante do produto comercial, algumas das novas possibilidades de se
trabalhar com as imagens e com as idéias que se quer passar através delas.

Agora a cena volta para o outro nucleo, o de Cida e Vitorio. Numa mesa com
oito garrafas de cervegla e um copo de pinga, dois casais conversam sobre futebol e
combinam o casamento em dupla. Brindam a vitéria do Corinthians e ao futuro.
Preocupagdes tipicas do setor popular brasileiro. A camera, aqui, € fixa. Mostra um
casal, corta, depois outro, um e outro; ndo se movimenta livremente - como faz para as
cenas com Beto - enquanto os quatro dialogam. Apenas na abertura e fechamento da
cena o enquadramento inclui 0s quatro ab mesmo tempo.

Quando retoma o dialogo entre Beto e Renata, 0 que havia sido uma sugestdo se
confirma. Ele, deitado no soféa com a camisa entreaberta e ela, sentada no chdo ao seu
lado, com a cabeca apoiada no peito do amado, os cabel os jogados sobre o rosto, ao som
de um jazz. Conversam sobre a vida, amor, casamento. Sobre o futuro e o presente,
sobre as possibilidades - quase nulas - de felicidade e liberdade. Regina tenta convencé-
lo de que ele seria feliz a seu lado. Ele, no entanto, ndo quer se conformar com uma
rotina humilde e cheia de trabalho onde 0 maximo que se pode sonhar é com os filhos e
a vitoria do time de futebol para o qua se torce - como Vitério e Cida. Acredita que a
felicidade sgja viver como ele tem vivido, no presente, tentando conseguir o que se
quer; para ele, “fossa € uma coisa que ndo existe”. Resolve partir.

Na casa de Lu, ela, seus pais, 0S mesmos amigos grafinos, estdo todos
melancaolicos e sentindo a falta de Rockfeller, até que (Marilia Péra) adverte: “ora, esta
casa sempre foi alegre, agora ndo pode ser diferente, vamos dancar”. Janis Joplin
embal a 0os amigos que iniciam mais uma festinha.

Chegamos a cenafinal. Beto estéa andando numa rua. Uma narragdo com sua voz
|é a carta que havia deixado para airmd, contando o desfecho de sua “brincadeira’ e os
préximos planos. A cena vai sendo intercalada com a imagem da “mand’. Ao final da
carta entra a valsa Danubio Azul e, agora, ndo apenas Neide vai aparecendo, como
outras mulheres também, as mulheres da vida de Beto. Entendemos que € a memoéria da
personagem, que continua andando até a imagem ir sendo destorcida e tornando-se

alongada, como se fosse um filme telecinado. FIM.
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Consider acbes Finais

Sabemos que Beto segue rumo a cidade maravilhosa, que saiu de casa com sua
bagagem, porém, ndo carrega a mala, provavelmente vai também sem o lenco, sem o
documento, contra o vento, contra a(s) corrente(s), ja num sol - realmente - de quase
dezembro e o0 peito cheio de amores, mas Beto ndo escolheu nem Lu, nem Cida, nem
Renata. Téo pouco escolheu a loja de sapatos. Recusou os estilos de vida possiveis
dentro das restri¢cbes impostas pela sociedade em que vivia. Nosso heréi ndo era um
herdi, é certo. N&o tinha qualidades morais e éticas admiraveis, ndo levantou nenhuma
bandeira, ndo pegou em armas, ndo quis lutar pelas condi¢des de seu grupo social, ndo
defendeu nenhuma causa que ndo fosse, exclusivamente, de seu interesse pessoa. Era,
isso sim, como afirmam os criticos e as sinopses, um anti-her6i. Mas entdo, como
conseguiu cativar a audiéncia e marcar a carreira do ator Luiz Gustavo? Onde podemos
flagrar os motivos de seu estrondoso sucesso? Por que era divertido, alegre,
entusiasmado? Por que resgatou o herdi sem nenhum caréter, aliés, da rapsddia téo
querida dos tropicalistas? Por que exemplifica a dialética da malandragem de que fala
Antonio Candido? Por que enganou os “grafinos’ ? Podem ser boas respostas, mas
talvez elas ndo sgam suficientes para dar conta da explicagdo sobre como e porque, a
partir desta telenovela se instaura um novo fazer. Talvez hga mais por trés deste

pegueno enigma, assim como

(...) na opcao tropicalista o foco da preocupacdo politica foi
deslocado da area da Revolugdo Social para o eixo da rebeldia, da
intervencdo localizada, da politica concebida enquanto problemética
cotidiana, ligada & vida, ao corpo, ao desgjo, a cultura em sentido

amplo(...)*®,

pode ser que Beto tenha seguido o mesmo caminho, a mesma atitude politica e
existencial, e se tornado um dos porta-vozes de uma proposta alternativa que recusa a

sujeicao, que ndo segue pelo caminho da pedagogizacdo do “povo”, que utiliza (...) a

¥ HOLLANDA, H.B. de, GONCALVES, M.A. Cultura e participac&o nos anos 60. Sao Paulo:
Brasiliense, 1982. p. 66.
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“transgressdo” enquanto recusa da politica tradicional (...)'°. Escolheu a luta
individual, o jogo da vida, a liberdade. Talvez, as musicas que 0 acompanhavam, 0s
engquadramentos, os movimentos de camera, a caracterizacao cénica e linglistica da
personagem, possam ser, mais que a demonstracdo de inovacdes técnicas, ou tentativas
de copia do que se fazia de novo na época, a chave para compreender 0 pequeno enigma
do sucesso de Beto Rockfeller. Se lembrarmos do descaso com que este tipo de ficgdo
seriada era tratada, tanto por parte de muitos profissionais quanto pela censura militar,
podemos dizer que surgiram algumas brechas e a telenovela pode atingir determinadas
finalidades - de comunicacao, por exemplo.

Acreditamos que da mesma maneira que se identifica nesta ficgcdo uma ruptura
com relagdo aos esquemas maniqueistas de construgdo de personagem e estrutura de
roteiro que transformaram decisivamente o género no Brasil, deve-se interpreta-la e
resumi-la também de modo menos maniqueista. Ou sera que a telenovela conta apenas a
histéria de um rapaz que busca a ascensdo social, onde a questdo do protagonista era
simplesmente o desgjo de penetrar nas altas rodas da sociedade?

Dentro dos limites do género, teriamos uma historia que mostra a trgjetoria de
Beto, um rapaz em perigo com 0 seu futuro, que tenta viver o presente conturbado,
buscando um espago na sociedade que ndo sgja apenas 0 da sobrevivéncia, mas que
possa se abrir da forma mais livre possivel, ainda que de acordo com uma preocupacéo
egoista. Era aquele que mostrava a coragem de querer entrar em todas as estruturas e sair
delas (a expressdo € de Caetano Veloso). Segundo Guerra, sio considerados herdis todos
aqueles que dizem o que o povo gostaria de dizer mas é proibido. Embora tenha feito a
afirmacdo dedicando-a aos adeptos da cultura de resisténcia, acreditamos que ela se
encaixe bem na situagcdo que estamos estudando.

A telenovela aponta também para uma onda de pessimismo que surgiria em
breve. Estamos nos referindo ao cinema, a0 Cinema Marginal e, em particular, aos
filmes da década de 70 como Os Condenados, Aleluia Gretchen, Os Herdeiros, e
outros, que fazem a denuincia de que ndo ha espaco possivel de liberdade, que todos
acabam, cedo ou tarde, corrompidos e envolvidos pelo sistema perverso em vigéncia na

época. Assim, poderiamos fazer uma outra leitura da telenovela, se antes a fizemos sob

¥ HOLLANDA, H.B. de, GONCALVES, M.A. Cultura e participacéo nos anos 60. p. 67.
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0 ponto de vista do telespectador®, agora poderiamos tentar esbocar um interpretacéo
sob o0 ponto de vista dos intelectuais que estavam fazendo a critica da sociedade e
perguntando quais os tipos de sujeitos que ela estaria produzindo. O ponto de vista do
projeto do autor, portanto. Afinal, podemos interpretar, também, que o nucleo “pobre”
era a expressdo da alienagdo, o dos ricos a da futilidade e Beto a de um sujeito
“bacana’, mas desencontrado, que se entrega a mentira, a0 egoismo, e cujas buscas
limitam-se a conquista da fama, dinheiro e posi¢do social.

Guerra® nos lembra a licdo para a década de 70 através de Arrabal: (...) “ O caos
acabou...” . O caos dos sonhos dos anos 50/60. Das aliangas de classes. De seus reflexos na
organizacdo da vida cultural. A licgo esta ai.

Nesse caso, a sinopse também seria outra, a de uma histéria que mostra uma
sociedade tacanha, que ndo oferece espaco, sendo o da marginalizagéo, para quem nao
esta de acordo com as “regras’ do jogo estabel ecidas pelo poder hegemanico.

Em qualquer uma das duas propostas encontramos uma visdo de mundo que
rejeita aquela que prega a seguranga, o desenvolvimento, a manutencdo do staus quo,
ainda que, por ora, ndo se possa fugir dele. Encontramos uma visdo de mundo consoante
com as criticas realizadas pela contracultura.

Pode parecer um pouco contraditorio falar da presenca de vaores da
contracultura no produto telenovela, visto que ele vai servir também a nova onda
popular-naciona da década de 70. Este tipo de ficcdo serd uma das imagens mais fortes
e consistentes para se mostrar um pais em seguranca e desenvolvimento. Elaira, viade
regra, veicular uma identidade nacional a servico da manutencdo do poder e da
ideologia hegemOnicos. Entretanto, lembramos mais uma vez, ndo podemos nos
esquecer dos profissionais que estavam envolvidos em sua concretizagdo e de que ha
sempre algumas brechas pelas quais se manifestam o subversivo. No teatro e namusica,
ametafora era uma aternativa. Natelevisdo, para alguns profissionais que conseguiram,
atelenovela pbde, também, mandar alguns recados.

E interessante notar que, de acordo com Marin-Barbero, o melodrama é um

espetéculo popular que surge em fins do século XVII, quando, na Franca e Inglaterra,

% Sobre a metodol ogia estamos nos apoiando em MOTTER, M.L. O Estudo da Telenovela: um percurso
metodol dgico. (no prelo).
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sd0 proibidos os espetéculos teatrais populares nas cidades. Os teatros oficiais sdo
reservados as classes altas, e o que € permitido ao povo sao “ representacdes sem dialogos’ ,
nem faladas, nem sequer cantadas, e isso sob o pretexto de que “ o verdadeiro teatro ndo sgja
corrompido”’ 2,

Assim, sem poder utilizar a palavra, a expressdo verbal, as camadas populares
tiveram que se aproximar da mimica e da pantomima, ab mesmo tempo em que criavam
uma estrutura narrativa que pudesse ser compreendida sem o uso do discurso verbal. E,
claro, que pudesse também, ridicularizar a nobreza. Na TV, o melodrama pdde ser
usado para ndo deixar que algumas vozes fossem total mente abafadas, porém agora, néo
mais a da classe popular. Segundo Ortiz?*, ha um traco comum neste bloco de novelas que
acabamos de considerar (Beto estava entre elas) . Elas so escritas por individuos que possuem
uma referéncia cultural mais “erudita”. E como resultado, além de deixar marcas da
contracultura, conseguiram, no minimo, transformar o modo de fazer telenovela no
Brasil.

Haveria muito ainda a ser comentado, sobre o contexto da época, sobre as cenas
escolhidas e sobre aguelas que ndo fizeram parte desta pequena amostra. Outros
aspectos também poderiam ser considerados como a audiéncia, o publico da telenovela,
as telenovelas seguintes. Diversas relacbes poderiam ter sido aprofundadas e novas
poderiam ser tracadas, entretanto, para os limites deste trabalho, esperamos ter atingido
0 objetivo a que nos propomos, 0 de mostrar como a telenovela documentou a época,
evidenciou metamorfoses e rupturas, e de como as inovagdes surgidas no periodo da

contracultura possam ter influenciado o género no Brasil.
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