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Comunidades Virtuais e Redes de Relacionamentos
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Este artigo pretende mostrar aimportancia do papel da Internet no processo de aprendizagem
e relacionamento nas comunidades virtuais de prética. Visa também resgatar alguns conceitos
sobre 0s processos de aprendizagem, comunidades virtuais e comunidades virtuais de préatica.
Apresenta as ferramentas de colaboracéo existentes no mundo virtual que contribuem para
esse processo de relacionamento e aprendizagem na Internet.
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1. Introdugédo

A Internet nos mostra uma nova forma de se relacionar, aprender e construir conhecimento. E
um meio de comunicagdo que ultrapassa barreiras geogréficas e culturais, e cada vez mais esta
acessivel a sociedade.

Trata-se de um mundo novo e até irreal para muitas pessoas. Crer na possibilidade de vocé se
corresponder com pessoas de um mesmo grupo de interesse mesmo ndo as conhecendo é uma
realidade para a nova geracdo do século XXI. A Internet pode ser vista com uma rede que
pode comecar através de uma pessoa que tenha um site de bom conteido ou um blog muito
acessado. As pessoas se aproximam em decorréncia de algum interesse, e ndo ha fronteiras ou
lacos geogréficos. a Internet extrapola esses conceitos para a formagcdo de comunidades
virtuais.

O acesso a Internet € um facilitador do crescimento de redes de pesguisa e,
consequentemente, das comunidades virtuais. O teletrabalho e os recursos de interacdo e
ferramentas on-line de colaboracdo também despertaram o interesse dos gestores de
corporagoes empresariais e instituicdes no uso desse meio como facilitador na gestdo do
conhecimento.

Segundo Jaime Teixeira Filho (2002), nas empresas a comunicagdo entre os funcionarios e o
envio de informagdes s80 essenciais para gerar harmonia entre as pessoas e para proporcionar
atroca de conhecimento.
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Diante da atual sociedade caracterizada pelas mudancgas constantes, altamente centrada nas
inovaches tecnol ogicas e nos mercados competitivos e globalizados, vérios paradigmas estéo
sendo revistos (TAJRA, 2002).

As novas estruturas comunicacionais das redes de computadores tém na Internet um exemplo
mais fiel da evolugdo que essas transformagdes tecnol dgicas podem proporcionar nas rel acdes
humanas.

A Internet inaugurou uma nova forma de comunicacdo: a possibilidade de interacdo. O radio e
a TV emitem a informagcdo em uma Unica via. Ja as pessoas apenas fazem o papel de
receptoras dessa informagdo, salvo algumas excegdes, como, por exemplo, 0s programas de
Reality Show, que possibilitam a interac&o do usuario para opinar nos casos de exclusdo de
participantes do programa.

No caso da Internet, o fluxo de informag&o se da em duas vias. receptor e emissor. O usuario
pode receber ainformagdo como também emitir sua opinido sobre 0 assunto e se transformar
Nno agente ativo No processo de comunicagao.

E uma revolugo nas relagdes humanas. o usuério se comunica com pessoas que podem estar
do outro lado do mundo e em tempo real.

Para Pierre Lévy (1999), a comunicacdo via Internet e as comunidades virtuais sdo umaforma
de comunicacdo muitos-para-muitos, enquanto o telefone é um-para-um e os meios de
comunicagdo classicos como atelevisio, 0sjornais e as revistas s&o um-par a-muitos.

A linguagem e as interfaces Web ainda sdo um dificultador nesse processo, exigindo um
minimo de conhecimento por parte do usuario. No caso de outras linguas, 0 usu&rio pode
sentir dificuldades na comunicacdo. Vae lembrar que 90% dos sites na Internet adotam o
inglés como idioma. Ja as interfaces Web ainda estdo no caminho da usabilidade e de uma
ergonomiamais gustavel ao usuario.

Outra preocupacao com o processo de comunicagdo na Internet ainda é a democratizacdo dos
meios de informagao gque a rede oferece. As escolas exercem um papel fundamental para que
cada vez mais esse aparato tecnologico ndo fiqgue com cara de Matrix ou “coisa do outro
mundo”. O acesso a Internet nas escolas é uma poderosa ferramenta de apoio pedagdgico na
educacao.

“A Internet comegou a mudar radicalmente nos Estados Unidos o ensino dos adultos
gque qugem melhorar suas habilidades ou aprofundar sua educagdo em gera” (Gary S.
Beker)™

Qualquer um com um modem na mao pode buscar a informacdo que quiser em
gualquer lugar; de um quadro de Picasso a uma poesia de Dante, a um livro de fisica.
Desde a Biblia de Gutenberg, em 1456, a humanidade nédo para de alargar as chances
de disseminar a informacéo; a Internet € o coroamento dessa evolucao. " Computador

2 Vencedor do Nobel de 1992 que cunhou o termo “capital humano”.
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Segundo o Relatdrio para a UNESCO da Comissdo Internacional sobre Educacéo para o
século XX, o processo de aprendizagem é apresentado em quatro pilares:

Aprender a conhecer: desfrutar o prazer em conhecer, usufruir o fluxo que pode ser obtido
com a aprendizagem.

Aprender afazer: aprender atransformar o conhecimento em agéo.
Aprender aviver junto: viver e desfrutar as pluralidades com flexibilidade e respeito.

Aprender a ser: viver e perceber o ser enquanto individuo completo na sua plenitude, na sua
totalidade (TAJRA, 2002).

Todos esses pilares podem ser exercidos e vivenciados na grande rede — Internet. As formas
de conhecer, fazer viver e ser refletem esse novo paradigma de aprendizagem e colaboragéo
no mundo virtual.

O enfoque de aprendizagem também acontece no mundo virtual, sendo o ponto final ou
objetivo de todo um processo gerador de conhecimento, que surge, muitas vezes, através de
comunidades e redes de pesquisa, as quais iremos abordar nesse artigo.

Para entender todo esse processo, abordaremos os conceitos relativos a comunidades,
comunidades de pratica, comunidades virtuais e redes de pesquisa, todas tomando como base
0s quatro pilares do processo de aprendizagem, segundo Tgjra (2002).

Aprender e conhecer: navegar infinitamente na Internet, conhecendo novos mundos, novas
culturas, novas pessoas.

Aprendendo afazer: aliberdade de acdo e de interacéo.

Aprender a viver junto: conhecer novas pessoas, respeitar a forma de pensar e 0 modo de
viver.

Aprender a ser: exercer acidadania, ser e saber respeitar.

Convivemos com uma grande e infinita comunidade chamada Internet. Passamos a estudar, a
conhecer e entender as formas de interacdo e de convivio na rede. As relacGes sociais nos
fazem tirar licdes e aprender com cada pessoa que habita esse meio virtual. Os nascentes
espagos Virtuais com toda certeza propiciardo um novo estilo de vida e novas formas de
relacionamento interpessoal, diferentes do padréo a que estamos acostumados, mas nunca um
ambiente comandado por méquinas, cuja capacidade de decisdo serd sempre limitada, porque
elas apenas reconhecem a forma das informacdes, mas ndo interpretam o seu sentido. Apenas
o homem pode dar significado a uma informacéo, e 0 sentido de um acontecimento € o que
tem valor nainformagdo. Assim, 0 homem sempre tera um papel regulador no mundo virtual.

2. O Meio Virtual
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Segundo Jaime Teixeira (2002), o advento da Internet como meio de comunicagéo agil,
flexivel e de baixo custo e sua adocdo em larga escala pelas organizagbes foram os
propulsores das comunidades virtuais. Grupos de pessoas com interesses comuns — em uma
organizacdo ou em varias — formaram-se paulatinamente, comunicando-se através de e-mail,
chats e websites. Profissionais de uma area especifica passaram a trocar informacoes
relevantes para 0 seu diaa-dia, sobre suas "melhores préticas’ e sobre a forma como
estruturaram seus processos bem como compartilham solucdes para os seus problemas mais
comuns. Verdadeiras "comunidades' comecaram a se formar nas empresas em torno do
compartilhamento de suas "préaticas".

“Como diz 0 nome, quadro de avisos € onde as mensagens sdo deixadas para
gue todos leiam. Disso resultam conversas publicas, a medida que as pessoas
respondem as mensagens. S&o as ‘ conferéncias eletronicas’. Esse intercambio
€, em geral, assincrono. Gerdmente, as conferéncias eetrbnicas sdo
organizadas por tépicos para atender a determinadas comunidades de
interesses. Com isso, tornam-se meios eficazes de atingir grupos especificos.
Servicos comerciais oferecem conferéncias el etronicas para pilotos, jornalistas,
professores e comunidades muito mais restritas. Na Internet, conferéncias
eletrbnicas abertas sdo chamadas Usenet newsgroup. Existem milhares de
comunidades dedicadas a tépicos tdo especificos quanto cafeina, Ronald
Reagan ou gravatas. Vocé pode | er todas as mensagens a respeito de um topico,
ou sO as mais recentes, ou todas de uma determinada pessoa, ou SO aquelas que
respondem a alguma outra mensagem particular, ou que contenham uma
determinada palavra sobre 0 assunto, e assim por diante” (Gates, 1995).

Segundo Levy, o virtual possui, como inverso reflexivo, o atual. Agora, o real € seu antipoda
absoluto, apesar de que o virtual possa derivar para o real e ndo apenas para o atual (o que
seria aquilo que Lévy indica como sendo a “dienagdo”). O inverso reflexivo do real é o
possivel, que € o real fantasmatico e latente. Poderia ser a dimensdo da natureza que se
contrapde a dimensdo do homem, sujeito livre e raciona. O processo de transformagdo do
possivel no real € denominado de realizacdo, que nao significa para Lévy a “aienacao’
propriamente dita. Na verdade, a “alienacdo” € uma ocorréncia que pode atingir uma outra
passagem (ado virtual parao real).

A idéia de rede possui como substrato ontoldgico a categoria de trabalho, mas o trabalho
concebido como interagdo socio-humana complexa, que constitui, em si e para si, 0 homem
como ser genérico. Salienta-se que a perspectiva histgrico-materialista do homem é um
animal que se fez homem através da atividade do trabalho®

3. Comunidades

3 Arti go: “Ciberespaco como virtualizacdo em rede: a Internet como objetivacdo espectral do capital” . Prof.
Dr. Giovanni Alves. UNESP- Campus de Marilia <http://giovanniaves.cjb.net>.
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Segundo Precce (2002), o conceito de comunidade passa por algumas perspectivas
socioldgicas e tecnol dgicas do mundo virtual e comercial.

Por anos a Sociologia estuda e reestuda o conceito de comunidade (WELMAN, 1982).
Inicialmente as comunidades foram definidas de acordo com as suas caracteristicas
geogréficas. Alguns anos mais tarde, com o surgimento dos meios de transporte, 0s povos
puderam se agrupar em comunidades diversas.

Ferreira (1968) atenta para um outro aspecto importante, que € a relacdo das variavels
econdmicas e sociais naformagdo da comunidade. Para ele,

“ A comunidade € um grupo localizado. No entanto, os limites de sua area sdo
t&o amplos quanto a interdependéncia existente entre os que a compdem, sob 0
ponto de vista econdmico e social, e ndo se confundem necessariamente com
os limites administrativos ou politicos’

(FERREIRA, 1968, p. 4).

Na literatura da érea de Sociologia, um dos resultados mais consistentes e fortes é o efeito
positivo que a comunicagdo possui sobre cooperacdo e confianca. Quando as pessoas Sao
capazes de se comunicar de forma adequada, a cooperagdo entre elas pode crescer
significativamente (KOLLOCK, 1998).

Para Palécios (1995), as comunidades na modernidade deveriam ter alguns elementos basi cos:
o sentimento de pertencimento; uma territorialidade (geogréfica e/ou simbdlica); a
permanéncia; aligacdo entre sentimento de comunidade; carater cooperativo e emergéncia de
um projeto comum; a existéncia de formas proprias para a comunicacdo; e a tendéncia a
institucionalizacéo.

A limitacdo geografica é freqlentemente aludida para caracterizé-la, utilizando como
referéncia a unido de pessoas que vivem em determinada area. Outro critério utilizado é
aquele em que se privilegia a presenca de interesses comuns. Nesse critério, o conceito de
comunidade estaria relacionado ao conjunto de pessoas ligadas por algum objetivo comum
relevante.

Segundo Haythornthwaite (1998), os elos existentes entre as pessoas tém influéncia sobre a
formagdo de um senso de comunidade. Esses elos sdo fortalecidos atraves ﬂa frequéncia e/ou
do estabelecimento de novas relagdes (amizade, companheirismo, trabalho)™

Quando as pessoas se aproximam por interesse, podem formar uma comunidade de prética,
virtual ou ndo, gerando as redes de pesquisa. Ou sgja, podem estabel ecer objetivos e tarefas
para seus integrantes. As redes podem estar ligadas a projetos de pesquisa que utilizam um
meio eletrbnico como a Internet, para que Seus usuarios possam criar uma grande base de
conhecimento através de um interesse comum.

4 Citado no artigo Aspectos Sociais em Design De Ambientes Colaborativos De Aprendizagem -
http://www.dcc.unicamp.br/~janne/jceiras_infouni2001.pdf (16/06/2003).
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4. Comunidades Virtuais

Uma comunidade virtual pode ser definida como uma comunidade de pessoas compartilhando
interesses comuns, idéias e relacionamentos, através da Internet ou de outras redes
colaborativas. O possivel inventor do termo e um de seus primeiros proponentes foi Howard
Rheingold. Rheingold (1994) define “comunidade virtual” como “ um agregado social que
surge na Internet, quando um conjunto de pessoas leva adiante discussdes publicas longas o
suficiente, e com suficiente emocédo, para estabelecerem redes de relacionamentos no
ciberespago” .

Para Castells (1999, p. 385)'3, as comunidades virtuais “se entendem como uma rede
eletronica de comunicacao interativa autodefinida, organizada em torno de um interesse ou
finalidade compartilhados, embora algumas vezes a propria comunicacdo se transforme no
objetivo” .

Modelo tridimensional de uma rede na internet
4.1 COMUNIDADESVIRTUAISDE PRATICA

Segundo Amy Jo Kim (2002)'3, uma comunidade € um grupo de pessoas que partilham um
interesse ou um propésito comum e que formam relacionamentos dentro de um contexto

® Castell's define rede como um conjunto de nés interconectados. N6 é o ponto no qual uma curva se entrecorta.
Redes sdo estruturas abertas capazes de expandir de forma ilimitada, integrando novos nés desde que consigam
comunicar-se dentro da rede, ou seja, desde que compartilhem os mesmos codigos de comunicaggo.

® Entrevista Amy Jo Kim: http://www.kmol.online.pt/default.htm (20/04/2002).
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partilhado. Assim, os elementos basicos de uma comunidade séo as pessoas (por exemplo,
membros, lideres, colaboradores) e um contexto partilhado para comunicagédo (por exemplo,
um bairro, um espaco de trabalho, um clube, um sitio na Internet, uma lista de discusséo
eletrbnica). Isso é suficiente para que uma simples comunidade se forme, e a medida que ela
cresce e se torna mais sofisticada, pode também incluir multiplos canais de comunicagéo,
perfis evolutivos dos membros, varios papéis de lideranga, rituais e eventos regulares bem
como subgrupos que se formam dentro do cenario da comunidade maior.

Um dos resultados mais consistentes e fortes na literatura de Sociologia é o efeito positivo
gue a comunicagdo tem sobre cooperacéo e confianca (KOLLOCK, 1998). Quando as pessoas
s80 capazes de se comunicar de forma adequada, a cooperagcdo entre elas pode crescer
significativamente. Dada afirmacéo, pode-se gquestionar entdo como a escolha de uma
modalidade de comunicagéo afeta esse resultado e quéo significativas sdo as diferengas entre
as formas de comunicacdo. Jensen et al. (1999) apontam que esse gquestionamento é de suma
importancia para o desenvolvimento de ambientes cooperativos em rede.

E nesse sentido que tentamos entender a forma de expressdo do fendmeno comunitério dos
emergentes bloggers e de outras comunidades, como a dos usuarios e desenvolvedores de
software livre. S&0 comunidades ativas que possuem a mesma linguagem e referéncias
culturais.

Segundo o artigo de Da Lama, “Ao Caos de Jeder Janotti (2002), denominam-se
comunidades de sentido determinadas agregacfes de individuos que partilham interesses
comuns, vivenciam determinados valores, gostos e afetos, privilegiam determinadas
praticas de consumo, enfim, manifestam-se obedecendo a determinadas producfes de
sentido em espacos desterritorializados, através de processos midiaticos que se utilizam de
referéncias globais da cultura atual. E a vivéncia desses sentidos através do consumo de
determinados objetos culturais que permite a um individuo reconhecer seus pares, sgja um
skatetista, um punk, um hea]cli[banger, um clubber; independentemente do territdrio em que
esses sentidos se manifestam™

Conforme Simone Pereira de Sa (2001), um traco diferencial dos novos grupos,
caracterizados também como comunitarios, é que eles trabalham com relagdes sociais que ndo
dependem necessariamente do contato fisico direto para as disputas e partilhas em torno dos
sentidos. Como demonstram as proprias comunidades virtuais, a comunicagdo via redes
digitais permite determinadas vivéncias comunitarias. Assim, 0 que agui se denominam
comunidades de sentido diferencia-se basicamente de sua acepcao tradicional pela nogdo de
desterritorializacdo. Na verdade, as comunidades também sofreram processos de
transformagdes em virtude das novas configuragdes de sentido da cultura midiatica.

4.2 Subcomunidades

As subcomunidades sdo uma 6tima forma de preservar aintimidade e o enfoque dentro de um
grupo maior. A medida que uma comunidade cresce e se torna mais diversa, subcomunidades
irdo naturalmente se formar entre pessoas que partilham um interesse ou um proposito

"Artigo Da Lama ao Caos_de Jeder Janotti http://www.facom.ufba.com.br (10/06/2003).
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particular. Essas pessoas podem ainda se beneficiar por pertencerem a uma comunidade
maior, mas também vao precisar de um mecanismo para criar ou para se juntarem a grupos
menores e mais orientados. Por isso, qualquer pessoa gque seja responsavel pela gestdo de uma
grande comunidade deve facilitar esse processo — ou criando novos locais de encontro com
topicos especificos, a medida que sentir necessidade, ou dando aos membros da comunidade
as ferramentas para criarem 0s seus préprios grupos ou clubes.

Um blogger também pode formar uma subcomunidade ou a sua propria rede de
relacionamentos. Os territorios das comunidades de sentido seriam antes de tudo territérios
simbdlicos que possibilitam a manifestacdo de sentidos presentes na producéo discursiva das
culturas midiaticas.

5. FERRAMENTAS DE COLABORAGCAO

As ferramentas de colaboragéo sdo catalisadores de informagdo. Por esse meio, 0 usuario pode
colocar a sua opinido, encontrar pessoas, responder a questionérios e enquetes. S8o sistemas
gue estao presentes em sites e que tém como objetivo proporcionar ao usuario uma forma de
interac&o com o Site e com as outras pessoas que estdo on-line.

E]

Para Amy Kim® as comunidades saudaveis sdo moldadas pelo feedback dos membros. Por
isso € uma boa idéia oferecer uma variedade de canais de feedback para reunir idéias e
opinides dos membros da comunidade. Esses canais podem incluir mensagens de correio
eletrénico, apontadores em paginas de Internet, quadros de mensagem dedicados a feedback e
conversas regulares com elementos da comunidade. Também € importante abordar, atravées de
guestionarios, os membros que ndo oferecem voluntariamente a sua opinido e 0s grupos
dedicados. Algumas comunidades criaram mesmo "quadros consultivos de membros®, que
S80 compostos por pessoas que se preocupam o suficiente com a comunidade para oferecer
opinides regulares e detal hadas.

Abaixo listamos alguns sistemas mais tradicionais de ferramentas de colaboragdo. Todos o0s
sistemas facilitam aproximagdo das pessoas, e a troca de informagdo chega a ser uma
religido, um dogma: o permanecer plugado e manter a comunicagdo com pessoas da mesma
“tribo”.

5.1 E-mail

O correio eletrénico (e-mail) é o servico mais antigo da Internet, datando de meados da
década de 70 (a data exata da primeira mensagem enviada € conversa). O conceito basico
sobre correio eletrdnico é bem simples: 0 usuario se conecta a um sistema de computador,
digita e endereca uma mensagem de texto a um usuario conectado a um outro sistema. A
mensagem €&, entdo, encaminhada por meio de diversos sistemas de computadores
interconectados até ser entregue ao seu destinatario. Embora o conceito possa ser 0 mesmo, 0s

8 Entrevista Amy Jo Kim: http://www.kmol .online.pt/default.htm - (20/04/2002).
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produtos de correio el etrdnico usados atualmente assemel ham-se muito pouco aos sistemas de
correio eletronico.

5.2 Chat

e Chat é um servico oferecido na Internet por meio do qual o usuario pode conversar
com Varias pessoas ao mesmo tempo.

* Os canais de Chat, também chamados de salas, sdo divididos geramente de acordo
com 0 assunto envolvido. N& é necessario nenhum software especial, apenas o
mesmo navegador (browser) usado para "surfar".

* Antes de entrar na sala (virtual), a pessoa tem que escolher um apelido (nickname),
gue é usado paraidentifica-la no conjunto de pessoas da sala.

5.31CQ

* |CQ € um software de comunicagdo com um grande nimero de recursos, entre eles
localizar pessoas na Internet, visualizando instantaneamente se elas estdo conectadas
no momento ou ndo. Com esse recurso € possivel transferir arquivos, mandar
mensagens rapidas instanténeas, convocar um chat entre dois ou mais contatos, iniciar
automati camente outros programas de comunicagdo, como NetMeeting e iPhone, etc.

5.4 Forum de Discussdes

* No férum de discussdes vocé pode propor um tema ou enviar as suas dividas e
mostrar seu ponto de vista sobre diversos assuntos.

5.5 Listas de Discussdes

» Aslistas de discussdes foram desenvolvidas para promover o livre debate de idéias e
eventos. Nas listas de discussdes, vocé pertence a uma lista de usuarios. Essa lista tem
como caracteristica um enderego eletrénico comum a todos os inscritos na lista. Vocé
pode inserir um comentario ou questionamento para todos 0s usuérios dessa lista.

5.6 Comunicadores

e S0 sstemas instalados em uma interface Web que tém como objetivo identificar as
pessoas que estdo on-line em um mesmo momento favorecendo o intercambio e a
comunicagdo entre as pessoas. A cada nova versio desses comunicadores, pode-se
notar novidades em termos de funcionalidades.

A Web aém de ser um espago no qual se pode encontrar os mais diversos tipos de
informacfes, € também um ambiente social em que pessoas apresentam as suas credenciais,
sgjam elas cientistas com vastos curriculos ou fas que criam paginas para seus artistas
preferidos. Existem péginas que sao construidas com o propésito de compartilhar descobertas,
informagdes e novidades com um determinado publico e que sdo visitadas todos os dias por
milhares de pessoas que possuem 0s mesmos interesses. Contudo, essas visitas sdo solitérias,
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pois € possivel ver seus contelidos, mas ndo as pessoas que visitam tais paginas (DONATH,;
ROBERTSON, 1994).

2} Comunicador - Microsoft Internet Explorer

Comunidade

Eg Enviar Mensagem | o Informacgies | +@  Incluir em Favoritos | @ Bloquear | & Excluir

BLOQUEADOS ™\ BUSCA

h e =
Bruno Chiarioni + - - . "
2 2 @ Yocé ndo possui ninguém na sua lista de
[Dutras) Faworitos.
Camila Marques Ferreira e +3
2 @ Para incluir alguém, clique em +3
[Freelancer)
Denise Martins Eg +3 @
[Freelancer)
Felipe Frisch Eg +3 @
[Estudante]
Gerson Severo Eg +3 @ 3
fhafa - FadarSa-Tidrin dn
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i i 3 @
Saiha como participar. Carcanie e g

Civisldn Assessori

Tel.: (11) 4990-1806

Comunicador do site Comunique-se - http://www.comunique-se.com.br

5.7 Bloggers

Blogger stematicos

Os bloggers e os jornais colaborativos chamados de WikiPages séo ferramentas que surgiram
mais recentemente e que podem contribuir para a troca e armazenamento de conhecimento.
Ambas as ferramentas funcionam em ambiente Web, com acesso aberto ou privado.

O Blogger nada mais é que um “diério pessoal” e é caracterizado por apresentar apenas uma
pagina, ou sgja, N0 € um site, mas uma pégina com contetido pessoa na Web. A facilidade de
publicacdo dos dados, ndo exigindo habilidade técnica como a linguagem HTML, atraiu
inicialmente os jovens que alimentavam suas paginas, principalmente com relatos de suas
vidas diérias. Atualmente os bloggers formam uma poderosa ferramenta para publicacdo de
contetidos especificos. Verdadeiras comunidades se encontram através dos bloggers temaéticos
ou de relacionamento.

Mais uma novidade_gque vai facilitar a publicagdo de contelido surgiu nos Ultimos meses.
Segundo Cavalcanti¥, uma nova onda chamada moblog vem ganhando volume. Apelido

° Artigo Mario Lima Cavalcanti - http: //www.comunique-se.com.br (10/06/2003)
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carinhoso para mobile blog ou ainda mobile phone log, os moblogs séo simplesmente weblogs
atualizados a partir de dispositivos méveis por meio de tecnologias como o e-mail ou 0 SMS
(vulgo "torpedo"), que possibilitam o envio de conteldos digitais. Por causa disso,
naturalmente os moblogs ja surgem como uma ferramenta jornalistica, na qual o Util (celular)
€ unido ao agradavel (weblog) ou vice versa. Moblogs: unindo o Util ao agradavel.

Coges lemaiicos
iog) Termorlicd do CoMmunicnstn Exmicther - A visdo citica

Foceeend wisoiomol, blogemot . ciom TV L ot S e M o 2 T W e 1TV

Bloggers tematicos. Comunicacao e Comunidade Linux

5.6 Jornais Colaborativos (WikiPages)

As WikiPages constituem uma colecéo de paginas ligadas entre si (Wiki), que podem ser
visitadas e editadas por qualquer internauta, representando assim um processo colaborativo. A
aparéncia € amesma de uma pagina HTML, o que muda é a facilidade de edicéo e afilosofia
de ser sempre aberto, democratico e publico.
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As WikiPages constituem uma colegéo de paginas ligadas entre si (Wiki) que podem ser
visitadas e editadas por qualguer internauta.

Pensare

Pensare
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Protétipo de um jornal colaborativo - Pensar
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O projeto “Pensare” € um jornal colaborativo, aberto a integrantes de uma comunidade virtual

ou subcomunidades para publicagdo de contelido ou divulgacdo de eventos em sua area de
estudo ou atuacdo. Pode ser chamado também de blogger coletivo. Esse projeto necessita de
uma base de dados de usuérios para garantir a integridade das informagdes postadas no jornal.

Cada usuario pode publicar contetido no projeto “Pensare” identificando-se no sistema através
de um login e de uma senha. Por isso, h& necessidade de uma base de dados. Através de um
simples editor de textos, o usuario pode publicar o seu comentério ou indicacdo de sites,
eventos e artigos na se¢do rel acionada com a sua area de atuacéo académicaou profissional .
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