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Resumo: Este trabalho traz uma contribui¢do ao dominio necessario da cor-informagdo para
aplicacdo na midia, considerando as particularidades de cada veiculo de comunicagdao (ou
midia) e as particularidades de ambientes culturais diversos. Trata-se de um modelo para a
busca pela estrutura logica de producdo e analise de textos visuais, cromaticos, culturais.
Descrevo aqui, de forma resumida, as principais caracteristicas de um modelo pelo qual se
pode inferir nas informagdes cromaticas aplicadas, a criagdo, o desenvolvimento ¢ a
reproducao dos sistemas simbolicos das cores por meio das relagdes entre as diversas camadas
significantes sobrepostas e nem sempre visiveis no resultado final.
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Apo6s o fim do “século das imagens”, com a grande profusdo das cores na produgao
industrial e tecnoldgica, notadamente nos produtos de midia, acredito que o momento seja de
uma freagem no uso exarcerbado das cores, propicio para introduzir os pressupostos da cor-
informa¢do como parametro para o uso na midia. Ou seja, a cor pode ser utilizada com
parcimonia e nos espacos que lhe déem significancia e, efetivamente, natureza comunicativa.

A consciéncia de que a cor pode incorporar significados as informagdes que sdo
coloridas aumentam a responsabilidade do jornalista ou do designer de noticia. Assim, este
trabalho traz uma contribuicdo ao dominio necessario da cor-informacdo para aplicagdo na
midia, considerando as particularidades de cada veiculo de comunicagcdo (ou midia) e as
particularidades de ambientes culturais diversos. Trata-se de um modelo para a busca pela
estrutura logica de producdo e analise de textos visuais, cromaticos, culturais. Descrevo aqui,
de forma resumida, as principais caracteristicas do modelo proposto, que poderd ser chamado

de Modelo Ontogénico das Cores (M.O.C.) (figura 1), um modelo pelo qual se pode inferir
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nas informacdes cromaticas aplicadas, a criacdo, o desenvolvimento e a reproducdo dos
sistemas simbolicos das cores por meio das relagdes entre as diversas camadas significantes

sobrepostas e nem sempre visiveis no resultado final.
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Figura 1. Modelo Ontogénico das Cores

Para a semiotica, modelo “designa uma construcdo abstrata e hipotética, considerada
como capaz de dar conta de um conjunto dado de fatos semioticos” (Greimas & Courtés,
1983: 284). Neste modelo para o uso da cor como informagdo, os fatos semiodticos nada
menos sdo do que todo o universo significante das cores na midia, com todas as suas
possibilidades, seus desdobramentos, suas historias e seus contextos. A organizag¢do de todos
os fluxos de geracao da simbologia das cores € que possibilitard a precisdo na anélise € no uso
da cor.

O que intenciono comprovar ¢ que, paradoxalmente, um modelo instrumental de
carater generalizante contribuird para a ndo-banalizacdo das leituras de textos fundados em
informagdes cromadticas, pois a banalizagdo dos argumentos sob os quais se costuma “ler”
textos cromaticos esta fundada justamente no uso limitado de significados, muitos inclusive

considerados equivocadamente universais.
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Primeira etapa da descri¢ao: os principios

Dessa forma, o M.O.C. nao devera servir como um dicionario das cores, onde
diretamente se revelaria a relagdo entre significantes e significados, mas sim uma estrutura de
orientagdo para a compreensao € o uso da cor como informagao. O modelo nao almeja esgotar
o repertorio do universo das cores, € sim indicar comportamentos para o uso consciente ou
para a andlise objetiva dos textos de cor-informagdo. Esse é o primeiro principio deste
modelo.

O segundo principio do M.O.C., e que também estd vinculado a idéia de
inesgotabilidade do repertorio, estipula que ele serd necessariamente dinamico, visto que se
compord do inter-relacionamento de campos semanticos e sistemas simbolicos de textos
culturais que, embora carreguem em sua expressao sua historia particular ou a “memoria dos
estados precedentes” (Lotman, Uspenskii & Ivanov, 1981: 43), sdo dindmicos em seu amago,
dada sua natureza cultural.

O terceiro principio do M.O.C. diz respeito a sua falibilidade. Este modelo, parte da
pesquisa As cores na midia (Guimaraes, 2002), assim como a apresentada em A4 cor como
informag¢do (Guimaraes, 2001), tem a inteng¢do de sustentar uma nova abordagem para o uso
da cor em textos informativos. Porém, nem todo dado analisado — em nosso caso, textos da
midia — corresponderd ao previsto. Essa possibilidade de ndo-conformidade entre teoria e
dado ocorrerd em algumas circunstancias que ¢ possivel precisar:

a) Primeiramente, o proprio modelo tem a intencao de sistematizar e fundamentar um
uso consciente da cor, tanto por quem produzira quanto por quem recebera os textos em cor-
informagdo. Logo, partimos do pressuposto de que nem todos utilizem a cor com a
consciéncia desejada.

b) Em segundo lugar, nem todas as vezes que a cor aparece com predominancia num
texto visual — seja a predominancia espacial, seja a predominancia semantica ou a garantida
pela atencdo que concentra no padrdo visual em que aparece — ¢ utilizada como cor-
informagdo. E nem sempre deve assim ser. H4 textos visuais que, mesmo na midia, tém outras
intengdes ou fungdes, como a estética, sinestésica, psicologica, etc., ou sofrem de outras

motivacdes como limitagdes e imposi¢des técnicas.
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c) E, em terceiro lugar, um determinado texto visual, pode ter adotado, de forma
equivocada, um sistema simbolico de cores. O uso da cor induzird a analise ao erro. Ou seja, 0
M.O.C. tem a inten¢do de permitir a analise de textos visuais de midia com recursos de cor,
considerando-se a intencdo declarada, a ndo-declarada, a camuflada, consciente ou
inconsciente do produtor da informagao, mas nao tem a capacidade de ultrapassar o limite do
erro (quando, por exemplo, problemas técnicos inverteram cores no processo de impressao),
embora possa muitas vezes ajudar a detectd-lo, assim como ndo conseguird encontrar
significancia onde houve uma aplicacio aleatdria ou com algumas motivagdes que nao sao do

ambito da intencdo comunicacional.

Segunda etapa de descricio: os filtros

Ha certamente um vinculo indelével entre midia e realidade. De um lado, a midia
alimenta-se da realidade (dos fatos do mundo real) na qual se inscreve e pratica seu poder de
transformagdo; por outro lado, a realidade ndo existe sem mediagdo, idéia defendida por

Thomas Bauer (2000: 13):

A realidade social é uma construgdo tanto quanto a realidade mididtica. A sociedade
mididtica ndo esta competindo com a realidade social, mas é um dos componentes para a
construgdo da realidade, um elemento constitutivo da realidade tanto quanto outras
redes. |...]

Para esclarecer melhor as coisas, nunca houve qualgquer realidade fora da transmissdo.
Cada realidade é (por exemplo, por meio da linguagem ou outro meio de comunicagdo)
socialmente mediada e socialmente construida. Portanto, uma realidade construida pela
midia técnica ndo pode ser considerada como mais artificial do que qualquer outra
forma de realidade.

Especificamente no jornalismo, independente de seu género em uso (informativo,
interpretativo ou opinativo), sdo varias as formas e as possibilidades de operar a mediagao
realidade-representacdo. Em todas elas havera, em diversos niveis, a participagao de sistemas,
codigos e conjuntos semanticos que, sobrepostos um aos outros € com maior ou menor
participagdo, interferem diretamente na realidade mididtica. A percepcdo e a captacdo de

dados da realidade, selecionados, interpretados e traduzidos em outros codigos para o devido
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armazenamento € transmissdo, acabam por justificar o termo “realidade reconstruida”,
utilizado com freqii€ncia para designar a natureza da realidade na midia.

A relagdo de transferéncia objeto-representagdo, nos diversos elementos da
comunicag¢do, ndo se d4 da mesma forma. Para Villafafie e Minguez, cores, formas e texturas

sdo os elementos primarios mais simples de representacdo e de vinculagdo com a realidade:

A cor vermelha ou um poliedro ndo sao elementos de articulagdo comparadveis ao fonema
da lingua ou a uma nota de uma escala musical. Enquanto estas sdo arbitrarias, aquelas
existem na realidade mesma (uma determinada longitude de onda e uma determinada
ordenagdo de planos e dngulos) e sdo os que asseguram essa mesma conexdao com o real.
Entre este nivel de abstra¢do plastica e a mimesis mais absoluta ndo existe nenhuma
diferencga no essencial — a natureza iconica — mas apenas distintos graus quanto ao nivel
de realidade da imagem (Villafane & Minguez, 1996: 30-1).

As cores provocam as mesmas agdes biofisicas de recepcdo que teriam no mundo
natural. Ao passar por todo o processo de produgdo e de recep¢do de imagens, a cor pode
incorporar valores, regras e codigos constituidos por sistemas ou por campos semanticos de
origens diversas (religiosa, politica, técnica, etc). Como cada cddigo, sistema ou campo
interfere diretamente na maneira como a cor se manifesta (restringindo-a ou conformando-a),
muitas vezes a vinculagdo original fica obscurecida. Ainda assim, a acdo da cor sobre o
receptor se dard da mesma forma, pelos mesmos canais de recepcao e inteleccao. Até uma cor
resplandecer com vigor na tela ou na pagina impressa, ela passa por uma série seletiva de
adequagoes, tanto na produgdo quanto na recep¢dao da informagdo. Os resultados dessa
adequacdo aos codigos, sistemas ou campos utilizados, formam camadas de significacdo que
determinam a estrutura narrativa de determinado produto da comunicagdo. Tais camadas sao
sobrepostas umas as outras, de forma que as vezes sO6 se pode perceber a camada mais
superficial, enquanto outras vezes as camadas sdo transparentes a ponto de a cor-informagao
ser praticamente analoga a do mundo da primeira realidade. Para ilustrar sua operacionalidade
dentro do modelo proposto, pode-se comparar as camadas a filtros.

Ao nos depararmos com um texto cultural da midia, serd entdo necessario distinguir a
participagdo de cada um desses filtros na construg¢do da expressao da cor. Ivan Bystrina chama
a atencdo para o conhecimento dos céddigos utilizados, o que demanda pesquisa para a

identificagcdo das camadas de sentido que compdem um texto cultural:
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Entre as estruturas parciais, ou camadas de sentido dos textos culturais, portadores de
diversas mensagens, distinguimos estruturas de superficie, ‘“‘manifestas”, facilmente
reconheciveis e ao menos uma, mas, em regra, varias estruturas profundas “latentes”,
que permanecem ilegiveis para o receptor sem aquelas informagoes sobre os codigos
culturais validos. Essas camadas mais profundas de sentido certamente podem ser
encontradas e pesquisadas, entendidas e interpretadas com conhecimento dos codigos
tercidrios [os codigos culturais] e com a ajuda de processos cerebrais analiticos e de
métodos de investigacdo, sobretudo dos métodos de andlise estrutural. (Bystrina, 1989:
25-6).

Para dar conta das diversas possibilidades de sobreposicdo das camadas da cor-
informacao, proponho agrupa-las em quatro tipos de filtros (indicadores das suas
propriedades), conforme a forma de participagdo na selecdo ou composi¢do da mensagem
mediada:

1) Filtro opaco

3

@ E a representacio da estrutura composta por codigos e sistemas que adquiriram
autonomia semantica ou pragmatica, de forma a ndo deixar transparecer estruturas mais
profundas. E o caso da cor-de-rosa que em muitos textos culturais representa o “mundo gay”
na estrutura superficial (figura 2) e, com a vinculagdo amplamente disseminada entre
significante e significado, torna o cddigo opaco e nao da acesso aos codigos das estruturas
mais profundas, como a da aplicagdo dessa cor no tridngulo bordado na roupa dos prisioneiros
homossexuais dos campos de concentragdo nazistas, na década de 40 do século passado
(figura 3). H4 vérias maneiras de um filtro tornar-se opaco: geralmente, ha fortalecimento dele
e enfraquecimento das estruturas mais profundas, causados pela énfase demasiada na forma,
em detrimento do conteudo; pela divulgacao e disseminag¢ao do cédigo sobreposto, sem dar
conhecimento a sua origem nas estruturas mais profundas; pela descontextualizagdo do
codigo; ou porque, apds terem dado origem ao codigo ou ao sistema de cores, foram

esquecidas.
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Figura 2. Figura 3.
Rosa Futebol Clube — RJ. Esporte Uniforme de prisioneiro de
Espetacular/Rede Globo. 19 fev. 2001. campo de concentragdo com

triangulo rosa que identificava
os homossexuais.

2) Filtro transparente

E a representagdo da estrutura composta por codigos e sistemas que
reproduzem com fidelidade as estruturas mais profundas ou sdo andlogas a elas e, portanto,
deixam transparecer totalmente, ou quase totalmente, a origem da vinculagdo significante-
significado. A fotografia publicada que ndo tenha passado por nenhum processo de alteragdo e
que, assim, se baseia na maior fidelidade das cores em relacdo ao objeto fotografado ¢ um
exemplo de filtragem transparente. Ou seja, entre a representacao (na midia) e o objeto
representado, a presenga de diversos filtros (técnicos, semanticos, estruturais, etc.) nao
interferiu na significacdo atribuida as cores. Considero transparente também o filtro que
utiliza codigos cuja origem ¢ legivel, mesmo que a vinculagdo seja esquematica, ou tendendo
a abstragdo. E o caso do verde utilizado em elementos nio-figurativos numa pagina em que o
objeto da noticia ¢ a Amazdénia. Gombrich (1987: 163-173) diferencia essas duas formas de
representacdo por meio das metaforas do espelho € do mapa. A primeira com base na
correlagdo ampla das caracteristicas entre imagem-objeto ¢ a segunda na esquematizagdo dos
tragos distintivos. As duas, no entanto, sdo formadas por critérios convencionais, embora
algumas convengdes sejam mais naturais que outras.

3) Filtro translucido

E a representacao da estrutura composta por codigos e sistemas que deixam

transparecer as estruturas mais profundas (outros filtros e/ou o objeto da primeira realidade),
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porém, a sua atuagdo ¢ associativa e, portanto, interfere diretamente sobre as informacgdes que
chegaram até ele. E com a participacdo desse tipo de filtro que uma informagdo assimila
valores, crencgas, discursos, etc. Um exemplo da atuagdo de um filtro translicido ¢ a
interferéncia de uma codificacdo da paleta de cores adequada ao universo infantil (cores
puras, saturadas e variadas) na reproducdo de imagens e na constru¢do da mensagem
direcionada para esse publico. O cddigo mais bem assimilado pelas criangas (como um filtro
translticido) € aplicado sobre a mensagem, colorindo tanto os elementos figurativos, quanto os

ndo-figurativos.

4) Filtro seletivo

E a representagdo da estrutura composta por codigos e sistemas que
bloqueiam parte das estruturas mais profundas e deixam outra parte transparecer. Com isso,
faz uma selecdo do codigo utilizado até aquela filtragem e sobre ela acrescenta seu proprio
sistema. De certa forma ¢ uma soma do comportamento dos trés filtros anteriormente
descritos. O resultado do uso do filtro seletivo ¢ uma adequagdo reduzida do sistema de
codigos de todas as camadas anteriores para determinada finalidade, inclusive a
reprodutibilidade. A televisao, por exemplo, ira selecionar somente as cores que sao possiveis
de serem legiveis (semanticamente), diante das variagdes dos pardmetros de cor (croma,
luminosidade e satura¢do) que diferem de aparelho a aparelho e também conforme as
preferéncias do telespectador, que detém o controle sobre os ajustes de imagem de seu

televisor, como ja tratado neste trabalho.

Terceira etapa de descricio: a organizacio dos campos seméanticos em subsistemas

Se alguém observar atentamente o Umwelt em que ele proprio esta inserido e procurar
distinguir os diversos usos das cores e os “saberes” que se ocupam dos dados necessario para
a aplicagdo e para o conhecimento do universo cromadtico, se dard conta da grande dimensao
formada pela rede de conexdes entre os varios campos semanticos € os sistemas de

representacao, reproducdo e transmissdo de informagdes cromaticas. A terceira etapa da
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descricdo do M.O.C. ¢ a organizacdo em subsistemas (ou camadas) de todos os campos
semanticos que sao fontes de alimentagdo do repertorio da cor. Devemos ter consciéncia de
que a expressdo interdisciplinar das cores ¢ regida por conexdes muito complexas, em que 0s
campos sdo sobrepostos e amalgamados, num grande sistema de representagdo. A
identificacdao de subsistemas deve ser apenas uma forma de conferir estruturalidade e permitir
a analise dos textos cromaticos; a analise sera necessariamente um processo de intelec¢cao
diferente da obtida pela recepcao destes textos.

Defini quatro subsistemas que serdo representados posteriormente por quatro camadas
do M.O.C, com as propriedades de filtros, segundo as semelhancas e diferencas entre os

campos semanticos que formam o repertorio da cor.

1) Mundo natural.

Embora varios autores tratem a imagem como representagao (como re-apresenta¢do)
— como Vilém Flusser (1998: 111), para quem a imagem ¢ o que reduz o mundo “concreto”,
tetradimensional (a quarta dimensdo ¢ o tempo) a um plano bidimensional — podemos
também considerar imagem o que resulta da proje¢do de estimulos luminosos sobre a retina.
Sao as chamadas imagens naturais, segundo a classificacao de Villafaiie ¢ Minguez (1996: 51-
4). Nessa classificagdo, imagens naturais sdo as que requerem um meio iluminado € um
sistema visual ativo, utilizam como suporte a retina, exigem a presenca do referente para se
produzir, tém mediagdo especifica determinada pelo sistema visual e sdo as imagens de maior
nivel de realidade.

O subsistema Mundo Natural ¢ composto pelas imagens naturais. Nao todas, mas
aquelas que surgem a partir dos referentes naturais do mundo fisico, ou dos referentes que
foram produzidos pela acdo humana, e que podem ser compreendidos como imagens de
ambientagao.

As cores que formarao os diversos campos semanticos desse subsistema tém origem
no vinculo concreto com a realidade. Sdo exemplos: cores dos elementos (fogo, ar, terra e
agua); cores de animais, vegetais e minerais; cores percebidas nas alteragdes de ambientes,
como estacdes do ano, periodos do dia, variacdes climaticas, variagdes de temperatura,
diferencas cromaticas de regides (campo, cidade, litoral, etc.); cores vinculadas as

manifestagdes bindrias do mundo biofisico como luz-sombra, quente-frio, etc. As cores
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derivadas da producdo humana, que tem a intengdo de substituir o ambiente natural,
independente da aproximacao com as formas naturais, sdo também consideradas integrantes
desse subsistema. S3o exemplos: a arquitetura, a decoragdo, o paisagismo e as imagens que

primariamente sao indicadoras de espago fisico.

2) Homem

As formas de o homem se relacionar com as cores sdo tdo diversas quanto a
diversidade biofisica que o forma.

Jacques Aumont (1993: 77-134), por exemplo, reserva uma parte do seu trabalho sobre
a imagem para o estudo das atividades psiquicas, a intelec¢do, a cognicdo, a memdria, etc.,
que ele denominou a “parte do espectador” e outra parte para os fatores que regulam a relagao
do espectador com a imagem, a “parte do dispositivo”, que considera que “a visdo efetiva das
imagens realiza-se em um contexto multiplamente determinado: contexto social, contexto
institucional, contexto técnico, contexto ideoldgico”. (p. 15)

Ha dois processos de transferéncia realidade-imagem: o “processo de criagdo iconica”
e o processo de “apreciacdo” iconica (Villafane & Minguez, 1996: 31). No primeiro, o sujeito
cria uma imagem a partir de um esquema pré-iconico (referente a percepgao) que ele obtém a
partir dos tragos andlogos aos tragos estruturais do objeto. As cores, como um desses
elementos estruturais, sdo também reduzidas a um esquema possivel de ser memorizado. A
caminho da representacdo, a imagem passa por uma segunda modelagdo, que ¢ a construgao
material do modelo de realidade. Para tanto, o sujeito criador utilizard todos os conhecimentos
e instrumentos disponiveis para selecionar e organizar a informagao e adequa-la & modelagao
possivel com seus instrumentos e suas habilidades. Ainda segundo Villafafie e Minguez
(1996: 31-3), na segunda etapa do processo de modelacdo (percepgao), “o observador extrai
da imagem um esquema pré-iconico”, similar ao esquema pré-iconico descrito no esquema da
criacdo da imagem, e por ele infere os elementos reais modelados que formam a imagem-
conceito na mente do receptor.

No M.O.C., o subsistema Homem ¢ composto pelas propriedades das duas formas de
transferéncia imagem-realidade. Neste caso, deve-se ressaltar tanto as regras de composicao
das cores do subsistema quanto os campos semanticos que dessas regras forem derivados.

Nao se trata de incorporar as produgdes ou criagdes em si, mas o que determina as diferencas
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e as semelhancas a partir da diversidade humana na percepg¢do, intelecgdo e formagdo do
repertdrio. Assim, esse subsistema incorpora as capacidades humanas para a percepgao,
compreensdo, organizagdo e transmissao de informagdes cromaticas e as formas como essas
capacidades podem variar em cada grupo diferenciado. Por exemplo, temos as diferengas que
podem ser biofisicas, lingiiisticas ou culturais na simbologia das cores, quando se trata do
repertério de produtores ou receptores de imagens que também diferem em faixa etaria, nivel
sociocultural, género e preferéncia sexual, etc. Ou seja, o subsistema Homem diferencia a
natureza da informagdo conforme a variedade dos agentes produtores ou receptores dessa
informacao.

Fazem parte ainda desse subsistema as imagens definidas por Villafaiie e Minguez
(1996: 51-4) como imagens mentais — semiconscientes, oniricas, alucinatdrias, imagens do
pensamento, com funcdo referencial ou com fung¢do na elaboragdo, reprodutivas ou
antecipatorias. Segundo Bystrina (1995), encontramos na natureza narrativa dessas imagens

as raizes da segunda realidade, da cultura.

3) Producdo

Um terceiro subsistema para alimentacdo do repertorio das cores ¢ o obtido pela
producao humana. Trata-se de todos os objetos criados pelo homem que, conforme suas
funcdes e objetivos, podem constituir campos semanticos especificos. Sao exemplos de
campos semanticos os que tiveram procedéncia na arte, no artesanato, na industria, na moda,
no design, na midia (como produgdo), nos jogos ludicos e esportivos, no folclore e nas festas
populares. Para a aplicagdo de cada um desses campos semanticos ou simbolicos, € preciso
verificar a correspondéncia entre o codigo e o momento de uso, ja que alguns deles sao
sazonais e, se ndo perderam validade, vao conduzir a mensagem ao momento da incorporagao

e validade das cores ao codigo. E o caso da moda e do design, diferentemente do folclore que

¢ regido por regras de preservagao dos codigos.

4) Discurso
O quarto subsistema para alimentagao do repertorio das cores ¢ o obtido por meio de
discursos de toda espécie, sendo os principais os oriundos dos exercicios do saber (como a

filosofia, a ciéncia e a educagdo), da comunicagdao (como conhecimento compartilhado), da
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religido, da politica e do conhecimento magico (principalmente da mitologia). Como os
discursos sao localizados diacronicamente, historicamente e geograficamente, uns podem se

sobrepor aos outros e até mesmo definir diferencas culturais.

Quarta etapa de descricao: os filtros em atividade e o espaco entre camadas

A base de alimentagdo da informacdo jornalistica ¢ a realidade. Reproduzindo essa
idéia, o M.O.C. tem como alicerce o subsistema Mundo e os campos semanticos que nele
estdo inseridos. As informagdes que recebemos por meio da midia foram, de certa forma,
emitidas pelo mundo real e transcodificadas para os codigos inteligiveis que tém (ou deveriam
ter) a funcdo de organizar os dados para a assimilagdo do publico. A forma como se da essa
transcodificagdo pode ser estruturada a partir das camadas que s3o sobrepostas as informagdes
de base, do subsistema Mundo. A participagao de sistemas e campos semanticos e os niveis de
interven¢do em cada uma destas camadas representadas pelos filtros determinarao o resultado
da intermediagdo, projetado em um sistema simbolico de cores. Ou seja, o sistema simbodlico
de cores ¢ a soma de todos os outros subsistemas que sdo colocados sobre os dados do mundo
natural. Ele ¢ a instancia estruturada de descricao estruturada de todas as agdes de organizacao
das informacoes cromaticas de determinado fato.

A imagem que melhor se adequa a esse conceito de sistema simbolico de cores ¢ a de
uma tela que recebe as informacdes emitidas pela realidade, sendo que no caminho entre a
emissdo e a recepcdo, ha participagdao de diversos filtros que podem bloquear, interferir ou
associar informagdes — ou parte delas. Portanto, o sistema de cores que sera utilizado em cada
informac¢do da midia tem, portanto, seu proprio percurso de mediagao.

Vejamos algumas possibilidades:

— Se os filtros dos trés subsistemas (Homem, Produg¢do e Discurso) que estdo acima da
camada das cores naturais (Mundo) forem transparentes, as cores projetadas no sistema terao
alto grau de realismo. E como se apresentam as cores das fotografias coloridas de natureza
documental, sem filtros, sem manipulagdo e sem outra inten¢do que ndo seja o simples
registro. Nesse caso, a significacdo das cores ¢ referencial, ndo depende de tipo algum de
convencgao, o que confere grande autonomia as cores do sistema assim montado. Isso significa

que as cores podem dispensar as formas figurativas ou analdgicas sem muito prejuizo para sua
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capacidade de transportar significados como, por exemplo, ao colorir uma informagado sobre
férias com a paleta de cores que identifica o verdo, mesmo que se trate das férias escolares do
meio do ano, em pleno inverno. Outra caracteristica dessa situacao de total transparéncia das
trés camadas ¢ a auséncia de valoracao interna no sistema.

— Na situagdo em que o subsistema Homem nao ¢ transparente, a significacdo das
cores se torna expressiva € toma como base os valores taxiondmicos provenientes da
organizagio humana. E, portanto uma interferéncia classificatoria, predominantemente
binaria: ao discriminar em categorias, 0 homem lé o mundo em oposicdes: claro e escuro, dia
e noite, inverno e verdo, masculino ¢ feminino, vida e morte, etc. Para adequar as cores
naturais as predilecdes ou as caracteristicas perceptivas humanas, o filtro (opaco) pode
sobrepor uma nova ordem de cores as cores naturais — por exemplo, a transformacao
intencional de uma imagem colorida em uma imagem em preto-e-branco para representar
caracteristicas oniricas ou estado bucoélico. Nesse caso, as cores naturais sao cobertas pela
opacidade do filtro e apenas os valores convencionais de claro e escuro se mantém. A
representacdo das cores de estados alterados de consciéncia (psicoticos, narcoticos, extaticos,
etc.), geralmente com cores intensas € mudanca de alguns matizes, ¢ gerada sobre as cores
naturais. Corresponde, assim, a agdo de um filtro translicido. Outro caso, o da predilecao do
segmento popular da sociedade por cores mais intensas e puras, ¢ um exemplo da atuagdo do
quarto tipo de filtro — o seletivo — j& que se trata de uma redugdo da gama de cores do mundo
natural para um numero restrito.

— A transparéncia dos subsistemas Discurso e Produg¢do deixa visivel a realidade
predominantemente binaria dos codigos cromaticos na biosfera. Na outra situacdo de
interferéncia dos filtros, o subsistema Produg¢do pode, por exemplo, atuar também como filtro
opaco, translicido ou seletivo. E preciso reforcar a idéia de que o trabalho do investigador
serd reconhecer os filtros para enxergar através deles e reconstituir o processo gerativo da cor-
informacao. Assim, ¢ preciso identificar quando as cores sdo resultado da colocagdo da
producdo humana entre o sistema de cores utilizado e as camadas que representam a atuacao
do homem e do ambiente natural. Um filtro pode ser circunstancialmente opaco, ou seja, ele
ndo deixa transparecer o vinculo entre as cores de determinada aplicacdo de cores com as
cores das camadas abaixo dela. Isso significa que o mesmo filtro pode se tornar totalmente

transparente para o investigador quando ele decifra o codigo utilizado. Por exemplo, sem o
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conhecimento do cddigo especifico, as cores pintadas no corpo de um indigena podem ser
interpretadas a partir do proprio cddigo do receptor. Nessa situacdo, a pintura corporal em
preto e vermelho dos indios xavante (MT) pode parecer para o receptor desprovido do codigo
adequado para a interpretagdo, uma indica¢cdo de estado de guerra. “Raspando-se” a camada
da produgdo, no entanto, tem-se acesso ao cddigo binario de vinculacdo com o mundo real
que ¢ a relagdo do indio xavante com os fendOmenos naturais: a Tradigdo do Sol (vermelho) e
da Lua (negro), como relatado pelo indio Kaka Wera Jecupé (Jecupé, 1998: 27).

Nota-se nesses exemplos que cada informag@o cromatica parte de um sistema ou de
um campo semantico diferente. A reducdo e padronizagdo das cores a uma estrutura
globalizada impede o acesso aos novos codigos, pois ndo podemos esperar do receptor o
comportamento de um investigador a cada informagao nova recebida.

A projecdo do subsistema Produgdo sobre o subsistema Homem também refor¢a uma
outra caracteristica predominante, que ¢ a polarizagdo, ou seja, a partir da binarizagdo dos
codigos da biosfera, os cddigos sdo organizados de forma a permitir seu dominio para a
produgdo de textos cromaticos. Essa organizagdo tende a ser polarizada, dividindo-se em
informagdes positivas e negativas que dependem, por exemplo, do ponto de vista do
observador ou das convengdes, sejam elas implicitas ou explicitas. As cores do boi-bumba
amazonense sao um bom exemplo de divisdo cromadtica polarizada (figuras 4 e 5), que

interfere diretamente em outros codigos de organizacdo da cidade de Parintins, como a

decoracao das casas, vestimentas, etc. (figuras 6 e 7).
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Figura 6.
Moradora de Parintins e torcedora
do boi Caprichoso ¢ entrevistada.
GloboNews, 9. jul.02.

Figura 7.
Casa da moradora de Parintins e
torcedora do boi Caprichoso, com
decoragio e objetos azuis.
GloboNews, 9. jul.02.

— Da transparéncia do subsistema Discurso sobressai a produ¢ao predominantemente
binaria e polarizada dos cédigos cromaticos da sociosfera, que podem ou nio deixar evidente
a participag¢do dos codigos originados na biosfera. Caso o Discurso interfira na aplicacdo do
filtro, as cores que sao emitidas da realidade, e que podem ter sido transcodificadas pelos
filtros do homem e de sua producao, serdo organizadas em sistemas de valores. Qualquer que
seja o seu tipo (religioso, cientifico, politico, etc.), o discurso de filtragem determinard a
assimetria dos cddigos binarios-polarizados: um dos dois pdlos serd mais forte; geralmente, o
polo negativo (Bystrina, 1989: 88-90). O discurso — definido como a “expressdao do
pensamento racional sob forma de uma série de juizos que dizem respeito a operagdes e
conceitos parciais” (Durozoi & Roussel, 1993: 139) — ¢ a camada superior que antecede a
definicao do sistema simbdlico das cores e, portanto, ¢ resultado da soma de todos os filtros.

Toda informacdo cromatica passara pela camada do discurso. A transparéncia de seu
filtro deixaré a escala cromatica incolume, desprovida de valoragdo, e a informacao tendera a
ser aceita como verdadeira. O filtro translucido, ao contrario, tende a impor um ponto de vista,
colorindo a informagdo com seus valores, convicgdes, crengas e intengdes. Pode-se considera-
la a camada de exceléncia dos codigos culturais. E nela que se formam os textos mais fortes
da midia, fundamentados nas assimetrias dos cddigos culturais da comunicagdo: o bem e o
mal, o bom e o ruim, o belo € o feio, o certo e o errado, o céu e o inferno, etc. O filtro seletivo
sera apenas uma forma de se eliminar as matizes intermedidrias, para manter o maniqueismo

que caracteriza a midia reducionista.
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Quinta etapa de descri¢cao: projetando cores na midia — os filtros de acoes

Antes de determinar quais sdo (do ponto de vista do investigador) ou serdo (do ponto
de vista do produtor) as cores utilizadas em determinada informa¢do da midia e as relagdes
que formam o seu sistema simbolico, a informacao proveniente das camadas do modelo passa
ainda por mais dois filtros. O primeiro € regido pela linha editorial e, portanto, diz respeito as
intengdes dos atos de informacdo; o segundo ¢ regido pelos recursos disponiveis e pelas
limitagdes técnicas de reprodutibilidade da informagao cromatica. No modelo, os dois filtros
serdo considerados filtros de agoes, pois € nesta instancia de geracdao da informagao cromatica
que se fazem presentes as agcdes positivas e as agoes negativas.

O conjunto de cores que ¢ utilizado na informagado publicada ¢ entdo resultado de um
processo que pode ser representado no Modelo Ontogénico das Cores. Para o investigador que
utilizard o modelo como instrumento, o caminho a percorrer ¢ o de detectar a existéncia € o
funcionamento de cada camada, identificando os campos tematicos e os codigos utilizados.

Resumidamente, o processo de investigaciao deve seguir o seguinte roteiro:

1) Identificar as caracteristicas técnicas da midia; avaliar quais recursos estavam
disponiveis, quais foram utilizados e quais limitagdes técnicas restringiram a paleta de cores.
Deve-se considerar, por exemplo, o tempo disponivel para a produgao que ¢ diferente em cada
midia, e a qualidade de reprodugdo de cores.

2) Pressupor a linha editorial da publicacdo a partir da avaliagdo de outras noticias
publicadas; observar se o comportamento pressuposto ¢ eventual ou se ocorre com freqiiéncia;
relacionar a programagao visual aos outros codigos utilizados na publicagdo; verificar as
acdes positivas e agdes negativas das cores.

3) Fazer o levantamento das cores utilizadas e das suas relacdes hierarquicas; deduzir
o sistema simbolico de cores.

4) Identificar os campos semanticos utilizados em todas as camadas que participaram
nos processos de filtragem e interferéncia; verificar os coédigos que foram utilizados e analisar
as fungdes que cada um teve na selecao de cores.

5) Reconstruir o trajeto das cores, desde a emissao do fato até a publicacdo da

mensagem.
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O roteiro para a constru¢ao de informagdes cromaticas segue a mesma ordem da
emissao da informagao:

1) Determinar quais cores estdo associadas a natureza concreta do fato.

2) Determinar quais os filtros (e seus comportamentos) € os campos semanticos de
cada camada que participara da construgdo da paleta de cor-informacao.

3) Obter um sistema simbolico coerente, responsavel e de alto valor informativo.

4) Delimitar o sistema simbodlico as intengdes da publicagcdo, evitando as agdes
negativas relacionadas nesta pesquisa.

5) Adaptar o sistema simbolico aos recursos e as limitagdes do meio.
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