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Plangamento Gréfico e Jornalismo Cultural permeando o Jornalismo Cientifico:
Anaélise da Secéo de Livros da Revista Galileu. *
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Resumo

Trata-se de um estudo introdutdrio sobre a secéo de livros da Revista Galileu, para
analisar qual é a abordagem do jornalismo cultural, sobretudo do jornalismo literario,
dentro de um veiculo de jornalismo cientifico. A questdo central € como a midia pauta
as questdes culturais, no tocante a literatura. O objetivo do estudo € constatar qual € a
funcéo da secéo de livros dentro da Revista Galileu, se como um espaco de informacéo
ou apenas um espaco de divulgacdo publicitéaria das editoras, bem como qual a
caracteristica essencial desta secdo. A mudanca editorial e seu impacto inicial na
divulgacédo de livros e qual o diferencial introduzido pela mudanca editorial no tocante a
divulgagdo cultural. O estudo foi desenvolvido através de pesquisa documental e
bibliogréfica, tendo como recorte as edic¢bes de abril, maio, junho e julho de 2004.
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1. Meio Revista

Segundo o Midia Dados 2003 nos ultimos anos, 0 meio revista vem sendo muito
cobrado por ser considerado um meio de construcdo de marca, corceito vendido pelo
préprio meio por muito tempo. O mercado publicitério, em funcdo das crises dos
ultimos tempos, tem trabalhado prazos e orgcamentos exiguos, € 0 meio revista tem
sofrido com essa sindrome do resultado imediato.

O meio revista desperta interesse, demonstra intimidade, foco, empresta
credibilidade aos produtos veiculados e os anincios nele passam a ser fontes
importantes de informagdo para o leitor, aém de o proprio leitor ser seletivo em suas
escol has, comegando por escolher arevista que desgja ler.

Estudos da ANER indicam que o mercado tem se mantido estavel nos ultimos

anos, com circulacéo média de cerca de 410 milhdes de exemplares por ano.

2. Géneros Jornalisticos
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Para contextualizar de maneira mais adequada a revista, como midia
impressa, € necessario conceituar 0s géneros jornalisticos, para entender de que forma
as revistas sdo dividas e qual a diferenca de sua abordagem. Esta contextualizacéo pe
necessaria sobretudo no entendimento de revista classificadas no mesmo segmento, mas
gue podem ter géneros jornalisticos distintos em sua politica editorial. Marques de Melo
(MARQUES DE MELO, 1985) estabelece, ap estudar os géneros jornalisticos no Brasil,
a classificagdo feita por Luiz Beltréo, que atende a critérios funcionais, de acordo com
as fungbes que os textos desempenham em relacdo ao leitor: informar, explicar ou
orientar. A partir dessas funcdes, propde trés categorias basicas:

jornalismo informativo: noticia, reportagem, histéria de interesse humano,

informagao pelaimagem;

jornalismo interpretativo: reportagem em profundidade;

jornalismo opinativo: editorial, artigo, crénica, opinido ilustrada, opinido do

leitor.

Acrescentando alguns elementos, Marques de Melo reduz essa classificagdo a

duas categorias:

jornalismo informativo: nota, noticia, reportagem, entrevista

jornalismo operativo: editorial, comentario, artigo, resenha, coluna, crénica,

caricatura, carta

Com esse seu estudo, Marques de Melo, de certa forma, evidencia a proximidade
gue ha entre género e tipos textuais. Os tipos textuais, assim, ndo se limitam
especificamente ao literario, ao jornalistico, ao técnico ou ao cientifico: sdo, na verdade,
modelos gerais, que séo escolhidos, adaptados e readaptados de acordo com cada funcéo

especifica que exercem na comunicagao.

2.1. Jornalismo Cientifico

O Jornalismo Cientifico diz respeito a divulgacdo da ciéncia e tecnologia pelos
meios de comunicacdo de massa, segundo 0Os critérios e o sistema de producdo
jornaistica.

E importante, pois, atentar para as duas partes essenciais desta expressio e que
definem o conceito: o Jornalismo e o Cientifico. Isso porque é possivel encontrar, nos
meios de comunicagdo de massa, onde se manifesta a atividade jornalistica, textos,

artigos ou materiais sobre temas de ciéncia e tecnologia e que ndo podem ser



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

considerados jornalismo cientifico, exatamente porgue ndo sd0, em principio,
jornalismo. Outra questdo a ser ressdtada é a de que Divulgagdo Cientifica e
Jornalismo Cientifico ndo sdo a mesma coisa, embora estejam muito préximas. Ambos
se destinam ao chamado publico leigo, com a intencdo de democratizar as informacdes
(pesquisas, inovaghes, conceitos de ciéncia e tecnologia), mas a primeira ndo é
jornalismo. E o caso, tanto dos fasciculos como de uma série de palestras que traduz em
linguagem adequada a ciéncia e a tecnologia para o cidadd comum. Assim como 0S
fasciculos, palestra ndo se enquadra dentre os géneros do Jornalismo. Tem-se ainda uma
outra modalidade de difusdo de ciéncia e tecnologia, chamada disseminacéo cientifica,
gue é aguela que tem como publico-alvo os especialistas, 0s proprios pesquisadores e
cientistas. A disseminacdo cientifica ocorre também nas revistas cientificas, nos
materiais (comunicacles, pesquisas e ensaios) apresentados nos eventos cientificos e
assim por diante. Logo, temos 3 conceitos diferentes: Jornalismo Cientifico, Divulgagdo
Cientifica e Disseminacdo Cientifica, que exprimem manifestacdes diversas do processo
amplo de difusdo de informagdes sobre ciéncia e tecnologia

O Jornalismo Cientifico, que deve ser em primeiro lugar Jornalismo, depende
estritamente de alguns parametros que tipificam o jornalismo, como a periodicidade, a
atualidade e a difusdo coletiva O Jornalismo, enquanto atividade profissional,
modalidade de discurso e forma de producdo tem caracteristicas proprias, géneros

préprios e assim por diante.

2.2. Jornalismo Cultural

O jornalismo cultural € uma segmentacdo da midia voltada para expressoes
artisticas como musica, cinema, teatro, artes plasticas, histérias em quadrinhos,
televisdo e outras formas de entretenimento ligadas as artes.
Geramente, o jornalista que trabalha com esta editoria necessita de uma profunda
experiéncia prética, além da formacdo académica. Isto porque somente o referencial
tedrico dos anos de estudo num curso de Comunicacdo Social ndo permite que o
profissional se aventure por uma editoria especializada. Para escrever sobre quadrinhos,
0 jornaista precisa conhecer sobre o funcionamento do mercado editorial
(especificamente de quadrinhos, j& que este difere de ouras publicagbes); tem que,
obrigatoriamente, acompanhar a cronologia das historias; saber diferenciar os géneros
de roteiro e arte e outras necessidades que levam muito mais tempo para assimilar que o

de um curso superior.
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Na maioria dos casos, um jornalista especializado em cultura é alguém que
coleciona quadrinhos desde a infancia, toca em grupo musical, pinta quadros ou passou
amaior parte de sua vida dentro de cinemas assistindo filmes e encontrou no jornalismo
uma maneira de ampliar e divulgar seus conhecimentos.

De certa forma, pode-se dizer que um jornalista especializado em cultura € um
privilegiado na profissdo. Além de estar apto a fazer o factual, assim como seus
companheiros de universidade, também é capaz de fazer matérias com mais propriedade
sobre outros temas, ja que o contato com a cultura da um maior embasamento de vida
devido as discussdes ideolégicas e filosdficas que acompanham o mundo do
entretenimento.

Esta relacdo de um jornalista criar outros produtos reforca uma tendéncia
moderra da indlstria cultural, onde a midia tem um papel fundamental. As empresas
ndo lancam mais produtos e sim marcas. Um filme, um livro ou uma banda podem se
transformar em diversos produtos e criar uma rede milionéria de marketing cultural.

O jornalismo cultural surgiu com uma tendéncia contemporanea dos jornais
impressos criarem segmentactes com cadernos especificos devido a necessidade de
agradar mais aos leitores prestando um servigo personalizado. Assim, o jornal € dividido
em cadernos de esporte, cultura, economia, turismo, classificados, entre outros temas.

No jornalismo impresso, muitos veiculos utilizam os cadernos culturais de
maneira diferente. Alguns ddo um contexto mais académico com muitos textos e
colaboradores intelectuais; outros sdo voltados para a cultura de massa criando um culto
as celebridades do entretenimento e até os que simplesmente montam um caderno com
matérias de agéncias de noticias, dando um tratamento secundario a cultura.

De uma maneira geral, o jornalismo cultural é dividido em trés géneros:

Interpretativo — tem como principais instrumentos as cronicas, cartuns, charges e

histérias em quadrinhos. Através da met&fora, o autor pode criar outros sentidos

a0 que aparenta o texto ou aimagem;

Informativo — sdo textos relacionados ao cotidiano, a atualidade apresentado na

forma da tradiciona reportagem. Também faz parte desta modalidade, os

servigos que sdo dados informando sobre o produto ou evento;

Opinativo — através de colunas e editoriais, 0s textos apresentam a opinido do

veiculo ou do autor.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

O jornalismo cultural exige que o jornalista tenha nogdes bésicas de histéria da
arte, alteracbes nos conceitos artisticos ao longo da historia, tendéncias culturais e
relactes entre filosofia, semidtica e teorias para contextualizar as pautas.
Sobre as relacfes entre mercado e cultura, Muniz Sodré aponta "...ndo existe produto
cultural independente de uma demanda socia gerida por um mercado”. Pelo ponto de
vista da internet, esse referencial néo existe mais.

Na web, estdo disponibilizados musicas, desenhos e textos que, talvez, tenham
sido conhecidos somente por seus autores e alguns amigos. A internet € o verdadeiro
veiculo democrético, cujo contetdo é totalmente independente de tendéncias de

mercado ou da capacidade comercial.

3. Revista Galileu

A primeira revista de divulgacdo cientifica foi fundada na Franca, em 1662.

Antes disso, na Grécia Antiga, os cientistas utilizavam outras formas de comunicacéo,
como academias, cartas e a linguagem ora. Hoje, adém das revistas cientificas
especializadas, existem aquelas que buscam popularizar a ciéncia, tornando-a mais
acessivel.
As Organizacbes Globo abordam em diversos géneros em seus veiculos de
comunicacdo, inclusive a ciéncia. A revista Globo Ciéncia nasceu com este home e
como projeto editorial aproveitando o lastro de publico que o programa de TV ja havia
conquistado e levava 0 mesmo nome. Segundo Luiz Fernando Fruet, diretor de redacéo,
ha 8 anos quando a revista foi plangjada, era um momento em que o tema Ciéncias
estava em efervescéncia e os grandes jornais diarios dedicavam péginas especiais ou
suplementos sobre o assunto. A dedicacdo de espaco diferenciado a temas cientificos
continua concentrada na imprensa dos grandes centros urbanos e o nimero de revistas
dedicadas a0 tema pouco se aterou neste periodo, lembra o diretor. O que ndo é
coerente com o interesse crescente e fidelidade demonstrados pelos leitores.

Lancada em agosto de 1991, a revista seguia uma linha mais cientifica que a
atual, tendo Antonio Carlos de Godoy como diretor editoria e Luiz Fruet como diretor
de redacdo. A Editora Globo, apds meses de pesquisas, optou por mudar 0 nome da
revista Globo Ciéncia, que seguia um perfil editorial semelhante ao programa de
televisdo de mesmo nome. O magazine passou a se chamar Galileu em setembro de
1998, por estratégia de marketing e a possibilidade de uma ampliag&o do leque de temas

tratados (reais motivos da mudanca de nome). A edicdo de n.° 85 da Globo Ciéncia
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(8/98) marcou tanto a entrada de oito anos de existéncia, cormo também o encerramento
do periodo de vida da revista. No préximo més, nasceria a Galileu, a nova versio da
velharevista. Galileu também tinha como funcéo divulgar a ciéncia, porém, para um
publico mais leigo.

Nestes cinco anos de nova roupagem, as edicdes de Galileu abrangeram diversos
assuntos, como os de interesse cotidiano, situagdes sociais e assuntos polémicos, como
religido e clonagem humana
Em junho de 2004 a Revista Galileu passou por uma nova reformulacéo gréfica e de
contetido, visando abordar um conceito freqliente na revista a evolugdo. O compromisso
da revista continua sendo transmitir informacéo, educacdo e cultura de forma ética e
confidvel. O grande diferencial desta mudanca fica no foco dado ao relacionamento com
o leitor na internet, visto que a revista afirma que o conteido online passa de 1Gb de

informacéo.

3.1. Concorrente

Galileu ndo é Unica neste segmento, competindo principamente com a
Superinteressante, da Editora Abril e com a Scientific American Brasil, da Editora
Duetto. As dues primeiras visam o mesmo publico, tendo sucesso compativel,
publicando assuntos notaveis e atuais. Apesar da aparente igualdade, existem ainda
diferencas substanciais, que s6 um olhar mais apurado e a procura da informacéo
desgjada permitem perceber. A sutil, porem determinante diferenca entre as publicactes
€ a importancia dada aos contelidos publicados e sua profundidade. A Galileu dedica
mais paginas para explanacdo do assunto, mais ilustracbes e mais embasamento
cientifico. Ha também mais profundidade e declaracfes de institutos e profissionais da
area, implicacdes politicas e econdmicas, porém, mais parcialidade, bem como assuntos
de pouca ou nenhuma comprovacdo. A matéria-prima das revistas especializadas €,
para Alfio Beccari (ex-redator chefe da revista), amesma com que a grande imprensa e
as revistas semanais se nutrem. O diferencial € o aprofundamento cientifico e a
abordagem. “A Galileu tem apretensdo de ir mais fundo em qualquer tema que aborde,
esgotar todas as questdes e dar melhor o0 assunto que qualquer outra, para atender seu
leitor, que tem o perfil de alguém sedento de informacdo cientifica’. JA na Super,

predomina o texto dissertativo, mais imparcial, com menos declaractes de profissionais.

3.2. Sucesso entr e estudantes
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Mesmo que 0 assunto ndo sgja ligado diretamente a ciéncia, a Galileu procura
abordar temas diversos e se esforca em prender a atencdo de seu leitor. A revista até
langou concursos entre estudantes, como a edi¢@o de capa de junho/99, "Prémio Jovem
cientista do futuro" com linguagem simples e atraente.

Outra prova do uso por estudantes, estimulando o senso critico e a procura de
conhecimento sobre ciéncia, sd0 as declaracdes encontradas na segdo Correio, onde
alunos do ensino fundamental e médio enviam cartas a redacéo da revista para comentar

debates resultantes de reportagens ou mesmo sugestéo de temas.

4. Caracteristicas do Veiculo
4.1. Dados de M ercado

Desde seu lancamento, a revista sO cresceu, hoje chega a 175 mil exemplares
mensais. Em agosto de 1991, saiu a primeira edicdo com 80 mil exemplares. Seu
publico alvo de entéo era o adulto, universitério, e a faixa econdbmica situava-se entre A
e B, com predominancia na B. E a revista tinha pela frente a missdo de enfrentar a
concorréncia direta da Superinteressante, ja ha época com o dobro de tiragem e com um
nome “absolutamente feliz e consolidado”, nas palavras de Fruet. Desde seu inicio, sua
caracteristica de elevada venda por assinatura mais de 80% se manteve. O aspecto
editorial que a diferencia da concorrente, de predominancia da reportagem e material
nacional, também €& o mesmo. Fruet assinda que 70% da pauta de cada edicdo é
centrada em material de producéo local. ‘Acreditamos no potencia de pesquisa de
gualidade realizada no pais e nossas matérias espelham isto”. O perfil do leitor mudou e
no decorrer destes 8 anos de vida da revista. A faixa etéaria baixou. Hoje, a maioria dos
leitores tem entre 15 e 30 anos, e grande parte do publico de mais idade compra a
revista para os filhos. A tematica da revista Galileu ndo se aterou, mas com um novo
formato de 20,2 cm X 26,6 cm, diferencia-se da concorrente e possibilita o uso de
Maiores recursos visuals. Agregaranmse outros assuntos como comportamento, viagem,
natureza e informética, com foco no usuério doméstico. As mudancas levaram em conta

pesquisas realizadas junto aos leitores.

4.2. Perfil Editorial

Suas reportagens aprofundam e traduzem, para todas as idades, as conquistas da

ciéncia e datecnologia GALILEU sacia a curiosidade de quem quer saber mais sobre
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todas as coisas. Todo més, o leitor encontra artigos e reportagens sobre natureza,
ambiente, histéria, salde, informdtica, os segredos do universo, cultura, arte e muito

mais.

4.3. Perfil do Publico Leitor
Publico-alvo: Ambos os Sexos, classes A/B, 15 e + anos

Plblico qualificado, com 6timo nivel de escolaridade, que gosta de estar bem
informado sobre tudo, e que se interessa por temas como tecnologia, meio ambiente,

histéria, descobertas da ciéncia e curiosidades.

4.4, Tematica

Nascido de uma necessidade pos-guerra de aproximar a ciéncia do publico leigo,
o jornaismo cientifico ocupa um espago crescente no mercado editorial. Flévio
Dieguez, editor-chefe de “Superinteressante” durante 13 dos 14 anos da revista, explica
gue “desde a década de 70, a importancia da ciéncia e da tecnologia para aeconomia
ficou muito grande’.

Professor do curso de Jornalismo Cientifico na Césper Libero, Dieguez acredita
gue a demanda por informacdes cientificas foi importante para o desenvolvimento dessa
area. Comegou-se a noticiar os avangos da ciéncia agricola para aumentar a producéo de
alimentos, as descobertas tecnolégicas para facilitar a vida das pessoas bem como os
avancos da medicina para prolongar a vida e curar doencas.

A revista Galileu, que completou seu quinto ano, € a responsavel por difundir a
ciéncia de maneira mais agradavel, tendo apresenta um perfil mais didético, buscando
aingir leitores em idade escolar.. Com seus 175 mil exemplares distribuidos
mensalmente, 0 veiculo € buscado por leitores interessados por ciéncia, com destaque
para 0s estudantes. Sua tematica abrange temas como religido e curiosidades e que
fogem as ciéncias, mas sempre buscando analisar sob um ponto de vista cientifico.
Além de mais ilustrada, apresenta um contetdo editorial mais amplo do que a antiga
revista.

Entre as especificidades deste segmento do jornalismo, além de bastante
infografico (quadros, fotos, ilustragdes) esta 0 uso de metaforas, recurso recorrente para

tentar aproximar a ciéncia das pessoas. “E impossivel escrever obre ciéncia sem usar
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metafora. O jornalistatem de traduzir as informagdes para o publico leigo. Ele reproduz
o discurso cientifico com outras palavras’, explica o ex-editor da “ Super”.

Embora acredite que o mercado do jornalismo cientifico no Brasil esta crescendo,
Dieguez acha que talvez haja pouco interesse por parte da industria editorial. “A
verdade é que ha uma demanda relativamente grande pelo noticiario cientifico e uma
oferta pequena”, lamenta.

Mesmo assim, ele vé boas perspectivas para este segmento. Acredita que a
cobertura da ciéncia brasileira pode e deve crescer. “Também € preciso notar que,
apesar de poder crescer, o noticiario brasileiro sempre ser& menor que o internacional,
em vista de a propria participacdo cientifica do pais ser ainda pequena, embora
crescente, em relagdo aos paises ricos’, lembra. Senne, da “Galileu” vai aém:
“Infelizmente o Brasil ndo tem mentalidade de pesguisa e a divulgacdo cientifica é
precaria por causa disso. Na Galileu, hos baseamos em revistas importadas ereleases de
institutos estrangeiros’.

Em um ponto, todos jornalistas concordam plenamente: a populacéo precisa ter
mais acesso as informagdes sobre ciéncia e tecnologia. “Os brasileiros tém de saber o
gue esta acontecendo no campo desses grandes temas, tanto quanto sobre economia e
politica. E preciso corrigir isso porque a populagdo estd ficando rapidamente

desinformada’, conclui Dieguez.

5. Plangjamento Grafico
5.1. Plang amento Editorial Anterior

O visual darevista como um todo era moderno, porém sobrio, buscando mesclar
de maneira consciente texto e imagem, com box de destague para assuntos correlatos e
gue complementavam as matérias. De certa forma o visual pode ser considerado

“clean”, com cores sobrias e argjadas.

5.2. Matérias em destaque

Compdem a maior parte da revista, com espaco e teméticas variaveis. Abordam,
no geral, temas como Meio Ambiente, Historia, Tecnologia, Tendéncia, Arqueologia,
Saude, Biologia, Comportamento, Psicologia, Astronomia, dentre outros. As matéria
sd0 amplamente ilustradas, sempre assinada por um jornalista. Abordam os assuntos de
maneira seria e com maior profundidade, contendo fontes de informagdo e pesquisa,

orientando o leitor para um maior aprofundamento sobre o assunto. As matérias sdo



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos I nterdisciplinares da Comunicagéo
XXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — UnB — 6 a9 de setembro de 2006

compostas de um texto central e de textos adjuvantes, normamente salientando
exemplos ou informagdes adicionais. S0 amplamente ilustradas, com gréficos e fotos
adicionais, em uma diagramacao despojada.

Sdientando a politica editorial da publicacdo em fornecer matérias de ato
conteido informativo, de maneira agradavel, a parte de destague contém ainda duas
secOes fixa, porém de conteldo varidvel:

Entrevista: matéria composta de texto que contextualiza a persondidade a ser
entrevistada, assinada sempre por um repérter da revista. A entrevista ocupa a maior
parte da matéria, que sempre vem ilustrada com foto do entrevistado e imagens
relacionadas ao tema abordado.

Dossié: matéria baseada em tema, amplamente pesguisado, abordando sempre diversas
faces do mesmo assunto, assinada por un reporter da revista. S80 varias mini- matérias
gue compdem, como 0 nome diz, um pequeno dossié sobre o tema abordado. S&o
indicadas na matéria as fontes de informacdo, muitas vezes com a contribuicéo de
pesquisadores das universidades, bem como fontes de pesquisa, para o aprofundamento
posterior do tema, trazendo a bibliografia disponivel sobre o tema. Amplamente
ilustrada, a secdo tem um tratamento visual diferenciado, destacando-se do resto da

revista.

5.3. SegOes Fixas

S80 habitualmente 10 secdes que compdem a revista, com espaco e teméticas
fixas. Tem, no gera, um carater informativo, porém, com pouco aprofundamento sobre
as teméticas abordadas. Seguindo a proposta da publicacdo, as segdes sdo vastamente
ilustradas, como diagramagdo despojada, sem, no entanto, desprivilegiar a legibilidade
do texto.
Em Dia: A secdo tras artigos curtos, sobre temas curiosos, baseados em pesqguisas
recentes. Cada artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo e ndo é assinado.
Sem Duvida: Espaco para a publicacdo de perguntas formuladas pelos leitores. Cada
artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo, contém a fonte de onde a informacéo para
responder ao questionamento foi baseado e ndo é assinado.
Click: Matéria de pégina dupla, formando um pdster. Contém um pequeno texto
informativo e uma grande imagem, que toma praticamente as duas paginas. Os assuntos

s80 retirados de agéncias internacionais de noticia.
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Bits: A secdo € de pagina dupla, onde a reportagem principal € assinada por Marilia
Juste. Trés artigos sobre os principais langamentos tecnoldgicos e da informatica. Os
texto ndo tem assinatura ou fonte de informacgdo e ndo necessariamente sao ilustrados.
Seu Futuro: Espago de pagina dupla, com assuntos relacionados a engenharia,
medicina e outros temas que enfoquem 0s avancos que estdo sendo implantados na
sociedade. A reportagem principal é assinada por Marilia Juste e contém fonte de
informagao e outras fontes para pesquisa do assunto. A se¢cdo conta ainda com mais uma
matéria secundéria, que ndo € assinada e ndo contém fonte. Todos os artigos sdo
Ilustrados.

Eureca: A secdo trés um personagem histérico e conta como descobriu ou encontrou
solucdo matemédtica, baseado em ldgica ou filosofia, demonstrando a quebra de
paradigma ou a formulagdo tedrica descobertas por esta personadlidade. A matéria
sempre € ilustrada com uma caricatura do personagem tema e é assinada por Carmem
Kawano. Tréas ainda um exemplo do problema levantado e de sua solucgéo.

Programe-se: Segdo assinada por Fernanda Colavitti, aborda temas de interesse
cientifico que estarfo acontecendo ou pautando a programacdo de outras midias. E
composta de pequenos artigos ilustrados sobre diversos temas, contendo a indicacéo de
onde poder&o ser vistos ao final.

Livros: Espaco de pégina dupla, para a divulgacéo de livros, que procura mesclar os
temas, dando sempre preferéncia para ciéncia e tecnologia, ai incluida as ciéncias
humanas. Romances, por exemplo, ndo sdo publicados, pois Galileu ndo é uma revista
literéria, explica Luiz Francisco Alves Senne, Secretario de Producdo da Galileu.a
publicacdo de perguntas formuladas pelos leitores. Cada artigo é acompanhado da capa
do livro, autor da obra, editora (localidade e telefone), nimero de péaginas e preco de
venda. S&o sempre sete os livros divulgados, sendo que o artigo principal € assinado por
Giovanna Girardi e Fernanda Colavitti, contendo informacdes sobre a obra e autor, bem
como um contextualizagdo da obra. Os demais livros contém uma pequena resenha.
Correio: Espaco para a publicacdo de cartas e emails dos leitores, comentando matérias,
solicitando temas, elogiando ou ainda criticando a revista. Os comentarios contem
sempre 0 home do leitor e sua localidade, ou ainda o indicativo de que foi recebido por
email. Tras ainda a pesquisa do més e o resultado da pesquisa do més anterior, realizado
pelo site; além da errata.

ldéias: A secdo apresenta um artigo, de formulagdo externa a revista, com temas

relacionados a ciéncia. O artigo é assinado por um pesquisador e ndo representam
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necessariamente a opini&o da revista sobre o assunto abordado. A secdo ocupa sempre a
ultima pégina da revista e contém a foto do articulista, bem como um breve curriculum

do autor.

5.4. Plangjamento Editorial Atual

O novo visual da revista passou a ser mais psicodélico, com cores fotos,
utilizagdo massiva de imagens e subdivisdes dentro da mesma se¢do. De maneirageral o
visual passou a ser “hard”, com cores pesadas e uso excessivo de texturas e imagens no

fundo das matérias, por vezes dificultando a visibilidade do contetido.

5.5. Matériasem destaque

Permanecem compondo a maior parte da revista, com espaco e tematicas
varidvels. Abordam, no geral, temas como Meio Ambiente, Historia, Tecnologia,
Tendéncia, Arqueologia, Salde, Biologia, Comportamento, Psicologia, Astronomia,
dentre outros. As matéria sdo amplamente ilustradas, sempre assinada por um jornalista.
O tipo de abordagem passou a ser mais descontraida, com a insercdo do “mascote
Gadlileu” que entra nas matérias para fornecer dados complementares ou mesmo indicar
contetido online sobre a matéria. E importante ressaltar o conteido online que a revista
esta se propondo a fornecer nesta reformulacdo editorial € um dos pontos mais
interessantes, pois pretende integrar leitor e internauta, visto que grande parte do
conteldo ndo esta mais nas paginas impressas e sim no site da revista. Segundo o
Diretor de Redago da Galileu, André Jalonetsky, “Passamos a tratar o conhecimento
com uma forte dose de prazer. Abusamos de fotos e ilustracdes, nossas matérias passam
ater um forte apelo visual, agugando sua curiosidade e tornando a leitura da GALILEU
muito mais intuitiva e facil de absorver”.

A temdética se propde mais moderna e polemica, com assuntos curiosos e
instigantes, que tenham relacdo direta com a realidade. Abordam os assuntos de maneira
seria e com maior profundidade, contendo fontes de informagéo e pesquisa, orientando
o leitor para um maior aprofundamento sobre o assunto. As matérias s8o compostas de
um texto central e de textos adjuvantes, normalmente salientando exemplos ou
informagdes adicionais. Sdo amplamente ilustradas, com gréficos e fotos adicionais, em

uma diagramacao despojada.

5.6. SecOes Fixas
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S0 atuamente 17 segdes que compdem a revista, com espaco e tematicas fixas.
Tem, no geral, um carater informativo, porém, com pouco aprofundamento sobre as
teméticas abordadas. Seguindo a proposta da publicagdo, as secOes sdo vastamente
ilustradas, como diagramacdo despojada, dentro dos novos padrfes gréficos adotados
pela publicacdo. Vale notar que algumas destas secOes ganharam o sufixo “enter” que
indicam matérias contendo novidades e curiosidades sobre medicina, espaco, religido,
bizarro, dentro outros assuntos. A terminologia inclusive remete ao termo utilizado em
informética, mais uma vez integrando paginas impressas e computador.
Agenda: A secdo os principalis eventos do més, relacionados a ciéncia e cultura. O
formato é de uma pagina em forma de calendério, com texto e algumas ilustracfes sobre
0S aconteci mentos.
Cosmos: Espaco de pagina dupla para a publicacdo de curiosidades sobre assuntos
relacionados ao espaco, planetas e viagens espaciais. Cada artigo € acompanhado de
foto ou ilustracéo, e o contelido é assinado por Pablo Nogueira.
Vida: Matéria de pégina dupla, com a publicacdo de assuntos relacionados a salde,
comportamento e psicologia. Cada artigo é acompanhado de foto ou ilustracdo, e o
contelido é assinado por Fernanda Colavitti.
Lab: A secdo é de pagina dupla, onde as matérias abordam a ciéncia em si, com
assuntos sobre biologia, fisica, quimica, teorias, experimentos, cientistas entre outros.
Cada artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo, e o conteido é assinado por Rafael
Garcia
Religido: Espaco de pagina dupla, com assuntos relacionados a fé, mistérios religiosos e
crencas. A abordagem tem um cunho mias cientifico, trazendo assuntos relacionados a
atualidade e a temas polémicos. Cada artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo, e o
conteido ndo é assinado.
Maguina do Tempo: A secéo € de pagina dupla, onde as matérias abordam a histéria,
arqueologia, mitos, paleontologia e outros assuntos de cunho histérico-cientifico. Cada
artigo € acompanhado de foto ou ilustracéo, e o contelido € assinado por Rafael Garcia.
Eco: Secéo assinada por Cristina Amorim, aborda temas de interesse cientifico sobre
terra, flora e fauna, com énfase na tecnologia e modernidade e seus impactos no
ambiente.
Tech: Espaco de pagina dupla, para a divulgacdo tecnologia, Internet, servicos,
hardware, vida digital e outros assuntos relacionados aos avangos tecnolégicos. Cada

artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo, e o contetido assinado por Camila Artoni.
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Cult: Espaco dedicado a divulgacdo de contetdo cultural, com apublicacdo de uma
lista dos livros do més (relacionados a ciéncias de um modo geral) aém de um livro em
destague, com imagem da capa e pequena sinopse do livro. Aborda também
lancamentos no cinema, dvd, misica e cds. Cada artigo € acompanhado de foto ou
ilustracdo, e o contetido assinado por Marilia Juste.

Bizarro: Espaco para a publicagéo curiosidades em geral, etilo de vida, coisas insdlitas,
e ciéncia dita mauca. Cada artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo, e o contelido
assinado por Camila Artoni.

Por dentro: Espaco para a publicagdo de artigos demonstrando como as coisas
acontecem ou como sdo feitas. Os artigos sdo extremamente ilustrados e ndo séo
assinados.

Os 10 + Espaco para a publicacdo curiosidades que marcam ou pela repercucao
historica, pelo seu ineditismo, por sua ousadia ou mesmo por sua beleza. Trés a
indicacéo de 10 elementos sobre 0 mesmo assunto com ilustracdo e pequeno texto. A
coluna é assinada por Cristina Amorim.

Consumo: Secdo assinada por Camila Artoni, tras a divulgacdo de novidades
tecnologias, sendo um espaco para a divulgacdo de lancamentos tecnol égicos que vao
deste relOgios, celulares, mochilas, até laptops e softwares.

Sem duavida: Espaco para a publicacdo de perguntas formuladas pelos leitores. Cada
artigo € acompanhado de foto ou ilustracdo, contém a fonte de onde a informacéo para
responder ao questionamento foi baseado. A secéo é assinada por Bruno Vieira Feijo.
Eureca: : A segdo tréds um personagem historico e conta como descobriu ou encontrou
solucdo matemética, baseado em ldgica ou filosofia, demonstrando a quebra de
paradigma ou a formulagdo tedrica descobertas por esta persondidade. A matéria
sempre € ilustrada com uma caricatura do personagem tema e tras um quis para
interacdo do leitor. A secéo é assinada por Carmem Kawano.

Cartas: Espaco para a publicacgo de cartas e emails dos leitores, comentando matérias,
solicitando temas, elogiando ou ainda criticando a revista. Os comentarios contem
sempre 0 nome do leitor e sua localidade, ou ainda o indicativo de que foi recebido por
email. Tras ainda a pesquisa do més e o resultado da pesquisa do més anterior, realizado
pelo site; além da errata. A se¢do € assinada por Luiz Francisco A. Senne

HQ: A secéo apresenta um quadrinho de uma pégina, sobre temas cientificos.

6. Consideragdes Finais
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Como se trata de um estudo inicial, sobretudo porque as mudancas editoriais séo
rescentes e 0 material de analise € restrito, ndo se pode incorrer no risco de fazer
afirmacfes contundentes sobre a nova proposta da Revista Galileu e qual a abordagem
da cultura neste no posicionamento. O que se pode verificar € que 0 a principio, houve
um aumento consideral do espaco destinado a assuntos de cunho cultural, em relacéo ao
posicionamento editorial anterior, mais centrado em questfes cientificas. No entando, é
importante sadlientar que o conteldo, de uma forma geral, sofre uma grande
esvaziamento, primando pela quantidade de informacdo e ndo pela qualidade e
profundidade. A secdo de livros é uma que merece destague para evidenciar esta
mudanca. Antes ocupava uma secdo distinta, trazendo a divulgacdo de 7 livros, sendo
um em destaque com resenha e outros 6 com imagem da capa e peguena sinopse. Hoje
os livros encontramse na secdo “cult”, em meio a outros eventos culturais, com
destague de os 10 livros do mesmo, apenas com a Sitacdo escrita de nome da obra,
autor, editora, numero de péaginas, preco e telefone da editorg e um livro em destwue
com aimagem da capa e peguena sinopse. Do ponto de vista de contelido, pode-se dizer
gueos livros perderam espaco dentro da publicacéo, mesmo porgue a hova organizacéo
grafica da revista deixa tudo muito perdido e confuso.

De um nodo gera a Revista Galileu esta se aproximando cada vez mais de sua
concorrente Superinteressante, e, de certa forma, se distanciando do que seria reamente
jornlismo cientifico, no estilo da Scientific American. Com esta mudanga, a cultura
passa a ser uma tematica importante, pois tras a revista ares de maior comprometimento
com arealidade e com a atualidade, aém do caréter intelectual poder ser mantido. Neste
caso, sem querer incorrer em afirmacOes precipitadas, pode-se dizer que a publicacéo
utiliza-se de assuntos culturas para ganhar prestigio, demonstrando o relacionamento
intrinseco entre cultura e ciéncia. Porém, no tocante a teoria, 0 que Se apresenta ndo €
jornalismo cultural e sim um pseudo-jornalismo cultural, ja que se utilizado do género
informativo e ndo do género opinativo caracteristico do jornalismo cultural.

Ha indicios na forma com que os assuntos culturais sdo abordados, de que
aparecem muito mais como ferramenta de marketing, tanto da industria editorial,
fonografica e cinematogréfica; do que como fonte de informacéo e divulgacdo cultural.
Este ponto também é evidenciado nas novas secBes que divulgam lancamentos
tecnol 6gicos.

Desta forma o presente estudo se propds apenas a fomentas como o jornalismo

cultural aparece dentro de um veiculo cientifico. Em meio a pesquisa ocorreu a
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mudanca editorial do veiculo que proporcionou um novo olhar sobre o posicionamento
da revista, que merece um aprofundamento maior com a solidificacdo das mudancas
implantas. Este trabalho termina por ser um olhar sobre tempos de mudancas em um
veiculo, podera servir de base para uma analise mais acurada no futuro. Por hora, tende
a levantar indicios de que o jornalismo cultura nesta revista tem ares de propaganda e
ndo de jornalismo cultural, que Server de espago para publicizar idéias autorais,
produzidas pela intelectualidade que tem como palco os veiculos de comunicacdo de

massa.
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