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Resumo

A agproximacéo/fusdo da TV as tecnologias computacionais cria uma nova midia
que anda nd& conseguimos nomear. Entre as possbilidades comunicacionas e
educacionais deste novo melo encontrase o T-learning - a convergéncia de duas
tecnologias. Televisibo e as Ciéncias da Computacdo (mais especificamente a Internet) —
gue tem como objetivos educar e entreter (edutretenimento). O objetivo deste artigo €
gpresentar para a consideracdo e discussdo, a producdo de contéudos audiovisuais que
compartilhem os conceitos e modeos propostos peo T-learning como dternativa viavel
para a producdo de programas educativos via TV Digitd.
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“Com achegadado digitd, aerada Televisio chegaaseu
fimeumanovaeraseinica” (GREENBERG, 2006, p. 9,
traduco de Fabricio Scaff Galvéo)

O termo TV Digitd descreve qualquer tipo de prestacdo de servigo que facilite a
comunicacdo de via dupla entre o usuaio do sstema (0 antigo “espectador”) e os
provedores de contedo (ESPIAL, 2001). Normamente, a definicdo de TV Digitd é
vista sob dois angulos bem digtintos e que causam certa confusdo (LYTRAS, 2002).
Numa definicdo mais imediata, 0 termo colocase em oposicdo a transmisséo anadgica
de snais usada na radiodifuso tradiciond, ou sga, indica a digitalizacdo ou codificacdo
bindria do snd nas transmissdes multimidia em banda larga. Por outro lado, é usada
para indicar novos formatos de transmissdo e linguagens Hevisuais como, por exemplo,
a TV em dta dedfinicio (HDTV — High Resolution TV) ou a TV Interaiva (iTV —
Interactive TV). A convergéncia da televisdo, em sua perspectiva digita, com as
possibilidades de interatividade® criades pela Internet permite novas formas de

! Trabalho apresentado no VII NP-Intercom — Encontro dos Nucleos de Pesquisa em Comunicaggo.

2 Radialista e docente do Curso de Comunicaggo Social - Habilitacio em Radialismo da Faculdade de Arquitetura,
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S E importante aqui definir interatividade e interacdo e para tanto, usamos, neste artigo, as consideracOes de
MONTEZ & BECKER (2005, p. 49): “A interacdo pode ocorrer diretamente entre dois ou mais entes atuantes, ao
contrério dainteratividade que é necessariamente intermediada por um meio eletrénico, usualmente um computador”.
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comunicacdo que combinam a audiéncia massva da TV tradiciond, ou dita anadgica,
com caracterigicas do universo virtud, o que possibilita o desenvolvimento de novas
categorias de contetidos.

Televisio interativa pode ser definida como qualquer coisa que torne
possivel ao telespectador ou tel espectadores se enggarem em um didogo com
as pessoas que fazem um cand de televisdo, programa ou servico. Mais
especificamente, pode ser definida como um didogo que leva os telespectadores
a além da experiéncia passiva de assistir e os permita fazer escolhas ou tomar
acOes - mesmo que as agdes sgam tdo simples como preencher um cartdo postal
e enwid-lo peo correio, ou desenhar uma imagem na tela da teevisdo
(GAWLINSKI, 2003, p. 5 — traducéo Lauro Herrique de Paiva Teixeira).

Gawlinsky a0 dizer que o telespectador, agora chamado “usu&io’, estabeece
didogo ndo s6 com o cand de televisio, mas também com O programa ou O Servico,
muda radicamente o paradigma de TV como a maioria das pessoas conhece. Devido as
limitagbes do espaco ocupado por este artigo, optamos por utilizar a tabela 01, traduzida
de ADAMS & Al (2001, p.03) para edtabdecer as principais caracterigicas e
divergénciasentrea TV tradiciond ea TV interativa:

Compreensdo dateevisao tradicional Compreensdo datdevisiointerativa

Expectador passivo Participante ativo (usuario)

O contelido é empurrado até a audiéncia O contelido é puxado pela audiéncia

M odel o de receita baseado na propaganda Modelo de receita baseado no comércio

Modelo de programacgdo em funcdo dos canais | Modelo de programag&o com contetido disponivel
de transmiss&o em banco de dados

Programac@o linear Programagéo participativa

Dispositivo Central Ubiquidade® (em qualquer lugar)

Uso principal parao entretenimento Uso estendido a compras, comunicagao, integracao

social e educacdo.

Plataf orma de comunicacéo de uma so direcéo Plataforma de comunicagdo bidirecional

Os emissores conhecem bem o seu papel O papel do emissor passaa ser flexivel erequer
maior integracéo
Tabela 1l - Comparativo entre TV tradiciona e TVi
Fonte: ADAMS et Al, 2001, p. 3 - tradug@o de Lauro Henrique de Paiva Teixeira

Segundo o “Reatério Integrador dos Aspectos Técnicos e MercadolOgicos da
TV Digitd”, publicado pda Anatd — Agéncia Naciond de Telecomunicages em 2001,

4 Para SOUSA (2004, p.06), “A computacdo ubiqua tem por objetivo tornar o uso do computador mais agradavel
fazendo que muitos computadores estejam disponiveis em todo ambiente fisico, mas de forma invisivel para o
usuario. (...) A computacdo ubiqua prevé um mundo com varios tipos de dispositivos conectados entre si, com redes
sem fio em todo lugar e com um custo bem baixo. (...) Afirma que o usuario ndo precisa carregar muitas coisas
consigo, umavez que ainformacgdo pode ser acessada em qualquer lugar, e a qualquer momento.”
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“contelido € conjunto de informacBes contido em um programa ou programacao.
Refereese também & naureza ou & caracteridicas socias e culturais destas
informagdes’. Na tabela acima, temos uma caracterigica marcante da TV interativa no
gue diz respeito ao contelido: €e ndo mais é ditado por seu gerador, mas assume e
incorpora caminhos determinados pelo usuaio. Dentro da discussio em andamento
sobre a implantagdo do Sistema Bradleiro de TV Digitd (SBTVD), pouco se tem
discutido sobre o contelido. Para melhor compreender esta Situacéo indicamos a leitura
de HOINEFF® (documento e etronico).

Em Teevisdo, o desenvolvimento de contelidos é a primeira etgpa da Cadeia de
Vaor (CV), que é “a forma de sstematizar a visuadizacdo de como, e em que etgpa do
processo produtivo, o vaor € criado e transferido para o usu&io” (CPgD, 2004).
Envolve ainda os agentes aivos nas varias etgpas do processo e sua respectiva
participacdo na distribuicdo das margens de lucro na producdo de bens e servicos.

Cabe-nos aqui, mapear dgumas caacteridicas imedigtas que facilitem
compreender 0 cenario da TV Digitd no Brasl, tomando como base as informagies ja
levantadas pelo CPgD (2004), a saber:

1- Andise do mercado: como esta condtituido o0 mercado brasileiro atud? Quais sfo
suas fontes reais de sustentabilidade financeira? Quem sfo os atores deste cendrio?
Como se estabel ecem as rel agles atuais da cadela de va or?

2- Expectativas em rdacdo a implantagéo: levantar informagdes de fontes estabelecidas
e redizar pesquisas inéditas para coleta de dados contextuais que identifiquem as
perspectivas atuals e futuras dos agentes envolvidos na implantagdo da TV Digitd
Braslera

3- Elaboracdo ce cend&ios em funcdo do sstema adotado e da cadeia de valor: investigar
as relacles entre todos os agentes envolvidos e identificar as possibilidades e possivels
dificuldades para viabilizaco de um mercado brasleiro para TV Digitd.

4- Elementos da nova cadeia de vaor: identificar e descrever os ementos e antever a
aca0 deles em varios cendrios possiveis para TV Digitd Bradileira

Enfim, a andise dos tdpicos apontados acima permitira identificar e interpretar

todos os dementos condtituintes de uma cadeia de vdor trandtoria. Ela tenderd a manter

5 “Producéo de contetido: TV digital e o desastre anunciado”, artigo de Nelson Hoineff publicado no site do
Observatorio da Imprensa, disponivel em:
<http://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/artigos.asp?cod=298TV Q001> Acesso em 10/09/2006. Ver também
“Producao de contetido, eis a questao”, texto adaptado do pronunciamento do mesmo autor durante audiéncia pablica
sobre TV digital no Senado Federal, em 24/6/03, disponivel em:< http://www.abepec.com.br/TV digital Hoineff.pdf>
Acesso em 10/09/2006.
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componentes da aua cadeia dos meos anddgicos (Figura 01) e agregarg,

gradativamente, outros fatores especificos da nova plataforma digita de comunicacéo.

Isto porque ndo ha, por enquanto, condicdes objetivas para definir previamente um

formato técnico, uma nova linha de produtos e servicos e um modelo fechado de

negdcio. Por enquanto, existem apenas projegdes sobre uma nova cadela (Figura 02).
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A goroximacdo/fusio da TV as tecnologias computacionas cria uma hova midia
que anda nd conseguimos nomear. Enquanto um novo modelo de comunicac@o
audiovisud digitd interativo multiplataforma, que tem como referéncia e matriz aquilo
gue conhecemos como televisio, ndo é definido, navegamos por caminhos tortuosos e
gndizados por sglas como iTV, TVD, HDTV, IPTV, entre outras, que lembram a
méxima de Abdardo Babosa “Eu vim para confundir, ndo para explica”. Com o
objetivo de clarear edta relacdo, GRIFFTHS (2003) descreve trés caracteristicas
fundamentals para entender e discutir a goroximagd da TV com as tecnologias
computacionais

1 — A invidbilidede, aé o presente momento, em edabelecer um marco
regulatorio num terreno t&o movedico como o espaco virtud;

2 —“A La de Moore’, publicada por Gordon Moore, co-fundador da Intel, que
esta em vigor ha mais de 30 anos e afirma que acada dezoito meses a capacidade de
processamento dos computadores dobra, enquanto seu valor moneté&rio permanece o
mesmo. Especididas acreditam que a “Le de Moore’ deve durar pdo menos mas
cinco geragdes de processadores e seu principio pode ser gplicado também a outros
aspectos da tecnologia digital como chips de memoria, discos rigidos e aé a velocidade
das conexdes da Internet”.

3 — Apdo da tecnologia junto aos jovens, que ndo sdo fi@éls a um modo ja
descrito como “antigo” e linear de comunicacdo que a TV and dgica representa.

Somemos a edtas caracteristicas outros dados reveladores: a Uni&o Internaciona
de Telecomunicagdes - UIT, em seu relatdrio de dezembro de 2006, gresenta pesquisa
gue demonstra, @ra 0 assombro de muitos, que o rédio e a televisio, os dois maiores,
mais abrangentes e populares meios de comunicacdo de massa do século XX, tiveram a
audiéncia absoluta ultrapassada em meados da primeira década do século XXI, pelas
midias digitais (gréfico 01).

7 Segundo o site Wikipedia, disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Lei_de Moore > Acesso em 14 de maio de
2007.
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Gréfico 01 — Consumo globd de midias durante o lazer por faixas etérias. Fonte: ITU - Digitd
life— Internet Report 2006

As pessoas em todo mundo estéo passando mais horas expostas a comunicacdo
multilatera da internet e de outros terminais bin&ios, que consumindo mensagens das
tradicionais midias andogicess. O mesmo rdatdrio revela que um em cada trés
habitantes do planete® carrega um cdular digitd durante todas sues atividades didrias,
ou sgja, um mercado ja existente e com grande potencial de expanséo para a recepcéo de
TV Digitd movel e acesso as redes virtuais de trabaho, informagdo e entretenimento.
Vivemos efetivamente um periodo de trandcéo para a “vida digitd” preconizada por
NEGROPONTE (1995), onde os hits passam a ser t&o importantes quanto os aomos. E
para que terhamos acesso a edta hipervia em que trafegam bits/informacbes que
procuramos, uma nova expressao esta presente em todos cendrios descritos pelos
futurdlogos e consultores em TI: “largura de bandd’, que pode ser definida como a
capacidade de enviar informacéo por um determinado cand (um fio de cobre, um
radioespectro, ou uma fibra 6tica), ou sga, 0 nimero de hits por segundo que se pode
tranamitir através de um cana quaquer. GILDER em seu livro ‘“Telecosmo: A era pés-
computador” (2001, p. 8-9) nos agponta as posshilidades da exploragdo do acesso
massvo a“bandalarga’.

A era do computador — a era do microchip, que em um livros anterior
chamei de microcosmo — esta acabando ndo porque fracassou nem porque esta

8 Segundo dados da Pyramid Research Consultoria, “até 2011, 60% da populaggo mundial terd pelo menos umallinha
de celular, o que representard um mercado de quatro bilhdes de consumidores. Na América L ating, esse nimero sera
de 440 milhdes, algo em torno de 80% da populacdo daregido.” Disponivel em:
http://wnews.uol.com.br/site/noticias/materia.php?d_secao=4&id_conteudo=8051
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saturada, mas porque o0 proprio microcosmo deu aigem a uma nova era. Ele
gerou uma nova tecnologia que esta transformando a cultura, a economia, a
politica de forma muito mais profunda que a anterior. A era do computador esta
acabando diante da Unica forga que poderia superar em impacto a capacidade do
computador de processar e criar informago. E a comunicacdo, que € mais
essencial aos seres humanos do que a computacdo. A comunicagdo € a forma
pela qual moldamos uma persondidade, uma familia, uma empresa, uma nagcéo
e 0 mundo “O telecosmo” — 0 mundo habitado e tornard a comunicagdo humana
universal, instanténea, com ilimitada capacidade e livre de margens. Na
indUstria, o termo mais comum utilizado para retratar o poder da comunicacéo é
largura de banda. Na nova economia a largura de banda substitui o poder do
computador como for¢a motriz do avanco tecnoldgico. A visdo telecosmica da
largura de banda representa o que a L el de Moore fez para a computagdo: define
adirecéo do avango tecnoldgico, os vetores de crescimento, 0s pontos certeiros
para as finangas.

O que chamamos, por hora, de TV Digitd tem, possvemente, em seu projeto,
as caracteridticas que GILDER descreve para facilitar 0 processo de comunicacéo entre
0s usu&rios do sistema: largura de banda. Na recepcéo digital, o cand de 6 Mhz é banda
auficiente para tranamitir um cand de video com imagem em dta definicdo (HD ou
High Definition) ou quatro canais em Definicdo Padrdo (SD ou Standard Definition) e
ainda sobra espaco para as transmissOes de dados Data Casting) e para receptores
méveis (cdulares) em baixa definicdo (LD ou Low definition). Uma informac@o sempre
omitida € a largura de banda para up-load, que na TV Digitd corresponde ao “cand de
retorno”, ou sga, a forma como o usu&io se comunica com o sstema. Segundo Peres
(documento eletronico) a transmissdo de dados tem sempre dois sentidos: Transmisséo
(TX) e Recepcdo (TX), que sdo os dois lados de uma conexdo, assm, em certo
momento teremos duas possihilidades, sendo a primeira um lado transmitindo e outro
lado recebendo informagbes e a segunda, uma troca congtante, principamente em redes,
nadiregdo do fluxo de informagdes.

Dentro do novo paradigma da TV Digitd Interativa, as posshilidades de
download e upload® s primordiais quando discutimos os potenciais educacionais nesta
nova midia Assm, um novo termo entra em uso: T-learning, que pode ser definido

como “0 acesso a objetos educacionais'® em midia ricat® (rich media) através de

% Segundo PERES (documento eletronico): “Download: significa “baixar” informagBes da internet/rede, ou sga,
trazer os dados de outro computador para 0 nosso. E a operagdo mais comum quando acessamos a internet, pois
acessamos determinados sites, fazemos o download de paginas, figuras, arquivos, recebimento de emails, etc, dos
servidores da internet para nosso computador, onde ent&o faremos a leitura, visualizagdo e/ou instalacéo do arquivo
baixado. Upload: € a operacdo inversa ao download, também muito utilizadas mas com um fluxo muito menor que o
download, pois as operacfes normais que requerem upload sdo requisicdes, envio de emails, envio de arquivos,
transferéncia por FTP, envio de imagens ou voz.”

1 pe acordo com TAROUCO (2003), “objetos educacionais podem ser definidos como qualquer recurso,
suplementar ao processo de aprendizagem, que pode ser reusado para apoiar a aprendizagem. O termo objeto
educaciona (learning object) geralmente aplica-se a materiais educacionais projetados e construidos em pequenos
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gparelhos de TV ou dispostivos mais parecidos com a TV do que um computador
pessod” (Bates, 2003). T-learning também pode ser descrito como a convergéncia de
cross-media com o Ensno a Digténcia (EaD ou e-learning), sendo que podemos definir
crosssmedia como 0 uso de mas de uma midia (Aarreniemi-Jokipelto, documento
eetronico). Na figura 03 estabelecemse, de forma clara, as vérias tecnologias que

compdem o T-learning.

Mobile

T-Learning

Figura 03 — Convergéncias de tecnologias no T-learning.
(Aarreniemi-Jokipelto, documento eletronico)

Neste artigo, assim como em Lytras (2002) e Aarreniemi-Jokipelto,(documento
eetrénico) compartilhamos a idda de que T-learning é a convergéncia de duas
tecnologias Tdevisso e Ciéncias da Computacdo (mas especificamente a Internet).
Desa forma, um objeto educaciond desenvolvido para T-Learning deve integrar
plaaformas diversas, como Internet (Internet Portocol ou IP), TV Digtd (Digital
Television ou TVD), Dispositivos Méveis'? (Mobile) como celulares, PDAs (Personal
Digital Assistants) e SmartPhones (os “cdulares inteligentes’, com maior capacidade de
processamento), entre outros, dém de levar em consideracdo 0s estudos propostos em
EaD (e-learning).

Para a utilizacdo do Tlearning, encontramos em Bates (2003) citado por Gomes
(documento detronico) 0s argumentos para o uso mais amplo da TV no campo do EaD:

*A maioria das pessoas tem acesso atelevisio em casa;

*Nem toda familia terd um computador conectado a Internet;

conjuntos com vistas a maximizar as situacdes de aprendizagem onde o recurso pode ser utilizado. A idéiabéasica é a
de que os objetos segjam como blocos com os quais sera construido o contexto de aprendizagem”

11« Rich media” sd0 aplicativos que suportam imagens estéticas (fotografias e ilustragdes), udio, video, animacdes e
que proporcionam interatividade com o0 usu&io (segundo o0 glossaio do site  Medbroadcast
(http://wvww.medbroadcast.com/channel_section_details.asp?text_id=2167& channel_id=1031&relation_id=6738,
acesso em 15/05/2007). O termo também é definido como sinbnimo de multimidia, segundo a Wikipedia
(http://en.wikipedia.org/wiki/Rich_media, acesso em 15/05/2007).

12 Dispositivos moveis sfo aparelhos el etronicos portéteis que possuem capacidade de processamento e permitem a
mobilidade do usuario baseada na comunicagdo sem fio (wireless) que podem ser transportados para qualquer lugar e
ndo dependem de fonte externa de energia. (CAMPOS, documento el etrdnico).
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*A TV éum dispositivo de facil uso;

*Pessoas tendem a acreditar no contelido que estana TV

‘A TV tem o potencid de aingir mas pessoas e oferecer mas
oportunidades de agprendizagem que as indituiches de agprendizagem
tradiciond.

Pulkkinen (2001) descreve as implicagfes e demandas educacionals para uma
sociedade da informacdo globaizada:

*Necessidade de maior acesso a educacdo para todos;

*Educacéo continuada por toda a vida;

*Educacdo formal e vida no trabaho;

*Demanda por habilidades mais gerais e flexiveis, como resolucéo de
problemas, busca de informactes e auto- gprendizagem;

*Digponibilidade para conexdes e interagoes.

Segundo  Aareniemi-Jokipelto  (documento  eetronico), 0 processo  de
gprendizagem ¢é parte importante no T-learning e o proprio ssema permite que o auno
tenha um papel ativo em seu processo de aprendizagem. O T-learning permite ainda ao
estudante condtruir e aé mesmo criar conhecimento, que pode ser mais ser visto como
veiculo para 0 desenvolvimento de habilidades intelectuais e comunicacionais do que a
posse ou propriedade de uma educacdo dita superior. Uma de suas maiores vantagens é
o aprendizado persondlizado, uma das principais caracteristicas da TV Interatival®. O
acesso ap contelido pode ser feito de forma sincrona ou assincrona®®.

Aareniemi-Jokipelto (documento eetronico) sustenta que a implantacdo de um
modelo de T-learning guda a descrever as oportunidades de aprendizagem
proporcionadas pela TV Interativa e deve incuir dois nives o gad e o da
funciondidade. O nivel gerd deve levar em consderacdo a tecnologia e o tipo de
gorendizagem e pode ser representado pela tabela 02 onde € marcado o tipo de
gprendizagem e a tecnologiaindicada

13 Segundo LYTRAS, (2002, p. 04), as principais caracteristicas da TV Interativa sdo: 1 — Personalizacso: a
possibilidade de o usuério moldar os servigos oferecidos conforme sua necessidade; 2 — Digitalizegdo: essencia nos
aplicativos para T-Learning e que garante a quaidade de som e imagem, que sdo pré-requisitos para a visuaizagdo do
contelido e importante fator para a visualizacdo do conhecimento; e 3 — Interatividade: a possibilidade de interagir
COmM 0S outros atores do sistema.

14 Comunicacio assincrona: Termo utilizado em educacio a distancia para caracterizar a comunicagdo que n&o ocorre
exatamente a0 mesmo tempo, ndo-simultanea. Dessa forma, a mensagem emitida por uma pessoa € recebida e
respondida mais tarde pelas outras. Exemplos. curso por correspondéncia, correio eletrdnico e agumas
teleconferéncias computadorizadas. E o oposto de comunicac8o sincrona, a comunicagio que ocorre exatamente ao
mesmo tempo, simultanea. Dessa forma, as mensagens emitidas por uma pessoa sdo imediatamente recebidas e
respondidas por outras pessoas. Exemplos. ensino presencial, conferéncias telefonicas e videoconferéncias.
(MENEZES, 2002)
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Tipo de
aprendizagem

Formal

N&o-Forma

Informal

Edutenimento

Tecnologia TV Digital IP Dispositivos moveis

Tabela 02 - Nivel gera do modelo de T-learning — Aarreniemi-Jokipelto (documento
€letronico)

Cabe aqui, definir rapidamente, por forca do espaco disponivel neste artigo, os
quatro tipos de @aprendizagem acima citados (forma, ndo-formd, informd e
edutenimento) . GADOTTI (2005), dirma que a educacdo formal ‘tem objetivos claros
e especificos e € representada principalmente pelas escolas e universidades’. E centrada
no curriculo e possui edruturas hierarquicas e burocréicas definidas em nivel naciond
pelos 6rgdos responsaveis pela educacdo. JA a educacdo ndo forma “é mas difusa,
menos hierdrquica e menos burocrética’ e ndo apresenta 0 método da “progressan”. A
durago é variavel e a concessio de certificados é facultativa. Segundo o “Thesaurus™
Brasildro da Educacdo” disponivel no site do INEP®, educacio informa pode ser
definida como “processo de gprendizagem continuo e incidental que se rediza fora do
equema forma e ndo-formd de ensno”. Também pode ser entendida como a educacéo
asssematica recebida durante toda a vida sob a influéncia da sociedade e das midias.
Edutretenimento € um neologismo importado do inglés edutertainment que naturalmente
reduziu-se a edutainment (edutenimento) e “refere-se a espetécul os, shows, eventos, programas
de R&dio e TV, que em sua proposta, fundamentagdo, programacdo e formato, apresentam
através do entretenimento, conteldo educativo para o publico participante” (QUEIROGA,

documento eetronico). Conforme BLANCO ( documento e etronico):

Edutainment es una extensdn de las teorias que defienden que la
actividad ludica, ademés de entretener, potencia la maduracion del ser
humano pues afecta d cambio de comportamiento del saber, d intelecto,
a desarrollo motor, alo afectivoy alo socidl.

A utilizacdo deste modedo nos permite utilizar diferentes tecnologias para

implementar as possihilidades de aprendizagem e podemos tomar como exemplo 0 uso

150 termo latino “thesaurus’ ("tesouro") significa listas ou dicionarios cujas paavras sio agrupadas por temas,
segundo a Wikipedia. Disponivel em <http://pt.wikipedia.org/wiki/Thesaurus> Acesso em 07/05/2007.

18 Ingtituto Nacional de Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira. Disponivel em
<http://www.inep.gov.br/pesquisa/thesaurus/thesaurus.asp?tel=122175& te2=122350& te3=37488> . Acesso em
03/05/2007.
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da TVD como tecnologia prim&ia € o uso da Internet e Dispostivos Moveis como
midias secund&ias. Asim, a arendizagem por TV Digtd Interativa tem
predominantemente caracteristicas de educacdo informa e edutenimento, mas caminha
gradudmente em direcdo a uma gorendizagem mas enggada (Aareniemi-Jokipelto,
documento e etronico).

O nivel seguinte, da funciondidade, é representado por véarios aributos do T-
learning :

*Nivel do T-learning na aprendizagem ou curso - T-learning pode ser usado
como Unica forma de gprendizagem ou néo (estratégias presenciais ou viaweb, p.ex.);

*Materid utilizado — a TV uiliza prioritariamente videos, mas exise a
possibilidade de textos, animagdes e videogames, entre outras,

eInteracd — as possibilidades de interatividade'’ fadilitam a comunicacdo entre
as partes envolvidas no processo;

*Processo de agprendizagem, construcdo do conhecimento — permite ao auno ter
um papel ativo na construgdo de seu conhecimento;

s Tarefas — podem s facilitadas por ferramentas tecnol dgicas;

*Avdiacéo — necess&ria na educacdo forma. No caso da educacdo informa pode
Ser, p.ex., auto-avaliacao;

*Persondizacdo — a possbilidade de o usu&io moldar os servicos oferecidos
conforme sua necessidade (LY TRAS,2002, p. 04).

No Brasil, o decreto n° 4.901, de 26 de novembro de 2003, que indtitui 0 Sistema
Brasleiro de Teevisio Digitd - SBTVD, e da outras providéncias também deve servir
como referéncia para as produgdes audiovisuas educativas.

“O PRESIDENTE DA REPUBLICA , no uso da atribuicio que lhe
confere 0 art. 84, inciso VI, ainea"a", da Condtituicdo, DECRETA:

Art. 1° Fica indituido o Sistema Brasilero de Teevisdo Digitd
SBTVD, que tem por finaidade acancar, entre outros, os seguintes objetivos.

| - promover ainclusdo socia, a diversidade cultura do Pais e a lingua
patria por meio do acesso a tecnologia digital, visando a democratizacéo da
informacao;

Il - propiciar a criacdo de rede universal de educacdo adisténcia;

I11- egtimular a pesguisa e o desenvolvimento e propiciar a expansao de
tecnologias brasileiras e da indlstria naciona relacionadas a tecnologia de
informagdo e comunicagéo.

(Diario Oficia da Uni&o, Edicdo NUmero 231 de 27/11/2003 - Atos do
Poder Executivo)

7 Para informactes mais detal hadas sobre interatividade ver o artigo “ Interatividade: Uma Mudanca Fundamental do
Esguema Cléassico da Comunicagdo” de Marco Silva. Disponivel em
http://www.comunica.unisinos.br/ti cs/textos/2000/2000_ms.pdf> Acesso em 10/04/2007.
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No documento acima, encontramos, nos trés objetivos propostos, motivactes
socias e educacionas - formas e informas — que deixam claro que a implantacdo do
SBTVD sea uma feramenta de inclusio e com findidades socials, aspectos que
fortdecem a necessidade de discussdo sobre a produgdo de contelidos educativos para a
TV Digitd. Num pais onde a televisio esta presente em 91,4% dos domicilios™® e “a
programecdo trangmitida € uma das mas importantes fontes de informacdo e
entretenimento  da populagdo  brasileird’, (GOMES, documento eetronico) €
inadmissivel 0 estagio em que as discussies sobre producdo de contelidos se encontram
e “ao focar exclusvamente sobre o desenvolvimento de tecnologias de converséo de
snais, 0 governo corre 0 S&rio risco de colocar o Brasil na retaguarda da construcéo de
model os de contelido para ateevisdo digitd” (HOINEFF, documento eletrnico).

Enfim, este artigo gpresenta para a consderacdo e discussdo, a producdo de
contéudos audiovisuais que compartilhem os conceitos e modelos propostos pelo T-
learning como dternativa viavel para a producdo de programes educativos via TV
Digitd.

18 Segundo os comentérios sobre a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD 2005) realizada pelos

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica. Disponivel em
http://www.ibge.gov.br/home/estati sti ca/popul acao/trabal hoerendimento/pnad2005/comentari0s2005. pdf
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