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Literatura e Almanaques. Ariano Suassuna e os modos alter nativos de inser céo
do popular edo nacional na midia.*
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Resumo

Celebrado pelamidia naciond, o escritor paraibano Ariano Suassunatorna-seem
1999 colunista semana no Jornd Folha de S&o Paulo. Em seus textos, propde um
modelo de cultura nacional a0 mesmo tempo erudita e popular, posto em préticano
Recife com o Movimento Armorid. Este artigo busca por meio da andlise destes
textos compreender o0 sentido da smbiose entre o popular e o erudito no discurso de
Suassuna a partir de suas referéncias a literatura renascentista e aos dmanagues dos
séculos XVII e XVIII. Chama a atengdo ainda para a utilizagdo do conceito de

“dmanague’ pelo autor, como poss bilidade de convivéncia do popular com o erudito
na midia contemporanea, a margem das tendéncias estéticas massificantes de

fragmentacdo e homogenei zag2o.

Palavr as-chave: Cultura popular, Cultura de massa, Cutura erudita, Almanaque,
Literatura
I ntroducéo

No Recife dos anos setenta Ariano Suassuna cria 0 Movimento Armorid, 0
qud reline artistas das mais diversas areas e promove fusdes inusitadas entre arte
popular e erudita, mesclando-as numa recriacdo eruditizada. Ja conhecido
naciona mente tanto como autor da pecateatra “ O Auto da Compadecida’ quanto
como mentor das idéias armoriais, 0 autor passa ater a partir dos anos noventa varias
de suas obras adaptadas para a televisio pela Rede Globo, o que impulsonasua
popularidade em todo o pais. No ano de 2007, em virtude das comemorages relaivas
a seus oitenta anos de vida, Suassuna continua tendo destaque namidia nacional,
sendo convidado para palestras por todo o Brasil e tendo mais uma de suas obras
adaptadas como Minissérie paraa Rede Globo de Televisio: O Romance da Pedra do
Reino. A adaptacéo por ocasido da efeméride torna-se ainda mais sgnificativa por ser

“O Romance...” acbranaqud encontramos, numa sintese de mais de seiscentas
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paginas, os dicerces do pensamento do autor, que vao ditar os rumos do Movimento
Armorid e das suasidéas sobre a cultura

Além da notoriedade a cancada em funcéo de sua obra, do Movimento
Artistico que idedlizou e liderou e de suas incursdes em cargos pulblicos, Suassuna
também se torna conhecido como critico voraz da cultura de massa, sobretudo da
musica comercia estrangeira. Em 1999, depois de quatro anos como Secretério de
cultura do estado de Pernambuco, assume 0 compromisso de escrever uma coluna
semand para a Folha de S&o Paulo na qud trata de assuntos ligados a cultura
brasileira A seguir, selecionamos aguns trechos que reproduzem o essencial de suas
idéas no que concerne as relagdes entre cultura erudita e popular. Procuramos
compreender 0 modelo de cultura erudita naciona e a0 mesmo tempo popular
proposta por Suassuna a partir de sua admiracéo pela Literatura Renascentista e pela
estética dos dmanagques.

Como consequiéncia de seu fascinio pelos a manaques sertang s,
descendentes no século XX dos dmanaques europeus dos séculos XVII e XVIII, o
autor val batizar sua coluna na Folha de Séo Paulo, a partir do segundo ano de
aividade, de Almanague Armoria

“contendo idéas, enigmas, lembrancas, informagtes, comentérios e a
narracdo de casos acontecidos ou inventados, escritos em prosa e verso e
reunidos, num Livro Negro do Cotidiano, pelo Bacharel em Filosofiae
licenciado em Artes Ariano Suassuna’. (SUASSUNA, 10/07/2000)

Se utilizando do conceito de “Almanaque’, Suassunaval criticar a
modernidade e a cultura de massa, defendendo uma concepgdo unificadora do mundo
gue se contrapde a fragmentacdo imposta pela crescente especidizacéo e
raciondizacdo contemporaness.

Observamos, por fim, que o autor propde, inspirado nesse modelo, um modo
dternativo de convivéncia entre o popular e o erudito namidia, desvinculado dos
padrdes estéticos daindlstria culturd — no sentido “frankfurtiano” do termo.

1. Redescobrindo o popular

Encontramos véarios pontos de ligacéo entre o modelo de vaorizacéo da
cultura popular proposto por Ariano Suassuna e 0s conceitos estéticos que pontuam a
obra de Mikhail Bakhtin. Vemos entre os dois autores coincidéncias em suas
tentativas de se desvencilhar dos preconceitos da sociedade moderna para

reinterpretar a cultura popular dentro de um contexto que Ihe é préprio, buscando a
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integridade de seu significado origind. Ao andisar a cultura popular do século XV na
Franca, Bakhtin procura recongtituir o significado da obra de um autor da época, no
caso Frangois Rabelas, por meio da compreensdo de seu contexto histérico. O autor
parte do pressuposto que a obra de Rabelais ndo foi adequadamente interpretada pelos
criticos de geragOes posteriores, pois cada um deles carregava consigo preconceitos
tipicos de suas respectivas épocas. Bakhtin consegue assm, dar uma nova dimenséo

de valor aobrado autor francés ao inseri-la na perspectiva da cultura de sua propria
época.

Por sua vez, consciente de que na avaliacdo estética de uma obra ndo se pode
desprezar 0 universo gque a envolve, Ariano Suassuna nivelaem seu discurso ate
popular e arte erudita num mesmo patamar de vaor. Sua visao da cultura popular
contemporanea como fendmeno exclusivamente pré-moderno o levaaintervir
politicamente no contexto, numa tentativa de evitar que o sentido origind daarte
popular se modifique — ou em sua opinido, se degenere — em melo ao turbilhdo da
modernidade.

A partir desta comparacéo, podemos compreender melhor o modelo de arte
eruditanaciona ao qua Suassuna se refere e ab mesmo tempo compreender como a
admirac@o pela Literatura medieva e renascentista se reflete nas idéas do autor.

Em “A cultura popular na ldade Média e no Renascimento”, Bakhtin critica os
equivocos cometidos por intelectuai's de épocas mai's recentes em suas interpretacoes

da obra renascentista de Francois Rabdlais.

“Os romanticos, que redescobriram Frangois Rabelais, da mesmaforma
como haviam redescoberto Shakespeare e Cervantes, ndo souberam encontrar
a chave para decifré-lo e ndo passaram jamais de uma maravilhada surpresa
dante dele” (BAKHTIN, 1999 [1970]:2)

A capacidade de compreensdo do significado contextua daobrase
deteriorava ao longo do tempo na medida em que as mudangas sociais traziam um
outro mundo, digtinto daquele em que a obra rabelaisiana havia sido concebida.
Bakhtin decide entdo empreender uma reconstituicéo da cultura popular medieval —
em particular dahistériado riso - com o objetivo de elaborar umainterpretacéo a
dtura da obra de Rabdais. Destaca também o sucesso de Rabelais diante do pablico
da época para sublinhar aidentificacéo de sua obra com o espirito da cultura popular.

Encontramaos em Suassunauma preocupacao smilar. Suas pesquisas na érea

tentam embasar a visdo de que a arte popular tem tanta importancia quanto a erudita,
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apesar de muitas vezes elando ser compreendida. 1sso se deve ao fato dela ser
observada com toda a carga de preconceitos burgueses tipicos da cultura moderna.
Edtavaorizacdo do popular et no entanto intimamente ligada a um

regproveitamento de seus dementos para fins naciondistas.

2. Uma cultura ao mesmo tempo popular, erudita e nacional

A aspiracéo de Suassuna em construir uma cultura erudita baseada em
elementos da cultura popular tem seu modelo origind na Literatura Renascentista de
Cervantes, Rabelais, Bocaccio e Shakespeare, entre outros. O contexto socia em
meio ao qua se deu a producéo desta literatura € explicado por Bakhtin como um
periodo de transicéo sui generis, resultante da desagregacéo do Feudalismo medievd,
gue ao longo de cinquenta ou sessenta anos proporcionou uma instabilidade socid
que favoreceu a assmilacéo de e ementos da cultura popular pela dtaliteratura.
Algumas das obras produzidas hessa época deram importante contribuicdo paraa
formaco das linguas nacionais e, posteriormente, dos mitos fundadores do discurso
naciond-popular. E nitida a relagio entre aforma de elaboragio e consagragio dessas
obras com as idéias de Suassuna sobre como deve ser produzida uma obra de arte, ou
sgja, recorrendo a contetidos populares e enquandrando-os em uma estética erudita
gue sirva de suporte a construcdo de uma arte genuinamente naciond. Guardando-se
as devidas diferencas relativas aos sécul os que 0s separam, podemos citar como
diferenca bésica a atitude politicamente orientada do Movimento Armoria quando se
utiliza da arte popular para fins nacionalistas, ao passo que preocupacao néo
estava na pauta daquel es autores renascentistas. No entanto, o Ariano Suassuna se
ingpira na posterior consagracao dessas obras como depositarias de uma“esséncia’
nacional parailustrar que tipo de arte erudita deve ser perseguida pelos artistas
nacionais enquanto “missao’.

Quando o Quinteto Armoria - vertente musica do movimento culturd criado
por Suassuna— langa seu primeiro disco em 1974, é saudado da seguinte forma pelo

critico Jos& Ramos Tinhordo, em trecho transcrito na col una de Suassuna:

“Quantas vezes, na histéria de qualquer pais do mundo, se conseguiu fundir
em uma dlzia de pecas musicais o regiona no universal e o popular no
erudito?A julgar pelatragjetdria da cultura ocidentd (...) esses momentos (...)
ndo foram muitos. (...)A revelacdo musical do Quinteto Armorial vem
mostrar que, das profundezas da criago popular, também se pode tirar uma
cultura autenticamente naciona.” (SUASSUNA, 22/02/2000)
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3. A concepcao unitaria do mundo

Os canones da arte burguesa congtituiam um prismainadequado paraaleitura
da obra de Rabdais. Bakhtin ressalta a necessidade de um mergulho profundo no
universo da cultura medieval, em cujo contexto estavaimersa aquela obra, para uma
apreensdo mais completa de seu significado. O desprezo pelas caracterigticas
grotescas da obra de Rabelais seria fruto do preconceito da burguesia, que atornava
incapaz de assmilar o grotesco medieva através de outros parametros que néo os da
arte classica. Esse mesmo preconceito, segundo Bakhtin, impede a burguesiade
compreender com mais profundidade outras obras classi cas renascentistas, como o
Decameron de Bocaccio ou 0 Dom Quixote de Cervantes, que sofreram ainda grande

influéncia da cultura popular medieva.

“(...) os contemporaneos captavam e compreendiam a integridade e alégica
do universo artistico e ideoldgico rabelaisiano, a unidade de estilo e a
consonancia de todos os seus elementos, percorridos por uma concepgao
unitéria do mundo® e por um grande e Gnico estilo.” (BAKHTIN, 1999
[1970]:62)

A concepcdo unitéria do mundo também esta presente no universo de
Suassuna, que ab mesmo tempo critica a crescente especiaizacdo das artes e das
ciéncias no mundo de hoje. No seguinte trecho é feita uma gpologia dos antigos
amanagues sertangjos e uma critica a crescente especidizacdo do mundo

contemporaneo.

“Normamente é grande a injustica que se faz aos almanaques, que neste
mundo falsamente “moderno” que estamos vivendo, congtituem uma espécie
de protesto. Em primeiro lugar, protesto contra o isolamento estéril em que as
artes e as ciéncias vao se repartindo em especialidades cada vez mais
separadas, cada uma delas egoisticamente encarando asi mesmo como sO e
superior as outras. Depais, protesto contra o racionaismo descarnado e
estéril dos cientificistas. E também uma indagago a respeito da ordem divina
gue nos condenou & meia-cegueira e a0 meio-desterro agui no mundo. Sera
gue a fragmentacdo do nosso ja precario conhecimento € resultado da sangéo
gue veio cagtigar o crimeinicia do rebanho humano? Sefoi isso que
aconteceu, talvez sgja por causa dele que se destrogou nossa visao primitiva,
perfeita e total do mundo (...)” (SUASSUNA, 17/07/2000)

Aindano mesmo texto:

“Antes, abarcdvamos, de um sb golpe, 0 presente, 0 passado e o futuro. Ou
melhor: tudo acontecia num eterno presente, que assim se entregava a nossa
clara e completa visdo do mundo. (...) O Almanaque, contendo tudo aquilo
gue ja enumerei, € uma tentativa de resumo e explicacdo, precaria, mas
totalizante, da vida’ (SUASSUNA, 17/07/2000)

3 Grifo do autor
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O processo de racionalizacdo ao qua esta submetida a sociedade moderna
dilacera a visdo mitico-religiosa que provia aos individuos aidéia de totalidade, ou
sga, de uma concepcdo unitéria do mundo. As explicagdes fornecidas pela tradicéo
eram entdo suficientes para satisfazer as anguistias da humanidade, mas perdem forca
na medida em que a ciéncia promove a compartimentalizacdo do conhecimento e o

desencantamento do mundo.

Dentro da cosmogoniatradiciona s6 ha espago para uma nocéo de “bem” em
S queva orientar osjulgamentos de valor nos mais diversos campos da experiéncia
humana. Por isso Suassunavai criticar agueles que se envergonham de usar 0s
critérios de bem e ma em julgamentos estéticos. Em sua viso de mundo, o0 “mad” é
representado pelo capitalismo e pela cultura de massa, enquanto o “bem” estariaao
lado daquilo que pode ser encarado como naciona ou popular. Em respostaaum

comentario de Otavio Frias Filho, Suassuna reitera:

“Quanto a mim, ndo tenho divida: se nés deixarmos, sem protesto, que a
cultura verdadeiramente brasileira sgja esmagada pela cultura dos meios de
comunicagdo de massatal opcdo ndo estard sendo feita‘ parao bem ou parao
mal’ e Sm para 0 mal mesmo porque (também na minha opini&o, é claro)
aquela cultura ndo é talvez, mas com certeza 0 que temos de melhor.”
(SUASSUNA, 26/02/2001)

O popular ao qual se refere Suassuna ndo € exatamente o popular puro
(folclore), mas aguele que guarda relagbes com a matéria- prima das grandes obras
renascentistas e dos dmanaques, ou sgja, um popular ja marcado pelas rel agoes
tipicas de uma sociedade moderna em formacéo. Nas paavras do autor, temos a sorte
de viver em um pais onde essa dimens&o do popular ainda pode ser encontrada
atuadmente em aguns setores da populacéo. Ta Stuacdo dariaao Bras| a
oportunidade de desenvolver uma arte naciona erudita de qualidade a partir dessas
influéncias
4. Almanaques do passado e do presente

Suassuna destina aos a managues uma admiracdo andoga aquela que nutre

pelos autores renascentistas.

“Os amanaques ganharam popularidade a partir dos séculos XVII e XVIII na
Europa, onde ja no século XVI circulavam pelas adeias — principa mente na
Franca e em Portugal — como um dos poucos materiais escritos a que a
populac3o tinha acesso, sobretudo as aldeds’ (ALMANAQUE DO ALUA,
2006)
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Como na época era muito pequeno o contingente de pessoas afabetizadas, a
elaboracéo do dmanague era provave mente destinada a uma reduzida dlite que tinha
acess0 aleitura. No entanto, foi o publico popular quem melhor se apropriou dos
contelidos dos amanagues, por meio de leituras coletivas e préticas de ressignificacéo
de seus varios caendarios, jogos, fabulas, etc... O apelo popular do formato faz com
que no século XX de sga utilizado como veiculo de propaganda, principa mente de
|aboratorios e indUstrias farmacéuticas.

Nos amanagues dos seculos XVII e X V111, avisio totaizante do mundo se
traduzia numa mistura entre saberes velhos e novos, de baixo e de cima, como relata
Barbero:

“Os almanagues so a primeira enciclopédia popular onde conselhos de
higiene e salde se acham misturados com receitas magicas, e onde ja se
propdem em forma de perguntas e adivinhactes questes de fisica e de
matemética.” (BARBERO, 1997 : 151)

E afascinagio por essasimbiose entre o erudito e o popular que vai
caracterizar 0 pensamento e a obra de Suassuna, e que também o faz batizar sua
coluna de Almanague Armorid, ja em seus Ultimos meses de publicacéo. Essa
gmbiose tem origem higtoricamente no exato momento em que se faz necessriaa
incorporacéo do popular pela cultura hegeménica, fendmeno que se encontra ligado
em sua génese a formacdo dos modernos Estados nacionais. Segundo Barbero, é
sobretudo na literatura de cordel que vai ser possivel identificar seus tragos. “ Estamos
diante de outra literatura que se move entre a vulgarizagdo do que vem de cima e sua
funcéo de vavula de escape de uma repressao que explode em sensaciondismo e
escarnio.” (BARBERO, 1997 : 146)

Barbero vé nessa literatura um embrido da cultura de massa em nossos dias,
um pal co onde se entrecruzavam os mundos populares e erudito. Ai eram
selecionadas tradigdes orais e adaptados trechos da tradi¢do culta para posterior
consumo da populacio. E culturaque va produzir narrativas nas quais a
gpologia ao bandoleiro e ao fora-da-lel surge como critica ao poder estabel ecido.

Qualquer semelhanca com o0 Auto da Compadecida de Ariano Suassuna, grande
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aficcionado também dos cordéis, tavez sgja um pouco mais do que mera
coincidéncia*
5. A culturado mal

Paralela a sua admirac@o pelos cordéis e dmanagues, Suassuna nutre uma
forte aversdo a cultura de massa contemporanea e a tudo o0 que a representa.
“ Algumas pessoas acham que para preservar uma impossivel e indesgjavel
pureza da cultura brasileira eu seria contrario a seu contato com outras

culturas. De modo nenhum. Sou contrario somente a0 mau gosto da cultura
de massas, brasileira ou americana’ (SUASSUNA, 22/02/2000)

Sua critica se da gparentemente em virtude do exacerbamento da funcéo
mercadol 6gica no processo de circulagdo culturd, tal qua diagnosticado por Adorno
e Horkheimer em seu higtdrico texto “A indigtria cultural” . De fato, a visio da cultura
de massa como uma modalidade total mente submissa ao mercado vai marcar a visao
dos dois intelectuais da Escola de Frankfurt. Este seria, para des, o diferenciad da
cultura de massa com relac@o as formas pré-industriais de cultura. A sociedade de
mercado, tendo como instrumento os melos de comunicagao de massa, seria
responsavel pelo fim da arte, ao exacerbar seu carater de mercadoriae

conseguentemente proporcionar seu achatamento ao gosto medio.

“O cinema e o radio ndo precisam mais se apresentar como arte. A verdade
de que ndo passam de um negacio, des a utilizam como uma ideologia
destinada a legitimar o lixo que propositalmente produzem. Eles se definem a
S mesmo como industrias, e as cifras publicadas dos rendimentos de seus
diretores gerais suprimem toda davida quanto a necessidade social de seus
produtos’ (ADORNO; HORKHEIMER, 1985 [1944] : 114)

As criticas de Suassuna emergem no mesmo tom:

“Na década de 60, o pessod da musica popular brasileira opunha-se aos
compositores e intérpretes da chamada jovem guarda, que tocavam guitarra
elétrica e foram os primeiros responsdveis pelaintroducdo, no Brasil, da
detestdvel musica americana, nivelada pelo mau gosto da arte de massas e
pela qual se esta comegando a reduzir a misica dos outros paises a uma
uniformizacdo achatadora, monétona, feia e de mé quaidade.”
(SUASSUNA, 09/05/2000)

A critica se acentua quando o assunto é a misica pop horte-americana

“(...) aimitagdo seriaainda pior no caso do rock, musica naqua os jovens
americanos brancos, liderados por um imbecil como Elvis Predey, fasficam

* Considerada por alguns criticos como marco inicial do Teatro nacional-popular no Brasil, apeca“O
Auto da Compadecida’ narra as peripécias de Jodo Grilo, personagem inspirado na cultura popular
sertaneja, que desmoraliza através de suas artimanhas os poderes estabel ecidos, sejam el es sagrados ou
mundanos.
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uma raiz popular negra, enfraguecendo sua forga origina e achatando-a de
acordo com o gosto médio e 0 mau gosto dos meios de comunicacéo de
massa’ (SUASSUNA, 22/02/2000)

Para Suassuna, o modus operandi da Indistria Cultural desvirtua o produto
artistico, sendo a causa de sua padronizacdo em funcéo do gosto médio do publico. O
resultado desse processo é para €le indesgavel, pois submete qualquer pretensdo
mora ou naciondista da obra de arte as leis do mercado. Industriaizada, a cultura

popular também perderia sua“forcaorigind” e seriaigudmente “ achatadd’ .
6. Consider agbesfinais

Respal dado por declaragtes de Gabrid Priolli e Arlindo Machado proferidas
num evento denominado “ Encontro latino-americano sobre TV de qualidade’ em
1999, Suassuna chama a atencéo em sua coluna para o fato de que “ao lado do ruim e
do péssimo, ateevisdo, como quaquer outro meio de expressao, pode mostrar (e
mosira) excelente arte’” (SUASSUNA, 19/10/1999). Como exemplos disso teriamos
as miniss&ries produzidas pela Rede Globo nos anos oitenta e, nos anos setenta, 0s
teleteatros da TV Cultura

Como aternativa ao padrdo estético predominante namidia de massa, Ariano
Suassuna propde um modelo que se afasta da homogenei zacdo redutora a que, na sua
opinido, sBo submetidos a maioria dos produtos culturais ao serem transformados em
mercadoria. Dentre as premissas bas cas de seu discurso esta exatamente a negacéo de
qualquer tipo de submisséo da arte a preceitos mercadol 6gicos. O mercado deve

sarvir aarte, e ndo o contrario.

A cultura dos cordés e d manaques, embora ja traga alguns germes daqueles
processos que vao marcar o funcionamento daindigtria culturdl — tais quais a
comerciaizacao e 0 gproveitamento de e ementos da cultura popular — ndo pode ser
caracterizada como culturade massa. Para Barbero, essa cultura, que traz um novo
modo de existéncia do popular, seriaago como um estégio de transicéo entre 0 um
“puro” folclore idedlizado e a cultura de massa. E também um tipo de Ssmbiose entre
o popular e o erudito, tal qua as obras renascentistas o foram a sua época. Ambos
trazem ainda a visdo unificada do mundo a qua se gusta o pensamento de Suassuna
quando propde umaidéa tnica de “bem” que orienta Suas argumentacdes tanto no
campo moral, quanto no estético e no poalitico. “Todo esforgo para se dcar ao divino
(sga esforgo de conhecimento, sgja esforco de beleza, sgja esforgo de justica) € uma
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tentativa de dar sentido e ordem a esse Caos que ameaca 0 homem” (SUASSUNA,
08/02/2000)

Para Suassuna, a cultura de massa produz arte mediocre, por isso deve ser
combatida. Os artistas brasileiros que produzem arte com caracteristicas da cultura de
massa vao de encontro as convicgdes de Suassuna e s&o por ele rotulados de
“mercenarios’ e“traidores’ por quebrarem amoral que na sua opinido pressupde a
elaboracdo artistica. Essamoral, lém conter uma visio sagrada da arte, estara ligada
sobretudo a um sentimento naciondista. O contato da cultura popular com a cultura
de massa representa o fim da arte. Cabe aos artistas, politicos e intelectuais evitar que
ISS0 aconteca.

O dmanague, bem como a cultura erudita de inspiracdo popular, seriam por
ese prisma formas legitimas de comunicacdo com o grande publico, representando
modos de sobrevivéncia do popular na midia que permaneceriam imunes auma
supostae indesgavel onipoténcia dos ditames do mercado.

Ha ent&o, segundo Priolli, Machado e Suassuna, possibilidades de circulagéo
de mensagens na midia sem que necessariamente seu contelido sgja desvirtuado pelas
tendéncias massificantes de homogeneizagdo e repeticéo. Para Suassuna, no entanto,
iSs0 depende fundamenta mente de uma postura politica do intelectud e do artista
gue, lutando contra o vetor massificante, defende os vaores ligados a sua arte e a arte
de seu povo.
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