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Portugués (Brasil) -

Efetue login com a sua Conta do Google

?
's W Lo s dados (7

(Ko el }

00:17
hamid & company

0 que € um blog?

@ &8

Publicar Receba Poste Entre
idéias comentarios suas fotos na onda
celutar

Um blog & um site de facil utilizagio, onde vocé pode postar
rapidamente o que pensa, interagir com as pessoas e muito mais. £
tudo isso & GRATIS.

mais »

eet Home and Garden Chicago

Crie um blog em 3
passos simples:

0 Crie uma conta
e Crie um nome para o blog

0 Escolha um modelo

Inicio | Sobre | Buzz | Ajuda | Idioma | Desenvolvedores | Acessérios
Termos de Servico | Privacidade | Politica de contetido | @ 1399 - 2008 Goosle

& @ Intemet | Modo Protegido: Ativado
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=33 Arguivo do blog

¥ 2007 (38)
¥ Junho (13)
Provasaaaaaaaatimm
ceminario
ceminario
Ceminario
Os videos do trabalho " Indistria

22/06/07 Trigésima terceira aula.

Em meados dos anos 40 Adomo e Horkheimer criaram o conceito de
Induistria Cultural. Ela fornece a todos bens padronizados para a satisfazer
os gostos de todas as pessoas.

A marca da Industria Cultural: Seriagdo-padronizacdo-divisde do trabalho.

O cidaddo tende a se tornar um consumidor de comportamento emocional Cultura

e aclamatdrio. Alien nacio

O consumidor ndo &, como a Indistria Cultural gostaria de fazer acreditar | Ceminario

o soberano,o sujeito dessa Indistria cultural, mas antes o seu objeto. Ceminario

As mercadorias culturais da inddstria se orientam, pelo principio de sua Comunicagéo: multiplicidade de.

valorizagdo & ndo pelo seu proprio conteddo e da sua foma adequada. Sl o
Estudo do texto "Industria cultural",

Hoje a Inddstria cultural consiste em servicos a terceiros. da aula pass...
A Inddstria Cultural & importante enguanto elemento de mentalidade “aniiie salios i atri Cula T
dominante.Ela trama que ndo existem regras para uma vida feliz. nem uma Comentério dos documetarios
nova arte que adote responsabilidade moral, mas antes exigéncias a 1rabalhoo00000000000000
adaptar-se aquilo que propicia vantagens aos mais potentes
interesses_Além disso, impede a formacéo de individuos
autdnomos.independentes. capazes de julgar & se decidir concientemente. * Abril (5}
» Margo (4)

» Fevereiro (6)

» Maio (10)

Eita provinha difici B8 Quemsoueu

ado por Camila 3 0 comentarios .
Camila Cantdia
CEHRano & Visualizar meu perfil

18/06/07 Trigésima segunda aula. completo

continuacdo das apresentacdo dos capitulos 6e 7.

@ 0 Internet | Mode Protegido: Ativado
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Webfolio - Curso de Comunicagio Social (Uniube) ==

[« > ]E]. 2 file:/ ] {Volumes /Universidade32066201%20) /webfolio findex.htmi

='Q- Google

O que €7

O Webfdlio @ uma central de blogs
acaddmicos do curso de cumwuca;an
Socipd da

[Undube). Cada um 095 aluros da
discipling Pundamentos Clentificos da
Comunicacdo desenvolve seu didno virual
pars prossequir as discussies despertbgas
em sala de aula. Assim, fazem wm
portrélio digital para consolldar seu
amadurecimento intelectual & reglstrar a5
momenios inesguecivels do prmeimn
samestre dé faculdade.

Cownhega a pesquisa

0 artige académico prople uma reflexdo
sobre 8 expenidngis pedagdgica realizada
om alunds do 19 periodo em
Comunicagla Socal (Jemalismo e
Fubdicidade & Propaganda), no segundo
samestre ge 2005, Na Universidage de
ubcrann [Unlube), na discipling

s Clentificos da Comunicagdo.

EI 1.

Alguns destagues

WebFolio

Blogs académicos dos alunos
de Comunicacédo Social da
Universidade de Uberaba

Onentador: Fral. André Azeveéde da Fonsecs

Turma 21 - 1. samestre de 2007

Alison Eduarde Borges

Alll rigthi F. Ard
A jerl

Arians Alveg
Arthyr Matos ge Castrg
Barbara Lima Magela

Bruna Afonso Gomide
Brunc Makamura Alves Vielra
Camils Cantols Dorms

I
s Thi Ar Waler
Carolina Marcal
Clésia Mara ge Olivelra
Dagmar Felizardo de Almaida

| 1
Raplly Martins G, da Silva
Darcl Albi Freitas Filbo
Por

A
Ellienay de Cassia Damas Siiva
Emilayne Resende Lucas

E A5 i

Eaigla Fonsaca Santos

Felips & Ayer d lu]
| mer

Fragar P

1I'I.IHI’I! 21 1. semestre d! 2007

Y ya— =)
i - ]

| il Sl la!
Srigti iroz L

Ana Elisa Alves Galan
Whrging Alrnelds Alves
1F
A e I o
Carlos Magno Quireza Jacob Lima Machado

il [ il

Diggo Pareirs Aragso

| i i
Henr . i
Eornanda Resende Ramaos

1
Flavio Moreira Barges
ni
li r ilv
Jodo Marcos Can'alno Dos Santos
Juliana Barceles
Jullang Carmo Rels
Kamillo Dimas Debs Condelro
Harl 3 B
(1
L F 0 1,
Al
Luis Oravio do Prado Freitas
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