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RESUMO

O “De mala e cuia” € um radiojornal educatsambre a vinda da Familia Real e da Corte
Portuguesa para o Brasil. Utilizamos a ficcdo psiraular um radiojornal de época,
retratando com humor o dia em que a Corte chegmosen pais, em 08 de marco de 1808.
Além de reportagens e entrevistas ficticias samasfda época, foram realizados dois spots
de prestacao de servico, para que dessa formaogim educacional fosse refor¢ado.

PALAVRAS-CHAVE: radiojornal; educativo; ficgdo; historia; 1808.

INTRODUCAO

O radiojornal ficcional “De mala e cuia” trata dada da Familia Real para o Brasil
em 1808, utilizando reportagens e entrevistasciagi sobre os fatos da época, para
transmitir conhecimento e informar a respeito deawanto histérico de maneira ludica e
com entretenimento. Além disso, como forma de pgést de servicos, foram realizados
dois spots de conscientizagao para a populacao.

Portanto, trata-se de um produto diferenciado guesanta as caracteristicas de um
radiojornal, mas que tem em vista a possibilidagleexberimentacdo e de inovacao dos
métodos, em detrimento dos utilizados na midia coiale

Essas caracteristicas propiciam sua utilizacdo fiesneducativos. “O fato de a

comunicacao radiofbnica utilizar especialmentenguagem verbal torna o uso de suas
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mensagens mais assimilavel a pratica educativaudoog demais meios audiovisuais”
(COSTA, 2005:121). Assim, o “De mala e cuia” podeenquadrado no género educativo-
cultural, que é o “formato adotado pelas emissaras-comerciais, voltadas a uma
programacao que pretende formar o ouvinte, ammiaselis horizontes educativos e
culturais” (FERRARETO, 2007:63).

O principal elemento de sustentacdo para que a s&lconcretize como meio de
comunicacao, que transmite o conhecimento parastisereceptores, € a oralidade. No
processo comunicacional, quando se pensa no padilaj no sentido das palavras, nas
mensagens verbalizadas, se faz necessario lenar&iesanca historica. Nos primérdios da
civilizacdo, a comunicacao acontecia por meio davpa “Na oralidade priméria, a palavra
tem como funcdo basica a gestdo da memoria seci@o apenas a livre expressao das
pessoas ou a comunicacéo pratica cotidiana” (LEY9Q3:77). Dessa forma, quase todo
conhecimento estava fundamentado nas lembrancasdivisiuos.

Ainda hoje a cultura da oralidade primaria permanetas ndo em sua esséncia. A
partir dela e de suas caracteristicas, que a ivari@dd radio se constitui. Segundo COSTA
(2005) o radio “através de uma oralidade diretasysesiva e proxima, foi conquistando
uma unanimidade nova e estimulando o imaginario alodntes”. Dessa forma, o radio
passa a cumprir uma funcao social muito importgraes, permite que os ouvintes ampliem
seu conhecimento de mundo, levando sua atencéires @spacos e tempo, a partir do que

esta sendo transmitido.

OBJETIVO

A proposta para a producao desse radiojornal fee pe uma das dinamicas da
disciplina “Atividades Programadas em Jornalismdi&f@nico”, no primeiro semestre de
2008. O desafio dos alunos era produzir um progrdifexenciado, que apresentasse
informagdes de maneira criativa e inovadora.

Dessa forma, como uma das exigéncias da dinamigeogta era a transmissao de
informacdes, optou-se pela realizacdo de um rawi@joque segundo FILHO (2003), se
caracteriza por agregar em um mesmo espaco diviensnatos jornalisticos, como notas,
noticias, reportagens, comentarios e crénicas.

Para trabalhar o conteddo de maneira diferenciade doi solicitado, decidimos
utilizar a ficcdo para produzir um programa de farniativa e inovadora, que pudesse ser

transmitido na Radio Universitaria 100,7 FM, dendim Espaco Universitario, veiculado
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semanalmente na emissora, sempre aos sabados aalimelUma das propostas desse
espaco na emissora, destinado a pecas e prograotsigdos por meio das atividades
realizadas pelos estudantes nas disciplinas ligaslassciplinas de jornalismo radiofénico,

€ a experimentacdo e o carater inovador. Dessaafoonprograma foi feito a partir da
interpretacdo, da sonoplastia, dos efeitos sor@des musica, que sdo elementos presentes
no formato ficcional, como afirma FILHO (2003).

JUSTIFICATIVA

O ano de 2008 marcou o bicentenario da chegadaaddli& Real e da Corte
Portuguesa ao Brasil. O assunto foi muito explogaelo mercado editorial e pelos meios
de comunicacdo durante todo ano, seja através mlensentos em jornais impressos,
especiais na televisdo ou em especiais nos sitastad. Por sua relevancia histérica e
por estar em voga na midia, o tema se tornou pgeesencotidiano das pessoas e por esta
razao foi escolhido como objeto do radiojornal.

Cientes da dificuldade em abordar temas educasi@®modo a prender a atencao
do ouvinte, a ficcdo foi a maneira encontrada gelgpo para que o programa se tornasse
atrativo, principalmente porque a proposta apresinho programa analitico da disciplina
era veicular os programas na radio universitari@ripando o carater educativo. Os spots
de prestacdo de servico ampliam esse carater nojaradl, j& que trabalha com a
conscientizacdo da populagdo no que se referespeiéicio da agua e ao uso do cinto de
seguranca.

A escolha por dramatizar a vinda da Familia Realvas de um radiojornal, se
justifica por tratar a historia de maneira “vivgdermitindo a visualizagdo, a criagdo de
imagens por parte do ouvinte. Ao fazer o prograamase ele estivesse sendo transmitido
em 08 de marco de 1808, faz com que o ouvinte, a@érmaprender a histéria, aprenda
também a personalidade e as caracteristicas desnagens historicos, e se sinta presente

no radiojornal.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a realizagdo do programa foi necesséario pehlmente que houvesse muita
pesquisa histérica, para que os dados apresentidessem fundamento. Foram

8 Especial do Site do jornal Estado de S&o Paulpodigsel em:http://www.estadao.com.br/especiais/200-anos-da-
chegada-da-familia-real,13805.htAcessado em 27 de marg¢o de 2009.
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pesquisadas revistas espeliaibre o tema, sites na internet, tanto com especia
referentes a 1808, quanto com artigos e até especaanal Futura. Através da pesquisa
foi possivel obter todos os dados necessariosgtatvaracéo do programa.

Além disso, foram utilizadas técnicas de locugd®,ficcdo e de interpretacao,
aprendidas nas disciplinas de Radiojornalismo eidddes Programadas em Jornalismo
Radiofénico. Portanto, estivemos atentos a veloed#e locucdo, a leitura antecipada do
conteudo antes da gravacdo, ao uso de énfasesasas,fpara evitar uma apresentacao

monotona, dentre outros aspectos necessarios gatmexplicitado por Mcleish (2001).

DESCRICAO DO PRODUTO

A escolha do tema, como explicitado anteriormefoiejevido & comemoracéo dos
200 anos da chegada da familia real ao Brasil. réir ghsso, debatemos as possibilidades
gue poderiam ser trabalhadas com esse assuntometr@ncos no formato radiojornal, uma
maneira de deixa-lo mais ludico e dinamico. Alémpdder tornar o tema mais dinamico,
um radiojornal possibilitaria uma reconstrucao ddaualata, ou seja, fariamos um programa
como se ele fosse ser veiculado no dia 08 de nuErd&08.

Com o tema e o formato delimitado, passamos a [Esqsobre o assunto em
diferentes veiculos, tendo em mente sempre quelaeageeéa uma realidade recriada no
radio. A pesquisa nos possibilitou ampliar nossmshecimentos e saber discernir o que
seria relevante colocar no programa.

Apdés o levantamento teorico, entramos em consedoe squais seriam 0S
personagens a ser trabalhados e quais temas sdisantidos. Optamos por abordar
elementos diferentes dos tradicionalmente estudanpsala de aula. Assim, ao invés de
apenas falarmos sobre Dom Jodo ou Carlota Joaquigi@rimos contar um pouco sobre
suas vidas, além de ressaltar caracteristicasl@gicas.

Foi seguindo essa linha de raciocinio que elegearficgcdo e 0 humor como sendo
o viés pelo qual trabalhariamos esses temas. Dessa, criamos uma entrevista com
Carlota Joaquina, logo ap6s sua chegada ao caia, raportagem dendncia sobre a
ocupacédo das casas no centro do Rio de Janeiind& iasercbes “ao vivo” de repdrteres
em Portugal e Franca, que contam como os doisgpastavam depois da fuga da familia

® REVISTA DE HISTORIA DA BIBLIOTECA NACIONAL. Rio de Janse: Sociedade de Amigos da Biblioteca
Nacional, ano 3, n. 28, jan. 2008.
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real. Além disso, foi realizada uma enquete, tamfiétitia, a respeito da opinido dos
brasileiros da época, sobre a vinda repentina di2 ®ortuguesa ao Brasil.

Ainda sob a Otica educativa cultural, fizemos de@ots que intercalam a
programacao do radiojornal. Nos spots, que abardassuntos como preservacdo do
meio-ambiente e a importancia do cinto de segurdagedém utilizamos a ficgao.

O programa, de aproximadamente 15 minutos, é eqado por um ancora e tem
em sua estrutura uma entrevista, dois comentagridtés correspondentesés reportagens

e dois spots. Todos de maneira ludica e com enine¢ato.

CONSIDERACOES

O produto final conseguiu atingir a nossa metagtrgara mais perto do publico em
geral esse acontecimento relevante na historiaodsonpais, resgatando um pouco de seu
contexto. Através da pesquisa e da criatividadgrdpo construimos um radiojornal ao
mesmo tempo informativo e leve, capaz de ser cangdido por ouvintes de todas as
idades.

O “De Mala e Cuia” foi veiculado primeiramente emmaidas aulas da disciplina
“Atividades Programadas em Jornalismo Radiofongara apreciacdo dos nossos colegas
e avaliacdo da professora, afim de que os ultimoges fossem feitos. Posteriormente o
programa foi exibido no dia 18 de junho de 2008R@aio Universitaria 100,7 FM, com
alcance em toda a cidade de Vi¢g8s&€om isso nosso objetivo educacional foi atingido,
visto que nosso trabalho chegou a um grande publieoteve um contato agradavel e
lddico com um conteudo de historia.

Acreditamos que o programa possa também ser diilizeor educadores como
forma de introduzir e ilustrar o tema da chegad&atailia Real ao Brasil, enriquecendo o
processo de aprendizagem dos alunos. Além de &stabema relacdo mais proxima dos
alunos com esse veiculo de comunicacao téo riteie de possibilidades a ser exploradas
qgue é o radio. Assim, o “De mala e cuia” apresema proposta inovadora e criativa, que

transmite o conhecimento para os diversos pubtleasaneira descontraida e atrativa.

10 Vicosa é um municipio da Zona da Mata Mineira, capnoximadamente 80 mil habitantes, incluindo aupaiiio
flutuante da Universidade Federal de Vigosa. Pa&tio fle grande parte da economia e da vida socal gin torno da
instituicao a regido é conhecida como cidade usitégta
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