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RESUMO

A ilustragdo selecionada faz parte de uma colecdo de oito produtos beneficentes intitulados
Cartdes do Bem. Ela foi reutilizada de forma enfatica na campanha publicitaria para vender
estes cartdes comemorativos e, assim, arrecadar recursos financeiros para a Associagdo
Mineira de Reabilitacdo (uma ONG que oferece tratamento gratuito para criangas
portadoras de deficiéncia fisica).

PALAVRAS-CHAVE: ilustragdo; cartdo; ONG.
1 INTRODUCAO

A Associacdo Mineira de Reabilitacio — AMR — ¢ uma instituicdo sem fins lucrativos que
oferece gratuitamente servigos de fisioterapia, ortopedia, terapia ocupacional, psicologia,
fonoaudiologia e neurologia, além de cirurgias, aplicagdo de botox, confeccdo de oOrteses e
equipamentos terapéuticos para mais de 400 criancas carentes portadoras de deficiéncia

fisica e neurologica.

Por ndo cobrar nada de seus pacientes, ela depende de doagdes para subsistir. Contudo, as
empresas € pessoas fisicas doadoras ndo contribuem com regularidade. Isto,
consequentemente, provoca grandes oscilacdes financeiras que podem comprometer o seu

bom funcionamento e leva-la até a faléncia.
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Para minimizar estes riscos e promover a sustentabilidade econdmica desta institui¢do, foi

preciso encontrar uma fonte de renda estavel.

Foi feito, entdo, um brainstorm, a partir do qual foi decidido que seria feita uma colegdo de

cartdoes beneficentes e, depois, uma campanha publicitaria para estimular as suas vendas.

Antes de desenvolver estes projetos, foi feito um levantamento de dados para descobrir qual

¢ o perfil do publico disposto a comprar tais produtos beneficentes.

Alguns indicios vieram de uma pesquisa desenvolvida pelo IBOPE em agosto de 2001.
Segundo ela, homens e mulheres com mais de 25 anos das classes s6cio-econdomicas A e B

tém maior disposi¢do para engajar em causas sociais. (O PERFIL, 2008).

Georgiana Luna, responsavel pelo setor de marketing e comunicacdo da Associagdo
Mineira de Reabilita¢do, acrescentou que, dentro deste universo, as mulheres entre 30 e 50
anos das classes socio-econdmicas A e B sdo as que mais colaboram com a ONG
(informagdo verbal).’ Ficou evidente, entdo, que estas mulheres solidarias constituiam o

publico-alvo.

Esta constatacdo orientou o desenvolvimento de todo o trabalho, desde o tema explorado

até o estilo do trago da ilustracdo que seria empregada na campanha e no produto.

Ao final, foram feitos oito cartdes comemorativos. Entre eles, estd um que aborda o tema
amor. Ele apresenta uma ilustragdo complexa, que representa um coracdo com aspectos que
lembram uma féabrica.

2 OBJETIVO

Na campanha, o objetivo da ilustracdo € criar identificacdo do publico-alvo com o produto e

leva-lo a compra.

% Dado fornecido por Georgiana Luna na Associagio Mineira de Reabilitagio, em Belo Horizonte, agosto de
2008.
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J& como parte integrante do produto, o seu objetivo € ajudar as mulheres a traduzir o

sentimento de amor que tém pelos seus parceiros.

3 JUSTIFICATIVA

Sdo intimeros os temas que podem ser abordados em um cartdo que serd comprado por
mulheres. Entre eles, um dos mais abrangentes ¢ o amor. Por isso, ndo houve duvida na

hora de seleciona-lo.

Uma vez definido o tema, passou-se a concepcdo da ilustracdo que iria traduzi-lo. Nesta
etapa, foi definido o uso do icone coracdo, que ¢ universalmente reconhecido como simbolo
do amor. Se visto rapidamente, esta percep¢do permanece intacta, o que ¢ extremamente

benéfica na campanha para atrair a atencao das mulheres que constituem o publico-alvo.

No produto, visto em detalhes, esta ideia se esvai e cede espago a outra, mais complexa.
Como ele estd conjugado com varios outros icones, como engrenagens, roldanas e
parafusos, ele deixa de significar simplesmente “amor” e passa a significar algo mais

concreto; uma fabrica.

O “amor”, com a ajuda do texto que funciona como uma legenda, passa entdo a ser
representado pelo presente que sai da linha de produgdo. Ao ser associado a este novo

icone, o sentimento ganha uma conota¢do ainda mais valiosa.

Por demonstrar com intensidade algo que muitas vezes ¢ dificil representar com palavras, a
ilustracdo cumpre bem o seu papel. Mas, por tras do seu éxito, estdo muitos outros fatores.

Alguns deles sdo os tracos, as formas e as cores escolhidas.

O traco selecionado ¢ simples e remete a mecanicidade das maquinas para criar coesao

entre a ilustragdo e o tema explorado.

J& os elementos presentes apresentam formas majoritariamente arredondadas. Elas sdo
suaves e, por isso, remetem a esfera feminina. Deste modo, ¢ mais facil criar a identificacao

do publico-alvo pelo produto.
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Entre as cores escolhidas para esta ilustragdo estd o vermelho, comumente relacionado ao
amor e ao universo feminino. Ele foi estrategicamente utilizado para dar destaque aos
elementos mais importantes da ilustragdo: a forma do cora¢do, a matéria-prima de
fabricacdo e o presente. Para conferir suavidade ao trabalho, ele foi harmonicamente

combinado com as cores areia e palha, presente nas engrenagens.

Ao fundo, para dar contraste, foi utilizado o marrom. Combinado as demais cores, ele

imprimiu uma atmosfera romantica a ilustragao.

Para ndo corromper a linha criativa da simplicidade, evitou-se o uso de elementos como
gradiente e sombra projetada. Quando foi preciso representar luz e sombra, foram utilizados

elementos opacos justapostos, como as hachuras presentes sobre o botao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Arte manual digitalizada e redesenhada no ambiente grafico de vetor do software

Hlustrator.

5 DESCRICAO DO PROCESSO

A ilustragdo foi primeiramente desenvolvida a mao, com lapis HB sobre papel A4 offset. SO

entdo foi digitalizada e redesenhada no //lustrator.

Neste software, ela ganhou contornos com a ferramenta pen. O préoximo passo seria a
colorizacdo. Mas, antes de colori-la, foi definida uma palheta de cores que deveria ser

utilizada para garantir a harmonia cromatica.

Tendo em mente o tema romantico abordado, foram escolhidas as cores marrom, palha,

areia e vermelho. Elas foram aplicadas em seguida pela ferramenta /ive paint bucket.

A arte também recebeu o acréscimo de detalhes. Entre eles estdo as hachuras para

representar sombras. Elas foram feitas manualmente através da ferramenta /ine segment.
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Para finalizar a ilustracdo, alguns elementos, como a chaminé e as esteiras, foram

redimensionados e reorganizados com a finalidade de deixa-la mais harmonica.

6 CONSIDERACOES

A ilustracdo de um coragdo que possui elementos caracteristicos de uma fabrica pode ser
interpretada de diversas formas. Esta abertura a diferentes possibilidades de interpretacao,
que pode ser encontrada em outras “imagens que valem por mil palavras”, foi um artificio
muito util por possibilitara transmissdo de mensagens diferentes e, ao mesmo tempo, a

fixagcdo da imagem do produto.

Deste modo, ela conseguiu cumprir bem os seus objetivos.
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