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RESUMO

O Jornal Laboratério Oficina de Noticias é produzido pelos alunos do Curso de
Comunicagdo Social, habilitagdo em Jornalismo, da Universidade Estadual do Sudoeste da
Bahia (UESB). Em circulacdo desde 2001, o periddico surge como forma de articular teoria
e pratica, indispensavel na formacao profissional. O publico alvo é a comunidade da UESB
e, por extensdo, toda a cidade de Vitéria da Conquista, e, ainda Jequié e Itapetinga, no
sudoeste baiano, onde se localizam os outros campi da instituicdo. O jornal é acompanhado
pelo suplemento Engrenagem, no qual se propde realizar um jornalismo de conteido mais
leve, voltado ao publico jovem universitario. Dessa forma, tenta-se superar a estrutura
informativa, produzindo um conteudo mais interpretativo e critico.

PALAVRAS-CHAVE: jornal-laboratério; midia; experimentacdo; jornalismo impresso.

INTRODUCAO

Com a introducdo dos 6rgaos laboratoriais nos cursos de Jornalismo, a articulacéo
tedria-pratica se tornou uma realidade. Segundo Lopes (1989, p. 49), é atraves do Jornal
Laboratorio que o estudante coloca em execucdo 0s conhecimentos teoricos adquiridos nas
disciplinas técnico-profissionalizantes.

José Marques de Melo (apud LOPES, 1989, p.33) ressalta a importancia do jornal
Laboratorio em instigar o estudante a realizar uma analise critica dos padrdes vigentes da
sociedade. Porém, alerta que a introducdo das salas de redagdo nas universidades podem,
por outro lado, acarretar um ensino tecnicizante, mais baseado na experiéncia do professor
da disciplina no mercado de trabalho, do que nas teorias jornalisticas propriamente ditas,

tornando-se verdadeiras copias das empresas.
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Pensando a relacdo entre pratica e teoria na execugdo das atividades dos jornais-
laboratorios, o Oficina de Noticias surge com a proposta de ndo se tornar um mero
instrumento de treinamento dos estudantes, mas, ao invés de apenas repetir técnicas, pensa-
las numa perspectiva critica. Produzido na disciplina Oficina de Jornalismo Impresso 1 e 11,
pelos alunos do curso de Comunicagdo Social/Jornalismo da Universidade Estadual do
Sudoeste da Bahia, o jornal busca reproduzir um ambiente de trabalho semelhante aquele
que sera encontrado no exercicio da profissdo, raciocinando sempre sobre suas estruturas.

A cada turma que inicia a disciplina Oficina de Jornalismo Impresso, todo o projeto
editorial e grafico € modificado, portanto, o projeto do jornal tem a vigéncia de um ano.
Durante a Oficina I, a turma, que ¢ dividida em turmas A e B, cria dois projetos gréafico-
editoriais, que séo de livre construcdo dos alunos. Depois, segue-se a defesa dos projetos,
discusséo, avaliacdo do professor e votacdo para escolha do projeto definitivo.

A Oficina de Impresso | caracteriza-se por ser mais teorica do que a Oficina Il. O
primeiro semestre em que a disciplina @ ministrada é dedicado a leituras e ao
aperfeicoamento teorico, antes do jornal entrar em circulacdo. Além disso, os alunos se
empenham na produgéo do projeto grafico-editorial e apenas no final do semestre acontece
uma ou duas publicagdes.

A Oficina Il é eminentemente pratica. Com o projeto definido, os alunos ja iniciam
0 semestre com a producao do jornal. Com o objetivo de simular a rotina das redacgdes, sdo
distribuidas entre os alunos todas (ou principais) funcdes jornalisticas encontradas nos
jornais de grande circulacdo: editor-chefe, editores, reporteres, repérter-fotografico,
diagramador e revisores. Portanto, toda a producdo do jornal, da diagramacao aos textos e
fotografias, fica a cargo dos estudantes, sob a orientacdo do professor da disciplina.

No que tange a definicdo do publico, a comunidade receptora se caracteriza como
mista, de acordo com a categorizacdo estabelecida no VII Encontro de Jornalismo Regional
sobre Orgéos Laboratoriais Impressos, em 1982°. O publico ao qual o jornal é dirigido
atinge segmentos das duas primeiras categorias — interna e externa. E formado pela
populacdo académica da instituicdo, porém ndo se delimita a ela, envolvendo assim a
comunidade da regido como um todo.

A linha editorial do suplemento intitulado Engrenagem busca resgatar a

subjetividade jornalistica, com textos mais livres, criticos, de natureza opinativa, ja que

® Documento Final do VII Encontro de Jornalismo Regional Sobre Orgéos Laboratoriais Impressos, realizado
de 8 a 10 de outubro de 1982, na Faculdade de Comunicacdo de Santos, in Cadernos de Jornalismo e
Editoracao, n° 13, Séo Paulo, ECA/USP, 1984, p.94.
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todos os textos desse género foram suprimidos do jornal. O Engrenagem é tematico, a cada
edicdo se estabelece um determinado tema, a fim de desmitifica-lo e aborda-lo de forma

mais analitica.

2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo geral:
e Publicar no minimo um jornal-laboratorio por semestre, produto da disciplina
Oficina de Jornalismo Impresso | e 11, vinculadas ao curso de Comunicagéo Social-
Jornalismo da UESB.

2.1. Objetivos especificos:

e Possibilitar uma articulacdo equilibrada entre o saber tedrico e prético;

e Auxiliar na formagéo de profissionais aptos a refletirem a sua pratica;

e Oportunizar ao aluno a observacdo e reflexdo do uso dos conceitos na préatica
jornalistica;

e Estimular a criatividade dos alunos do curso;

e Incentivar e divulgar a producéo textual dos estudantes;

e Disponibilizar um produto jornalistico ndo comercial dirigido tanto ao universo
académico quanto a comunidade de Vitéria da Conquista e regido, priorizando a
cobertura de temas de interesse local.

3. JUSTIFICATIVA

A publicacdo de um jornal Laboratério como o Oficina de Noticias vem diminuir a
dicotomia entre a teoria e a préatica tdo comum nos cursos de Jornalismo e na maioria dos
cursos de graduacdo que existem no pais. O qual possibilita o corpo discente uma formacéo
mais completa em que o saber técnico, meramente profissionalizante, esteja aliado ao
desenvolvimento da consciéncia critica.

Carlos Chaparro (1994) discute a relacdo existente entre teoria e pratica nas
instituicbes de ensino, assim como a formacdo qualificada dos profissionais da area
comunicacional para exercer seu oficio primando sempre pela ética. Vale lembrar que tal
discussdo traz a tona saber qual tipo de profissional que esta se formando nas instituicGes de
ensino superior.

Tratando-se de no minimo uma publicacdo por semestre, o Oficina de Noticias, além
de vincular a teoria e a pratica do jornalismo, possibilita com sua ampla abordagem de

diversos assuntos relacionados a cultura, educacdo, meio ambiente, economia, saude, entre
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outros temas relevantes da atualidade, que o corpo discente, produtores do jornal, e a
instituicdo, promotora do mesmo, estabeleca através deste, um elo de comunicagdo com o
universo académico e toda & comunidade conquistense. E o jornalismo utilizado em sua
esséncia: formar e informar os cidadaos.

Portanto a producdo e a publicacdo do jornal-laboratério Oficina de Noticias torna-
se justificavel a medida que a busca de um jornalismo capaz de promover uma
comunicacdo democratica, ética e sem interferéncias particulares é cada vez mais

necessaria.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
O projeto

O Oficina de Noticias é produto da disciplina Oficina de Jornalismo Impresso € € a
mais importante das oficinas oferecidas pelo curso, aléem de Telejornalismo e
Radiojornalismo, devido a publicagdo de seus produtos. O Oficina de Noticias € o Unico
produto elaborado pelos alunos ao longo do curso que extrapola as salas de aulas. Por conta
disso, a ansiedade, empenho e comprometimento dos estudantes sdo evidentes durante a
disciplina.

A disciplina é dividida em dois semestres, no primeiro é discutem-se as principais
teorias e tendéncias do jornalismo impresso, alem da elaboragédo do projeto grafico-editorial
do jornal da turma. No segundo semestre, da-se continuidade ao processo de producdo do
jornal aperfeicoando-se a dindmica de trabalho da turma.

Cada turma que cursa a disciplina tem a possibilidade de criar seu proprio projeto
gréfico-editorial. Contudo, ha algumas restricdes: quanto a forma do jornal, ao nimero de
paginas, 14 (catorze) paginas, além do nome do jornal. A partir das reflexdes e discussdes
acerca dos projetos de outros jornais, a turma vai delineando a identidade do seu jornal.

Devido a metodologia adotada pelo curso em, a partir do 3° semestre, dividir a turma
em turmas A e B, tem-se um periodo para discussdo e elaboracdo de dois projetos para o
jornal. Sdo apresentadas a turma as duas propostas para a definicdo do projeto definitivo.
No caso das ultimas edi¢cdes do jornal, produzidas a partir do segundo semestre de 2008, o
projeto grafico-editorial resultou da combinacdo de elementos de ambas as propostas
apresentadas. Uma turma teve eleito seu projeto para o Oficina, enquanto a outra, ficou com

projeto do suplemento do jornal, o0 Engrenagem.
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Critérios de noticiabilidade

Ao unir os projetos das duas turmas, na concep¢do do projeto grafico em si, ndo
houve grandes discordancias, porém, o mesmo ndo ocorreu para a definicdo editorial. Uma
das grandes discussfes da turma se deu em torno do que deveria ou ndo se tornar noticia.
“Os valores-noticia ndo sdo imutaveis, com mudancas de uma época histdrica para outra,
com sensibilidades diversas de uma localidade para outra, com destaques diversos de uma
empresa jornalistica para outra” (TRAQUINA, 2005, p. 95). Entre a propria comunidade
jornalistica existem divergéncias ao definir quais sdo os critérios de noticiabilidade, que
podem tornar determinado acontecimento em fato noticioso. Para Felipe Pena (2006),

Na rotina produtiva diaria das redagdes de todo o mundo, ha um excesso
de fatos que chegam ao conhecimento dos jornalistas. Mas apenas uma
pequena parte deles é publicada ou veiculada. Ou seja, apenas uma pe-
quena parte vira noticia. O que pode levar qualquer leitor ou telespecta-
dor a perguntar: afinal, qual é o critério utilizado pelos profissionais da
imprensa para escolher que fatos devem ou nao virar noticia? (PENA,
2006, p. 71)

Ao tentarmos solucionar essa questdo, adotamos de inicio a teoria do newsmaking, a
qual trata sobre o processo de producdo da noticia resultante de uma construgdo social da
realidade. Para Pena (2006), “a imprensa ndo reflete a realidade, mas ajuda a construi-la”,
uma vez que no processo enunciativo € produzido o discurso jornalistico, levando em
consideracdo uma série de operacOes e pressdes sociais, constitui-se 0 senso comum das
redacOes até ao que seja considerado noticia. Para isso, leva-se em conta fatores como

noticiabilidade e valores-noticia, por exemplo. Ainda segundo Pena,

uma das praticas de que se ocupa a teoria do newsmaking é a noticiabili-
dade. Como conceito, posso dizer que ela é um conjunto de critérios, ne-
gociagOes e instrumentos para escolher entre inimeros fatos uma quanti-
dade limitada de noticias. A noticiabilidade é negociada por repdrteres,
editores, diretores e outros atores do processo produtivo na redagdo. Sua
aplicacdo baseia-se nos valores-noticia, que sdo os tais critérios e operacdes
usados para definir quais acontecimentos sdo significativos e interessantes
para serem transformados em noticia (PENA, 2006: p.130-131) .

Contudo, os critérios que auxiliam a determinado acontecimento se tornar noticia,
geralmente ndo sdo tdo Obvios de conceitua-los. Criteriosamente, Nelson Traquina (2005)
divide os valores-noticia em dois: substantivos e contextuais. Os primeiros sdo classificados

em morte, notoriedade, proximidade, relevancia, novidade, tempo, notabilidade, inesperado,
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conflito, infracdo e escandalo. Os outros sdo agrupados em disponibilidade, equilibrio,
visualidade, concorréncia e dia noticioso. Dessa forma, esses critérios sdo norteadores para

a dindmica de selecdo e producdo das matérias no Oficina.

A producéo

Definido o projeto, a turma parte para a producdo. O Oficina e o Engrenagem
contam um editor chefe para cada produto, além dos editores de cada editoria. Além disso,
ha o editor de fotografia, encarregado pela parte fotojornalistica, além do espaco do
Concavo e Convexo que consiste num macarrdo no meio do jornal. O produto conta,
também, com diagramadores e revisores.

Tirando-se um dia para reunir toda a turma, € feita a reunido de pauta com editores,
reporteres, diagramadores e revisores. Todos propdem pautas, porém fica a cargo dos
editores selecionar o que deverad ser noticiado ou ndo. Uma vez fechadas as pautas, 0s
editores se relnem com seus repOrteres para a elaboracdo da pauta. Em seguida, os
estudantes reporteres tomam as ruas para confeccdo de suas matérias. Dada duas semanas
de producdo, os reporteres voltam a “redacdo” para finalizarem suas matérias. Apds a
leitura do editor, editor chefe, professor, a matéria vai para o revisor, que corrigira a parte
gramatical em si. O trabalho de producdo é acompanhado constantemente pelo professor
orientador da disciplina, juntamente com os editores e o editor chefe. Finalizada a revisdo, a
matéria vai aos diagramadores para irem dando cara ao jornal em si. Apés algumas
correcdes devido a diagramacao, finalmente encaminha-se o jornal a grafica.

Com o jornal em mdos, a turma discute a sua distribuicdo. Séo divididos exemplares
para outras escolas de jornalismo do pais; o proprio laboratério de jornalismo impresso; 0s
outros trés campi da universidade; setores administrativos e académicos, além de lugares de
grande movimentacdo da universidade; e, por fim, em livrarias, cafés, 6rgdos publicos, cen-

tros e pontos de cultura da cidade.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O fato de cada turma possuir autonomia para modificar o projeto grafico e editorial
do jornal, faz com que o Oficina de Noticias se identifique tanto com quem o produz,
quanto para quem é produzido, seu publico alvo, que é a comunidade académica, em sua
maioria, jovem. Apesar disso, o Oficina de Noticias ndo se restringe somente ao que
acontece dentro da Universidade, fatos do dia-a-dia de Vitéria da Conquista e da regido

também sdo abordados com seriedade pelo jornal.
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O atual projeto editorial do jornal laboratério Oficina de Noticias & composto por
noticias e reportagens de carater regional e local. O objetivo do jornal é informar e formar o
leitor enquanto agente ativo da realidade que € retratada. O cenario de Vitdria da Conquista
e do espago académico se da como principal ingrediente para uma formacao da consciéncia
critica. As caracteristicas editoriais do Oficina de Noticias sdo proprias dos jornais
convencionais, acrescentando a editoria UESB, na qual sdo abordados assuntos
institucionais. Foi priorizado a presenca de fotos no jornal, com quase todas as editorias do
Oficina de Noticias tendo, pelo menos, uma fotografia para ilustrar e ajudar na interpretacéo
da noticia. Além de ter uma editoria voltada especificamente ao foto-jornalismo, Céncavo e
Convexo.

No atual projeto grafico do Oficina de Noticias, seu formato é 550 x 420 mm, em
“papel jornal”, com 14 paginas ¢ impressdo offset 4x4. Uma das inovagdes do projeto
grafico do jornal-laboratdrio é o texto das matérias ndo ser justificado. O jornal-laboratorio
tem tiragem de dois mil exemplares, e é distribuido gratuitamente.

Abaixo, algumas paginas do jornal:

i , e Longe de uma solucao
Q Oficina de Noticias i -oaiss e il

A espera
de um
convénio

m Para que lado pende a nova balanga?

Estigio brasileira
@ ber

vese P HOURANGA POUTICA
Cursos modulares Sistema de Eleigdes

buscam qualificar 3
professores consolidam o

“guilhermismo”
na cidade

Zéu Britto em
irreverente

Capa edicdo n° 21 Edigéo 21, sociedade e educacéo
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Uesb aprova cursos modulares
para formacao de professores

Programa busca regularizar quadro
docente da rede publica

concavo o
Edicéo 21, Uesb Edicéo 22, Concavo

5.1. O suplemento Engrenagem

O Oficina de Noticias, o qual segue uma linha essencialmente objetiva, conta com o
Engrenagem, um suplemento que diferente do Jornal Laboratdrio, permite uma producao de
textos mais livres. O suplemento é definido pelo tema que aborda e vem resgatar a
criatividade, originalidade e liberdade do jornalista, sendo seus textos mais literarios e
subjetivos.

Por pensarmos na producdo jornalistica como algo em constante movimento, e por
ser esta uma das funcdes de uma engrenagem — impulsionar movimento -, assim intitulamos
0 nosso suplemento, pois nada melhor que associa-lo a uma ferramenta que impulsiona e de
certa forma movimenta o trabalho.

Os textos do Engrenagem, além de menos densos que os do Oficina, sdo mais
curtos, visto que se trata de uma publicacdo em tamanho A4, com 8 paginas. Por se tratar de
um suplemento tematico, todos os textos, a partir da abordagem da coluna onde estédo
inseridos, tém conexdo com o tema central proposto.

Colunas
- Entrelinhas: no género cronica ou artigo, geralmente trata de um acontecimento polémico.

- Balela: relatos bem-humorados de situag6es cotidianas.
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- Grande Figura: entrevista/perfil.

- Relicério: filmes, 4lbuns musicais, livros, teatro e demais manifestagdes artisticas.

- Status Quo: analise mais profunda sobre o tema. Esta editoria ocupa as péginas centrais
do suplemento, é a Gnica que possui espaco de duas paginas.

- Circuito: roteiro de espacos relacionados ao tema.

- Cosmo: dicas praticas.

- Eng: tirinha que acompanha qualquer texto do suplemento.

Engrenagem 1:

Uma histoéria ao avesso Benedito Gongalves

Uma histéria de exceléncia

A semente gerou 0 mundo

4
@onsc

A trajeloria das m o cm lerras brasileiras

Capa Balela e Entrelinhas Grande Figura

Engrenagem 2:

engrenagem

i STATUS OUO
A arte multifacetada

As vérias manifestacoes artipticas em Vitoria da Conquista

gularidade »

taicdas Artes

0 sertao baiano

Sng JAIXA TEMPORADA |EM CONOUISTA
o 77 77 v e—— I

Status Quo
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6. CONSIDERACOES

Por sua prépria natureza laboratorial e por conta de questdes burocréticas as quais é
obrigado a ser submetido até a sua impressdo, o Oficina de Noticias é um jornal que sofre
um intervalo consideravel entre a data de elaboracdo da matéria e a data em que a mesma
entra em circulacdo. Por isso, tem-se como foco a elaboracdo de reportagens bem apuradas,
que corram um risco minimo de serem rapidamente superadas. O compromisso do Oficina é
mostrar ao seu publico uma visdo, sendo completa, bem apurada e reveladora dos fatos
retratados nas matérias. Assim, esta solucdo ainda serve para outro problema, o de
distribuicdo, fazendo com que o jornal ainda seja de interesse mesmo ao chegar aos outros

campi da universidade.
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