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RESUMO

O debate e a reflexdo sobre o trafico de pessoas no Brasil vém aumentando. O governo
tem investido bastante em campanhas de conscientizacdo e prevencdo a este tipo de
mercado, que transforma pessoas em mercadorias de exportagdo. A campanha “Nem
todo conto de fadas tem final feliz” tem como principal caracteristica abordar o assunto
de forma didatica, com bastante sensibilidade e cuidado, ndo utilizando imagens
pesadas e agressivas, pensando em um devido tratamento ao publico-alvo, em sua
maioria, pré-adolescentes e mulheres jovens.

PALAVRAS-CHAVE: campanha publicitéria; contos de fada; denuncia; prevencdo;
trafico de seres humanos.

1 INTRODUCAO

O trafico é a atividade mais lucrativa do mundo, movimentando mais de 32
bilhdes de dolares por ano. Inserido neste contexto, encontra-se o trafico de seres
humanos, principalmente de criancas, adolescentes e mulheres. Esse tipo de trafico é
definido pela ONU como a terceira atividade mais lucrativa do mundo, perdendo apenas

para o trafico de drogas e armas.

O Brasil foi identificado como um dos paises onde o trafico possui proporcdes
mais alarmantes. Foram constatadas mais de 241 rotas nacionais e internacionais de
trafico de seres humanos através da pesquisa Trafico de Mulheres, Criangas e
Adolescentes para fins de Exploracdo Sexual (PESTRAF, 2002). Esse fato mostra a
grandiosidade desse mercado ilegal, que ndo se limita apenas a exploracdo sexual, mas

também ao trafico de 6rgéos.
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A pesquisa também expds outro fato alarmante, os principais centros de
exportacdo humana se encontram nos centros litoraneos, entre eles, Fortaleza, capital do

Ceara.

Tendo em vista esses fatos, foi criado o Escritério de Enfrentamento e Prevencéo
ao Tréfico de Seres Humanos (EEPTSH) que tem, entre outros objetivos, a finalidade de
informar a populacdo de adolescentes de Fortaleza sobre as caracteristicas do tréfico de
pessoas, alertando sobre formas de prevencdo e, assim, fortalecendo a rede de combate a

este crime.

O primeiro passo no combate ao trafico de seres humanos € a criacdo de um
programa de prevencgdo junto a populagdo, no qual a conscientizagdo da mesma acerca
dessa atividade € a maior arma a ser usada contra esse crime. Parte desse programa de
prevencdo foi pensado através de uma campanha publicitaria que teria como principal
foco atrair a atencdo do publico de forma sensivel e que tocasse no intimo destas
adolescentes, através do seu imaginario, sonhos e aspira¢cdes de melhorias de vida. O
imaginario dos contos de fada foi usado para fazer um paralelo ao “final feliz” dos
contos e a vida real, que muitas vezes ndo tem ligacdo, a ndo ser no campo do

imaginario e do desejo.

“[...] tomada de consciéncia ndo é ainda a conscientizacdo,
porque esta consiste no desenvolvimento critico da tomada
de consciéncia. A conscientizacdo implica, pois, que
ultrapassemos a esfera espontanea da apreensdo da realidade
para chegarmos a uma esfera critica na qual a realidade se da
como objeto cognoscivel e na qual 0 homem assume posicao
epistemoldgica” (FREIRE,1980, P.26).

2 OBJETIVO

Com base na realidade local do trafico de seres humanos, a Agéncia de
Publicidade e Propaganda do Nucleo Integrado de Comunicacao - NIC - da Unifor foi
procurada pelo EEPTSH para criar uma campanha que tivesse 0s seguintes objetivos: a)
Criar uma campanha educativa que visa realizar acdes de prevencdo e combate ao
trafico de seres humanos, através das seguintes pecas: logomarca para 0 EEPTSH,
cartazes e flyers alertando sobre o problema do trafico e uma cartilha detalhando as
caracteristicas do tema, para ser utilizada em escolas publicas e particulares de ensino

fundamental e médio; b) Buscar o esclarecimento e possiveis debates sobre o tema,
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abordar suas caracteristicas e consequéncias, assim como maneiras de se precaver e
realizar dendncias; ¢) Realizar uma campanha que atinja seu publico-alvo por outro
ponto de vista, que ndo seja o da agressao fisica, ndo sujeitando mulheres e adolescentes

a imagens de agressdo e abuso sexual.

3 JUSTIFICATIVA

3.1 Tréfico de Seres Humanos no Brasil e no Cearé

No Brasil, a pesquisa sobre trafico de mulheres, criancas e adolescentes para fins
de exploracdo sexual (PESTRAF, 2002) diagnosticou a existéncia de 241 rotas
nacionais e internacionais de trafico de seres humanos, alertando o governo e a
sociedade para a necessidade urgente de se buscar mecanismos de enfrentamento da

problematica.

Notou-se ainda, através da pesquisa, que as vitimas brasileiras saem,
principalmente, das cidades litoraneas, entre elas, Fortaleza. As rotas de trafico interno
também foram identificadas, e o Ceara é citado como um dos principais estados onde o
turismo sexual é praticado internamente, especialmente na capital Fortaleza, constando

que as vitimas sdo principalmente meninas e mulheres jovens.

3.2 O Escritorio de Enfrentamento e Prevencdo ao Trafico de Seres Humanos
(EEPTSH)

O Escritorio de Enfrentamento e Prevencdo ao Trafico de Seres Humanos e
Assisténcia a Vitima (EEPTSH) no estado do Ceard é um projeto do Escritério das
Nacdes Unidas contra drogas e crimes (UNODC) e da Secretaria Nacional de Justica, do
Ministério da Justica, e funciona no Ceard, na Secretaria de Justica e Cidadania. O
escritdério vem em uma constante luta, prevencao e assisténcia as vitimas do mercado de

seres humanos, que envolve tanto a prostituicdo como trafico de 6rgaos.

3.3 Campanhas Sobre o Tréafico de Seres Humanos

Atualmente, percebe-se um grande nimero de campanhas publicitérias voltadas
para o combate ao mercado do trafico de seres humanos. O contexto verificado na

maioria destas campanhas € uma abordagem feita muitas vezes de maneira agressiva,
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abusando de fotos e textos que procuram causar grande impacto, incitando sentimentos
fortes como o medo. Um dos pontos negativos de campanhas de cunho agressivo,
chocante, é a forma como o publico-alvo pode receber a mensagem, atribuindo um
carater de exagero, com um peso negativo que ocasiona uma consequente antipatia pela

campanha.

“Segundo a cartilha do FNDC (Férum Nacional Pela
Democratizacdo da Comunicagdo), a proposta central dos
meios de comunicacdo € transmitir padrdes de
comportamento, de preferéncia e de moralidade ao maior
nimero de pessoas possivel. Uma vez que o foco estd na
guantidade de expectadores a serem atingidos, e ndo na
qualidade do contetdo a ser direcionado para 0s mesmos. Os
meios fazem uso de estratégias como a utilizagdo de clichés e
estereotipos para facilitar a absorcdo por parte do publico, e
gerar um estimulo ao consumo das audiéncias. O mais
alarmante é que a midia consegue alcancar seu alvo
apelando para estimulos menos racionais como aqueles
ligados ao sexo, a violéncia e ao preconceito racial, étnico e
social” (CARVALHO & GUEDES, 2007, p.8)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
4.1 Geragao de alternativas

Tendo em vista essa problemética da maioria das campanhas voltadas para este
assunto, foi percebida a necessidade de realizar uma campanha que pudesse
conscientizar e prevenir as vitimas sem causar uma sensacdo de mal-estar no publico
que se visa atingir. Optou-se, portanto, em realizar uma campanha que atingisse o
publico do ponto de vista sentimental, de forma delicada, pueril e, assim, fazendo com
que a mensagem seja transmitida, em todas as pecas, de forma mais humana, cuidadosa

e definitiva.
4.2 Logo: a metafora com a borboleta

Para a criacdo da logomarca do Escritério de Enfrentamento e Prevencdo ao
Tréfico de Seres Humanos (EEPTSH), foi utilizada uma metafora com a borboleta, que
traz consigo todas as caracteristicas de delicadeza buscadas na criagdo desta e das

demais pecas.
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A partir de um conceito de libertacdo, fez-se uma analogia com a borboleta, que
liberta-se de uma prisao, que sai do casulo. O desenho deste animal, atrelado ao desenho
de uma mao em concha da a idéia de cuidado e protecdo, caracteristicas fortes do

Escritorio.

4.3 Cartazes e flyers: a metafora com os contos de fada

Sabendo que o processo do trafico de seres humanos ocorre com uma
abordagem da vitima pelo criminoso, criando ilusGes e falsas promessas de uma vida
melhor no exterior, muitas vezes prometendo grandes viagens, casamento, emprego,
dinheiro, dentre outros, fez-se uma analogia com os contos de fada, que tém
caracteristicas semelhantes. Nos referidos contos, hd sempre a espera de um principe
encantado, geralmente vindo do estrangeiro, que muda por completo a vida da
protagonista, antes cheia de dificuldades e sofrimentos e que, ap0s o0 encanto, torna-se

perfeita e com um final feliz.

Haja vista a recepcéo destas historias perante o publico infantil, principalmente,
o feminino, optou-se por utilizar esta catarse dos contos de fada, desmistificando-os. A
metafora da campanha se da tanto textual quanto visualmente, referindo-se sempre aos
antigos contos e mostrando que eles sdo bem diferentes da realidade, com relagdo ao
final feliz. A fantasia faz-se presente no momento da abordagem da vitima pelo
aliciador do trafico, quando ela acredita em suas promessas. A metafora relaciona-se a
este momento, focando principalmente na quebra desta fantasia, alertando para a
realidade cruel a que as vitimas se submetem. As histdrias sdo bastante conhecidas de
todos. A partir disto, os clichés dos contos foram reconfigurados e trazidos para a
realidade do trafico, alertando os receptores da mensagem para o problema e gerando

uma campanha sem violéncia, com sutileza e de alto teor emotivo.

“Os contos mostram que a mulher terrena, semelhante a do
mundo real, deveria ser linda, ingénua e obediente. Esses
predicados torna-la-iam merecedora dos bons servigos dos
deuses e das fadas. E o prémio final é o casamento, pelo qual
ela se realiza como mulher e serve de exemplo a geracGes
vindouras, preservando os valores morais determinados pela
sociedade. O poder s6 pode ser divino ou masculino”
(MENDES, 2000, p.143).
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4.4 Cartilha: a metafora com o diéario

Na criacdo da cartilha também se optou pelo uso da metéafora, da analogia, desta
vez, com o diéario. O diario faz parte da vida da maioria das meninas, sejam elas
criancas ou adolescentes. Ele tem uma caracteristica bastante pessoal, e por isso, um

tom confessional, de intimidade.

A peca foi criada, portanto, em formato e com nome de diario, para que o leitor
tivesse esta sensacao de cumplicidade. Ha, inclusive, um depoimento baseado em outro
real. A idéia é de que alguém que ja passou pelo problema estd contando suas

experiéncias e alertando para que 0 mesmo ndo acontecga a outras pessoas.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 Logomarca EEPTSH

Fiogura 1. Loao EEPTSH

A borboleta faz analogia ao conceito de libertagéo, revigoramento. O desenho de
uma méao em concha da a idéia de cuidado, protecdo e impulso para a vida. Com relacéo
as cores utilizadas, o azul remete a seriedade do trabalho realizado pelo EEPTSH,
entrando em contraste com o laranja utilizado na borboleta, que remete a vida,

liberdade, energia, revitalizacéo.

5.2 Cartazes e flyers:

O layout é inspirado nos antigos livros de contos de fada. A tipografia, as cores e
disposicao dos elementos fazem com que esta idéia fique completa, pois todos seguem a
risca as caracteristicas proprias de obras deste teor. O diferencial das pecas esta centrado
na redacdo e nas fotos, que quebram a idéia da magica envolvida nos contos de fada e
trazem para a realidade das pessoas que sofrem com o tréfico de seres humanos. Foram
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escolhidos quatro contos. Sao eles: Chapeuzinho Vermelho, Cinderela, Bela

Adormecida e Peter Pan.

cla eatrada afora cla
foi bem sozinba,

Fiaura 2. Cartaz Chapeuzinho; Flver frente e verso.

5.2.1 Chapeuzinho Vermelho: O objeto que faz referéncia ao conto é o capuz,
semelhante ao visto na histdria original, assim como o cenario, a floresta. O titulo é uma
releitura de um verso de uma cancdo presente na obra original: “Pela estrada afora eu
vou bem sozinha”. Esta mudanca no verso original foi elaborada com o intuito de

remeter a problemaética da campanha, o tréfico de seres humanos.

.nl\l’en meamo da meia-noite,
o encanto foi quebrado.

Fiaura 3. Cartaz Cinderela: Flver frente e verso.

5.2.2 Cinderela: Os elementos originais do conto foram adaptados a realidade das
pessoas traficadas. A escada, o sapato e a menina correndo foram retrabalhados, de

forma que lembrassem o conto, mas que remetessem ao mundo real e ao tema da
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campanha. O titulo remete a histdria, modificando seu enredo final, trazendo também a
realidade.

X inoes de im beio,
foi acordada por um pesadels.

Fiaura 4. Cartaz Bela Adormecida; Flver frente e verso.

5.2.3 Bela Adormecida: A princesa do conto original, que, enfeiticada, dorme por
muito tempo a espera do principe, foi posta como uma menina traficada, deitada em um
muro de tijolos, protegendo o rosto. O titulo refor¢a a imagem, associando-se ao conto

escolhido, ao mesmo tempo em que traz referéncias ao trafico de seres humanos.

€m uma terra estranba.
Foi obrigado a crescer.

Fiaura 5. Cartaz Peter Pan: Flver frente e verso.

5.2.4 Peter Pan: Embora seja maioria, ndo sdo somente meninas que sdo traficadas. Por
isto, uma das pecas refere-se a um conto onde o protagonista € um menino. Peter Pan é
um menino que ndo quer crescer e vive na Terra do Nunca. Estes conceitos
retrabalhados juntamente com o titulo remetem ao trafico de seres humanos, utilizando

também outro elemento presente na historia original, a sombra e a postura do garoto.
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Figura 6. Capa da cartilha de prevencao ao trafico de seres humanos; contelddo da cartilha.

5.3 Cartilha

A peca foi criada em formato de um caderno, como se fosse um diério. Os
elementos presentes fazem parte deste universo, como recortes, tipografia que remete a
letra manuscrita e cores vivas. A linguagem utilizada é bastante simples, tendo em vista
0 publico-alvo a que ela se destina e também a caracteristica de diario, que possui uma
escrita menos formal. Dividida em tdpicos, a cartilha esclarece e aprofunda conceitos
relacionados ao trafico de seres humanos, como: informacdes sobre o crime, como as
vitimas sdo abordadas e quem elas sdo, como prevenir e livrar-se do problema, qual o
trabalno do EEPTSH e informagdes adicionais. Tudo isto visando um maior

esclarecimento sobre o crime, para um combate mais efetivo.

6 CONSIDERACOES

Espera-se que, a partir desta campanha, 0s objetivos sejam plenamente
alcancados. As pecas serdo utilizadas como parte do procedimento operacional do
EEPTSH. Os flyers e cartilhas serdo distribuidos nas escolas da rede estadual de ensino
e servirdo de ilustracdo e reforco para as visitas das equipes do Escritorio. Os cartazes
dardo continuidade a campanha, funcionando como uma espécie de lembrete. Num
segundo momento, os cartazes e flyers serdo fixados em hotéis, pousadas e escolas

particulares, dando uma maior abrangéncia & campanha.
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