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RESUMO

Na sociedade contemporanea discute-se o fenomeno da Comunicacio dentro de um
contexto Moderno e a implicacdo de sua passagem para o Hipermodernismo, chegando ao
que se denominou de Pds-moderno. Se na visdo freireana a comunicacdao ¢ um didlogo
possivel entre homens, para o filésofo Lipovetsky nas relagdes que se estabelecem com esse
hipercontexto deve haver a preocupacdo com a experiéncia de alteridade, sem o
individualismo e fugindo dos padrdes tradicionais da cultura do ensino. Nesse sentido, José
Luiz Braga destaca o desenrolar do processo medidtico como fomentador desses novos

meios.

PALAVRAS-CHAVE: comunicagdo; sensibilidade; deficiéncia; educagdo;

hipermodernidade.
INTRODUCAO

Em pleno século 21, a sociedade ainda ndo se acostumou a conviver com as
diferencas. A felicidade estabelecida no mundo € o que se pode dizer “na medida do
possivel”, € uma forma de adaptacdo, algo mais animal do que humano. A prova disso € a
falta de afetividade e a intolerancia que nos rodeia.

Na Comunicagao de massa, enquanto um grupo produz o outro recebe. A producao
€ ligada ao poder econdmico. Atualmente, na era digital, é necessédrio apenas boa idéia para

se romper a relacdo de producio, circulagdo e consumo. Sendo assim, com o barateamento
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dos custos, o uso das tecnologias da Comunica¢do pode, e deve, ser pensado como

alternativa para melhor desempenho do papel de educador, como sugere Freire.

A hipermodernidade, de Lipovetsky, evidencia a barbérie e o individualismo pelo
qual o mundo passa, um verdadeiro culto ao exagero, onde tudo € hiper: hipermercado,

hiperconsumismo, hipermidia; em que o pensamento € no hoje, aqui e agora, sem

preocupagdes com o futuro.

E nesse ambiente de rapidez, e de emergéncia em tudo, que as pessoas com
deficiéncia encontram dificuldade maior, porque a preocupacdo dos ditos normais € em
atingir as proprias metas. A vida segue num verdadeiro estado de letargia, como se tudo

estivesse ao nosso dispor ao menor esfor¢o de um ‘click’.

2. OBJETIVO

A campanha proposta em nosso trabalho tem por objetivo sensibilizar as pessoas
sobre este mundo de loucuras, barbdrie e culto ao exagero. A sensibilizacao dessas pessoas
pode vir por meio de videos e dudios de grande impacto para esta sociedade, alertando-as
para uma visdo mais critica e detalhada sobre o que estd acontecendo. E preciso que se

entenda que ha sempre alguém que precisa de ajuda.

3. JUSTIFICATIVA

Com a hipermodernidade, o ser homem (pessoa) estd perdendo o cardter humano,
deleitando-se de prazeres que justificam o hiperinvividualismo relatado por Lipovetsky.
Percebendo essa relagdao do eu-comigo-mesmo, e o total estado de ignorancia ao proximo,
fizemos um video que pode se tornar uma campanha que evidencie tal comportamento,
alertando a sociedade para as pessoas que necessitam de maior atengdo - as pessoas com
deficiéncia - de maneira que nao estaremos criticando o Estado, mas a sociedade que o

forma.
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4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Reunimos uma equipe de alunos, sob orientacdo da professora Rose Ferreira e apoio
técnico do cinegrafista Geovani Guterres e o editor Gilson Silva (Técnicos do Laboratério
de TV da UFMA), fizemos duas filmagens que abordam o tema do nosso trabalho, tomando
como exemplo as dificuldades de cadeirantes para levar uma vida normal.

O roteiro dos dois videos foi escrito por Fabio Alves (Aluno lider deste trabalho),
Soraia Pereira (também inscrita neste trabalho) e Deugliane Quadros; as imagens sdo de
Eduardo Nogueira e Paulo Fernando; edi¢do: Jeanne Marques e Joseane Penha; a produgdo
do video foi monitorada por Virginia Diniz e Pedro Canto e a dire¢do foi de Fabio Alves,
Soraia Pereira e Deugliane Quadros. Os atores do primeira filme sdo alunos do Colégio

Universitério e do segundo video sdo alunos do curso de Comunicagdo Social da UFMA.

5. COMUNICACAO E EDUCACAO: A SENSIBILIDADE DAS RELACOES
NO HIPERTEMPO

O século XIX € destacado por alguns autores, e entre eles José Luiz Braga e Regina
Calazans (2001), como o momento em que a comunicacao torna-se questdo imprescindivel
para a sociedade por dois motivos. O primeiro, foi possivel a partir do desenvolvimento do
processo medidtico que possibilitou a diversificacao dos meios. Aqui, os autores explicitam
bem que € o processo medidtico que vai possibilitar a criacio de novos meios, € ndo os

avancgos técnicos e tecnoldgicos que vao direcionar o modo de comunicacao na sociedade.

O outro ponto, trata o espago € o papel que a comunicacdo recebeu em distintas
areas como politica, educagdo, economia, em instituicdes e outras. Quando se trabalha dois
campos de conhecimentos juntos, a tendéncia € que um, por ser considerado mais
importante, seja subordinado as perspectivas do outro. Com a comunicagdo ndo € diferente.
Geralmente se utiliza dela como ferramenta de promog¢do para uma outra area. Mas, no
campo da comunicagdo e educacdo essa sujeicdo dard espaco a interface: comunicacoes

educacionais.

O conceito de educacdo, para os autores, transcende o modelo - professor ensina e
aluno aprende-, mas esclarecem que nenhum assunto € desprovido de reflexdo, logo, ndo

estard aquém das questdes educacionais. Nesse sentido, a educacio torna-se o ponto crucial
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no desenvolvimento das interacdes sociais, pois que a cada descoberta ou novo meio que

surge, temos em ‘torno da inven¢do uma expectativa educacional’.

A mola mestra de compreensao para as interagdes sociais que emergem pode-se
denominar: conversagdo. Segundo Francisco Riidger, a conversacao “constitui uma espécie
de mediagdes cotidianas do conjunto das relacdes sociais” que contribuem ndo sé para o
processo, como para o direcionamento de postura que se toma na sociedade. Para o referido
autor € o resumo do que compde o campo da comunicagdo. Conversacdo implica em
primeira andlise para o aspecto da troca. Os elementos que vdo compor essa troca e suas
implicagdes ndo tém destaque neste primeiro momento. Ter a conversacdo como base dos
estudos entre a comunicagdo e educagdo nos revela ainda, outro anseio do processo de

mediacdo: entender como a sociedade dialoga consigo e se apresenta a si mesma.

De acordo com Luis Cldudio Martino (2001) ndo € a tradicdo que forma o individuo
(mas nés, afirmamos que também) e suas relacdes, mas a partir de seu engajamento gratuito
nas variadas organizacdes e grupos sociais. Martino afirma: “o processo comunicativo
passa a ser investido como estratégia racional de inser¢do do individuo na sociedade”. A
citacdo contempla a afirmacdo do inicio, de que a demanda e objetivos comunicacionais
direcionam as técnicas e aperfeicoamento dos veiculos de informacdao de maneira a
viabilizar e ampliar o leque das intera¢des. E ndo os inventos ‘laboratoriais e académicos’
que moldam o comunicar social, para Regina Calazans: “a sociedade gera, desenvolve e usa
um conjunto de meios diversificados para uma multiplicidade de necessidades e propostas

variadas”.

Cada veiculo de informagao que surge traz em si a potencialidade de educagdo, nao
obstante a autora destaca que a base de interesse geral das midias modernas passa pela
triade: propagacao/atualidade/diversdo. Apesar de os grandes veiculos de comunicacio que
produzem e propagam em grande escala estarem nas maos de um punhado de organizacodes
privadas ou grupos politicos, e girarem em torno do modelo capitalista, o efeito colateral
desse avanco tecnoldgico € positivo. Haja vista, que os meios de se produzir sdao de ficil
acesso “para usudrios individuais e para os grupos organizados na sociedade”. Apesar da

concentracao dessa produgao, o modelo nao se faz inflexivel.
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Para a compreensdo da Comunica¢do Social moderna € importante analisar como a
sociedade se relaciona com esse sistema, € ndo apenas tecer criticas ao modus operandi dos
grandes veiculos. Para efeito de andlise e didatico, José Luiz Braga e Regina Calazans
trabalham com as interacdes em trés situacdes: interagdes conversacionais, interacoes
mediadas de tipo dialdgico e interagdes diferidas ou difusas. Nao explicaremos as trés

interacdes, apenas vamos discorrer sobre 0s pontos que nos constam como relevantes.

Na interacdo conversacional um elemento de grande expressdo nessa troca simbdlica
¢ a “implicitacdo”. A carga semantica de valores, do lugar de onde se fala, da cumplicidade
com o interlocutor se desdobra na troca simbdlica que se constréi ao vivo, evidente que
ambos t€m elementos (ndo estabelecidos) prévios para iniciar, mas o objeto final “sé existe

e se constréi na interagao”.

Disso decorre, a imprevisibilidade do processo. O que nos revela que “nem toda
conversacdo € positiva, produtiva e socialmente simétrica e isenta de controles ou

favorecedora de autonomia (...) 0s processos sociais sdo como a sociedade os faz”.

Os autores enfatizam no que optaram por nominar de - interagdo social medidtica.
Aqui, o que interessa € saber como 0s sujeitos sociais € os segmentos interagem sobre os
produtos medidticos disponibilizados. Os materiais simbdlicos que circulam sao usufruidos,
interpretados e servem como fonte de agdes entre os sujeitos, produzindo efeitos de

sentidos.

E a mutabilidade, a ndo-linearidade desse processo que caracteriza uma sociedade
mediatizada. Ademais, a referéncia que se faz a sociedade mediatizada é um contraponto ao
que vulgarmente se chama de ‘sociedade midiatizada’. Ndo se descarta a midia nesse
processo, pelo contrario, ela € a principal propulsora da triade que citamos anteriormente, e
também esta presente e tem sua relevancia para as trocas simbdlicas produzidas; s6 nao se
admite que seja a midia quem vai determinar “as estruturas sociais ou que seja monolitica e

totalizante”.

Temos, por fim, que o entendimento da relacdo entre sociedade, comunicacio e
educagdo ndo pode se limitar a criticas severas a cultura de massa e a industria cultural. Mas

perceber a Comunicacdo Social como parte integrante de qualquer atividade lidica ou
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cientifica, permitindo, nessa experiéncia, a anélise e reflex@o e a identificacdo do objeto no

contexto que lhe é devido; problematizando-o e a medida do possivel evidenciar solugdes.

O autor pés-moderno, filésofo francés e socidlogo, Gilles Lipovetsky (2004), criou
o termo ‘“hipermodernidade” para explicar o momento de exacerbacdo pelo qual a
sociedade atual estd passando. Essa extrapolacdo ao qual Lipovetsky se refere estd

relacionada aos valores criados na Modernidade.

A cultura do excesso traz consigo conseqiiéncias, tais como: 0 consumismo € a
intensidade, além de urgéncia das coisas. O autor mostra qudo rapidamente as coisas
mudam, num ritmo quase esquizofrénico. Dessa forma, muitos setores da sociedade busca
na flexibilidade e na fluidez uma tentativa de acompanhar a velocidade da

hipermodernidade.

No livro “L’Ere du vide” (1983), ele relata o “paradigma individualista” — em que o
homem se preocupa em se diferenciar na multiddo, realizar suas vontades com um certo
imediatismo, viver o presente, aqui e agora, sem se deixar preocupar em seguir ideologias

politicas ou se espelhar em alguém.

Em “Os tempos hipermodernos” (2004), Lipovetsky da continuidade a este
pensamento, ele situa a sociedade pds-moderna, contrapondo a ela a hipermodernidade.
Aponta como caracteristica da pés-modernidade cisdo com os fundamentos absolutos da
racionalidade e faléncia das grandes ideologias da histéria. A priori, tem-se a idéia de que a
sociedade seria mais diversa, mais facultativa e menos preocupada com o futuro. Dessa
forma, a temporalidade seria dominada pelo precério e pelo efémero, primado dos gozos do
momento presente.

O hedonismo avang¢a com a individualizacdo das condi¢des de vida, o culto de si e
do bem-estar privado. Isso é o que seria para o autor o pds-modernismo, mas, O

hipermodernismo vai além destas caracteristicas, pois, a palavra hiper é utilizada para

reforcar a idéia de exagero: hipermercado, hipertexto, hipercapitalismo.

Com toda essa rapidez e todo o exagero, a sociedade torna-se cada vez mais

individualista (hiperindividualista, segundo o autor) e enxerga cada vez menos 0 que se
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passa ao seu redor. O ritmo acelerado do cotidiano ndo permite que as pessoas possam
colocar seus desejos em segundo plano, mesmo que isso lhe tire apenas alguns minutos para

ajudar alguém ou tratar o semelhante com o devido respeito e/ou atengao.

No filme “Click” (2006), o autor mostra que este tipo de comportamento é como se
as pessoas estivessem no “piloto automdtico”, € como se fizessem apenas o basico para

defender os préprios interesses.

Em nosso video, tratamos do assunto como falta de sensibilidade. Até onde vai a
sensibilidade humana, no sentido de perceber que o seu préximo precisa de ajuda para ter o

direito de viver normalmente na medida do possivel?

Com a hipermodernidade, mesmo que ainda haja a boa vontade de muitos, a maioria

ndo consegue perceber que ser normal € ser humanitario.

E nesse sentido que Paulo Freire pensa a comunica¢io como transformadora dos
homens em sujeitos. Com esta compreensdo, Freire fundamenta a educacdo como um
processo mutuo de aprendizagem/construcao do saber. As relacdes evasivas e horizontais
cedem lugar as relacdes dialéticas e sensiveis, mesmo no hipertempo destacado por
Lipovetski. Nessa perspectiva que as tecnologias se mostram como um campo vasto de
andlise e reflexdo, logo de estudo e aprendizagem. Ndo s6 porque vivemos em uma
sociedade mediatizada, mas porque as relagdes homem/homem e homem/maquina se
modificam significativamente. A demanda social gera e desenvolve novos meios e
processos de comunicac¢ao. Retomamos José Luiz Braga quando destaca que os meios e as

tecnologias de interacao sao oriundos desses processos de interacdes sociais.

6. CONSIDERACOES

Um didlogo possivel em meio a um turbilhdo de informacdes e novos meios e

mensagens de comunicagido, tal € o caminho por onde a pesquisa/producdo ousou passar.

7z

Numa tentativa de compreender que € possivel frente ao hiperconsumismo, a
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hipermodernidade e ‘outras hiper’ estabelecer e propor relagdes em que a sensibilidade e o
reconhecimento do outro como sujeito social, também acres¢cam na constru¢do do saber.
Sem perder de vista o retorno critico a agdo, ou seja, a reflexao e a acdo que, para Freire,
sdo esséncias da comunicacdo, tendo como mediacdo, independentemente do meio, a

palavra.
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