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RESUMO

Inspirado no ambiente sombrio dos filmes de terror, na urbanizagdo dos Dandis do século
IXX, e nas revolugdes e guerras do século XX, produzi um editorial de moda que fizesse
refletir sobre como a sociedade influencia a moda, e como a moda propde uma releitura da
sociedade. O editorial traz uma nova proposta de apresentacdo, em que ndo vemos somente
a pesa que se deseja vender, mas todo um conceito da imagem: a iluminagao pobre e as
paredes quebradas remetem o caos da guerra, atransformagio das revolugdes e reverenciam
a estética dos filmes de terror; a cartola, a pa e a expressao do modelo remetem a imagem
de Z¢ do Caixdo; a cartola, principal acessorio dos Dandis, ¢ a pega-chave do editorial, é o
elemento de ligagdo entre todas as ideias, mesclando as roupas de uma marca jovem e
contemporanea com os dramas da histéria e a nostalgia de um periodo que ndo se esqueceu.

PALAVRAS-CHAVE: Dandis,; Cartola; Terror; Reconstrugio.

INTRODUCAO

O trabalho a seguir tem por finalidade apresentar um editorial de moda. Com foco no
produto, as fotos trazem uma nova proposta de apresentacao, em que ndo vemos somente o
produto, mas todo um conceito de reflexido por traz da imagem. AS pegas utilizadas fazem
parte da colegdo "Casa", da marca Madame Ozzelly. O personagem que o modelo
representa lembra filmes de terror, como os de Jos¢ Mojica Marins, o Z¢é do Caixdo, que
iniciou sualongajornada com o filme 4 Meia-Noite Levarei Sua Alma, 1964. O que poucos
sabem ¢ que a capa preta e a cartola, principal figurino utilizado por Z¢é do Caixao, ¢
baseado no personagem Dr. Caligari, do filme O Gabinete do Dr. Caligari, de 1920, filme
gue marcou 0 expressionismo aemao, movimento criado no pds-guerra, dando inicio ao

género Terror, influenciando, ainda, o cinema hollywoodiano.
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2 OBJETIVO
Produzir um editorial de moda composto por uma construgdo (revolug@o), um assassino (a

mudanga) e sua vitima (a sociedade), ressaltando elementos do final do século XIX e
trazendo para a moda de hoje elementos dandianos, como cartolas e suspensorios. Pretende-
se, ainda, construir um editorial de moda com foco no conceito, provocando a
desconstrugido da estética do belo e utilizando o terror e um homem “normal” como forma
de aproximagio do leitor ao produto que se deseja vender. De acordo com McKenna (1992,
p.58), essa ¢ uma das bases do marketing de relacionamento, "¢ o conceito de
intangibilidade do prodto ou servigoe o trabalho intensivo com a area subjetiva da mente

lutando paa que ele se torne fiel amarca’'.

3 JUSTIFICATIVA

Na sociedade individualista, o tempo se torna o principal inimigo do homem
comtemporaneo. No livro IV de 4 Republica Platdo vé toda a cidade-Estado dividida em
"duas cidades’ _ "Uma cidade dos pobres, e a outra dos ricos, uma em guerra com a outra’,
alei do mais forte faz com que o homem se recrie a todo momento, portanto temos que
viver em constante reconstrugdo. A fotografia, assim como a moda, sempre acompanhou a
evolugdo e a destruigdo do homem. Nesse sentido, a guerra seria apenas uma palavra se nao
existisse a fotografia. Henri Cartier Bresson, fotografo francés, considerado por muitos o
pai do fotojornalismo; e Robert Capa, fotografo hungaro, que fez a cobertura fotografica do
Dia D, e faesceu durante cobertura da guerra da Indochina ao pisar em uma mina, sio

personagens importantes que registraram fatos da sociedade e, principalmente, de guerras.

O projeto, portanto, se dedida a busca incessante pelo registro, pela reconstrugdo e pelo
lado sombrio que temos que criar em nossa propria forma de viver, fazendo uma mix de
elementos de vestuario do século XIX, século em que o homem se vé cada vez mais
obrigado a perterncer a um tipo de classe, segundo Marx (1882, p.23) "ndo obstante sua
pose feudal e orgulho de linhagem, se aburguesou inteiramente com o desenvolvimento da
sociedade moderna’, neste estudo sobre a Franga do século XIX, Marx considera
aburguesados os sobreviventes dessa classe "latifundiaria". A cartola representa a

diplomacia, que faz do homem moderno uma pessoa civilizada. O terror e o lado obscuro
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gue a sociedade nao quer enxergar surge com uma valvula de escape do sistema. Ainda
sobre o sistema, a famosa frase do Manifesto: "até agora a historia da sociedade existente ¢
a histoéria das lutas de classes". Enxergar as coisas de uma forma macabra faz com que o
homem faca parte de sua propria sociedade, sentido-se livre novamente. Fala de "a
revolugdo provacada [por Marx] em toda concepg¢do da histéria mundial... Marx mostrou

que toda historia anterior ¢ a historia de luta de classes".

Partindo desse conceito e estudo prévio dos elementos desejados, unidos a necessidade de
desenvolver material de tematica livre para a matéria de Técnicas de Fotografia, ministrada
pelo professor Daniel Oikawa, do curso de Produgido Editorial e Multimidia da Facinter,
tive a oportunidade de juntar o conhecimento adquirido a minha formagao técnica na area
de Moda. Mesmo com as dificuldades encontradas na locagdo, as técnicas de fotografia

aplicadas permitiram maior controle daimagem.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A produgdo fotografica contou com uma camera digital compacta Sony Cybershot H9,
utilizando ajustes manuais de exposi¢ao, e com iluminagdo natural advinda de uma pegquena
janela e de uma lampada incandescente amarela, da propria construgdo. Iniciei, entdo, o
passo a passo para a produgao dessas fotos. A iluminagdo pobre da locagdo escolhida (um
banheiro em reforma), trouxe dificuldades técnicas na fotometragem, principalmente nas
Situagdes de alto contraste, mas com os ajustes corretos de abertura e tempo, consegui 0s
efeitos desgjados. Com espago de aproximadamente 8m? uma janela aberta de 60 x 60cm,

gue permitia a entrada de luz natural no ambiente, e umalampada incandescente amarela.

O passo seguinte foi, entdo, a montagem do storyboard, indicando a historia que seria
contada no editorial, a sequéncia de poses, a utilizagdo de equipamentos da propria
construgdo, bem como o enquadramento desejado. A seguir, casting do modelo: optei pelo
uso de uma figura exética, com tragos fortes, que representassem o publico da marca, e que
fugisse completamente do esteridtipo de modelos profissionais. A tatuagem, a barba e o
corpo fora dos padroes estéticos da Moda contribuiu para a composi¢ao do conceito da
reforma dandiana do século XIX. Finalmente, dei inicio a criagdo do styling € acombinagdo

das pegas, para, entdo, comegar o ensaio fotografico.
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O editorial apresentou dez /ooks, que proporcionaram 111 fotos, permitindo a selegdo que
segue nesse trabal ho.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Editorial fotografico voltado para o mercado de moda. As fotos foram feitas para aplicagdo
em acdes de marketing e publicidade da marca Madame Ozzelly, de Curitiba/PR,
proporcionando publicagdes em midia impressa (catalogos e revistas) e digital (blog da
marca).

A marcaem questio, tem forte apelo ao conceito, conhece seu publico e aplica, por meio de
pesquisas e contato com seus clientes, estratégias para sempre adiantar-se aos desgjos do
publico. Apés briefing com 0S Socios proprietarios, iniciei as etapas para produgdo
fotografica. O Casting foi sugerido pela propria marca, devendo utilizar um cliente-usuario
da marca, para garantir a personalizagdo e idenificacdo do publico. De acordo com a
fotografia que traz elementos culturais, Berger (1984, p.120) dizia que a "fotografia nao so
representa a realidade, como também a cria e, finalmente, é capaz de distorcer nossa
imagem do mundo representado”.

Todo o primeiro capitulo de “O capital” (1867) traca as migragdes de um casaco, visto
como uma mercadoria, no interior do mercado capitalista. “Penhorar um objeto ¢ desnuda-
lo da memoria”, escreve o autor, “pois somente um objeto desnudado de sua particularidade
historica pode novamente se tornar uma mercadoria e um valor de troca”. E, ao final,
conclui: “Tornou-se um cliché dizer que nés nao devemos tratar as pessoas como coisas.
Mas trata-se de um cliché equivocado. O que fizemos com as coisas para devotar-lhes tal
desprezo? E quem pode se permitir ter este desprezo? Por que 0s prisioneiros sio
despojados de suas roupas a ndo ser para que se despojem de si mesmos? Marx, tendo um
controle precario sobre os materiais de sua autoconstru¢do, sabia qual era o valor de seu

proprio casaco.

"A fotografia ¢ um sistema de sele¢do visual. No fundo, tudo
consiste em selecionar uma porg¢do do cone de visdo de cada
um, quando se estd no lugar e no momento apropriado. Como

0 xadrez, ou a escritura, consiste em escolher entre varias
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possibilidades determinadas, mas no caso da fotografia o

numero de possibilidades ndo é finito mas sim infinito".

(John Szarkowski)

6 CONSIDERACOES

As aulas de Técnicas de Fotografia me proporcionaram conhecimento para a produgio
desse editorial de moda, conduzindo os trabalhos de maneira dindmica e, de acordo com o
interesse e area de atuagdo. O controle da exposicdo de luz, a escolha da locagdo ¢ a criagao
do conceito resultaram no projeto apresentado e, ainda, gjudaram na construgao da imagem
da marca. O publico identificou-se com a proposta, 0 que trouxe melhores resultados de

venda.

“Toda revolugcdo tem o seguinte de singular, de paradoxal:
ela mobiliza as paixdes a ponto de fazer alguns perder —
qualquer que seja o seu campo — o sentido da distingdo do
real e do imagindrio, do possivel e do impossivel, e, por outro
lado, libera (...) a vontade de se afirmarem e de se estabelecer

uma ruptura entre o verdadeiro e o mentiroso”

(Lefort, mai 68)

"O Dandi deve desgar estar sublime sem interrupcdo, deve
viver e dormir diante de um espelho"
(Baudelaire)
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ANEXO 1
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