Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na RegidoBumenau — 28 a 30 de maio de 2009

FREEFLAG — ONDE A INFORMACAO TEM
BANDEIRA LIVRE NA WEB *

Marcos LEIVAS
Universidade Catdlica de Pelotas, Pelotas, RS

RESUMO

E um portal multimidia que concede a chance acd$éati@os do curso de Jornalismo e
Publicidade e Propaganda da UCPel (UniversidadéliCatde Pelotas) de exercitarem
um pouco o que aprendem em sala de aula, dand@ farom conteudo informativo

como base principal do Portal Freeflag — e compiganeno que se diz respeito ao
conteudo publicitario de divulgacdo e manutencdopddal. A peca para analise
encontra-se armazenada no seguinte endengpa’www.vetorial.net/~leivas/freeflag

PALAVRAS-CHAVE: portal; webjornalismo; noticias; freeflag.

INTRODUCAO

Com o surgimento da Internet em 1969, o primeiragbonline que surgiu na
Internet foi oSan Jose Mercy New&o mesmo tempo, New York Timedigitalizava o
titulo do dia e o colocava tal qual na Web. Ja nasiB 0JB foi o primeiro jornal e
depois, no mesmo ano, em seguida vieraBstadag a Folha de Sdo Paule aZero
Hora com cépias idéias ao impresso — de modo trangpmsit

A partir dessas tomadas dos jornais também nanktteem 1996, surgiu dol
como o primeiro portal com noticias e entretenimeSeguindo 0os novos modelos que
apareciam na Web, foi criado em novembro de 1998icado os trabalhos em
dezembro do mesmo ano o primeiro jornal criado pdraernet, o Ultimo Segundo, do
portaliG. Com noticias rapidas e curtas, em apenas uma lira um jornal apenas de
Internet, sem impressos.

Depois disso, com o surgimento desses veiculogpbrtais apareceram nao

somente de Internet bem como a chegada tambémitdssdes jornais impressos,

! Trabalho submetido ao XX Expocom, na categorim&falidade Portal, representante da Regido Sul.
2 Aluno autor e estudante do 5° semestre do CuescComunicacdo Social da UCPel, e-mail:
leivas@vetorial.net.
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aumentando a quantidade desses veiculos no cibecespegund®IELNICZUK 3,
0os jornais digitais sofreram uma adaptacédo, caraat pelas seguintes fases:
transpositiva, metafora e webjornalismo.

A transpositiva € o primeiro estagio. E quando os jornais colotaes seus
impressos de maneira idéntica na Internet. Um jos&m movimento e, por
consequéncia, sem velocidade, interatividade eteitealidade.

Ja a segunda, retafora, € descrita quando 0s jornais comegcam a incorporar
algumas caracteristicas de velocidade e interatigdadicionando novos espagos como
o “Fale Conosco” para aproximar o leitor do veicultessmo assim, as noticias nos
veiculos seriam as mesmas ainda das dos jornatgsmr

E a dUltima fase, a dawvebjornalismo, pode ser caracterizada segundo
MIELNICZUK guando os jornais realmente se adaptainguagem de jornalismo on-
line, abrindo espago para dar novas noticias, doiamma redacdo propria para a
Internet, incorporando todas as outras caractsstiornando-se um jornal produzido
especialmente para a rede.

Sendo assim, atendendo a necessidade da constdgdam veiculo
comunicativo e também a caréncia de um portal agdm todas as caracteristicas de
jornalismo on-line — ou a grande maioria delas Fraeflagentra também nesse nicho
de mercado digital trazendo a informacdo e a r@tbomo principais ferramentas,
baseadas nos conceitos aprendidos durante o cergordalismo, especialmente, nas
cadeiras de Comunicagcdo e Multimidia e também emalismo Digital, ministradas
pela Profé. Raquel Recuero.

Por fim, além de todas as caracteristicas de jsmal on-line presentes, de
inédito, oFreeflag assume ser um espaco criado e mantido pelos cmstestiados
pelos universitarios e traz a idéia de uma infodoatvre, de bandeira livre, de
bandeira gratuita, como o préprio significado daneoem portugués caracteriza,
concedendo aos leitores/visitantes a possibilidkdedpia dos dados — especialmente

dospodcasts- para uso pessoal ou publico em radios conveaision

3 MIELNICZUK, Luciana. Caracteristicas e Implicacdes do Jornalismo na WeabRL:

http://www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/seminaricAna.htm. Acesso em 16 de abril de 2009.
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2 OBJETIVO

Criar um novo meio de divulgacéo e publicacdo deéras, informacdes, fotos,
podcasts e até noticias televisivas realizadass pal;mos do curso de Jornalismo da
UCPel, para que os mesmos possam ter um espagerdéce, colocando em pratica o

gue veem em sala de aula através da plataformeegdidg.

3 JUSTIFICATIVA

A partir da disciplina de “Jornalismo Digital” daagle curricular do curso de
Comunicagdo Social da Universidade Catdlica de t&eloUCPel) surgiu a
oportunidade de criar um veiculo comunicativo semai@ parte da prova pratica de um
dos trimestres. Tendo em vista a necessidade dequardidade mais significativa de
espacos para os alunos dos cursos de Comunicactedl 8@ UCPel colocarem em
pratica o conteudo de sala de aula, criou-se oefla@ — o bandeira livre, dando
preferéncia ao inglés por dois motivos principaixisibilidade no ciberespaco e pela
agradavel sonoridade das palavras.

Logo em seguida, analisando-se grande quantidadeidalos comunicativos
on-line com conteudo protegido (direitos autoraasapreprodu¢cdo em outros meios,
enfim), o Freeflag recebeu justamente esse nome com o intuito deirseveiculo
divulgador de noticias, especialmemedcasts para o repasse das informacdes nao
somente no meio on-line através de web radios tamlsém no radio convencional, em
que as radios poderdao utilizar psdcastsdo site como forma de preenchimento
informativo de seus programas ou de sua grade aggmacao — dando chance aos
universitarios de terem seu trabalho reconhecido.

Freeflag significa-se traduzindo sua denominacdo para tugoés: bandeira
livre, bandeira gratuita, fazendo a alusdo as beaglatilizadas nos taxis como forma
de cobranca. Esta, por sua vez, € livre, sem nemasto, ou seja, o leitor/visitante ndo
pagara nada por reproduzir a informacdo em outeisulos — desde que as
informacfes, a0 menos gmdcasts ndo sejam alterados em suas edicdes e nem
cortados os créditos audiveis de sua estrutura.

Por fim, criou-se um mecanismo de producsglecao de pautas / relevancia
para a regido / editoria pré-final / correcéo / édfiia final / publicacéde para que os
conteudos que saissem assinados pelos universitirgssem uma controladoria. Na

primeira, reuniam-se uma vez na semana para estigulais as pautas seriam



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Inteplisares da Comunicagéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicagéo na RegidoBumenau — 28 a 30 de maio de 2009

interessantes. A segunda realizava-se simultanégaméf a terceira era quando um
profissional (um professor, o editor superior) apwa as possiveis alteragbes e dava o
aval quase final. A seguinte dava o carater cooregdografica e também com os
critérios estipulados pdide — piramide invertidae formas de webjornalisma\ quinta

era quando o material voltava ao professor para é&al final para que ai sim passasse
a sexta e ultima etapa, a publicacéo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 Definicdo de Conteudo:

Com base na necessidade de um portal informatieesséar comportar os mais
variados assuntos sobre tematicas do dia-a-dianfar@ados 0s seguintes topicos

(canais) como métodos complementares de informacéo:

Artigos: Sera o espaco destinado a colaboradores divulgseasartigos sobre os mais
variados temas. Tera 0 espaco necessario pargo @aat integra. Sera um dos espacos
opinativos ddrreeflag — mesmo que a opinido do dono do artigo ndo sejasana do
site.

Beleza:Um canal onde serdo abordados conceitos que emv@uaeleza e estética. O

conteudo deste canal abrigard os géneros inforasag¢ivnterpretativos.

Carros: Serao divulgadas todas as novidades no mundo ddéogodas. O conteudo

deste canal abrigara os géneros informativos goiriativos.

Cinema: E o canal onde além de serem divulgadas as inforreaigiabém trara a
atualizacdo dos filmes em cartaz das cidades deGRande (Cassino) e Pelotas. O

conteudo deste canal abrigara os géneros inforasag¢ivnterpretativos.

Culinaria: E o canal que tratar4d ndo apenas de receitas, atms fde matérias

informativas e interpretativas de como levar a Widananeira saudavel.
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Cultura: Seré o canal onde se abordara todas as artes pumégraas, desde o préprio
cinema (outro canal dereeflag) como também pintura e outras areas. Também $era o

géneros informativos e interpretativos adotados.

Economia: Neste canal as matérias falardo somente da Economaig também de
Politica e todos os fatos que envolvam a relacée es duas areas. Serdo adotados os
géneros informativos e interpretativos, porém, reg@ interpretativo sera de maior uso

devido ao grau um tanto quanto complexo do assieste canal.

Esportes: Um canal onde serdo abordados todos os temas endolvo esporte
nacional e internacional. Tratara dos assuntos oamenfoque mais informativo,

devido a facilidade da tematica deste canal.

Freeflag TV: E o principal espaco multimidia do portal. xeeFlag TV levara ao
leitor/visitante um resumo sobre o0s principais gatta Ultima semana. Usara uma

linguagem sintética e, em grande parte, informativa

Hordscopo: Este espaco sera fantasioso ndo pela temética @asena inclusdo do

género opinativo e, sobretudo, da parte de huméir deflag.

Informatica: Sera um canal onde as matérias terdo o géner@rtiaivo devido a
uma maior explicacdo do que é melhor e do quer&piatro do assunto em questéo.

Moda: Um canal informativo em que serdo divulgadas asma#f noticias e

informacdes acerca do mundo da moda.

Musica: Sera um canal multimidia déreeFlag. Além de matérias informativas e

interpretativas, também estara disponivel uma \&dio ron-line 24 horas.

Podcasts:Ser& o principal canal do site devido a politicasite de informacdes livres.
O leitor/visitante/instituicdo poderd apenas ogaimo também baixar os podcasts para
seu computador e divulgar em outras midias — owtedsulos, web radios e até em

radios convencionais.
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Saude:Sera outro canal interpretativo do site. Tera ctimta norteadora conceitos de

uma vida saudavel. Cuidados, prevencdes, enfim.

Além desses topicos também serdo disponiveis osasdes esporadicas no
Freeflag de acordo com 0s espacos necessério e a impartdaanclusdo dos mesmos.
Eles séo:

Enquetes: Sera um canal interativo déreeflag. De acordo com a necessidade da
aplicacdo de uma enquete na estrutura, sera sewlpeada na pagina inicial do site,
como mais uma ferramenta interativa, de aproximagfitre o veiculo e o

leitor/visitante.

Blogs PessoaisEste serd outro canal interativo Boeeflag quando for confirmada a

participacdo de outros membros. Terd um teor tetalen opinativo (colunas), que
deverd basear-se em analises e crénicas acercasdostos do dia-a-dia. Quando
colocado, aparecera na pagina inicial do site doéamnos links do proprio blog do

Freeflag que podera ser acessado no guia rapido centpglaa ou diretamente pelo
endereco: http://portalfreeflag.blogspot.com.

Politica: Entendendo que a midia televisiva, impressa eigialdaborda essa tematica
excessivamente, Breeflag opta apenas para falar deste assunto quando at@gsu

realmente relevante (por exemplo: Eleicfes Presidish) e ndo de CPIs 0 que € muito
comum cenario brasileiro. Quando colocado, apafenar pagina inicial do site no
menu a esquerda junto aos outros canais. Sera nath interpretativo, devido ao grau

de complexidade e importancia do assunto.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

5.1 BRIEFING:

Tipo: Website — Portal Multimidia

Sub-Categoria: Webjornal, Webjornalismo
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Nome e Sloganfreeflag - Onde a informagéao tem bandeira livr&\edo!

Razdo do Nome:Focando o trabalho livre e gratuito dos univergitagque colocarao
em pratica as técnicas aprendidas em sala de gquieeacherdo o site com contetudo

informativo (jornalismo) e também complementar (fmiarios).

Objetivo: Criar um novo meio de divulgacdo e publicacdo deéénas, informacoes,

fotos, podcasts e até noticias televisivas atrdudseeflag.

Publico-Alvo: Internautas a procura de noticias sobre os maisratis canais e
radiospara a procura de podcasts prontos para seegmoduzidos em suas

programacoes.

Canais: O Freeflag tera canais de moda, esporte, cineniicapeconomia, internet
entre outrosPodcastscom as mais recentes noticias sobre cada tema&rddawm dos
canais interativos do portal: um espaco para o ntarie dos usuarios através do blog
do site e no final de cada matéria, assim comdagldém podera avaliar de uma a
cinco estrelas cada matéria realizada. E a Fre&lagjue o site mantera e atualizara

semanalmente com um programa clipping de noticdagspectiva semana.

Periodicidade/Atualizacdo: Diéria, tanto com as matérias escritas comopuakasts
exceto com a Freeflag TV.

Abrangéncia: O raio de atuacdo do portal tem como principal @€ divulgacdo a
regido sul do RS, mas estende-se também aos oastslos brasileiros pela
abrangéncia ndo so6 regional como também naciosahatécias contidas no site, sendo
divulgado mundialmente através do mantimento dgpégaa no ciberespaco.

Diferencial: Por ser um trabalho de cunho académico, tera tammpanhamento da
Profd Orientadora, diferente dos veiculos ja emtste onde o intuito é apenas o lado
comercial da questao. Ereeflagé uma ferramenta de aprendizado e aprimoramento do
que aprendemos no dia-a-dia na faculdade, aplicasdoonceitos e teorias na parte
pratica na producdo das matérias, na checagenoui@s fe na construcdo de noticias —

escritas e faladapg¢dcasty— e também construidas na Freeflag TV.
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6 REFERENCIAL TEORICO

6.1 A Interatividade do Veiculo ComunicativoFreeflag

Tendo em vista a criacdo de um veiculo comunicgitabe-se compreender que
ele necessita de elementos representativos naesjisgo para que alcance os objetivos
propostos na etapa de formulacdo de caracteriseécdie elas estdo: interatividade,
velocidade, hipermidia/multimidia, hipertextualidadmemaoria e personificagao.
Podendo-se neste projeto dar extrema importance pderramenta da interatividade
como principio elementar das atividades do site.

De acordo com as teorias e técnicas aprendidassogloha de Jornalismo
Digital define-se anteratividadecomo uma forma de presenca do leitor como também
construtor de uma noticia, ou seja, um espaco tesizado no site para que o leitor
possa debater o fato, comentar a noticia ou agalezar uma construcdo de matérias na
integra.

Com base na prioridade do site na construcdo de interatividade efetiva,
Lévy (1999) diz que o termo interatividade em geemsalta a participacdo ativa do
beneficiario de uma transacdo de informacdo, a meue esteja morto, nunca é
passivo. “Mesmo sentado na frente de uma telewsaocontrole remoto, o destinatario
decodifica, interpreta, participa, mobiliza seuesisa nervoso de muitas maneiras, e
sempre de forma diferente de seu vizinho.” (LEVY94, p.79).

Ainda para Lévy, a criacado e, especialmente, agéedla interatividade de um

web site, pode-se utilizar eixos bem diferentes:

As possibilidades depropriacdo e de personalizacdoda mensagem
recebida seja qual for a natureza dessa mensagessjpaocidadeda
comunicacado (a saber, um dispositivo comunicacidnat-um” ou
“todos-todos”; avirtualidade que enfatiza aqui o calculo da mensagem
em tempo real em funcdo de um modelo e de dadosnttar; a
implicacdoda imagem dos participantes nas mensagerislepesenca
(LEVY, 1999, p.82).

Ja para o conceito de velocidade, pode-se dizeelgué muito importante para
um veiculo comunicativo, mas requer cuidados na beraplica-lo no dia-a-dia. O lado
bom é que manter um veiculo, no caso deste trabmlRceeflag atualizado gera
credibilidade aos leitores/visitantes. Porém, @ ladm disso é que muita velocidade
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acaba por gerar noticias falsas devido ao ato fa¢thcesponsavel pela divulgacdo da
matéria em checar as fontes e 0os dados descritwspo dela.

Em hipermidia/multimidiaa possibilidade de conteudo gera a possibilidade
imediata que no veiculo sejam colocadas ferramevitagais informativas com o
interesse de informar através de um video, de amageém ou de um som, misturando
todas as midias. Esse formato confere um dinaméoma fuga do convencional texto
em bloco oferecido pelos veiculos outrora.

A hipertextualidadesera também um dos principais quesitos nestelagicgque
a partir dela pode-se conectar as noticias ou pegu@alavras significativas do
conteldo a outros noticias ou significantes a madi um hipertexto (hiperlink),
cedendo ao leitor/visitante outra possibilidadea®preender o contexto ou a analogia
da matéria ou também a compreensao de palavrastat®ndo comuns no dia-a-dia.

Citando-seamemodriao Freeflagentende que a Internet é baseada nesse conceito
de ter acesso a informagfes antigas, ja que midaéuligital e se ocupa pouco espago
mantendo as informacdes no ciberespaco. Com isstenple-se criar o agrupamento de
conteudos antigos, fornecendo ao leitor/visitantpoasibilidade de acesso a esses
documentos como forma de bater dados, ou sejaifeagdo dos mesmos.

Por ultimo, apersonificacdocaparece neste veiculo em duas formas: a primeira
pode-se dizer através do grau de seletividade dte@do por parte do idealizador e
também por parte do leitor/visitante, fomentandweeessidade do crescimento de um
jornalismo especializado (cultura, esporte, musad#im) e o segundo como forma
aberta de um espaco opinativo no veiculo, levammdoleitores uma opinido definida
acerca do assunto em destague na matéria.

A partir dos conceitos citados, aparece outra §oesd ciberespaco: a selecao
no mundo virtual nos diferentes tipos de conteddwy (1999) define duas grandes
atitudes de navegacao opostas pelos navegantaxlBar primeira é ‘@acada”’, onde
o futuro receptor procura uma informagdo precisa daseja obter o mais rapido
possivel. A segunda denomina comipilhagem” definindo como os leitores,
vagamente interessados por um assunto, mais prardesviar a qualquer instante de
acordo com o clima do momento, ndo entendendo rexat& o0 que procura, acabando
por sempre encontrar alguma coisa, deriva-se de esit site, de link em link,
recolhendo coisas aqui e coisas ali de seu interess

Ligando-se a area por parte do criador/geradonfdennacoes e conteudo, ainda

segundo Lévy, pode-se dizer que as paginas da wabam por exprimir idéias,
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desejos, sabores, ofertas de transacao de pesgngsoe humanos. Com isso, entende-
se que por tras de um grande hipertexto fervilhanuléiplicidade e suas relacdes.

Para Lévy (1999) no ciberespaco, o saber ndo pedenais concebido como
algo abstrato ou transcendente. Ele se torna nsigelh— e mesmo tangivel em tempo

real — por exprimir uma populacdo. Sendo assimy laégvda afirma:

As péaginas da Web nao apenas séo assinadas, cqragiaas de papel,
mas frequentemente desembocam em comunicacgéo, gym@tacorreio
digital, forum eletrénico ou outras formas de comagdo por mundos
virtuais como os MUDSou MOOS. Assim, contrariamente nos leva a
crer a vulgata midiatica sobre a pretensa “frieatiberespaco, as redes
digitais interativas s&o fatores potentes de pelEatdo ou de
encarnacdo de conhecimento. (LEVY, 1999, p.122)

Por fim, pode-se concluir este raciocinio das feematas comunicativas
presentes neste veiculo comunicativo criado patiésa@plina de Jornalismo Digital,
como mais um veiculo carregado de técnicas insag dissipador de contetddo que
agrega valor em saber a partir da informagdo an-diom a possibilidade de ceder
conexdes multiplas aos internautas que do vei@goein uso para fins de consulta ou
atualizacao.

6.2 A definicdo da linguagem jornalistica do veicol

A partir da necessidade de definicdo da linguagemajisticas do veiculo
Freeflagpode-se defini-la em trés sub-linguagens, seguade (2003): a primeira sao
0s registros de linguagem; a segunda € 0 processmmunicacdo e a terceira 0s
compromissos ideolégicos.

Ainda segundo Lage (2003), os registros de lingmagedo sdo conjuntos
homogéneos e da linguagem se abrigam usos rediod&sursos especializados e
pelos menos dois registros de linguagem. Do pordovidta da eficiéncia da
comunicacao, o registro coloquial seria sempreepiradl, pois ele é mais acessivel para
as pessoas de pouca escolaridade — e que no casécdld deste trabalho seria 0 caso
mais préximo, o de usar uma linguagem de facil scemra que todas as pessoas
possam da informacdo absorver o maximo em relackitusia e compreensao das

palavras e, por consequéncia, da linguagem.

4 MUDs s&o Multi-User Dungeons, jogos de aventura gérios participantes.
®> MOO significa MUDs, Object Oriented, uma variantes MUDs originais. N. do T.)

10
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J& o processo de comunicacdo, a atividade joricaligt, por definicdo, o
referencial, isto €, fala de algo no mundo, extamemissor, ao receptor € ao processo
de comunicacdo em si. Sendo assim, ainda para (20@3) o dominio da
referencialidade permite diferencar a linguagenmgbstica da linguagem didatica,
ainda que esta se proponha a divulgacdo do conbetmnou da divulgacao cientifica.
Neste mesmo carater do processo de comunicacadre deatras ferramentas
elementares para a formulacdo da linguagem jotitalés Lage ainda elenca a
identificacdoou empatiacomo forma de aproximacéo na retérica do jornalidiela se
apoiam:

“Noticias sobre pessoas notayeas olimpianos — habitantes do Olimpo
da cultura de massas —, desde Pelé até o Papa.s Hdingpianos
universais, nacionais e até regionaisticias sobre personagens que
correspondem a estere6tipos sociai®mo o malandro que engana a
todos, o vingador destemido, 0 homem que se fezsiporesmo ou o
herdi revolucionario e roméanticapticias que buscam vencer a barreira
social através de relagbes existenciais. Supde-se qus tosl pais se
identificam com o pai de uma crianga sequestragaeeas mulheres se
sentem desprezadas viverdo intensamente o dranmapkxede uma
delas, independentemente das posicbes de ckasag noticias que
articulam em torno de personagens que correspondeaspiracoes
coletivas aquilo que as pessoas gostariam de ser — ma@eslanais
saudaveis, mais ricas. O tempo de identificacdoepsdr uma
caracteristica comum, como o0 aspecto fisico ou ixa fde idade.”
(LAGE, 2003, p.49)

Entdo, pode-se dizer qud-ceeflagbaseado nos conceitos de Lage em relacdo a
definicdo da linguagem jornalistica usara nos gejdmalisticos uma linguagem clara e
objetiva para que todas as pessoas possam teo amessnteldo informativo de forma
nao-restrita, ou seja, sem termos rigidos — e quacithdos serdo explicados

devidamente no texto ou hiperlinkados a outros etos.

6.3 O veiculo Freeflag) como servico de informacao

Segundo Saracevic um sistema de informag&o podkeseminado:

“Um sistema de informacdo seleciona do conhecimestistente,

literatura/ou suas representacdes, organiza agisslede alguma forma,
em arquivo e dissemina as selecbes de alguma raapema dado
destino.” (SARACEVIC, 1975, cit. p.326)
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Com base nisso, d-reeflag segue o conceito de que a informagédo é
extremamente relevante para que o veiculo tenlesso® obtencdo de credibilidade no
ciberespaco. Sendo assim, pode-se dizer que atlaveésrvico de informacao prestado
em suas estruturas através de conhecimentos irtfeosiainterpretativos e opinativos,
desencadeara contetdo de cunho seletivo parao\aitante.

Ainda com base nisso, o veiculo aqui trabalhad@iculo tera a disponibilidade
de conteudo livre na Web para que ele seja divolgad outros veiculos, desde as
matérias construidas, com conceitos, formas, folastracées e links que venham a
fazer parte dela tdo bem como a disponibilidadepboEastsrelativo as matérias que
serdo o “carro-chefe” — diga-se assim — confornpedprio nome do veiculo traduzido:
bandeira livre, bandeira gratuit&er briefing para compreender a idéia do nome).

Os podcasts segundo a Wikipédiasdo formas de publicacdo de &audio, video
e/fotos pela Internet que permite aos utilizadaesmpanhar a sua atualizagdo. A
palavra podcasting € uma juncao de iPod — um aparelho que toca\argquigitais em
mp3/mp4 — e broadcasting (transmissdo de radicew@).t Assim, pode-se dizer que
podcastssao arquivos de audio que podem ser acessadosinpetaet e contém
informagdes acerca de um assunto em questao.

J& para compreender os tipos de servicos utilizpetos webjornais a seguinte
tabela ilustra tais servicos e quantidades peraentdeles segundo uma pesquisa

realizada em 1998 por Mannarino (2000):

Tabela de Jornais 147 %
Jornais com noticias gratuitas 124  84,3%
Jornais com noticias gratuitas — versao parcial 18),2%
Jornais com noticias incrementadas 7 4,1 %
Jornais com noticias para assinantes 4 2|7%
Jornais com noticias incrementadas para assinantes 1 0,6%
Jornais com noticias on-line 15 10,2%
Jornais com noticias por e-mail 2 1,3%
Jornais que publicam fotos 15 10,2%
Jornais com imagem da primeira pagina 8 5,4%
Jornais com busca e recuperacao da edi¢cdo do dia 1R6%
Jornais com busca e recuperacao em edi¢goes aagerior 38 | 25,8%
Jornais com busca e recuperagao gratuita no arquivo 49 | 33,3%
Jornais com busca e recuperacao no arquivo p/aases 4 2,7%
Jornais com acesso gratuito a noticias recuperadas 33 | 22,4%

® Enciclopédia virtual, disponivel na Web, URL: hitpt.wikipedia.org — J& para o conceito miedcast
na prépria Wikipédia, esta disponivel na URL.: Higt:wikipedia.org/wiki/Podcasting a definicdo selar
conceito. Ambos acessados em 23 de abril de 20089 m e aqui descritos ha mesma data.
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Jornais com acesso tarifado a noticias recuperadas 18 | 12,2%
Jornais comwebcasting 18 | 12,2%
Jornais conmewsgroups 17 | 11,5%
Jornais com grupos de discussao 7 4,71%
Jornais com enquetes 5 3,4%
Jornais com reportagens especiais 11 7/4%
Jornais com outros servigos 11 7,4%
Jornais que exigem cadastro do leitor 9 6,1%

Com base nessas analises, pode-se dizer Gueetiag enquadra-se na grande
maioria dos itens. Dos 22 itens, 17 séo represeosaém sua estrutura, assim como

mostra a seguinte tabela:

Tabela de Jornais SIM | NAO
Jornais com noticias gratuitas X
Jornais com noticias gratuitas — versao parcial X
Jornais com noticias incrementadas X
Jornais com noticias para assinantes X
Jornais com noticias incrementadas para assinantes X
Jornais com noticias on-line
Jornais com noticias por e-mail
Jornais que publicam fotos
Jornais com imagem da primeira pagina X
Jornais com busca e recuperacao da edi¢cdo do dia X
Jornais com busca e recuperacao em edi¢oes aagerior X
Jornais com busca e recuperacao gratuita no arquivo X
Jornais com busca e recuperagao no arquivo p/aases X
Jornais com acesso gratuito a noticias recuperadas X
Jornais com acesso tarifado a noticias recuperadas X
Jornais com webcasting X
Jornais com newsgroups X
Jornais com grupos de discussao X
Jornais com enquetes X
Jornais com reportagens especiais X
Jornais com outros servigos X
Jornais que exigem cadastro do leitor X

X | X

Sendo assim, conclui-se que a “relevancia € cormsidemo uma medida de
eficacia de um contato entre uma fonte e um destimo processo comunicacional”
(Saracevic, 1975, cit. p. 321). E é por esse pajglificativo de relevancia que o
Freeflag condiciona-se a ter essas ferramentas para amosendo leitor/visitante para
adquirir credibilidade e dar mais dinamismo emg&baaos concorrentes que possuem

formatos distintos, diga-se ja ultrapassados, e geiculos comunicativos.
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7 LAYOUT DO PORTAL
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6 CONSIDERACOES

A partir dos conceitos aprendidos na disciplindaalismo Digital pretendeu-
se aplicar tais definicbes e métodos neste Pomtittirvidia. Levando-se, sobretudo, em
consideracdo as caracteristicas do Jornalismo r@en-i interatividade, velocidade,
hipermidia, hipertextualidade, memoria e persoaifio — a risca para conceder ao
Freeflag contetdo de qualidade.

Levam-se também em consideracéo as teorias aquitdesporLévy(1999), a
interatividade; porLage (2003) a definicdo da linguagem jornalistica; faracevic
(1975), o veiculo como um sistema de informacdor Mielniczuk (2004),
caracteristicas e implicacbes sobre jornalismo reb W paraManarino (2000), a
representacdo dbreeflag como um novo webjornal/portal presente em 17 das 2
caracteristicas dos outros veiculos do mesmo segrderciberespaco — o Unico sendo
construido e mantido por universitarios, fornecendaterial real e sendo mais um
espaco para conteudo informativo.

Pretendeu-se com este trabalho dar atencéo espeaxiatdo de um espaco para
a parte pratica dos universitarios do curso de Garagdo da Social da UCPel,
seguindo os conteudos e caracteristicas do webfmnma presentes na web 2.0,
propostos por MIELNICZUK.

Por fim, para mais informacfes e analises desbaltra, basta acessar o Portal
Freeflag no seguinte endereco: http://www.vetoredl~leivas/freeflag.
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