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RESUMO: O trabalho se refere a um jingle® apresentado como avaliagdo integral do
segundo bimestre do 5° periodo do curso de Publicidade e Propaganda na disciplina de
Audio-Producio ministrada pelo docente Jackson Robles, no primeiro semestre do ano de
2008. Trata-se de uma peca publicitaria no formato de musica composta e produzida para

divulgar a cidade de Porto Velho, capital de Ronddnia, e fortalecer o turismo da regiéo.
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1. INTRODUCAO

Durante o primeiro semestre do ano de 2008, os académicos que cursavam 0 5°
periodo de Publicidade e Propaganda da UNIRON foram divididos em grupos a fim de
produzir um jingle institucional para um cliente real escolhido pelos proprios alunos. O

cliente que este grupo escolheu para trabalhar foi a Prefeitura do Municipio de Porto Velho,
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8 Jingle: uma mensagem publicitaria musicada e elaborada com um refréo simples e de curta duragdo, a fim de
ser lembrado com facilidade. Musica feita exclusivamente para um produto ou empresa.
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e 0 produto em questdo € a propria cidade a ser divulgada para outras regides do Brasil no
intuito de promover o turismo portovelhense. A peca final foi utilizada como avaliagdo

bimestral da disciplina de Audio-Produc&o ministrada pelo docente Jackson Robles.

2. OBJETIVO

O trabalho foi desenvolvido exclusivamente para fins avaliativos, através da
producdo de um jingle institucional, criado e desenvolvido pelos académicos e produzido
por um musico profissional disponibilizado pela instituicdo educacional, no caso UNIRON.
O objetivo secundario do trabalho € tornar o fonograma vendavel para promover o turismo

na regido, convidando e persuadindo o ouvinte a conhecer a cidade de Porto Velho.

3. JUSTIFICATIVA

Porto Velho é a capital do Estado de Rond6nia, com aproximadamente 379 mil
habitantes, divididos em moradores de areas ribeirinhas, rurais e urbana. Sua colonizagédo
destaca-se por um grande crescimento populacional, em relacdo aos outros estados da
federacdo. Porto Velho sempre recebeu migrantes de varias partes do Brasil e do mundo
atraidos por emprego. Assim se consolidou sua colonizacdo. Neste processo migratorio,
destacam-se a descoberta da cassiterita e ouro no Rio Madeira nos finais dos anos 50 e a
construcdo da nova fronteira agricola no entdo Territdrio Federal de Rondénia, nos anos 70.
A regido que era conhecida como “Eldorado”, atraiu para si na época um numero
aproximado de 1 milhdo habitantes, concentrando na capital cerca de 300 mil, nimero
crescente e que hoje passa por um novo ciclo evolutivo. Estdo em fase de construcao duas
usinas hidrelétricas, objetivando potencializar a producdo de energia elétrica em todo
Brasil, o que atrai novamente, inimeros trabalhadores oriundos de diversos pontos do pais.
Trabalhadores estes atraidos pela oferta de emprego e por possuirem mao de obra
qualificada no que tange a construcdo das usinas e atividades relacionadas direta ou
indiretamente. Pessoas que raramente se deslocariam a Porto Velho objetivando lazer e
vendo a capital rondoniense como destino turistico. Fato esse percebido pelo grupo de
académicos e por isso a escolha da cidade de Porto Velho para uma promog¢édo. O perfil
turistico da cidade ainda é pouco explorado. A proposta do fonograma (jingle) é reverter

esse cenario e aumentar o fluxo turistico na cidade destacando aspectos interessantes do
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municipio, revelando através de uma mausica leve, descontraida, com um ritmo e melodia
faceis de serem lembrados, evidenciando potencialidades que a cidade de Porto Velho

proporciona a quem chegar nessas terras amazonicas.
4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os académicos encarregaram-se fazer o briefing’ do cliente e separar todos os
pontos importantes da cultura local bem como expressdes idiomaticas e girias locais. Com
base na regionalizag&o, o grupo fez o brainstorming® de idéias para levantar aspectos que a
cidade de Porto Velho tem a oferecer que normalmente ndo sdo encontrados em cidades de
outras regides do Brasil. A partir desses dados foram construidos versos dodecassilabos™
referentes a 0 que alguém, que vem pra cé, é capaz de encontrar na culinaria regional,
cultura, costumes, eventos sazonais tradicionais, etc. Para o refrdo foi aproveitado um dos
jargdes mais comuns de porto velho: “Quem bebe dgua do Madeira ndo sai mais da beira.”
O fato da musica ser cantada por um grupo de pessoas remete a voz dos habitantes cantando

em coro, convidando em alto e bom som para uma visita a Porto Velho.
5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Uma breve percussao introduz o ouvinte ao ambiente regional amazoénico. A letra
comeca com forga no refréo dizendo: “Quem bebe agua do rio madeira/ ndo quer mais sair
da beira/ Conhega Porto velho, vem pra ca!”. Ap6s uma repeticdo, o jingle conta uma breve
historia: “José chegou aqui, bebeu da &gua e ficou/ Jodo passou as férias e aqui ele
encontrou:”, desse ponto em diante segue uma lista de destaques encontrados em Porto
Velho: “Balneario, cachoeira, por-do-sol, venha pra cd/ Expovel, Carnaval, Flor do
Maracuja/ Acai, Guarana, Tambaqui, Tacaca/ E peixe com farinha!”. Nesse ponto o verso
do refrdo volta a cena, em seguida as vozes masculinas recitam: “Ou por céu, ou por terra,
vocé pode optar”, alternando para as vozes femininas elas cantam: “Venha descobrir que
aqui é seu lugar...”. Eleva-se um semi-tom nas notas musicais e o jingle encerra com o

refrdo cantado um semi-tom acima com énfase nas ultimas silabas.

% Briefing: informacdes preliminares contendo todas as instrucdes que o cliente oferece & agéncia para orientar
0s seus trabalhos.

19 Brainstorm: reuni&o formada pelos criadores, que munidos das informacdes dos clientes, sugerem solugdes,
onde ha auséncia de critica e de julgamento. Buscam-se idéias que sejam “expelidas” pelos participantes no
momento exato em que vém a mente.

1 Verso constituido de 12 silabas, também chamado de alexandrino.
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6. CONSIDERACOES

O bom trabalho do musico profissional responsavel pela producdo do jingle,
Marcelinho Trilha, veio a acrescentar ao resultado final que foi bem conceituado pelo
docente da disciplina. As vozes que configuram este trabalho s&o de Emilli Sousa, Juraci

Junior, Poleana Quinelato e Pedro Lourenco.
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