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Resumo

O presente artigo apresenta a Praca Claudio Magsmlle§paco inserido em Olivenca
(Ilhéus-BA) como espaco turistico, observando akgide suas significacdes a partir da
histéria vivenciada pelos viventes do local e slaggo com o turismo. Trata-se de uma
reflexdo conceitual que alia a concepc¢ao de esgaoweniente da geografia, com
outras defini¢cdes j& amplamente utilizadas no estdé turismo. O objetivo é enfatizar
a acdo humana como epicentro do fendmeno turigitendendo a formacgao de seus
espacos como fruto das significagdes que lhestsBaidas culturalmente.

Palavras-chave turistificagdo; espaco; espagos turisticos; Qipee

Quando utilizamos a noc¢cao de “espaco turisticocamos alguns sentidos
aparentemente contraditérios. Primeiro, nos refesiao conceito complexo de espaco,
ja tao discutido pelos estudos da Geografia e d@scias Sociais. Por outro lado, se
formos observar a idéia de “espaco turistico” de ionma ampla, acabamos por cair
em uma armadilha. Através de exemplos praticos rpates perceber essas
contradigdes.

Conhecemos um espaco turistico consolidado (Remisgxemplo), no centro do
sistema capitalista. Por outro lado temos exemplesespaco turistico também
consolidado na periferia (por exemplo, “piramides Egito”, “Nepal”’). Ao mesmo
tempo, ha lugares ainda “indspitos” e com poucauest para o desenvolvimento da
atividade turistica em que verificamos a presergaisitacdo turistica. O que ha de
comum, se € que ha algo em comum nessas tréstaf?ac

“Nenhum objeto, nenhuma coisa é ou tem movimentsowedade humana,

exceto pela significacdo que os homens lhe atribugssim afirma Sahlins em sua obra
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Cultura e Razéo Pratica (2003, p. 170). Este adliogp, ao tratar das motivacdes que
perpassam na producéo e no consumo da sociedadeardeacaba nos falando sobre

as significacbes dos objetos e das coisas que @mpdmundo. Todos 0s elementos
que nos cercam (exceto os essencialmente ndjusdis extremamente culturais, ou

seja, possuem os significados que lhes conferinkotodos estes sentidos fazem parte
de um sistema simbdlico especifico, um repertounitucal inico. No nosso caso, nos

conhecemos como sociedade ocidental.

Essas reflexdes a respeito de como os habitos dadade ocidental estédo
inseridos em um sistema de signos (a cultura)esempara salientar como a economia
ou os fendbmenos relacionados a ela - por vezegltsitcom um dos ‘setores’ da vida
social, assim como a politica e a historia - dewsmncompreendidos também como
produtos de carater simbdlico, fruto desta redérelacdes” que nos guia. E, como
afirma Sahlins (2003, p. 168), até o capitalism@smo com a sua organizacao
ostensiva por e para a vantagem pragmatica, na® gg€ahpar da constituicdo cultural
de uma praxis s0 aparentemente objetiva. A es&rutlar economia aparece como
consequéncia objetivizada do comportamento pragoo,vez de uma organizacado
social de coisas, pelos meios institucionais decat®, mas de acordo com um projeto
cultural de pessoas e bens (SAHLINS, 2003, p. 167).

Qualquer agrupamento humano sobrevive de uma naarespecifica, se
reproduz, como certos tipos de homens e mulhelasses sociais e grupos, defende
Sahlins (2003)Neste sentido, o turismo, enquanto fendbmeno quedeeu nascimento
no capitalismo, mas cujas raizes estdo nos priméeslocamentos humanos, também
pode e deve ser analisado enquanto um fendbmenoauDa mesma maneira, 0S seus
espacos, os locais, pontos de visitacao e deslotardes turistas, podem ser vistos sob
este enfoque.

O objetivo deste artigo €, portanto, retomar disgas acerca dos “espacos
turisticos”, sobre o que eles significam e comof@eam. Trata-se de uma breve
reflex@o tedrica sobre como os lugares se torngaces turistificados. A partir de uma
revisdo bibliogréfica, tal qual propde Gil (1998)scamos subsidios para explicar o
turismo, na geografia e em autores que buscam faper reflexdo mais atenta ao

carater cultural do turismo e de suas praticas.

* Inclusive, é claro, o que é produzido e consumidsociedade ocidental, que é um sistema simbélico
especifico.

® Cabe destacar que até esses ditos “naturais”’.ess® ponto de vista, j4 sdo modificados quando
lancamos 0 nosso olhar sobre eles.
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Como exemplo, buscamos em Olivenca, distrito deudhno Sul da Bahia, uma
situacao especifica de turistificacdo de espa@alse de uma abordagem que tende a
situar a Praca Claudio Magalhdes como espacoitorit#vando-se em conta a historia
(vivenciada e relatada pela comunidade), o tombtorsansua igreja Nossa Senhora da
Escada pelo Inventario de Protecdo do Acervo GUIIPAC) e sua relagcdo com o
turismo. Em suma, a proposta é apresentar e caracta Praca Claudio Magalhdes em
Olivenca (llhéus-BA) como um espaco turistico @wal, norteando-se sob algumas de
suas significacdes e partir disso, retomamos denagmaneira, apontada sobre a

turistificacdo dos espacos (seja em Paris ou malNe

A Praca em Olivenca e a turistificacdo dos espacos

A observacao da Praca Claudio Magalhdes como espdstico é determinada
por algumas singularidades que necessitam de umesempacdo anterior. Ela esta
inserida no ponto mais alto de Olivenca, lugar cona historia peculiar (como muitos
outros).

Olivenca, situada a 18 km de Ilhéus-BA, surgiu dae antigo aldeamento
fundado por Jesuitas, a aldeia Nossa Senhora dad=d¢oi elevada a condicéo de vila
em 1758, com o nome de Nova Olivenca. A econonuial Jmessa época, baseava-se na
agricultura, na pesca e no artesanato indigenss@aaadministracdo era feita pelos
jesuitas. Segundo Campos (1981) no século XVIIxssti@ uma Unica construgcdo de
pedras, que era a igreja Nossa Senhora da Esdadaasno ponto mais alto do local -
a atual Praca Claudio Magalhaes, objeto do nodsar.oCasas foram construidas ao
redor da igreja, que segundo historiadores, fostaida com a participacdo indigena.
Estes Ultimos passaram a morar nestas casas queestwtegicamente posicionadas
para que estivessem sob o olhar dos religiosos.

No final do século XIX, Olivenca comecou a desperhteresse por ser um
lugar de clima ameno e por suas aguas medicinajgedornou o lugar uma Estancia
Hidromineral (DORIA, 2003). Hoje, as suas aguasatam de ser a principal
motivacao turistica. Atualmente, configura-se cdowal tipico para veraneio, apesar da
diminuicdo do fluxo de visitantes e do visivel ab@mo do lugar. Duas festas sdo
realizadas na Praca Claudio Magalhdes: o S&do Jafesde 2001, quando o poder
municipal decidiu transferir a festa do centro lieus para a praca - e a Puxada do

Mastro de Sdo Sebastiao
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E importante ressaltar que ndo ha nenhum elenesidenciado que aponte para
a turistificacao deste espaco. O que estamos ammtaui € para as significacdes que
o lugar adquiriu e sobre as possibilidades destenpial. S&o visiveis o descuido e 0
abandono que se encontra a praga, cujo nome, s alaun “caboclo” que teve
representatividade no local. Entdo, por que obderean sua dindmica com o turismo?
Qual a importancia de entendé-la, mesmo estandpreoesso de descuido? O que a
caracteriza como um “espaco turistico”?

Objetivando compreender a formagdo de um espagstito, evidencia-se a
necessidade de partir do conceito de espaco, deiraabementar, sob o ponto de vista
da geografia. Como afirma Coriolano (1998),

O turismo €, antes de tudo, uma experiéncia geogréhpresenta-se
como fendmeno geografico no sentido de represanta relacédo
direta entre 0 homem e os espacos, ou seja, 0 hereambiente. E
um indutor da organizagdo espacial e da mobilizagéofluxos
populacionais. Por meio do turismo, a naturezépmal, as cidades, 0s
espacos geograficos transformam-se em espacos tichsgis
(CORIOLANO, 1998, p. 22).

Propbe-se, assim, partir de uma discussdo queesengde introdutéria sobre
“espacos” (SANTOS, 1997) e sobre “espaco turistig€ORIOLANO, 1998;
KNAFOU, 1996; RODRIGUES, 1999 e RODRIGUES, 2002n Buma, os conceitos
utilizados buscam atender a necessidade de consfieeld que constitui 0 “espacgo
turistico™:

A importancia e o significado do turismo no muné@mtcrescido de
forma tdo expressiva que vém dando a esta atividager de
destaque na politica geoecon6mica e na organizaspacial,
vislumbrando-se como uma das atividades mais psomds para o
futuro milénio. [...].

O turismo é uma atividade que se desenvolve par dws elementos
dos espacos geograficos. Assim sendo, ao utilizaatareza como
atrativo turistico, os equipamentos urbanos confi@-gstrutura do
turismo, os territrios de origem dos turistas, @snunidades
receptoras com sua populacdo residente e as prasoaais
decorrentes deste encontro, 0 turismo passa abgeto ado saber
geografico (CORIOLANO, 1998, pp. 9; 21).

Milton Santos (1997) apresenta o espaco “comofator de evolugcéo social,
nao apenas como umtandi¢ad (grifos do autor): 0 espaco seria mais uma irggda

sociedade, assim como a economia, a cultura eobogla, que contém e é contido pelas

demais instancias. “A economiestd no espaco, assim como 0 espaco esta na
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economia.” (p. 1). O espaco ndo pode ser pensano edgo formado somente pelas

coisas — 0s objetos geograficos, naturais e aaigie- cujo conjunto nos da a Natureza.

O espaco é tudo isso, mais a sociedade: cada fiagdatureza abriga
uma fracdo da sociedade atual. Assim, temos panadgite, de um
lado, um conjunto de objetos geograficos distribsidsobre um
territorio, suaconfiguracdo geograficau suaconfiguracao espacia

a maneira como esses objetos se dao aos nossas obiosua
continuidade visivel, isto &, a paisagem; de olaillo, 0 que da vida a
esses objetos, seu principio ativo, isto &, todoprocessos sociais
representativos de uma sociedade em um dado momEsges
processosresolvidos emfungdes se realizam através désrmas.
Estas podem néo ser originariamente geogréficas,tenminam por
adquirir uma expressao territorial. Na verdade, semformas, a
sociedade, através das funcbes e processos, néenlsgmria. Dai
porque o0 espago contém as demais instancias. EHenbém, contido
nelas, na medida em que 0s processos espediiidagmo espaco,
seja 0 processo econdmico, seja 0 processo ideold@ANTOS,
1997, pp. 1-2).

Ou seja, 0 espaco €, sobretudo, social: além destad suas caracteristicas
fisicas, o espaco é o que Ihe confere sentido.aAsejundo Santos (1997), ha um
movimento dialético entre forma e conteldo, a gespaco, soma dos dois, preside, e é
igualmente o movimento dialético do todo socialeapdido na e através da realidade
geografica. “Cadé#ocalizacdoé, pois, um momento do imenso movimento do mundo,
apreendido em um ponto geogréfico, um lugar. Bar isesmo, cada lugar esta sempre
mudando de significacdo, gracas ao movimento sagighda instante as fracdes da
sociedade que Ihe cabem néao sédo as mesmas.” (p. 2).

Rafael José dos Santos (2005) apresenta o lugap c¢oma construcao
simbdlica, simultaneamente, local e mundial: lugade hibridismo [...] que exigem
uma perspectiva de transito, ndo apenas no intéeiarada grupo, mas, sobretudo nas
fronteiras, nos intersticios a partir de onde seleen tensdes, conflitos e negociacbes
"(BHABHA apud NTOS, 2005). A partir dessa compreensao, fica nfadl

perceber o espaco turistico enquanto um lugar sedesenvolvem rela¢des sociais.

Por outro lado, Arlete Moysés Rodrigues (2002) sgmé&a 0 espaco turistico

como um espaco produzido e formatado para o consumo

A industria do turism@roduzespacos delimitados a um determinado
tipo deconsumec- 0 consumo da natureza — através dos determinados
“servicos” do turismo. Enquanto a “industria doigoro” articula a
producdo e consumo de um dado espaco, os “senflgesi por este
mesmo espaco, mundializado e/ou globalizado, peimfarmacdes
sobre os lugares de “amenidades”, os lugares esotios da
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materialidade histérica, circulam através dos gsesvi- correio, telex
— prospectos, fotografias, jornais, revistas, dodema cada vez mais
atuante pelo noticiario das caixinhas doméstica3/fap. 55).

Entretanto, a turistificacdo dos lugares, nestedestprecisa ser compreendido
por um movimento anterior, pois ndo esti relacianad producdo de espacos
apropriados para os visitantes, mas a visitacdogao pelos turistas primeiramente. Ao
propor uma abordagem cientifica do turismo, Kndfi96) aponta trés evidéncias que
pressupbem a turistificacdo de lugares e dos espac@resenca dos turistas, do
mercado e dos promotores/planejadores turistigusetanto, este autor efetua criticas a
muitos estudiosos que acabam ressaltando as diraagsievidénciasminimizando a
primeira. Na producdo dos espacos turisticos) H{@o sagois produtos que estdo na
origem deste processo, mas sim praticas” (p. 70)s&pa, ao contrario do que é falado
por muitos estudiosos do fendbmeno turistico, orlupara que se torne um espaco
turistico, ndo precisa necessariamente passar mar formatacdo, ndo (e nem) é
necessario que seja fruto de planejamento turisjiem envolva o fornecimento de
produtos turisticos no local.

Assim, acreditamos como Knafou (1996), que o espagte ser considerado
turistico a partir do momento em que existam oré@s&e e a visitacdo ao local por
pessoas de outras localidades. Antes da turigtiicalos espacos estar vinculada a
formacdo de produtos e locais para o consumo,eeaigb elementar que permeia esse
processo: o turista. E a presenca desses tipossitientes — as suas “praticas” — que
confere aos lugares o carater de “espaco turistsesh que haja a necessidade primeira
da formatacéo desses espacos, como outros autiees.t

Rodrigues (1999) confirma essa idéia ao eviderngativersos tipos de espacos
turisticos existentes, pois eles ndo se limitamem“es grandes centros turisticos
produzidos pela agcdo do homem”, nem tampouco “asdgs redutos de espacgos ditos
naturais”. Entre esses dois modelos destacaveismaainfinidade de tipos de espaco
turistico (RODRIGUES, 1999, p. 44).

Ainda de acordo com Rodrigues, 0s espacos turiséogolvem trés diferentes
aspectos, com incidéncias territoriais em cada efesd as areas de atracdo (locais
receptores), pontos de deslocamento e areas desiisp(locais emissores). E por isso
gue se pode considerar 0 espaco turistico ndo sjgenzo um espaco limitado por suas
fronteiras fisicas. Ora, sendo o lugar turistico espaco culturalmente construido,

formado pelas coisas e pelos sentidos, isto €, produto de praticas sociais e
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simbdlicas de visitantes e nativos, simultaneamsotéis e simbdlicas, mediadas por
representacdes do imaginario moderno” como deliBaiatos (2004, p. 1), podemos
afirmar que “o contexto cultural extrapola o espacas fronteiras fisicas: no interior
destas, préaticas de producdo e apropriacdo simbdlie uma cultura mesclam-se com
elementos locais” (SANTOS, 2005, p.. ©)s espacos considerados turisticos o sao

porque lhes foram atribuidos sentidos, culturaleemie Ihes dao esta qualidade:

Atribuir aos recursos naturais ou artificiais qualg qualidade
‘turistica’ intrinseca, corresponderia a uma ‘naligacao’ da natureza
elou da cultura, isto é, a ocultacdo do fato defsnas tornarem-se
atrativos porque passaram a adquirir significadalsui@is. Como
decorréncia disso, a natureza ndo se oferece aenhgrara atender
necessidades mas, antes disso, como matéria pigmidicante de
producdes de sentido que antecedem e determindiveasas formas
culturais de relacionamento do homem com o meioraktinclusive
aquelas préticas reunidas sob a denominacdo ganéeicturismo
(SANTOS, 2004, p. 13).

Enfim, o lugar turistico deve ser entendido comcalade trocas simbdlicas,
partindo do pressuposto basico que este — “seusc@spas praticas que nele se
desenvolvem e as experiéncias que nele sao viyidhsd podem ser dotados de
inteligibilidade quando apreendidos a partir de @aniexto cultural” (SANTOS, 2005,
p. 2). Por contexto cultural, nesse caso, deversender o espaco formado pelas
relacdes sociais travadas pelos e entre os mosdagentes turisticos e, é claro,
também pelos turistas. A concepcédo que estes @lpussuem a respeito do lugar a ser
visitado tanto é fruto de processos sociais quarftoencia a constituicdo do lugar
enguanto espaco turistico.

Sobre Olivenga, Oliveira (2005), partindo de sueencia, afirma que em neste
lugar “a atividade turistica desenvolveu-se coneles um conjunto de elementos, tais
como a Puxada do Mastro de S&o Sebastido, uma pdsgacomo sagrada pela
comunidade indigena do lugar, uma igreja constraimaéculo XVIII, entre outros
fatores” (OLIVEIRA, 2005, p.16). Este pesquisadabjetivando efetuar uma analise
comparativa entre as representacfes sociais sabrelementos turisticos urbanos
potenciais e legitimados em Olivencga, destacourasivas naturais e culturais do local:
as praiasBack Door,Batuba, Cai N'agua), o Morro do Urubu, a igrejasBe Senhora
da Escada , a Praca Claudio Magalhaes, a festex@al® do Mastro de S&o Sebastido,
Os indios Tupinamba, o parque aquatico Balneéarimrdmba, o Centro Cultural

lararana e a Bharmacia Homeotipica.
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Na pesquisa de Oliveira, dentre as categoriasisasaolhidas para a pesquisa,
0s elementos naturais e culturais urbanos maidastado a Igreja Nossa Senhora da
Escada (citada 89,96%) e a Praca Claudio Magal(b#iada 30,43%)

Outro dado importante: a Igreja Nossa Senhora dadas construida pelos
indios e arquitetada pelos jesuitas no século Xtdilconsiderada, pelas diversas
categorias sociais escolhidas pelo pesquisadomnonumento histérico de referéncia
religiosa. Conforme dados apresentados por Oliveimrte 0s empresarios do ramo do
turismo, representantes das pessoas idosas eeamardes dos comerciantes, existe

uma sinalizacdo da predominancia dos valores oslgi.

Categorias de analise espacial: 0 espaco turisticomo espaco historico-cultural

Para efetuar uma reflexdo sobre o espaco em quéstda-se imprescindivel
seguir as categorias de andlise espacial proppstaMilton Santos (1997) — forma,
funcdo, processo e estrutura. Esta abordagem sapgeas como uma primeira
aproximacdo de duas dessas categorias (forma é@dumgie respondem ao NoOSSso
objeto.

Adyr Balastreri Rodrigues (1999) confere aplicalsitie aos estudos destas
categorias de analise aos espacos turisticosneaadimda que o estudo das formas € o
mais sedutor. Avaisagemsegundo a autora e seguindo as pistas de Milato§, é a
forma espacial presente, testemunho de formasqmssae podem ou néo persistir. E
prossegue:

Ao ler-se a paisagem, toma-se contato com uma mhrte
espaco, circunscrita a abrangéncia do campo vislal
observador, como se o passado fosse estético. Psgém
paisagem resulta de uma acumulacdo desigual deoserafa
revela um dinamismo diacrbnico, resultante do msTe
espacial. (RODRIGUES, 1999, p.72)

O que vemos na Prac¢a Claudio Magalhdes? Uma agté&ja no ponto mais alto
do lugar, um grande espaco ao centro, casas emfidesi a0 redor da praca que
remontam tempos diversos e em alguns periodos @ouam mastro erguido no centro
da praca. O que esta descricdo nos diz? Que objetetam, mas também, o que
esconde?

Segundo a localizagéo e ambiéncia descrita em datimsido IPAC :

® Cabe aqui ressaltar que a Praca Claudio Magatt#e®i citada pelo poder pablico municipal.
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Olivenca, aprazivelmente situada sobre colinasaeles, rodeadas de
bosques (....), de onde se descortina o mar, estalada Cidade de
lIhéus. A vila, originalmente aldeia de N. S. dadta, conserva o
tracado tipico das missfes jesuiticas, com a capelaxtremo da
praga, no ponto mais elevado, e pequenas casa 4w, rg
modificadas. A igreja estd voltada para o norten eon cruzeiro a
sua frente. O terreiro é gramado e conserva tvésew de porte no
meio, mas pouco resta dos antigos bosques quevaperca aldeia.
(IPAC,1988, p. 249)

A descricao elaborada por especialistas do IPAGs apservacbes em meados
da década de 80 ultrapassa a percepcao da m&égando a descricdo da equipe do
IPAC (p.21), o urbanismo do sul da Bahia preseipaldgias das cidades coloniais
brasileiras. Quanto a sua implantacéo, ou melle@rrslacdo com a topografia local, a
maioria destas cidadedesenvolve-se sobre elevacdes, por razdes estestéde modo
a dominar uma grande extensdo de oceano e terriddificultar sua tomada pelos
inimigos. Ainda seguindo a descricdo, era uma ¢éadimedieval e mesmo sendo
considerada ultrapassada apos o advento da asdjlloarportugueses mantiveram este
modelo urbanistico, talvez por inércia ou por iciéficia na defesa contra indios,
contrabandistas e piratas. Nesse contexto, podsies a implantacdo da aldeia Nossa
Senhora da Escada (atual Olivenga):

Mesmo quando estas ameacas ja haviam sido supeistta®, no
século XVIIl, os capuchinhos e os jesuitas elegecatinas para a
fundacdo das aldeias de Mayahu, transformada aadeilMarad, em
1761, e Nossa Senhora da Escada, elevada a vil@®8ncom o nome
de Nova Olivenga. Ndo podemos olvidar, também asagans desta
implantacdo do ponto de vista paisagistico e déoctmnambiental, em
uma regiao superumida, a beira-mar. (IPAC, 18831p.

Como ja foi dito anteriormente, as formas revelaestdo repletas de conteudo.
A Praca Claudio Magalhdes desvenda um periodo m @as exemplos de modelo
urbano que preservam o seu tracado de aldeiaigestdtmadas por pequenas casas
isoladas, ao redor de uma grande terreiro retangelado em uma das cabeceiras, a
igreja (IPAC, 1988, p. 21-22).

Os tempos distintos, expressos pelas formas, em@at de Milton Santosypud
Rodrigues), se reportam ainda, aos diferentestestsaciais.

As mudancas das formas geograficas espaciaisesaraliou mudam de valor:

neste momento é que se demardargdoda paisagem, mais uma categoria analitica

" Porto Seguro, Santa Cruz Cabralia, TrancosoyslleéCamacan
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proposta por Milton Santos. A funcdo expressa uarafd ou atividade de cada
elemento num determinado momento do processo espd@ODRIGUES, 1999). Na
Praca Claudio Magalhdes se vé uma igreja constraata o ideal religioso (e
especialmente econdmico). Serviu como aparato raltieruma época — 0 momento de
demarcacdo territorial e ideoldgica jesuitica. Pemontar outras historias, hoje é
patrimdnio histérico-cultural tombado pelo IPACirsdesmerecer, € claro, a sua funcéo
de templo religioso ainda nos tempos atuais, lew@edem conta a religiosidade da
comunidade local.

Ja as casas enfileiradas ao redor da praca sereoamn moradia estratégica
para os indios do local serem vigiados: as poréascdsas ficavam de frente para a
igreja, como forma de controle dos religiosos, psaber quem entrava e quem saia.
Ainda hoje, esta informacéo é revelada tambémgisturso da comunidade local:

Os jesuitas forcam também a mudanca da cultura idd®s
escravizados. Trazem santos, acabando com asfeadips indios,
botando eles (sic) para morar em familias “tradiais” e ndo mais
em comunidades, cada um passa a ter a sua casaettfideiradas ao
redor da igreja central, com as portas para frpata que o sacerdote
possa observar quem é que entra na casa de quU&MURIDADE
TUPINAMBA, 2003)

Hoje estas casas estdo remodeladas, sao larewraeéones locais (descendentes
de indios ou ndo) ou bares. Ainda segundo os Toqidade Olivencga, no centro da
praca eram enterrados os indios quando morriamun8egOliveira (2005), a praca
como componente caracteristico do antigo aldeamedigena, foi representada apenas
pelos indios tupinambd, devido ser para eles ural Igue lembra os antepassados
quando praticavam a danca e contam historias. Eogspaco de reivindicacdo da

comunidade Tupinambd, quando dancam o Por&re@mo podemos ver na imagem.

8 Danca ou ritual dos Tupinambé
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Foto: Ed Ferreira (2003)

Hoje, na praca acontecem oficialmente duas fest&fo Jodo, transferido de Ilhéus
para Olivenca pelo poder publico municipal — eaditrional Festa de Sao Sebastido.

Para ser feito o Sdo Jodo, algumas mudancas feedas fna praca com a
justificativa da necessidade de mudar o visual daranaior comodidade aos visitantes
e dessa forma, aumentar o fluxo de turistas paea geis receitas para 0 municipio de
ilhéus (OLIVEIRA, 2005,p. 80) Sdo montados palcasapshows no periodo de Séo
Joao.

A Festa da Puxada do Mastro de S&o Sebastido, egumdo historiadores e
antropdlogos tem origem indigena (OLIVEIRA, 2008pje também revela o seu
carater profano, com a participagcdo de bandas sloeaintervencdo do governo
municipal. No centro da praca é colocado o masedcSdo Sebastido (ou “pau de
Sebastido” nos dizeres da comunidade local). E éambspaco de interacdo entre
nativos e turistas. Apos observar o trajeto redbizpor fiéis da comunidade e por
visitantes, o mastro chega a Praca Claudio Mags|ltd®uto (1996) descreve a Festa da

Puxada do Mastro de S&o Sebastido em Olivenca9é/m 1

O cortejo ia subindo a ladeira que d4 acesso aglaggreja e grande
era o numero de pessoas que faziam esforco pa®emar da corda
ou tocar no mastro sagrado. A chegada do sinomeadtaréu anunciava
gue o mastro estava chegando ao seu destino. ida paaia um trio
elétrico e um enorme palco montado em frente gagiesse palco os
organizadores pediam para que parasse o som d&égundo eles, o
momento era de respeito e louvor a Sdo Sebasfiaol..

Na porta da Igreja um pequeno altar fora montadwidflores, velas e
imagens de sdo Sebastidio e Nossa Senhora da Es&pda.
desamarrarem 0 mastro e 0 mastaréu, os machadgiasscriancas
levaram as cordas até o altar, onde foram depasitads pés dos
Santos. Cumpridas todas as etapas da puxada dm ragstpulacéo se
entregou a bebida, a danca e & musica contagiarit@dlétrico. Num
final de tarde de verdo o calor era intenso e,gsm, jatos de agua de
um carro pipa eram jogados sobre milhares de capados (COUTO,
1996, p. 58).

Lancando mdo de mais uma categoria apresentadaMiton Santos,
enxergamos no processo, Ultima categoria de anglisecompete as acdes e interacdes
de todas as categorias anteriormente apresentaddisnensdo temporal € um novo

elemento a ser considerado — 0 tempo, néo o teimger,| mas o tempo social:

[...] a nocdo de tempo é fundamental, ndo so6 pgaraler os objetos que
se transmutam durante o processo historico, maseranas acdes que,
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de forma distinta, evoluem com o tempo, produzindeas relacdes
gue se expressam em novas formas, e assim sucessiea O tempo
assume novas conotagcées com o desenvolvimentdéatasas. Assim,
formas antigas convivem em sincronia com novas dsrmembora
expressem tempos distintos. S6 o processo podeodta da totalidade
do ambiente (RODRIGUES, 2003, p.74).

Em outras palavras, “os recursos turisticos, nordecdo tempo, transformam-
se em recursos historicos” (RODRIGUES, 2003). A&jmysituada na praca € a melhor
demonstracdo da acéo do tempo em sua significkBgdoum momento foi somente
construcdo religiosa, hoje € patrimonio-histérictttcal. Também pode ser atrativo
turistico, ja& que os monumentos estéo ai para seistos. “Os testemunhos do tempo
correspondem aos recursos turisticos de notaverianria” (RODRIGUES, 2003) E
também local de fé e religido da comunidade Id@altrés significados se perpassando,
se encontrando, convergindo e se contemplando. Gomamplificado por Camurga,
através do evento da Semana Santa em Tiraderdsssignificados podem indicar
distintas visbes de mundo — a historica, a tueistica religiosa. A mesma paisagem
urbana, com sua arquitetura, igrejas e imagenasaemassivel de uma pluralidade de
significacdes e usos por partes de trés instangias,se antagonizam, superpdem-se,
mas também negociam e combinam-se (CAMURCA, 20B8). suma: oS mesmos
fendmenos e objetos passiveis de distintas atfibside sentidos.

O caso da Praca Claudio Magalhdes nos faz enteodemais clareza o que
Milton Santos brilhantemente esclarece, quandonafique o “espaco € a acumulacao

desigual de tempos”.
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