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RESUMO

O século XX provocou uma série de colapsos paradigmaticos que se refletem nos estilos
de vida e no comportamento das pessoas. Com a inser¢do dos meios de comunicacgao,
especialmente a televisdo, na segunda metade do referido periodo, a sociedade passa a
ser espelho de suas configuragdes. Este estudo pretende ir um pouco além: busca
investigar se a midia vem ocupando o lugar de Grande Outro, conceito introduzido por
Jacques Lacan para explicar o campo de inscricdo de significantes do sujeito,
normalmente ocupado pela mae, enquanto estruturadora. Assim, tem como tematica a
correlagdo midia e pos-modernidade, a partir de uma analise filosofico-psicanalitica.
Como pressuposto a idéia de sociedade do hibrido: a hibridizagdo como imperativo
ético contemporaneo.

PALAVRAS-CHAVE: midia; pdés-modernidade; psicandlise; hibridizagdo; grande
Outro.
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1 INTRODUCAO
A atualidade apresenta caracteristicas singulares, as quais delimitam o século
XX como um periodo impar: consumismo, individualismo, comunica¢cdo de massa e

fragmentacdo — ou conhecimento especializado. Pensar a cultura pés-moderna ¢ algo
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instigante, 2 medida que analisamos nosso tempo e, conseqilientemente, nos analisamos.
Desta forma, faz-se importante analisar a funcao/o papel desempenhado pela midia na
contemporaneidade.

Compreendendo seus mecanismos de controle e persuasdo, investigando de que
forma a comunicagdo exerce seu poder e qual a sua fun¢do na atualidade, a partir de um
resgate historico de seu surgimento e inser¢ao na sociedade, poderemos identificar o seu
papel. Procurar-se-4 entender se/como a midia atua na estruturacao do sujeito, algo de
fundamental relevancia na pods-modernidade, tempo no qual valores e leis sdo
encobertos por outros fatores, deturpados ou suprimidos. Principalmente se partirmos
do pressuposto que a midia atua no psiquico, € a industria cultural, propiciada pela
dominacdo da técnica, exerce um poder de contencdo do desenvolvimento da
consciéncia das massas.

Assim, este trabalho ¢ norteado pela questdo: “Se a midia vem exercendo papéis
antes ocupados pela Igreja, pela familia e pela escola, estaria ela atuando na
estruturacao do sujeito, no lugar de Grande Outro, campo de inscri¢ao de significantes,

lugar materno?”’.

2 POS-MODERNIDADE: MAL-ESTAR OU QUEBRA DE PARADIGMAS?

A Revolucao Industrial e o progresso da técnica propiciaram a sociedade um
grande avango na tecnologia € nos processos maquinarios tdo importantes para a
reproducgdo em série e o advento do capitalismo. O homem, com isso, foi colocado, por
si proprio, em segundo plano. Elevou seu potencial industrial, progredindo em escala
geométrica na area técnica, avangando em campos jamais imaginados por seus
ascendentes.

As grandes corporagdes, visando o necessario lucro, objetivaram o ser humano.
A partir da visdo empresarial, ele ¢ enquadrado em uma nova categoria: a de
subordinado-trabalhador-operario. Com o surgimento das maquinas, essa nova categoria
¢ obrigada a se acoplar aos botdes, as alavancas, as engrenagens, tornando o homem
apenas um executor de tarefas.

O empresario, para gerir com eficacia sua empresa, sua maquina produtiva, cria
formas com vistas a controlar seus subalternos. Michel Foucault (1981/1999), analisa
essa nova forma de poder, representada através de uma estrutura social denominada por

ele de “sociedade disciplinar”. Essa sociedade, caracterizada por métodos de vigilancia,
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controle e corre¢do, tinha como dispositivo estratégico a utilizacdo de micropoderes,
segmentos de um poder absoluto de um tirano ou um ditador (como no hitlerismo).

A “sociedade disciplinar” e seus micropoderes® provocam no homem do final do
século XIX e século XX, um ndo-lugar, segundo Marc Augé (1994). No ndo-lugar, um
pseudo-lugar, as pessoas sdo apenas clientes, sem diferenca, identificadas apenas por
dados, diagnosticos, fichas cadastrais; a singularidade nao ¢ observada

E consenso que presenciamos um momento conturbado na atualidade. A Historia
mundial vivencia um novo periodo; um periodo singular, caracterizado por elementos
novos. Familia, Estado, relacionamento, religido e educagdo, antes conceitos
impermeaveis e rigidos, tornaram-se conceitos flexiveis e extremamente maleavesis,
instaveis, pois sO permanecem ‘vivos’ se contextualizados. Consumismo e
individualismo sdo os parametros, os paradigmas da pés-modernidade.

Se falamos em pds-modernidade, assim como em outros periodos da histdria,
ndo podemos nos isentar de mencionar sua contextualizacdo espago-temporal e suas
origens. Se a poés-modernidade ¢ caracterizada por um mal-estar, ja exposto por Freud,
quando da publicagcdo de O mal-estar da civilizagdo (1987), no inicio do século, este (o
mal-estar) ndo ¢ fruto de um nada. Um mal-estar advém de um ponto de partida, através
de um ponto de ruptura estrutural.

Essas rupturas, intrinsecas a quebras de paradigmas, a partir de novas questoes-
problemas que se apresentam a sociedade, advém de um novo real que se apresenta: a
criacdo de novas categorias de pessoas: as minorias, o adolescente, o ambiental, a
comunicagdo. O periodo contemporaneo valoriza a informacdo € o servico em
detrimento da produgdo de bens, inicialmente industrial. Dessa forma, estabelece bases
ndo materiais, contudo metafisicas, subjetivas, logo subversivas, persuasivas.

Segundo Jean Baudrillard (1995) somos reféns de uma sociedade do consumo.
Consumir ¢ o paradigma, o parametro da sociedade poés-moderna. Uma sociedade que
impde regras mercantilistas € conduz o ser humano a partir de ideais da cultura da
midia. A pés-modernidade ¢ entendida como um periodo atribulado, em que os valores

parecem ser volateis e descartaveis. O egocentrismo, antes caracteristico apenas da fase

3 Dialética do Senhor e do Escravo é o mecanismo social analisado por Hegel e depois por Lacan para designar
momentos, historia, em que o senhor depende do escravo para ser senhor, e o escravo depende do senhor para ser
escravo. Ha, entre ambos, uma relagdo de reciprocidade, dependéncia. E que observamos na atualidade, quando
pensamos em midia e sociedade. Isso fica mais claro quando partimos do pressuposto que a midia ndo ¢ algo isolado,
amorfo, mas uma instituigdo também comandada por pessoas, Senhor. Hegel, em Fenomenologia do Espirito (1992),
coloca que: Essa consciéncia [estoica] € por isso negativa no que diz respeito a relagdo de dominacdo e escraviddo.
Seu agir ndo ¢ o do senhor que tem sua verdade no escravo, nem o do escravo que tem sua verdade na vontade do
senhor e em seu servir; mas seu agir ¢ livre, no trono como nas cadeias e em toda [forma de] dependéncia de seu ser
ai singular. (HEGEL, 1992, p.136)
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infantil, hoje impera em todos os niveis sociais. O ser humano, antes classificado como
sujeito pela psicanalise (pois ¢ sujeito ao meio social € ao Outro* e ndo apenas resultado
de uma heranga genética), hoje parece ser um individuo, uma monada a qual o outro ¢
apenas um objeto de manipulacdo.

A sociedade do espeticulo, constatada por Guy Debord (1997), exalta a
estetizacdo. A aparéncia ¢ a grande chave para a entrada no “maravilhoso” mundo pos-
moderno’. Exercicios, cirurgias plasticas, toxinas injetadas no rosto, [iftings,
lipoaspiragdes sdo justificados com a esperada vida eterna. A qualidade de vida virou
tema dos debates e a espiritualidade, cada vez mais descartada, ¢ “exercida” como algo
com um enorme valor.

A psicologia, atenta, quase que exclusivamente, as neurociéncias, faz um corte
na subjetividade do sujeito, enquadrando-o em diagnésticos neuronais, a partir de
exames que percebem apenas as manifestagdes sintomdticas das patologias. A
investigacdo psicopatologica pds-moderna, focada nas abordagens bioldgica e
farmacologica, € a principal derivagdo da crise do homem e da ciéncia contemporaneos.
A psicandlise, a filosofia do sujeito, as ciéncias humanas e o estudo do homem a partir
de uma visdo macroscopica, que leva em conta a subjetividade e, portanto, a diferenca
nao estdo na moda, ao contrario da psicofarmacologia, que, nos ultimos anos, ganhou
destaque como forma de igualar, logo normatizar o sujeito, enquadrando-o, mais uma
vez, numa cultura narcisista e de “iguais”.

O pensamento fragmentado, atento apenas as especializagdes, cada vez mais
focadas em objetos de estudo menores, se alastrou em todos os meandros educacionais.
Professores parecem estar cada vez mais perdidos, a medida que os alunos, sem limites
impostos pela familia, dominam as bancas escolares.

As relagdes de poder sdo medidas pelo capital. As grandes companhias de
entretenimento exercem poder de manipulacio sobre a maioria da populagdo. Empresas
de grande porte sao soberanas no mundo mercantil. Produtos em série sao valorizados e
o homem ¢ visto apenas como um funciondrio, uma maquina produtiva, uma ficha

cadastral, um diagndstico.

* Qutro é um conceito da teoria lacaneana. E o campo da linguagem, o lugar materno (ndo necessariamente da mae),
lugar onde o sujeito inicia suas primeiras significagdes. E um campo simbélico, a partir do qual o sujeito recebe seus
primeiros significantes. Desta forma, para Lacan, o humano constitui-se a partir do Outro. Dai a frase célebre do
psicanalista: “O desejo do homem ¢ o desejo do Outro”.

* Segundo Mike Featherstone (1995), o pés-modernismo é caracterizado pela transformagio da realidade em imagens
e pela fragmentacdo do tempo numa série de presentes perpétuos. Esta segunda caracteristica tem como paradigma a
esquizofrenia, considerada um colapso da relag@o entre os significantes, o colapso da temporalidade, memoria, senso
de historia. A experiéncia imediata e indiferenciada da presencialidade do mundo, para o esquizofrénico, conduz a
uma nogdo de “intensidades”.
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O dialogo foi substituido pela linguagem virtual, pelos bate-papos e pelos chats
na Internet. As relagdes, com isso, se tornaram futeis e extremamente vulneraveis, sem
consisténcia. A cibercultura, atenta apenas a tecnologia e ao progresso técnico propiciou
um desgaste nas relagdes pessoais, deixando as maquinas intervirem no que hd de mais
humano em nossa espécie: 0s sentimentos.

Pertencemos a uma sociedade atenta apenas as mascaras, ao externo. Ideais de
sociedade, como os tidos pelos classicos, pelos medievais ou pelos modernos, parecem
estar perdidos pela Historia, ja que ndo fazem mais parte de nosso cotidiano. Fala-se em
ideais, porém apenas “fala-se”. O bem-comum ja ndo € mais o pardmetro para uma
sociedade ideal. A sociedade, contudo, se reduziu ao transgredir. Isso porque o
descartavel impera. Nao apenas o descartavel dos objetos de plastico e borracha, mas o
descartavel das relagdes, da educagdo, das leis e da cultura. Ha saida para o mundo pés-
moderno? O que vird apds a era do pds-moderno, pés-humano? O que serd o pds-
futuro?

Vemos nossas “metamorfoses” representadas nas depressdes, nos transtornos,
nas psicoses, nas perversdes, nas neuroses, nos canceres, na violéncia urbana. Mas
como driblar o capitalismo e suas implicagdes? Lacan, em Televisdo (1993), aponta:
“Quanto mais somos santos mais rimos, ¢ meu principio, ¢ até mesmo a saida do

discurso capitalista -, o que ndo constituird um progresso se for somente para alguns”.

3 A HIBRIDIZACAO COMO IMPERATIVO ETICO CONTEMPORANEO

Vivemos, na atualidade, sob um excesso de paradigmas, na medida em que a
informagdo, especialmente a visual (como decifra-la?) ¢ a grande mentora
contemporanea. Ha supervalorizacdo da informacdo e do servico, em detrimento da
producdo de bens. Emergem, rapidamente, uma quantidade enorme de disciplinas,
ciéncias e conhecimentos, isolados € sem comunicagdo. Excesso esse gerador de falta,
caréncia paradigmatica, ja que nos tornamos cada vez mais confusos € sem caminhos a
seguir, sob a égide da incerteza total.

Como conseqiiéncia da fragmentacdo e da super-especializacdo, adentrada em
todos os meandros sociais, nao apenas na educacao, ou no conhecimento, mas em toda a
cultura, sem seu sentido mais amplo, ha hibridizacao por todos os lados. Fragmentada,
quebrada, violada, a sociedade busca por reparagdo. Quer, no século XXI, hibridizar.

A palavra hibrido tem dupla origem, grega e latina: do grego, hybris, ultraje; do

latim, hybrida, miscigenagdo. Segundo os gregos, hibrido era o que violava as leis
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naturais. Hé, sobretudo, na atualidade, rompimento, violagdo, quebra, ruptura. De
legislacdo, de leis morais, de leis naturais. Pois bem, a hibridizacdo ¢ a principal
caracteristica da contemporaneidade. Chamada por alguns de pos-modernidade, pretiro
nomear nossa sociedade, assim, de sociedade do hibrido.

A sociedade do hibrido® prima pela mistura, pela fusdo, em todos os sentidos,
sejam eles materiais e fisicos (com as proteses, os microchipes, a fertilizagdo in vitro, a
manipulagdo genética), subjetivos e afetivos (a inteligéncia artificial, as relagdes
liquidas, as incertezas existenciais). A polarizagdo ¢ suprimida, abafada, em favor da
valorizacao da mistura. Nao ha mais bem e mal, ético e anti-ético, belo e feio, uma vez
que além da conceituagdo, o proprio existir € relativizado.

Todos sdo “normais™’. A normalidade® passa a ser sindnimo de anormal, uma
vez que a diferenca deve ser a suprema. Ha androginos, uma vez que o padronizador
deve ser abolido de todas as formas. Nao ha mais diferenga: todos a visando, acabam
por se igualarem. “E homem ou mulher?” Ha fusdo homem-maquina, com a
sobreposi¢do de materiais inorganicos a organicos. Nao ha relacionamento duradouro,
duradouro mesmo. Nem “solteirice” plena. H4 um meio-termo. Os relacionamentos
qiianticos sdo os grandes valores contemporaneos, ja que a satisfacdo a qualquer preco,
sem solidez, ¢ a melhor 'sacada' do pds-modernismo. O ideal (se € que ha!) ¢ parecer
solido externamente, quando na matriz real o que ha ¢ fluidez. Ser “politicamente
correto’: a “moda” do momento. O normal ¢é ser normal, ou seria o contrario?

H4 mescla de psicose e perversdo. Esta ultima, antes da pos-modernidade
excluida pela sociedade, caracterizada como patologica, ¢ motivada pela sociedade do
espetaculo, em que a midia passa do papel de outro para Outro, ou seja, passa a

estruturar o sujeito. Enquanto campo da linguagem, campo de significa¢des, neste caso

% Santaella (2003) ressalta que, no campo das tecnologias, a inteligéncia artificial, a robédtica e a protética sio,
evidentemente, constru¢des pés-humanas: “Também pds-humana é a nonotecnologia [...] a maquina esta ficando cada
vez mais parecida com o organico, ¢ o humano, ao receber implantes maquinicos ndo ¢ mais o que costumava ser.
[...] Ainda outra tecnologia poés-humana ¢ a vida artificial. Sdo programas artificiais que tém a forma de vida, quer
dizer, simulam sistemas bioldgicos em um espago virtual. Dessa simulagdo, originam-se seres viventes secos, réplicas
em silicio dos seres vivos umidos, de carbono” (p.241-242)

7 Zizek (2001) lembra que Lacan propds: “uma visio libidinal de nossas sociedades capitalistas tardias ao falar da
proliferagdo de sintomas, dos tiques particulares e contingentes que ddo corpo ao gozo ¢ que estdo mais bem
exemplificados pelos inimeros aparelhos com os quais a tecnologia nos bombardeia todos os dias. Na perversio
generalizada do capitalismo tardio, a propria transgressao ¢ solicitada; somos bombardeados com aparelhos e formas
sociais que ndo apenas nos permitem viver com nossas perversdes, mas também conjuram diretamente novas
perversdes” (p.11)

8 «A industria cultural impede a formagdo de individuos autdbnomos, independentes, capazes de julgar e de decidir
conscientemente. O proprio 6cio do homem ¢ utilizado pela inddstria cultural como o fito de mecaniza-lo, de tal
modo que, sob o capitalismo, em suas formas mais avangadas, a diversao ¢ o lazer tornam-se um prolongamento do
trabalho. [...] A industria cultural traz em seu bojo todos os elementos caracteristicos do mundo industrial moderno e
nele exerce um papel especifico, qual seja, o de portadora da ideologia dominante, a qual outorga sentido a todo o
sistema. Aliada a ideologia capitalista [...] a industria cultural contribui eficazmente para falsificar as relagdes entre
os homens, bem como dos homens com a natureza, de tal forma que o resultado final constitui uma espécie de
antiiluminismo” (ADORNO, 2000, p.08)



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

exercido pela midia, o Outro da pés-modernidade incute para o sujeito um pseudo-
objeto, o que, conseqiientemente, gera um pseudo-desejo. As pseudo-satisfagdes, o mal-
estar de nosso tempo: a ilusao do consumo.

Este pseudo-desejo, a semelhanga do gozo, ¢ puro fora-de-si, exterioridade
plena. Dai o consumismo: realizacdo dessa busca, plenitude desta constante procura
pela satisfagdo, com o pseudo-objeto. As perfomances e a indistria cultural’, enquanto
representacdes da sociedade pos-moderna, acabam por ser estimuladas, mesmo que
inconscientemente, pelo sujeito. Eo que observamos, também, na cibercultura, na qual
0 sujeito pensa estar realizando algo, quando, nem mesmo, pensa naquilo. A
cibercultura ¢ o simbolo da transgressdo — principal caracteristica da perversdao — e da
alucinacdo — uma das manifestagdes da psicose. No ambiente virtual, o sujeito pode
desejar tudo, realizar tudo, imaginar tudo e sentir tudo, sem fazer, realmente, tais coisas.
E o fetiche, o gozo pleno.

O meio-termo ¢ perigoso. Nao ha referéncias, ja4 que todas as anteriores
perderam seu valor-de-verdade, foram relativizadas, questionadas e colocadas a berlinda
do real contemporaneo. Nao hé icones, ndo ha génios especialmente geniais, a0 mesmo
tempo que ha icones demais, hd celebridades, ha sujeitos instantaneos, que surgem e
desaparecem sob um mesmo surtir de tempo. Isso confunde, o que iguala os nao-iguais,
com a padronizacao imposta pelas leis de mercado.

Nao ha divisdo de fungdes, j& que as novas teorias administrativas pregam o
saber fazer tudo, o ser multifuncional, cujo saber deve estar focado na missao
empresarial, no objetivo final, no produto acabado. Mas, no mesmo instante, ha
cobranca de especializagdo super-especializada, que saiba lidar com as crises, com 0s
problemas emergenciais.

Ha crise de costumes. “Afinal, para qué, eles?” A moral ¢ entendida como
atadora da liberdade, que, por sua vez, € sindbnimo de fazer o que se quer, sem Outro que
me lembre das limitagdes sociais internas. Nao ha tradigdo, ja que ela estd ultrapassada,
mas hé retrés, que estdo na moda, na crista da onda. Nao ha comunicacdo, mas ha
excesso de meios para comunicacdo, ha excesso de informacdo, ainda que superficial.

Nao ha ideologia, que passa a categoria de utopia. H4, contudo, excesso de idedlogos,

9 “para a referida Industria Cultural, a cultura, propriamente dita, subordina-se ao entretenimento para que possa
sobreviver em sua estratégia de divulgagdo mercadologica, mesmo que para tal tenha que se fundir a animagdo
propria do espetaculo: dai o termo “animag@o cultural”. O que ndo deve ser confundido com a fungdo da cultura no
Humanismo Renascentista, onde a Razdo era o proprio espetaculo ou, dito de outra forma (tomando-se o teatro
“sheakespereano” como marco), o espetaculo transformava-se em cultura e ndo a cultura em espetaculo. Vale dizer
que Hamlet era culturalmente maior do que seus intérpretes e/ou porta-vozes criticos, enquanto na contemporanea
sociedade do espetaculo o porta-voz faz-se passar pela autoria (maestria)”. (MENDONCA, 1994, p.67).
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que proclamam saberes e verdades pretendentes a absolutas. Como disse, ¢ a sociedade
do hibrido. Esta feita a confusio'.

Eis o imperativo ético contemporaneo: “Hibridize toda e qualquer substancia,
sobretudo as orgénicas, afim de que novos estilos emerjam, como forma de aceitagdo e

congregacao da diferenga”.

4 SUJEITAR-SE: AS ESTRUTURAS PSIQUICAS PRE-HIBRIDIZACAO

O humano ¢ um ser relacional. Logo, ¢ inscrito no discurso pela alteridade.
Contudo, para constituir-se sujeito, uma vez que nunca serd individuo, ¢ necessario que
esse alter o olhe. Antes do verbo, entdo, no inicio, era a visage, a imagem especular.
Para ser chamado de sujeito, para ser formado enquanto tal, ¢ preciso que um Outro, o
grande Outro, o veja e, mais que isso, o olhe com olhar de diferenca, com olhar
desejante que este, a sua frente, o seja sem-igual. Este Olhar, constitutivo, ¢ que langa
desejo, falta no sujeito. E esta falta ¢ condi¢ao primordial para que ele seja barrado, a
procura de algo, do objeto, que o complete; € esséncia para que o humano se desenvolva
da forma mais “saudavel”. E através de seu reflexo, descoberto no Olhar do Outro, que
ha, com identifica¢do, a no¢do de eu. Sem esta falta, ele ndo tem a chave necessaria para
a entrada no simbolico, na linguagem, no discurso; serd um amorfo. Sem essa falta, ele
estara completo, sem algo que o impulsione a procura, a vida por exceléncia.

Lacan concebe o humano como uma estrutura. Essa estrutura ¢ concebida a
partir de trés registros: Real, Simbdlico e Imaginario. O Real ¢ tudo aquilo que ndo pode
ser apreendido, apenas simbolizado, s6 € conhecido através de suas manifestacoes no
Simbélico. E o inconsciente, o lugar onde os significantes sio inscritos, é o profundo, o
nao-acessivel, o sem-nome, o desordenado, o ndo-interdito. O Simbolico € o sistema de
representacdes, a linguagem, a realidade, baseado nos signos e nas significagdes, ¢ por
onde o sujeito pode ser conhecido, uma vez que sé € sujeito, pois € o sujeito da fala. O
Imaginario se relaciona com a imaginagdo, com a faculdade de figurar coisas em
pensamento, independentemente de sua realidade. E o lugar do eu por exceléncia, com
seus fendmenos de ilusdo, captagdo e engodo.

Acabada, fechada, a estrutura estard quando da chegada a idade adulta; antes,

entdo, ¢ uma estrutura em formacdo, na infancia; ¢ em processo de consolidagao,

" Uma representagio desta realidade ¢ encontrada na obra pictografica de Salvador Dali. Dali soube ousar,
fundamentando-se na escola surrealista, na qual o real ¢ substancializado de forma sui generis. Figuras amorfas,
além-real, hibridizadas, derretidas, extrapoladas, super-quantificadas nos remetem a sociedade atual, que prima pela
instabilidade e pela desequilibragdo.Trabalho que chama a atengfo pela incrivel combinagdo de imagens bizarras,
oniricas, com excelente qualidade plastica. Abuso de cores, choque no olhar, conflito interno versus externo, a
representagdo do inconsciente, a aparéncia.
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acabamento, na adolescéncia. A teoria psicanalitica de Lacan, neste sentido, descreve
trés possiveis estruturas as quais o sujeito, indiscutivelmente, se configurara. Sao elas:
neurose, psicose ou perversao. Os fatores determinantes, os papéis fundamentais na
formacao da personalidade, sob esta perspectiva, serdo o Outro, primordial, € a metafora
paterna, instituida pelo Outro. O campo e o significante Nome-do-Pai, assim, serdo os
fundantes do sujeito, os alicerces. O sujeito, na verdade, ¢ sujeito a significantes,
inscritos ou nao pelo grande Outro. Por isso, o Outro, mais que um lugar, mais que um
papel, normalmente exercido, ocupado pela mae, ¢ um campo. E, como todo campo,
abarca o que nele estd contido. Pois bem, este campo, o Outro, ¢ um campo de inscri¢cao
de significantes e o sujeito € o que nele esta.

No inicio, entdo, o Outro e o sujeito sdo uma Unica € mesma coisa. Esta coisa ¢
uma mescla, um todo, um completo, ainda que sem nome. De maneira geral, sujeito e
Outro, sujeito e seu campo, estdo em simbiose. Mas este todo, esse sem nome, nao €.
Nao sendo, permanece na vida, sem nela nunca ter entrado, até a morte. Se assim
permanecido, auséncia de desejo, auséncia de separacao, de corte, psicose o ¢. Psicose ¢
a estrutura do sujeito sem desejo, do amorfo que nem sujeito ¢, pois a nada esta
sujeitado. E a estrutura daquele que intrinseco ao Outro esta, pois ndo foi incluido no
discurso — o que s6 se da pelo amor lancado pelo Outro — mas foracluido. Sem antes
sujeitar-se, nao foi lhe permitido viver, foi esquecido, a0 mesmo tempo preso.

Mais que uma marca negativa, o psicotico, aquele que foraclui, possui uma ndo-
marca. Essa foraclusdo ¢ do Nome-do-Pai, significante da ordem do limite, que introjeta
lei interna, ética, principio e fundamental para a lei externa, a moral social. E deste
significante que o sujeito esta fora, ¢ ele que o sujeito foraclui, junto com o Outro, que
ndo o mostrou, ao contrario, privou da metafora. E funcdo do campo, do grande Outro,
langar Nome-do-Pai no sujeito, para que assim ele possa ser nomeado, chamado de
sujeito. Esse lancamento, essa inscricdo se da através do desejo, desejo do campo para
com o sujeito. Esse desejo, lancado pelo grande Outro, constituird Lugar de Desejo da
Mae, base para a inscri¢do da metafora paterna, Nome-do-Pai.

Nao nomeado, ndo-sujeito, o ndo-sujeito, o psicotico, o sem-amor, entrelagara os
trés registros, uma vez que desatados estdo. Nao foi permitido o enlace, que s6 se da
pela falta. Assim, eles estardo sobrepostos, o que causara ora a alucinagdo, ora o delirio.
Sem a chave que o permite entrar no discurso, que possibilita o recalque ou a
denegacdo, ele permanece foracluido, ou seja, ndo-incluido na realidade. Ele cria uma

outra, criada, na verdade, pelo Outro.
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O perverso, por outro lado, é o que denega, o que conhece, porém finge ndo
conhecer, nega a metafora. Ela estd introjetada, pois o sujeito foi desejado, mas ¢
denegada, pois esta enfraquecida, dilacerada. A lei € presente, mas ¢ posta de lado. O
grande Outro a apresenta, mas ndo a favorece, ndo a abarca, a coloca as margens:
provoca uma violacdo. Violada a lei, antes inscrita fraca, o sujeito a substitui pelo
fetiche, pelo gozo a qualquer preco, pelo voyeurismo. Nao ha concepgdo de alteridade,
todos sdo instrumentos de manipulagdo e gozo do sujeito. O inconsciente do perverso
estd a descoberto. H4 fantasia de plenitude, uma vez que o Real estd desprendido da
metafora, do discurso. No lugar de uma simbolizacgdo, estd imaginarizado. O sujeito €
um sujeito da transgressdo a norma, a natureza, a lei, que se manifesta através do
masoquismo, do sadismo, do narcisismo.

O neurdtico, neste sentido, € o “oposto” do perverso: no lugar do ato, o neurdtico
fantasia. Fantasia com os atos que o perverso faz. Fantasia, pois aqueles estdo interditos
em seu inconsciente, sdo impossibilitados. Se realizados, a descuido, sdo culpaveis, ja
que a lei estd presente a todo instante, a lei ¢ o fio-condutor de sua existéncia. O
neurotico, manifestado na histeria — que deseja a atengdo, a busca — e na obsessao, cujas
regras estdo ato-a-ato, ¢ o sujeito da lei internalizada, ¢ o sujeito que precisa de um
simbolico suplementar, ou seja, do sintoma, para que o deseja se mantenha recalcado. O
recalque, pois, ¢ o mecanismo de defesa do neurotico. Para ele, o desejo ¢
compreendido a partir da demanda. Ele cria o sintoma, para doa-lo ao Outro, como
retribuicdo ao amor a ele depositado. Ele acredita no Outro, ao passo que o psicotico € o
Outro, e o perverso se da ao Outro, como forma de gozo, como objeto € instrumento

deste.

5 O GRANDE OUTRO SUBSTITUTO - A PARTIR DA METAFORA DE “O
PERFUME”, DE PATRICK SUSKIND

Uma metéafora da estruturacao do sujeito pos-moderno esta na obra O Perfume
(1985), de Patrick Siiskind, transposta para o cinema no século XXI. Jean-Baptiste
Grenouille ¢ um sujeito nascido do desconhecido — do ndo-desejo, do ndo-amor —, em
meio aos restos e ao lixo da Paris de tempos ndo-higiénicos''. E o ndo-desejado, o sem-

. . . . 12 e .
nome, por isso caracterizado e descrito como um ser sem cheiro “- metafora do Desejo.

Quando bebé era visto como estranho, uma vez que de nada, nem mesmo de odor ruim,

"' “Bem ali, no lugar mais fedorento de todo o reino, foi que nasceu Jean-Baptiste Grenouille, a 17 de julho de 1738”
(SUSKIND, 1995, p.8)
12 «Ele, o bastardo, é que ndo tem cheiro nenhum” (SUSKIND, 1985, p.13)

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

ele era constituido. Mas Grenouille nem Outro teve. Nao houve campo de inscri¢do no
discurso, nao houve possibilidade de constituicao pela significagdo. Assim, ele procura
por um Outro substituto, um Outro que o abarque, que o constitua, que lance olhar ou
que, no minimo, o complete, afim de que absoluto ou faltante se torne.

Nesta busca, o Outro acaba por ser o cheiro, o odor, o que o nido pertencia.
Grenouille foi posto a perecer pela mae, junto aos peixes podres, ao sangue, ao lixo.
Coube a ele, sozinho entdo, para melhor sobreviver ao mundo conturbado, procurar um
Outro, um campo que o inscrevesse na linguagem, ainda que de maneira falha. Uma vez
desprovido de cheiro, de odor, de caracterizagdo pelo sentido olfativo, Grenouille
inscrevesse na significancia a partir do perfume, através das exalagdes. Assim, o
mundo, para ele, ¢ um mundo essencialmente de cheiro. E pelo odor que o sem-nome,
agora com, conhece e compreende as pessoas, 0s objetos — animados ou inanimados —,
0s sentimentos.

Desprovido de uma estrutura, uma vez sem-Outro, sem campo, sem linguagem,
entdo, o quase-sujeito vai em busca de um substituto. Uma vez estruturado de uma
forma hibrida — estrutura ainda nao catalogada — Grenouille cria-se a partir do que sente
pelo olfato. O olfato, logo, ¢ seu Outro, ¢ seu referencial signico, simbolico. E pelo
cheiro que ele concebe a realidade, a imaginagdo; se estrutura enquanto ora uno, ora
multiplo, sujeitado a este campo que nao sente, ndo lanca Olhar afetivo. Assim, este
Outro ¢ um campo que ndo deseja Grenouille, mas que inscreve pseudo-desejo — se a
falta é superficial —, um protétipo daquele, para que, de alguma forma, ele se constitua
sujeito ou amorfo simbidtico ao campo, que € o caso em questao.

A estrutura pos-moderna, a hibrida — mescla de estruturas e, a0 mesmo, uma
quarta estrutura, indissocidvel das demais' —, é a estrutura descrita, metamoricamente,
em Grenouille, o sujeito contemporaneo inscrito no discurso através de um Outro
substituto. Com a figura paterna enfraquecida, ou anulada, uma vez que este Outro
substituto ¢ um Outro inumano, ficcional, o homem da pds-modernidade nao abstrai,
ndo introjeta lei, ndo a conhece, ou a ignora.

Isso, pois, a ética, enquanto significante de marca, ndo ¢ inscrita, ja que, em seu
sentido estrito e original, ¢ a referéncia aos antepassados, o respeito as origens, aos

valores familiares apreendidos durante a existéncia. Este Outro, uma vez fantasioso, nao

3«0 sujeito da cultura do narcisismo ¢ tio 'socialmente determinado' quanto qualquer outro, mas tem que se
acreditar livre para tudo desejar e tudo consumir. Esta fantasia de liberdade — o delirio da autonomia do homem
moderno, no dizer de Lacan — tem seu prego em culpabilidade. O sujeito da cultura do narcisismo sente-se
inteiramente responsavel por suas escolhas e ignora que esta sendo 'escolhido' pelo discurso do Outro; sente-se
culpado por ndo ser capaz de obedecer ao imperativo do gozo desconhecendo que é impossivel de se cumprir”
(KEHL, 1996, p.133).
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se alude ao ethos, ja que desprovido deste é. O contemporaneo, ser hibrido, ¢ marcado
por uma estrutura hibrida, na qual o Outro substituto, um Outro “por procuracdo”, uma
vez que o Outro real esta oculto, ¢ a midia. O discurso da midia'!, do consumo, do
espetaculo, capitalista, ¢ o vigente na sociedade do hibrido, na sociedade que privilegia
a hibridizagao a singularidade, a diferenca.

Desta forma, o sujeito contemporaneo ¢ marcado por um campo que Olha a
todos da mesma forma, indiferente. A midia nos olha, através de nosso Olhar'’. Ou seja,
a situacdo acaba invertida. Se o estadio do espelho, modelo proposto por Lacan para
designar os primeiros passos da estruturacao do sujeito, prevé que o Outro lance Olhar
no sujeito para que ele, vendo sua imagem refletida neste Olhar, se constitua, ha uma
inversao da estruturacdo na pos-modernidade. Isso porque, hoje, o sujeito ¢ que lanca
Olhar na midia e a midia reflete o que h4 ai.

Através deste Olhar que o sujeito projeta, ele proprio se constitui, assim como
Grenouille. Ele, sem Outro, ¢ que procura por este. Sem campo, ele o deseja. Sem
discurso, ele proprio, de maneira falha — substituta — se constituira, ja que este Outro s
0 sera porque o sujeito assim o quis. Por isso, na atualidade, o sujeito ¢ marcado pela
padronizagdo, pela igualdade, pela pseudo-aceitagdo de todos. Se todos possuimos um
mesmo Outro, que langa mesmos olhares, refletidos pelos nossos, nossos ideais — nossa
¢ética, nosso imperativo ético — sdo constituidos igualitariamente.

Com isso, vemos rostos, corpos, pensamentos, idéias, acdes e relacdes com
caracteristicas iguais: superficiais, hibridizadas, com discursos muito semelhantes. O
Outro do sujeito pés-moderno ¢ um discurso falho, ligado a interesses mercantis, cujos
olhares sao mesclas de desprendimento da realidade, ou seja, nem reais, nem ficcionais.
Esses olhares, assim, nos confundem, tornam o sujeito um intrinseco, um acumulado de

tarefas, de horarios, de preenchimentos fluidos, de fraqueza no agir, de formas

1 Sodré (2000), destaca que a televisdo ¢ um momento tipico dessa nova ordem social ¢ que existe uma solidariedade
logico-historica entre ela e a economia monopolista de mercado. Complementa dizendo que a esséncia de seu poder
reside em seu estatuto de significacdo, que implica o controle do processo de significagdo cultural por um espirito
empresarial. O tedrico, ainda, lembra que a imagem opera muta¢des na estrutura psiquica ¢ nos modos de percepgao
do individuo contemporaneo. Segundo o autor, a televisdo ndo ¢ um simples meio de informagdo que, ao lado de
outros, veicularia contetdos especificos; trata-se, na verdade, de uma estrutura, uma forma de saturagdo
informacional do meio ambiente na sociedade pds-moderna, gerida, cada vez mais, pela tecnologia eletronica. A
televisdo, enquanto representante da midia/da industria cultural na segunda metade do século XX, da mesma maneira
exercida pela Igreja Catdlica na Idade Média, recalca o desejo do individuo. Ela insere e instaura, na estrutura
psiquica do sujeito, um néo-objeto, causa de um pseudo-desejo. O consumidor, desta maneira, perde a identidade e a
subjetividade, pois isola seu diferencial: o desejo constituinte e estruturador.

15 “Desejo, imagem televisiva, imagem publicitéria reencontram-se na afinidade de remeterem sempre a um objeto
fadado a ndo poder jamais satisfazer o sujeito, ou seja, a um real que nao se aprovara nunca. A imagem sob a forma
de simulacro é apenas um signo feérico e, como tal, deve gerar a sua propria ordem baseada numa economia de
frustragdo. Sua dindmica de funcionamento consiste em ndo poder jamais cumprir inteiramente aquilo que promete:
no caso do video, o real indigitado; no caso da publicidade, o objeto anunciado, que ndo pode ser definitivamente
satisfatorio, pois deve deixar margem ao desejo ininterrupto de consumo”. (SODRE, 1994, p.61).
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inacabadas, de superficialidades, de caréncia e excessos, de angulstia e gozo, sem
interdi¢ao alguma, de fazer-por-fazer, de ter-por-ter.

H4 uma realidade crua, complexa ¢ ao mesmo nao profunda, com ligagdes
estreitas (para que o hibrido aconteca) e ao mesmo tempo quase-rompidas, frageis, ja
que o Outro ¢ uma ficgdo, um holograma, um campo de significantes sem significado,
de signos imagéticos, ndo faceis de decrifar, inscritos por um campo forte, ja que o real
(o Outro de concepg¢ao, o materno), com medo, ou por ndo querer ocupar este lugar, se
deixa vencer, entrega sua tarefa, a vende sem preco, por também estar inserido no

contexto estabelecido histérico-culturalmente.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Com a insercao da midia, inicialmente sindnimo dos meios de comunicacao
primdrios, a saber o radio, o jornal e o cinema, a sociedade passa a se configurar de
maneira muito diferente, ora refletindo o veiculado, ora servindo de fonte para aqueles
se configurarem'. Sob a égide da televisdo, o tempo contemporaneo é um periodo de
simulacros midiaticos que, mais que influenciar comportamentalmente, agem sobre a
estruturacdo do sujeito. Atuam, assim, como grande Outro, campo de inscricdo de
significantes aos quais o sujeito esta a mercé.

A midia, ocupando o lugar da familia, da Igreja e da escola, acaba por recalcar o
desejo do sujeito, sua diferenga; instaura um ndo-objeto, objetos simulados, causas de

pseudo-desejos.

onde:

F S: sujeito estruturado

S: sujeito pés-moderno

U«
=
Q

U«
o

O homem moderno estd em crise: metamorfoseado, condenado a rotina,

aprisionado no determinado, sujeito pacato, que, através de um sintoma, tenta sair do

16 «A televisdo ndo é, portanto, como se costuma afirmar, mero “reflexo do real”, mas antes “real do reflexo”. Em
termos mais claros: num espago visualizado a distancia (telecomunicagdes), comandado a distancia (telecomandos,
informatica), com coordenadas de tempo e espago alteradas (simultaneidade, instantaneidade e globalidade dos
acontecimentos), com uma produ¢do ilimitada de simulacros (reprodugdes ou duplicagdes do real), a técnica
televisiva apresenta-se com um aspecto real dessa ordem de reflexos ou simulacros” (SODRE, 1987, p.59).
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mundo sufocante, desse mundo apenas de trabalho, imposto pela sociedade (pds-)
industrial. O sujeito contemporaneo: em crise existencial, estd inserido num contexto
disciplinar, vigilante que adapta os individuos aos seus interesses.

Com a figura paterna anulada, uma vez que o Outro, que inscreve Nome-do-Pai
no sujeito, ¢ substituto, inumano, ficcional, o0 homem da p6s-modernidade ndo abstrai,
ndo introjeta lei. O discurso ao qual o contemporaneo estd inscrito, entdo, ¢ o do
consumo, do espetaculo, liquido, que privilegia a hibridizacdo e a congregagao dos
iguais a singularidade.

O tempo parece modificar com a tecnologia. H4 uma aceleragdo, que remete a
uma situagdo de caos. Como parar o tempo, ja que a tecnologia adquire vida propria,
impossivel de ser detida? Sem agirmos para cessar nosso tempo, adaptarmos nossas
necessidades a uma nova rotacdo, como ficaremos? A falta de tempo para realizar tudo
o que nos ¢ incutido a fazer, frente as necessidades que sdo criadas constantemente pela
onda mercantil, nos fere. Com isso, nos sentimos perdidos. Por isso, a busca por
respostas imediatas, por medicamentos, por terapias breves, por aparelhos mais velozes.
Qual a saida? Eis uma op¢ao a sociedade que prima pelo visual e utiliza da ignorancia
nesse sentido para manipular e persuadir: uma educagdo voltada a alfabetizacdo das

imagens, uma educacdo aos signos imagéticos'’.
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