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Resumo

O artigo articula a Andlise de Discurso e a abordagem do telejornalismo sob o foco da
dramaturgia para aproximar-se da matéria especial produzida pelo Domingo
Espetacular, da Rede Record, sobre a novela Duas Caras, da Rede Globo. O texto parte
da perspectiva de que tanto o uso da dramaturgia quanto o discurso empregado visam
gerar intercessdes discursivas focadas num nicho da audiéncia, o publico evangélico,
com objetivos de promover a identificacdo e encontrar legitimagdo identitaria do canal
para com este segmento. Perguntamos ainda, neste contexto, pela ética jornalistica, pelo
que € noticia e pelo papel do jornalista e sua responsabilidade no enunciado noticioso.
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Introducao

No dia 16 de marco de 2008, a Rede Record levou ao ar uma reportagem
que “deu o que falar”’, misturando elementos jornalisticos e teledramaturgia de modo a
construir uma noticia segundo a qual a Rede Globo praticou, na telenovela ‘“Duas
Caras”, um ato de preconceito contra os grupos evangélicos. Publicada posteriormente
por fiéis no site www.youtube.com.br, a matéria teve 46 reacoes e 31.712 exibi¢des num
post e 30 avaliacoes e 14.718 exibicdes em outro, até o momento do fechamento deste
artigo. Também podem ser encontrados inimeros blogs que reproduzem a matéria,

tecendo longos comentdrios. De fato, o tema € “polémico”, para usar uma expressao que

aparece inimeras vezes no corpo da reportagem do Domingo Espetacular.

Este programa, num formato préximo ao do Fantéstico, vai ao ar das
18h15 as 22h. E reapresentado na Record News das 22h a 1h. Estreou em 18 de abril de
2004 e atualmente € apresentado por Paulo Henrique Amorim, Janine Borba e Fabiana

Scaranzi. No site do programa, ¢ informado ainda que se trata de uma revista eletronica
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que traz “‘reportagens de denuncia, comportamento, ciéncia, turismo, medicina e

aventura, além de um panorama geral (sic) dos fatos que marcaram a semana’.

A partir do viés da identidade, este artigo pretende discutir a constru¢ao
de um discurso agregador, no telejornalismo da Rede Record, de propriedade de uma
igreja reconhecida como evangélica, visando legitimar-se como porta-voz de um
segmento religioso nos meios de comunicagdo de massa frente a hegemonia da Rede
Globo. Para tanto, a referida matéria serd abordada a partir de elementos da Andlise do
Discurso. Além disso, serdo evidenciados os elementos de dramaturgia que constituem
o enredo/roteiro da noticia, indagando pelos discursos, valores e ideologias que

atravessam e perpassam o fazer jornalistico neste caso.

O jornalista e a empresa jornalistica no enunciado da noticia: a estereotipizacio

(174

Alfredo Vizeu afirma que o discurso jornalistico “é¢ um trabalho de
transformacgao incorporal dos fatos”; “um ato de linguagem”, “um processo de doagdo
de sentido”; “uma disposi¢do ordenadora dos fatos” (VIZEU, 2004, p.141-153). Para
ele, as noticias sdo fatos socialmente construidos. Nao se pode, portanto, deixar de
tomar a imparcialidade/neutralidade como um mito, ou a0 menos, como uma utopia.
Concretamente, por mais que busque abster-se disso — e certamente em muitos casos

deva fazé-lo — o jornalista estd presente no enunciado que produz, pois

as palavras cumprem (...) o papel de manifestar o eu sempre em confronto
com o outro. (...) Ao manifestar uma e nio outra palavra (escolhida no
universo de sua enunciagdo, no universo disponivel de acordo com a
classe social e outras varidveis), o0 homem est4 participando da construcio
(no sentido de mudancga ou permanéncia) e emitindo sua reelabora¢io do
universo que lhe foi entregue ‘pronto’, classificado, organizado pelos
membros daquele grupo. Assim se reconfiguram ou se revolucionam
estere6tipos ou paradigmas. (BACCEGA, 1988, p.85-86)

A estereotipia € parte do processo de manuten¢do da ordem social e
simbdlica, simplificando e homogeneizando as questdes na sociedade. Na constituicao
da matéria exibida pelo Domingo Espetacular, embora haja uma rejei¢do aberta a ideia
da estereotipia para definir o chamado “evangélico” € também a ela que se recorre para
defendé-lo dos “ataques” perpretados pelos personagens da telenovela e, em ultima

instancia, pela Rede Globo de Televisao.

Estereotipar € um modo de facilitar as conjun¢des mentais, estabelecendo

ancoramentos frageis e incompletos, muitas vezes tomando-se a parte pelo todo,
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essencializando o que ndo o pode ser. Na contingéncia e no pragmatismo do cotidiano, a
alternativa é acomodar-se a essa maioria ou romper abertamente com ela, visando sua
transformacgdo. De fato, quanto mais se tem consciéncia de como funcionam os
mecanismos da estereotipia, mais se tem uma postura critica que possibilita mudancas

de paradigmas essencializados na sociedade.

No fazer jornalistico, essa prética se faz importante, uma vez que € no
afa da matéria, na cotidianeidade, no “piloto automético” da producdo noticiosa que
mais os esteredtipos se tornam utilizaveis, uma vez que constituem esquemas mentais
recebidos prontos na vida em sociedade, os quais nos envolvem de modo mais
pernicioso e imperceptivel, se agimos de modo irreflexivo. Desta forma, no constituir da
noticia, deve o jornalista reconhecer as manifestacdoes das ideologias formadas pelas
sociedades e seus grupamentos, manifestacdes presentes de fora para dentro em seu
enunciado. Esses movimentos acompanham os atos, gestos e até mesmo a ‘“consciéncia”
das pessoas em seu cotidiano, e sdo constantes. Os sistemas constituidos encontram
nesses movimentos seu reforco, sua manutencdo, sua atualizacdo e, eventualmente, até

mesmo sua substituicdo por algo novo.

Uma vez que os valores imbuidos no jornalista se fazem presentes em
seu enunciado, ja ndo se trata apenas de reproduzir os fatos ou de levar a noticia. Trata-
se de mediar a realidade, doutra feita, representd-la. A tomada de consciéncia disso faz
toda a diferenca e, estando presente no enunciado, poderd fazé-lo transformador,
cumprindo com a tarefa identitdria do jornalista também, qual seja, contribuir, no
desempenho de sua funcdo, para que o direito a informagao e a cidadania seja efetivado

para o todo da sociedade.

A origem da noticia: a apropriacao dramatica

A matéria do Domingo Espetacular teve como base uma reportagem
veiculada pela Revista Veja, de circulagdo nacional, com o titulo: Fogueira Santa e o
provocativo subtitulo: Com os arroubos de uma fandtica, a novela Duas Caras compra
briga com os evangélicos. A reportagem descreve a cena da novela, em que a
personagem vivida pela atriz Susana Ribeiro, chamada Edivania, provoca uma histeria

coletiva ao atacar os outros personagens que viviam um triangulo amoroso na trama.
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Toda a construcio do texto tem um teor polemizador, ao utilizar
expressoes tais como: “deu um show de intolerancia”; “Com a Biblia (grifo da matéria)
em punho, vociferou”; “perdeu as estribeiras de vez”; “caras e bocas (...) dignas de O
exorcista”; “crentes do bem” versus “crentes do mal”; “por mais lenha na fogueira”. O
texto expressa ser “notdrio que a Globo tem a antipatia de uma parcela dos evangélicos
— e vice-versa”. Abusa dos adjetivos para descrever a constituicdo dos personagens e a
estrutura das cenas e termina com uma frase ainda mais provocativa, colocando a

personagem da atriz Leona Cavalli, Ddlia, “como uma boa catélica”.

A versdo televisiva do Domingo Espetacular, com o fim de legitimar e
fundamentar sua relevancia, recorre de modo intenso a essa fonte, uma vez que a revista
€ de “circulagdo nacional”. Dramatiza e torna o texto de Veja o roteiro no qual se
construird o seu discurso. A pagina com a reportagem € exibida em diversos momentos,
em movimento crescente e descrente na tela, enquanto o repdrter faz narrativas em off.
O mesmo tom polémico e apologista aparece na forma como o apresentador Paulo
Henrique Amorim conduz a exibi¢do da telenoticia. Frases da matéria da revista de Veja
aparecem em destaques posteriores, para reforcar as intencionalidades na forma como as
cenas da novela teriam sido construidas. Por exemplo, a “revelacdo surpreendente” de

Veja, de que a atriz foi orientada pelo diretor da novela a “parecer louca”.

Com o respaldo da Revista, a matéria se organiza como uma parddia,
procurando produzir relevancia e impacto pela mera repeticdo de conteddos. Nada
acrescenta de novo como informacdo relevante. Estrutura-se tdo somente em aportes

discursivos.
O conflito como ponto de partida da noticia e a ‘trama’ jornalistica

A pesquisadora Iluska Coutinho tem estudado o fato de que os telejornais
téem adotado como tendéncia o uso de estruturas narrativas para a veiculacdo das

noticias. Segundo Coutinho,

A estruturacdo das noticias e reportagens veiculadas na televisdo como
uma narrativa, dramadtica, ¢ uma realidade no produto veiculado em nivel
nacional pelas emissoras de TV brasileiras. A existéncia do que
denominamos como Dramaturgia do telejornalismo brasileiro, em uma
tentativa de estabelecer um paralelo entre noticia e drama como forma de
analisar a informacdo na TV, foi evidenciada durante pesquisa de
doutorado realizada entre 2001 e 2003. (COUTINHO, 2005, p.1)
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Para a autora, essa estrutura possui algumas caracteristicas especificas na
forma como a noticia é construida. Ensejamos fazer esta observacdo no corpo da
matéria em questdo, fazendo uso também da andlise do discurso na construcdo desta

noticia e seus reflexos identitarios.

A primeira caracteristica apontada por Coutinho seria a existéncia de
conflitos, narrados pelo reporter ou apresentador. Problemas, acdes e disputas seriam os
eixos em torno dos quais a noticia é construida. Ao analisar a matéria do Domingo
Espetacular, é possivel detectar o conflito como ponto de partida da articulagdo textual

da noticia.

Articulado a esse conflito, temos também a existéncia de um enredo. “A
forma de contar uma histdria em nossos telejornais, especialmente o padrdo ou roteiro
para construcdo de uma matéria com texto, som e imagem, seria o segundo aspecto
dessa dramaturgia” (COUTINHO, 2005, p.2). Paulo Henrique Amorim aparece na tela,
com a mao no bolso do terno, em postura compenetrada. Como trilha sonora, uma

musica em tom de suspense.

A forca das narrativas televisivas € que a trama, a dramaturgia, os efeitos
visuais e sonoros podem formar um todo dificil ao telespectador ignorar,
devido a ambiéncia e atmosfera de suspense que € criada. Tais narrativas
exploram o potencial dramatico do meio. (EKSTROM apud GOMES,
2008, p.61)

Como numa histéria, o apresentador assume o papel de narrador, aquele
que contard os fatos a partir de uma pretensa imparcialidade, denotada por sua postura

corporal inerte e falta (!) de expressao facial.

Os elementos nao-verbais sdo, assim, parte fundamental na construcao da
trama jornalistica, uma vez que por meio deles se constitui certo estado de espirito no
qual se planeja inserir o telespectador, fazendo-o posicionar-se frente ao narrado. Nao se
trata, neste caso, apenas de informar, mas, por meio da estrutura narrativa, despertar os
sentimentos do telespectador, especialmente aquele que se enxerga identitariamente
conectado ao segmento evangélico. Esse sentimento se torna exacerbado quando
percebemos a constatacdo de que, na sociedade hodierna, “tendemos a viver em
constante estado de alerta, desconfiados das inten¢Oes perversas latentes em certos
grupos ou categorias especificas de pessoas” (FREIRE FILHO e MARQUES, 2008,
p.83).
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O apresentador introduz o assunto: “Uma novela, com personagens
evangélicos, reacende uma antiga polémica sobre o preconceito religioso no pais”. A
seguir, a imagem corta para a outra apresentadora, que completa: “Neste fim de semana,
uma das principais revistas do pafs mostrou as reacdes as cenas de uma novela em que
os evangélicos sdo retratados como (aqui se tem uma entonacdo mais forte da voz)

fandticos™.

Nesta cabeca de locutor, percebe-se claramente o elemento do conflito:
“reacender uma antiga polémica”; “preconceito religioso” e “fandticos”. Esses
enunciados trazem a memoria do povo brasileiro uma série de eventos passados que sao
atualizados e ressignificados conforme o local de onde fala o enunciador e de onde o

telespectador se coloca. Nao se trata, portanto de uma escolha aleatéria de palavras, pois

o sentido de uma palavra ou de um conjunto de palavras nio existe em si
mesmo; ele resulta das posi¢gdes ideoldgicas presentes no processo scio-
histérico: as palavras, expressodes, proposicoes, etc. mudam de sentido
segundo as posigcdes sustentadas por aqueles que as empregam, o que
quer dizer que elas adquirem seu sentido em referéncia as formagdes
ideoldgicas nas quais essas posicdoes se inserem (BACCEGA, 1988,
p-90).

Pouco importa, neste caso, que o fundamento da noticia se apdie numa
obra de ficcdo — a telenovela. A realidade € constituida pelo fato de estar na tela da
televisdo e tanto os construtores da noticia como seus receptores encontram-se, enfim,

mediados por um simulacro.

Os simulacros sdo experiéncias, formas, cddigos, digitalidades e objetos
sem referéncia que se apresentam mais reais do que a prépria realidade,
ou seja, sdo “hiper-reais”. Como ele (Baudrillard) escreveu: “A
simulagdo jd ndo é a simulagdo de um territorio, de um ser referencial,
de uma substancia. E a geracdo pelos modelos de um real sem origem
nem realidade: hiper-real”. Assim, Baudrillard entendia nossa condi¢do
como a de uma ordem social na qual os simulacros e os sinais estdo, de
forma crescente, constituindo o mundo contemporéneo, de tal forma que
qualquer distingdo entre “real” e “irreal” torna-se impossivel.
(SIQUEIRA, 2007)

Desta forma, podemos concluir que o conflito proposto pelo discurso
jornalistico, embora um simulacro, torna-se a base para a construcio de representagdes e
formacdes ideoldgicas que visam produzir uma resposta de cunho apologético no

telespectador (seja ele evangélico ou ndo, como veremos adiante) frente ao enunciado.
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Fontes, figurantes e personagens no universo noticioso

Ao estabelecer o conflito pela fala do apresentador, que introduz o
enredo da trama que se desenrolard, segue-se outra caracteristica apontada por
Coutinho: a existéncia de personagens (COUTINHO, 2005, p.2). Podemos dizer que os
protagonistas seriam, de um lado a Rede Globo, pela telenovela Duas Caras, e por outro
lado, todos os segmentos religiosos conhecidos pela alcunha de “evangélicos”. E
patente o interesse da uniformizacao identitdria deste grupo na constituicao da noticia,
como veremos adiante, na andlise dos lideres religiosos entrevistados para a mesma.

Cabe pontuar aqui um problema identitario levantado por Saulo Baptista:

O problema dessa aguerrida disputa pela identidade evangélica persiste,
quando se percebe que evangélico passou a ser categoria guarda-chuva,
adotada pelos “de fora”, para designar indistintamente protestantes e
pentecostais. Este procedimento costuma ser adotado, também, pelos
grandes meios de comunicagdo, repercutindo, desta forma, o senso
comum prevalecente na sociedade (BAPTISTA, 2006).

Com isso, hd uma grande perda no impacto identitdrio desses grupos e
em suas interagdes sociais: o empobrecimento das representacdes (cf. WOLTON, 1996,
p.127), com maior risco de um nivelamento (normalmente por baixo) e da
criacdo/manutencdo de esteredtipos cada vez mais sedimentados na sociedade e nos

individuos.

Voltando a andlise da matéria, tem-se, logo apds a exibicao da pédgina de
Veja, as cenas da novela, que provocaram o que o repérter descreve como ‘“mal-estar
geral”. Elas se repetirdio a exaustdo até o final da reportagem, uma vez que se
constituem em evidéncias. Em off, o repérter utiliza palavras carregadas de sentido
ideoldgico: Os “personagens evangélicos praticam atos de intolerancia, preconceito e
violéncia”. A personagem central do conflito novelesco € descrita pelo repdrter com as
palavras “fandtica e desequilibrada”, termos que também aparecem no corpo da matéria
publicada pela Revista Veja. Os personagens da novela se transformam em personagens
da noticia. Suas falas e acdes sdo tomadas como fatos desencadeadores de reagdes na

sociedade.

O repérter afirma que “as cenas (apresentadas na telenovela Duas Caras)
foram consideradas chocantes”, mas ndo especifica ainda quem se sentiu chocado. A

seguir, cita novamente a revista Veja, em sua afirmacdo de que blogs religiosos ja
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haviam criticado a novela. Aparecem imagens de diversos sites da internet, com
manchetes tais como: “Duas Caras, cenas de violéncia irritam evangélicos” e “O
preconceito da TV Globo”. Por fim, cita os telefonemas dados por fiéis ao sistema de
atendimento da Rede Globo apds a exibi¢do do capitulo do folhetim. Por meio das
imagens dos blogs, instaura-se a a¢do dos personagens — os evangélicos indignados e
ofendidos — mesmo que eles ndo aparecam diretamente representados, nem suas falas

sdo, efetivamente, reproduzidas.

Neste momento, entram em cena os especialistas e figurantes. “Mesmo
cientes do espaco mitdo que lhes serd concedido, os peritos convocados pela midia ndo
se furtam a tecer conjecturas e fornecer recomendacdes, em beneficio do esclarecimento
publico” (FREIRE FILHO e MARQUES, 2008, p.90). Para efeito analitico, vamos

listé-los por categorias:

a) Lideres religiosos: um pastor da Igreja Metodista Wesleyana, Roberto
Amaral e outro da Igreja Batista Getsémani, Jorge Linhares (este € um nome muito
conhecido entre as igrejas evangélicas, conferencista e autor de vdrios livros).
Representantes de outras religides, como o vice-presidente da Federacgdo Israelita de Sao

Paulo, Ricardo Berkiensztap.

Entretanto, nenhuma lideranga da Igreja Universal, a qual a emissora é
vinculada, € entrevistada. Nenhuma auséncia, entretanto, € gratuita. Esse ocultamento
ou silenciamento levanta a suspeita de que a posicdo da matéria visa obter aprovacio e
proximidade dos evangélicos em geral, desviando o foco do eventual conflito
subjacente, qual seja, a relacdo tempestuosa pela audiéncia entre Rede Record e Rede
Globo. Ou eventualmente, interesses particulares relacionados com a Igreja Universal

ou seu dirigente, o bispo Edir Macedo.

A fala dos lideres religiosos tem a fun¢do, na matéria, de abarcar as
diferentes identidades evangélicas sob um denominador comum: o sentimento de
perseguicdo por parte da novela e, por extensdo, da referida emissora de televisao. Nao
cabe aqui avaliar, é claro, se esse fato procede ou ndo. A novela ndo € foco de interesse

deste artigo, sendo a construcao noticiosa que surge em decorréncia dela.

Como personagens, os lideres, que pertencem a instituicdes soélidas,
historicamente calcadas, sao guardides da memdria e da tradi¢do. Isso tem um peso em

grupos sociais que, como os religiosos, t€m uma visdo de si pautada pelo conceito de
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comunidade. Raquel Paiva comenta que “um dos propdsitos bdsicos do ideal de
comunidade é que nela o individuo encontra-se ligado, em relacdo. Deixa de ser aquele
ser sozinho que a sociedade industrial produziu” (PAIVA, 2003, p.84). Esse ideal é
também um discurso que promove a solidariedade. Em termos biblicos, “se um membro
sofre, todos sofrem com ele”. Desta forma, frente a uma ameaga externa, as facetas
identitarias distintas dos evangélicos podem ser esmaecidas e suplantadas por um

discurso unificador, que elimina a diferenca.

Em suas falas, os lideres argumentam em favor de outro esteredtipo de
evangélico, segundo eles, o legitimo: alguém que é tranquilo, amoroso e tolerante,
inclusive com aqueles “diferentes” de si mesmo. A novela € classificada como
mentirosa. Nesse caso, quaisquer evidéncias que contrariem esse ponto de vista ndo siao
apontados pela matéria ou pelos entrevistados. O risco para tais posicionamentos, além
do questionamento, passa também pelas marcas identitdrias: “Quando essencializamos
as categorias identitdrias (...) tornamos invisiveis as condi¢des de emergéncia das
mesmas, as relacdes de poder que se dao no campo da cultura, implicadas na

constituicdo das mesmas” (GUARESCHI, 2006, p.2).

A fala do rabino judeu é fundamental para estabelecer vinculos com
outros grupos religiosos que, eventualmente, possam se sentir prejudicados na
exposi¢do mididtica. Ele compara a novela ao nazismo, dizendo que Hitler também se
utilizou de esteredtipos para levar sua nagdo a odiar os judeus. Aqui a matéria ganha um
ar mais universalizante: qualquer grupo que professe de modo enfético sua fé pode
tornar-se vitima da maior emissora de televisdo do Pafs. Com o estabelecimento de um

estado de horror, por um lado, cria-se um discurso aglutinador, por outro.

b) Profissionais/especialistas: aparecem Céssio Ferreira Neto, advogado,
especialista em Direito Constitucional; Jane Marques, Doutora em Ciéncias da
Comunicacdo e especialista em telenovelas; Leonildo Silveira, professor-doutor em
Ciéncias da Religido, ligado a Igreja Presbiteriana e que ministra aulas na Universidade
Metodista de Sao Paulo; Michelson Borges, jornalista, membro da Igreja Adventista do

Sétimo Dia, que mantém um site sobre comunicagao, religido e afins.

A presenca desses especialistas € incrementada com elementos de
constru¢do audiovisual (no caso, os cendrios) que lhes dao credibilidade e ajudam

também a reforcar elementos estereotipicos das profissdes. Assim, o advogado aparece
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numa mesa, tendo a frente um computador, e atrds de si uma estante de livros. No
decorrer da matéria, ele aparece mais do que os outros especialistas e com sua

orientacdo a matéria € encerrada.

Depois da primeira fala do advogado, ha um corte no roteiro e entram em
cena os “‘vildes” da narrativa, que aparecem em oposicdo aos evangélicos. Entretanto, é
uma referéncia indireta, uma vez que nenhum ator, autor ou empresario da Rede Globo
€ entrevistado na matéria. As palavras de Agnaldo Silva, o autor, sdo extraidas de seu
blog, cuja pagina € exibida com destaques para algumas frases. O repérter intervém na
fala de Agnaldo Silva quando enuncia que ele “tentou justificar as cenas” e a seguir
aparece na tela em destaque a frase extraida do blog: “Eu queria mostrar que niao ha
igrejas melhores nem piores, mas que sdo péssimas quaisquer formas de fanatismo ou
de preconceito”. A seguir, o autor argumenta que na cena apareceriam pessoas de outras

religides no ataque liderado pela personagem Edivania.

Novamente, a matéria pde a novela no ar e o reporter apresenta um
enunciado que contradiz o autor, no qual afirma que, na verdade, os personagens sao
caracterizados unicamente como evangélicos. O texto convida o telespectador a
observar as roupas e posturas dos personagens a partir do convite indireto: “é possivel
ver...”. Essa expressdo tem por objetivo estabelecer uma proximidade entre o
telespectador e o narrador da noticia, fazendo-o partilhar um olhar, uma observacio e,
consequentemente, um ponto de vista e uma conclusdo acerca do que é projetado na tela

da televisao.

A seguir, o reporter, em off, introduz a Doutora em Comunicacdo e
especialista em novelas, que aparece em seu computador, trabalhando. No corte, ela
aparece de frente para a camera, tendo livros ao fundo, e inicia sua fala com uma
expressao da importancia do tema: “Novela € coisa séria”. Ela descreve de que formas a
novela interfere no cotidiano, promovendo pol€micas, introduzindo ou modificando
valores, enquanto as imagens das cenas voltam a repetir-se na tela. Ela adverte: “E

preciso tomar cuidado (...) no fundo, as personagens ndo sdo criadas ao acaso”.

A matéria tem uma nova ruptura aqui, quando sdo retomados outros
trabalhos da emissora Globo sobre o universo evangélico, sendo apresentadas cenas da
minissérie “Decadéncia”. O repérter afirma: “Nao € a primeira vez que a Rede Globo

usa personagens polémicos para ridicularizar os evangélicos”. Uma cena da minissérie,
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na qual o protagonista (Edson Celulari) aparece com uma mulher, rolando sobre a cama,
enquanto uma Biblia cai no chao, € retomada. Essa reconstituicdo da memoria, a
reconstru¢do do passado misturando a imagem (concreta) com a fala do repérter
(interpretativa), somando-se ainda a musica de suspense, visa adicionar dramaticidade e
promover reacdes emocionais dos telespectadores. Vale a pena recordar que, a época da
exibicdo da minissérie, havia uma série de discussdes nos meios de comunica¢do em
geral de que o pastor representado por Celulari seria, na verdade, uma tipologia do

proprio Edir Macedo, bispo e proprietdrio da Igreja Universal, entdo em seu auge.

De modo interessante, apds esta cena € introduzido o terceiro perito, o
prof. Leonildo Campos. E informado que ele é da Igreja Presbiteriana e seus vinculos
institucionais e profissionais. Sua entrevista ambienta-se numa Igreja. Ele entra
caminhando entre os bancos e aparece ao pulpito, folheando uma Biblia. A seguir, sua
fala informa que os evangélicos estdo numa “luta” por seu crescimento e que essa
presenca, na televisdo especialmente, esbarra em tentativas “do lado de 14” em deté-la.
Esta fala acentua o conflito e coloca a discussdo em termos dualistas, embora ndo se

aprofunde, na entrevista, o que seria este “lado de 14”.

¢) Um personagem nao-identificado diz sentir-se “atacado” pelas cenas
da novela. Ele afirma ainda que ficara dificil convidar alguém para ir a sua igreja, pois
as pessoas, tendo a novela em mente, evitardo se aproximar. Vamos tratd-lo nesta
andlise como um figurante, alguém do povo, um evangélico sem vinculo definido e cuja

fala, portanto, pode gerar empatia em qualquer telespectador.

A matéria é encerrada com outra fala do advogado, que cita novamente a
Constituicdo, interpreta a lei e chega a encaminhar a sugestao ao telespectador de que o
Ministério Publico deve ser acionado para garantir os direitos supostamente feridos
pelas cenas da telenovela. O “gran-finale” ilustrado por cenas da novela, pde em
perspectiva a figura do tnico segmento, a ver do todo da matéria, capaz de dar outro
epilogo a este roteiro: o poder publico. Assim o conflito atinge seu climax, com a espera

pelo “peso da Justica”.

Consideracoes finais

A andlise da reportagem do Domingo Espetacular nos mostra como a

constru¢do da noticia, usando da dramaturgia, pode confundir informacdo e
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entretenimento, misturar real e fic¢do e provocar reagdes as mais diversas nos
telespectadores, para além da transmissdo do fato. Um enunciado jornalistico carrega
sentidos, transforma ou solidifica realidades, estabelece e/ou consolida e/ou transforma

esteredtipos no meio social.

A fragilidade do fator-noticia se evidencia pelo fato de uma matéria, que
ocupou dez longos minutos de uma revista eletronica, em formato de telejornal, ter sido
construida sobre uma reportagem de uma pagina, numa revista de circulagcdo nacional, e
num capitulo de uma telenovela, sem uma discussdo embasada em qualquer fato real,
apreendido fora da ficcionalidade. O tunico fato que se apresenta é a reacdo de um
determinado publico a um evento ficcional, mediada por uma revista impressa e

revisitada por uma revista eletronica. Entretanto, em todo decorrer da matéria, a

(€N

populacdo, o ‘“cidaddio comum”, que poderia questionar ou revisitar o esteredtipo,
ocultado. Seria interessante ver num conteido como esse a expressao do “Fala, povo” e
suas possiveis leituras identitarias destoantes dos modelos propostos tanto pela

telenovela quanto pelo programa Domingo Espetacular.

Matérias como esta, de cunho popularesco, calcadas em fatos polémicos
e abordadas de modo, em certo sentido, apologético, levantam questionamentos sobre o
papel do telejornal, do jornalista e do telespectador frente a esse cendrio. Diversos
estudos atuais apresentam preocupacdo com aquilo que ¢é considerado a

espetacularizacdo da noticia:

Sensacionalismo,  dramatizacdo, tabloidizagdo, trivializagdo e
infotainment sdo atribuidos ao cardter comercial do jornalismo e
traduzem, a0 mesmo tempo, uma preocupacao com o embaralhamento de
fronteiras entre informacdo e entretenimento, realidade e ficcdo, um
desencantamento — a época de ouro do verdadeiro jornalismo teria
acabado — e um reconhecimento da inevitabilidade do fendmeno — a
popularizacdo seria uma tendéncia da midia contemporanea e nado
deixaria de fora a produg¢do da noticia (GOMES, 2008, p.58).

E como fica o jornalista, na questdo ética, em episdédios como esse, em
que a vinculagdo religiosa do telespectador claramente € utilizada no sentido de produzir
nio uma indignagdo frente a um esteredtipo constituido socialmente, embora utilizado
pela midia, mas na busca por alguma revanche frente ao suposto ataque? O papel do
jornalista torna-se, em casos como esse, passivel de questionamentos e sua posi¢ao

como um tradutor da realidade fragiliza-se.
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Diversas pesquisas, académicas ou nado, evidenciam o quanto este
profissional goza da confianga da populacdo. Prova disso sao os diversos momentos em
que as redacdes de jornais, revistas e telejornais sdo procuradas por pessoas em busca de
solucdes para problemas concretos da vida. “O que deve ser constatado € que no
imagindrio desses telespectadores, o telejornal é uma alternativa para a solugcao dos seus
problemas. Eles t&€m mais confianga nos jornalistas do que nos governantes” (CORREA
GOMES, 2006, p.2). Seria, portanto, justo ou ético que questdes que calam fundo, como
a religido, a orientacdo sexual, aborto ou temas afins sejam tomados por pretexto de

outras questoes?

Cabe deixar aqui a indagacdo, pois o enunciado jornalistico, num mundo
cada vez mais mediado pelos meios de comunicag@o e por eles interpretado, corre o
risco de ser tomado, por vezes, ndo como uma constru¢do social do fato, mas pelo fato
em si, com peso e valor simbdlico e repercussdes sociais inesperadas podem disso advir.
A identifica¢do proveniente da visualizacdo das matérias gera agregamento: “O sujeito
fragmentado descrito por Hall se identifica com seus concidaddos quando partilha com

eles os problemas do cotidiano” (CORREA GOMES, 2006, p.2).

O desafio da conscientiza¢do quanto a for¢a dos enunciados jornalisticos
deve impulsionar o jornalista e o pesquisador a questdes cada vez mais profundas sobre
o poder da comunicacdo para promover/difundir discursos e, por eles, influir
decisivamente nas identidades. Tanto os que produzem a noticia quanto os que a

recebem e 0s que pesquisam acerca dela possuem uma responsabilidade prépria:

Nesse processo, nos descobrimos ndo apenas como consumidores de
eventos, mas também como sujeitos envolvidos com eles de alguma
maneira. Somos chamados a marcar posi¢des, a formar uma opinido ou
mesmo a assumir responsabilidades por questdes e circunstincias
préprias de um mundo em constante movimento de interconexao. Em um
pais como o nosso que se conhece e se reconhece pela televisao, onde é
ela a responsdvel por fornecer a primeira e a tltima imagem sobre todos
os assuntos, o exercicio da critica € antes de tudo, uma possibilidade de
pesquisa sobre relacdes de poder na cultura nacional’ (PALHA, 2006).

Por outro lado, o discurso sobre o que € ser evangélico no Brasil, embora
seja apresentado na matéria na voz de diferentes lideres, ndo é polifénico em seu
conteido e nao consegue apresentar a multiplicidade de sentidos e enunciados

existentes ou abarcar as realidades que o ser evangélico implica. Assim, pode-se tornar
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perigoso que um programa jornalistico se disponha a falar em nome de um ou outro

grupo — qualquer que seja ele — na vida em sociedade.

Na reportagem do Domingo Espetacular, a discussdo se encerra sem
debater de modo profundo os diversos preconceitos, inclusive o religioso, existentes na
sociedade e reproduzidos na telenovela. Ela fica focada tdo somente no efeito punitivo
que deveria ser buscado em relacdo a outra emissora. Interesses comerciais superam,
evidentemente, os interesses da noticia e do telespectador. A questdo do preconceito,

embora séria, torna-se mercadoria, espetdculo e, assim, esvazia-se do seu sentido.

O trabalho da pesquisa, ao desconstruir a noticia, examina-la e refletir
sobre ela, constitui o esforco de auxiliar, de modo particular, tanto o jornalista quando o
telespectador a sair do chamado “piloto automético”. Isso significa deixar de operar por
esquemas mentais ja previamente recebidos no convivio social e descobrir-se no
potencial de melhor administrar e gerenciar os discursos que nos atravessam. Nao é

tarefa das mais faceis, mas deve ser buscada a todo custo.
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