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RESUMO

O presente trabalho busca analisar, a partir da perspectiva dos Estudos Culturais, como
se constroi o regime de verdade da Revista Veja na cobertura da campanha de Barack
Obama para a presidéncia dos Estados Unidos. Utilizando como base teodrica principal
os conceitos de regime de verdade e discurso em Foucault e representacdo em Hall,
levantamos os temas recorrentes na cobertura deste acontecimento e analisamos de que
forma a Revista Veja constroi seu discurso destacando caracteristicas coerentes com seu
regime de verdade e silenciando os pontos que o tornariam contraditério.

PALAVRAS-CHAVE: regime de verdade; revista Veja; Obama; cobertura.

1. INTRODUCAO

O presente trabalho pretende analisar a constru¢do do regime de verdade da
revista Veja na cobertura da campanha de Barack Obama a presidéncia dos Estados
Unidos da América. Para tanto, iremos identificar, apds apresentacao da linha editorial
da revista e dos valores por ela defendidos, quais temas/assuntos foram utilizados com
maior recorréncia pela Veja ao cobrir a campanha de Obama. A partir deles, intentamos
compreender como a revista constréi seu regime de verdade, observando que pontos ela
destaca e quais ela interdita, ao tratar desses temas, para que seus discursos sejam
coerentes. Buscamos observar também a que publico a revista se destina, bem como
contextualizd-la no cenario brasileiro e mundial, para compreender de forma mais

aprofundada a construcdo de seu regime de verdade.

Como corpus, serdo analisados os textos de 18 matérias, retiradas de 14 edi¢des
impressas da revista Veja, no periodo que vai de 11 de junho a 12 de novembro de

2008. A escolha foi orientada pela duracdo da propria campanha presidencial

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica Jornalismo, da Intercom Junior — Jornada de Iniciagdo Cientifica em
Comunicagdo, evento componente do XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagio.
2 Alunos de graduagdo da Faculdade de Comunicagao da Universidade Federal da Bahia
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americana, que se deu entre 03 de junho e 04 de novembro desse ano (lista completa das

matérias em anexo 1).

O grupo buscou também textos de outras publicagdes — a exemplo do Le Monde
Diplomatique Brasil e da Agéncia Carta Maior — langados a mesma época. A leitura
desse material foi fundamental para a andlise, pois, como ja foi dito, para compreender
como se constrdi o regime de verdade de Veja € preciso ndo s6 observar que assuntos e
temas que ela destaca em sua cobertura, mas quais ela silencia para que seus discursos

sejam coerentes — e, portanto, para sustentar seu regime de verdade.

Como fundamentagdo teorica, utilizamos principalmente os conceitos de
discurso, formagdo discursiva e regime de verdade, desenvolvidos por Foucault,
passando também pela no¢ao de representacdo, de Hall, e de nag¢do, em Canclini e Said.
Buscamos também compreender temas centrais na cobertura de Veja, como democracia,

globalizacdo e capitalismo, através de autores como Perry Anderson e Noberto Bobbio.

A escolha de Veja, uma revista semanal de jornalismo interpretativo, como
objeto de analise se deve a sua importancia no contexto editorial brasileiro, ao seu valor
historico e ao fato de ela ter tido, ao longo dos seus 41 anos, uma politica editorial bem
definida. Consideramos Veja, portanto, um produto cultural interessante para o estudo
do regime de verdade e vamos tratar, a seguir, dos aspectos que configuram o contexto

no qual a revista se insere.

2. VEJA: CONTEXTO

Antes de partir para a analise textual de um produto cultural ¢ preciso observar o
seu entorno — as informagdes contextuais que ajudam a compreender o objeto enquanto
produto de um processo historico e ndo como fenomeno isolado. Compreender o
contexto de surgimento de Veja, em 1968, sua trajetoria e suas reconfiguracdes até os
dias atuais, bem como a politica editorial por ela adotada ¢ fundamental para a analise

da construcao de seu regime de verdade.

Em primeiro lugar, é preciso destacar que a revista ¢ uma publicacdo semanal da
Editora Abril, o maior conglomerado brasileiro no segmento de revistas, reunindo mais
de 300 titulos, com 180 milhdes de exemplares vendidos por ano e contando com mais

de 4 milhdes de assinaturas. Hoje, ¢ a revista semanal mais vendida do pais, com mais
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de um milhdo de leitores, e a terceira maior revista semanal do mundo — ficando atras
apenas das norte-americanas Time € Newsweek — o que demonstra sua for¢a no cenario
brasileiro e internacional. Seu publico consumidor concentra-se nas classes A e B (ver

tabela, anexo 2), que juntas somam 72% de seu total de leitores.

Quando Veja foi lancada, o grupo Abril ja estava consolidado no mercado
brasileiro, oferecendo todo o suporte técnico e de profissionais necessarios para a
realizagdo da revista. A publicacdo situou-se no contexto da organizacdo capitalista da
cultura, como um produto cultural em sintonia com o projeto politico de progresso da
nagdo, através da modernizacdo do Brasil pela implantacdo definitiva do capitalismo
(projeto que pode ser identificado na Carta do editor publicada no primeiro nimero da
revista®). Sua campanha publicitaria de langamento ¢é bastante ilustrativa: baseava-se nas
rapidas transformagdes mundiais, na agitagdo politica, nas novas descobertas da ciéncia
e na necessidade que as pessoas tém de saber, de modo claro, o sentido de tudo isso.

Assim, langou-se uma expectativa sobre a necessidade de consumir um novo
produto, apto a trazer para os leitores potenciais informacdes sobre os fatos ocorridos no
Brasil e também fora dele. Comprar Veja era a possibilidade de adquirir semanalmente
uma parcela de modernidade. Ressaltando que, nesse caso, modernidade ¢ diretamente
identificada com o progresso da nag@o e com os proprios valores liberais.

Entender o motivo que levou Veja a adotar esse valor passa pela compreensado
de seu pertencimento social: a classe dominante, paulista, constituida e constituinte de
um projeto politico para o pais. Hoje, nas palavras de sua editora, a Veja ¢
“indispensavel para o pais que queremos ser”, slogan por ela adotado. A revista
continua defendendo um projeto politico para o Brasil, ainda direcionado pelos valores
da direita brasileira — valores do liberalismo, do capitalismo e da democracia
representativa —, com o0s quais sua politica editorial se alinha. No caso especifico da
cobertura de Obama, questdes cruciais para a Revista, como democracia, liberalismo,
capitalismo, racismo, imperialismo cultural etc., tem tratamento especifico e, claro, re-

contextualizado para a realidade brasileira — onde a propria revista opera.

3 “O Brasil ndo pode mais ser o velho arquipélago separado pela distdncia, o espago geografico, a ignorancia, os preconceitos e os
regionalismos: precisa ter informacao rapida e objetiva a fim de escolher rumos novos. Precisa saber o que esta acontecendo nas
fronteiras da ciéncia, da tecnologia e da arte no mundo inteiro. Precisa acompanhar o extraordinario desenvolvimento dos negécios,
da educagdo, do esporte, da religido. Precisa, enfim, estar bem informado. E este ¢ o objetivo de Veja” (Victor Civita. Carta do

Editor. Veja, n. 1, setembro de 1968).
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3. FUNDAMENTACAO TEORICA

O conceito central do trabalho ¢ o de regime de verdade desenvolvido por
Foucault. Para entender esse conceito ¢ preciso primeiro explicitar o que Foucault
entende por discurso. Em sua obra o autor desenvolve o conceito de discurso enquanto
uma fala intencional. Foucault destaca que seu objetivo nao ¢ compreender a linguagem,
mas entender como a partir da linguagem certas representagdes sdo possiveis em
determinado contexto de luta politica. Isso porque toda representacdo ¢ historica,
socialmente construida, ndo ha representacao natural. Dessa forma, uma representacao
implica em uma opcao de interpretacdo de realidade, em detrimento de outras, escolha
essa feita num cendrio de disputa de poder. Ou seja, a formagdo discursiva serve para
amparar um regime de verdade.

E importante entender que, por ser uma construgio historica e social, o regime
de verdade nunca ¢ a verdade em si (até porque essa nao existe), mas uma representagao
da realidade. Isso implica em dizer que o regime de verdade nao mostra todas as
caracteristicas do fato sobre o qual se constr6i, mas opera justamente no ocultamento
das caracteristicas que ndo lhe sdo uteis, coerentes € no destaque das que mais lhe
importam.

Além disso, como parte também do projeto politico proposto pelos Estudos
Culturais, ¢ preciso entender que os regimes de verdade operam dentro da disputa pela
hegemonia. O contra-hegemodnico ¢ inerente ao hegemonico, tencionando-o sempre.
Esse processo de constante negociagao pode levar a modificagdes dentro do proprio
discurso hegemodnico, com intuito de manter a hegemonia. A incorporagdo de aspectos
que originalmente ndo faziam parte da formacdo discursiva que o sustentava ¢ apenas
uma forma de adaptar-se e manter-se hegemonico. Partindo desse conceito e do fato que
a revista Veja, a medida que publica textos sobre fatos da realidade, opera no ambito da
representacao, vamos analisar quais pontos dessa realidade sdao omitidos e destacados
por ela.

Vale atentar que trabalhamos o conceito de representacdo mais proximo a
perspectiva pds-estruturalista:

“A representacdo ndo ¢ simplesmente um meio de expressdo
transparente de algum suposto referente. Em vez disso, a
representacdo €, como qualquer sistema de significagdo, uma
atribuicdo de sentido. Como tal, representagdo ¢ um sistema
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lingtiistico e cultural: arbitrario, indeterminado e estritamente
ligado as relagdes de poder (SILVA, 2006, p. 91)”

Como o nacionalismo foi tema muito presente na campanha de Obama, torna-se
importante atentar também para a idéia de Canclini de que as nagdes ja foram um
importante elemento de diferenciagdo, mas hoje esse papel estd diluido pela propria
dilui¢do das fronteiras nacionais. O autor se coloca contra um purismo e a busca de uma
esséncia na medida em que considera que as culturas hoje sao hibridas, formando-se do
proprio contato com universos diferentes dos seus. Além disso, Edward Said, em
Cultura e Imperialismo, destaca que a cultura ndo deve servir como cerca de protegdo,
isolando-se do mundo. Para o autor esse tipo de pensamento cria a dicotomia ‘eu —
outro’ que pode levar a atitudes cruéis contra os ‘outros’ ja que eles nada teriam a ver

com nds mesmo.

4. ANALISE
4.1 Raca

O primeiro aspecto relevante na cobertura da campanha de Barack Obama pela
revista Veja € a construgdo de sua identidade racial. Resumidamente, podemos indicar
que, nas matérias que antecederam a campanha, Obama ¢ apresentado pela revista como
cidaddo “meio branco, meio negro” (Veja, 11 de julho de 2008). A construcdo da
identidade de raca do entdo candidato ¢ reforcada em imagens que identificam sua
arvore genealdgica e comprovam que uma vez que sua familia paterna ¢ negra e a
materna ¢ branca. Obama ¢ um sujeito hibrido racialmente.

Ainda na andlise do bloco de matérias que antecedem a elei¢cdo, observamos o
preconceito sendo jogado para o plano da individualidade de cada cidaddo. Veja faz
questionamentos acerca do resultado das pesquisas que apontam que o medo dos
eleitores norte-americanos estd mais voltado para a idade do candidato do que para cor
de sua pele; a revista indaga se isso ndo ird mudar na hora do voto, e, apos a vitoria,
pontua: “A vitéria de Obama ndo acaba com o preconceito de cada um” (Veja, 11 de
junho de 2008)

E ainda na edicio especial (pos-vitoria de Obama nas eleicdes) que a revista
reconstroi a trajetoria de Obama até chegar a Casa Branca. Obama ¢ apresentado, enfim,
como um sujeito pds-racial, que teria superado uma disputa racial historica em pr6 de

um bem comum. Ainda que pods-racial, Obama ¢ equiparado a lideres negros. Sua
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imagem ¢ associada, em especial, a figura de Mather Luther King (Veja, 12 de
novembro de 2008). Assim, o movimento de luta pelos direitos civis dos negros ¢
personalizado na figura de um lider pacifista, que na verdade ndo ¢ capaz de sintetizar
as caracteristicas de um movimento que foi bastante heterogéneo.

O discurso que constroi Obama como poés-racial interdita algumas questdes
importantes. Primeiro, historicamente, ¢ importante frisar que a luta pelos direitos civis
dos negros nos EUA fez e faz parte da constituicdo dos direitos civis do povo
americano, o povo negro americano foi e ¢ elemento ativo na formagdo politica,
econdmica e cultural dos Estados Unidos e essas disputas ndo podem ser resumidas a
um quadro que personifica a luta pelos direitos civis negros nas imagens de alguns de
seus lideres (Veja, 12 de novembro de 2008). A despeito do enfoque dado a figura de
Luther King e dos movimentos pacifistas, vale lembrar que outros grupos estavam
organizados, ja na década de 60, em pr6 da auto defesa do povo negro — o Black Power
e os Panteras Negras, por exemplo, surgiram como reacdo violenta a acdo de grupos
terroristas racistas. Esses movimentos de resisténcia se inspiraram nas idéias de Malcon
X, que apontava que a opressdo do povo negro estava mais relacionada & légica do
sistema capitalista do que a qualquer outro fator, eram portanto grupos socialistas.
Representantes atuais destas idéias sdo classificados pela revista Veja como “vozes do
passado” (Veja, 12 de novembro de 2008).

Num contexto social atual, a Veja ndo observa indices relativos a expectativa de
vida (72,8 anos para negros, 78 para brancos), renda média familiar (33.916 dolares/ano
familia negra 54.920 dolares/ano familia branca) e desemprego (13.3% da populagdo
negra, 8.5% da populagdo considerada branca) dos negros, que “continuam tendo duas
vezes mais chances de ficarem desempregados, trés vezes mais de viverem na pobreza e
seis vezes mais de irem para cadeia™. Sendo assim, questionamos que negro norte-
americano de fato pode tornar-se presidente, € a que serve o discurso do pos-racialismo

tao alardeado como vitdria e tolerancia pela revista Veja.

4.2 Multiculturalismo

Na cobertura sobre a candidatura de Barack Obama, Veja ressalta o fato de que

o candidato tem ascendéncia queniana, um padrasto asiatico, j& morou em Jacarta, no

2 BERNARD, Philip. Le Monde Diplomatique em 29/06/2009
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Havai, e em vérias cidades dos Estados Unidos. Obama traria uma esperanca em relagao
a tolerancia, a um posicionamento menos “arrogante e imperial” do que o de George W.
Bush®. Veja mostra Barack Obama como a prova de que a globalizagdo tem nos levado
por um caminho de compreensdo da diversidade. A revista consegue afirmar esse
discurso usando uma narragdo que apela para a emogao e a “personalizagdo” — ou seja, o
foco ¢ a figura do candidato.

Contudo, a mesma revista atenta para o fato de que este multiculturalismo de
Obama ndo ¢ unanimemente bem aceito pelo eleitor estadunidense e mostra como o
patriotismo do candidato € sistematicamente questionado. Essa discussdo, entretanto, s6
pode ocorrer num plano superficial — e isso € o que nos da pistas para perceber o que
interdita o discurso de Veja.

De acordo com Veja, apesar de ter influéncia de varios lugares do mundo, estes
vinculos ndo comprometem o patriotismo de Barack Obama. O que a revista ndo fala ¢
que ndo ha uma abertura cultural e economica dos EUA para paises que ndo se alinham
a sua ideologia, como Venezuela, Coréia do Norte, Ird e Cuba — ¢ menos ainda uma
tentativa de promocdo da igualdade economica e social no mundo. Nem os Estados
Unidos, nem Barack Obama, estdo inclinados a fazer concessoes. Isso € o que Veja ndo
fala: a diversidade que se respeita ¢ apenas a que se encaixa na logica americana. A
revista faz coincidirem os valores americanos € os valores universais, escondendo a
estratégia por trds do discurso multicultural de levantar o prestigio e aceitacdo dos
Estados Unidos e convocar um nimero maior de pessoas a trabalharem pela causa
americana.

Obama abre espago para que mais pessoas se identifiquem com a esta causa.
Nao s6 os WASP (White, Anglo-Saxon and Protestant - branco, anglo-saxdo e
protestante), mas também negros e imigrantes, por exemplo, se sentem convocados a
trabalhar pelos Estados Unidos. Mais que isso: Barack Obama € capaz de inspirar o
mundo e lembra-lo de uma “América” que vinha sendo esquecida desde a eleicao de
George W. Bush: a do sonho americano. A sociedade americana estava buscando, entre
outras coisas, os valores cruciais que construiram sua historia, que os deram
legitimidade e formagdo enquanto povo e que foram jogados no lixo pela era Bush.

Obama era, num momento em que os Estados Unidos se véem mais impopulares que

? Isso pode ser percebido, por exemplo, na matéria Obama Entra para a Histéria, de 11/06/2008: “Depois de quase oito anos da
politica arrogante do presidente George W. Bush, que fez uma guerra sozinho e virou as costas para os dilemas ambientais do
mundo, a escolha de um negro, e um negro que passou parte da infincia num pais islamico, soa como uma mensagem de tolerancia.
Tanto que foi recebida com aplausos pela direita e pela esquerda na Franga. Com elogios dos verdes e dos conservadores cristios na
Alemanha.”
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nunca frente a governos e nagdes em todo o mundo, o estadista que tinha como missao

revigorar o sentimento do Destino Manifesto.

4.3 Democracia

Em relacio ao tema da democracia, podemos dizer que Veja constréi a
democracia estadunidense como perfeita. No entender da revista, o modelo americano
funciona perfeitamente e deveria servir de exemplo para o resto do mundo. Dessa
forma, a candidatura e posterior eleicdo de Barack Obama para a presidéncia seria
apenas a prova da magnitude dessa democracia. Seria uma sociedade tdo democratica a
ponto de um negro, historicamente parte de uma minoria, poder tornar-se presidente.

Veja diz que a unica alternativa & democracia americana seria a ditadura, que
condena profundamente. A revista em momento nenhum mostra que o sistema politico
americano ¢ apenas um modelo de democracia e que héa outros possiveis. A democracia
americana ¢ representativa, com énfase na sucessdo ininterrupta de eleicdes e nas
liberdades individuais. Em contraposi¢do a esse modelo, existe, por exemplo, o modelo
de democracia deliberativa, que enfatiza a legitimacdo da decisdo politica pela
sociedade civil.

Além disso, Veja constroi a democracia como o regime perfeito porque constroi
a igualdade entre todos. Contudo, um regime democratico ndo pretende igualar as
pessoas em todos os aspectos. O que uma democracia pode garantir ¢ a igualdade de
direitos e de oportunidades, mas em momento nenhum uma democracia, muito menos a
americana, propde, por exemplo, a igualdade econdmica dos cidadaos.

Incongruéncias antidemocraticas dentro do proprio sistema politico americano
também ndo sdo citadas pela revista. Um exemplo seria um incidente ocorrido na tltima
eleicdo em que o estado americano de Indiana queria exigir um documento com foto
para que as pessoas pudessem votar. Acontece que a carteira de identidade americana
nao tem foto, o que tornaria necessaria a posse de uma carteira de motorista para poder
participar das elei¢cdes. Essa atitude foi claramente antidemocratica na medida em que
exclui do direito ao voto todos aqueles que ndo tem acesso a um carro. Isso sem falar
nos rumores de fraude eleitoral na Flérida na eleicao de George W. Bush em 2000.

Outro fato historico omitido por Veja é que o tdo democratico Estado americano
interviu na América Latina nas décadas de 60 e 70 destruindo regimes democraticos

para a instalagdo de ditaduras. Isso deixa bem claro que, ao contrario do que a Veja diz,
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os Estados Unidos nao sdo favoraveis a toda e qualquer democracia e sim a um modelo

especifico que lhes beneficia.

4.4 Crise Econémica

Na cobertura da revista Veja, a crise financeira mundial apresenta-se como
elemento relevante na campanha estadunidense. A contextualizagdo da revista sobre a
crise aconteceu no momento de intensificagdo do quadro e do surgimento de dividas
sobre as a¢des que deviam ser adotadas.

Para a compreensao de como essa crise foi estabelecida, o alvo da cobertura se
da nas politicas economicas do governo Bush — identificado como responsavel pelo
panorama. Ao mesmo tempo em que Veja direciona a sua cobertura colocando a culpa
em Bush, ela aponta como resposta Barack Obama, construido ndo apenas como a saida
para a crise dos Estados Unidos, mas, especialmente, para a crise do capitalismo. Essa
op¢ao nao se da apenas por ser mais preparado que o adversario, mas por ser o lider que
unificaria diferengas trazidas pela crise.

O que ndo se revela ¢ que Obama torna-se possivel exatamente porque existe um
cenario de crise. Em outros contextos, como no caso do terrorismo, outros fatores
poderiam preponderar na hora da decisdo politica. Nesse profundo abalo econdmico, em
que o capitalismo financeiro, personagem da histéria americana, se desintegrava nas
bolsas, se fazia necessario a presenga de um chefe que ndo se omitisse frente aos
problemas e que liderasse a nacdo para a superagdo de conflitos. Colocava-se em
disputa a retomada do otimismo estadunidense frente ao consumo bem como o
asseguramento do capitalismo como “melhor” sistema econdmico criado tendo como
prova dessa afirmacao os Estados Unidos.

A revista, entretanto, ndo mostra ¢ que, com a crise, estavam em jogo 0s
proprios principios do capitalismo. Quando constroi Obama enquanto lider americano,
Veja esconde em seu discurso algo crucial: ¢ preciso ter como perspectiva que a sua
lideranca traduz e incorpora a propria concepgdo e construcao de valores da democracia
capitalista liberal daquela sociedade. Se ¢ verdade que ndao podemos desconsiderar o
fiasco dos oito anos da era Bush, também ¢ preciso que se entenda as proprias
contradigdes do modo de produgdo capitalista ao longo da historia. Nesse sentido, o
regime de verdade da cobertura interdita ¢ que ndo s6 as crises fazem parte do
capitalismo como também que essa crise especifica ¢, primordialmente, uma crise da

propriedade privada — pilar do proprio capitalismo. Entretanto, ndo interessa e ndo se
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faz coerente apontar a propriedade privada e o capitalismo como problemas-chaves da
conjuntura da sociedade.

Obama, portanto, sujeito politico, ¢ parte do discurso coerente, ¢ parte da
“América livre”, da América igualitaria, libertdria, justa e possivel para todos. E esses
aspectos sao fundamentais para o discurso de Veja, principalmente porque, ao tomar
esses exemplos e esse contexto, o regime de verdade pode se firmar diante de outros

contextos.

4.5 Guerra

O ultimo dos pontos que elencamos como sendo recorrentes na construgao deste
regime de verdade diz respeito a questdo dos conflitos externos. Em Veja, ha uma
distincdo marcante entre os dois candidatos: enquanto McCain ¢ associado a politica
agressiva de Bush, considerada desastrosa em todas as matérias, Obama ¢ tratado como
o mais indicado para terminar os conflitos externos. Caso seja a favor de uma guerra,
serd de uma que demande poucos investimentos, seja rapida e nao desperdice vidas.

A invasdo do Iraque ¢ encarada como uma questdo urgente. Como remarca o
discurso da revista, os EUA ja perderam 600 bilhdes de ddlares e quatro mil vidas. Com
a guerra resumida a nimeros, o ponto interditado na constru¢do discursiva ¢ justamente
o proposito dos conflitos. Nao se vincula a questdo energética com as guerras nem se
aponta a presenga de petréleo em abundincia na regido. Da mesma maneira ndo sdo
apontadas a politica imperialista dos Estados Unidos e sua dependéncia econdmica de
conflitos, principalmente quanto a sua industria armamentista. O problema ¢ tratado
como uma guerra contra o terrorismo, que precisa ser derrotado sem mais demora.

O conflito € posto como entre territorios unificados. A revista constroi a ideia de
uma na¢do homogénea, o que interdita que ajam conflitos internos nos EUA. Nao se
apresenta que parte da populagdo se coloque, e tenha se colocado desde o inicio, contra
as guerras, encaradas como absoluto consenso. Do lado oposto, os povos que
constituem “o outro” sdo também homogeneizados enquanto terroristas, sem abordar
suas motivagoes, os diversos posicionamentos de suas populagdes ou mesmo os efeitos
da guerra. Em momento algum sdo mencionados os dados de gastos ou mortes destes
paises — como as mais de 1 milhao de vitimas iraquianas.

Por fim, quanto a proposta feita por Obama para desativacdo da prisdo de
Guantdnamo, apresenta-se a mesma necessidade de uma solu¢do rapida e simplista.

Embora seja abordada a ocorréncia de maus-tratos — problema também encarado como
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fruto do governo Bush —, ¢ visto como natural que haja prisioneiros no local. Nao se
questiona a posi¢ao destes prisioneiros, ou mesmo o interesse dos EUA em criar e
manter a prisdo. O problema, segundo Veja, ¢ achar um destino para os 200 presos do
local. “E possivel que alguns deles sejam inocentes, mas uma parte ¢ de terroristas da

pesada. E ninguém de boa fé os quer soltos por ai”™*

5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir da anélise feita podemos concluir que o regime de verdade de Veja
constréi Barack Obama enquanto um sujeito que nao se opde as crencas hegemonicas
na sociedade americana: liberdade individual, vitdria por méritos proprios, liberalismo
econdmico. Ao contrério, a figura de Obama serve como prova e ilustragdo de como a
sociedade americana ¢ democratica e tolerante.

Contudo, nao nos basta compreender isso. Para Foucault, um regime de verdade
s0 ¢ possivel em um determinado contexto. Torna-se necessario, portanto, compreender
que contexto € esse que torna esse discurso de Veja possivel. A construgdao do regime de
verdade de Veja estd pautada na sua circulagdo em uma sociedade, e mais
especificamente em seu publico, para o qual os valores da revista, ainda que negociados,
sao hegemonicos. Como nao ha passividade na comunicagdo, se os leitores ndo se
sujeitam ao discurso, ele ndo continua, ndo se reproduz, deixa de ser hegemodnico. Para
que o discurso de Veja funcione, ¢ preciso que haja uma interpelacdo, um processo que

sujeita o individuo, ao mesmo tempo que o constitui como tal (ALTHUSSER, 1988).

Apesar de ndo pretendermos com esse trabalho analisar todo o regime de
verdade de veja e sim apenas como ele se d4 na cobertura da eleigdo de Obama,
pensamos ser interessante mostrar como os discursos da revista mantém-se coerentes
em diversos temas. Em relacdo a questdo de raga, o regime de verdade que Veja
construiu tem, historicamente, privilegiado o esforco das conquistas individuais, a
rejeicdo ao que ¢ da ordem dos movimentos coletivos, a defesa incondicional da
liberdade de escolhas dentro dos pardmetros liberais, a organiza¢do da sociedade
baseada na iniciativa de cada um. E, nesse momento em que se pensa, por exemplo,
politicas publicas de repara¢do, em que se conquistam cotas e em que se debate o
Estatuto da Igualdade Racial nada mais coerente e oportuno que legitimar como o éxito

de cada um depende, exclusivamente, do empenho individual. A democracia tornaria

4 KLINTOWITZ, Jaime, “O mais duro dos testes: a realidade”, Revista Veja edigdo 2098, 12/11/2008
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esse sonho possivel ja que dentro dela todos sdo iguais € podem chegar onde quiserem,

desde que se esforcem para tal.

Relagdo semelhante acontece quando pensamos na relevancia que assume a
democracia na cobertura da campanha americana — algo sagrado, sempre justo —,
praticamente a unica saida possivel. E, portanto, Veja busca, constantemente, legitimar
valores ligados a sua concep¢do democratica, sendo o principal a necessidade de
alternancia do poder, ndo s6 como condi¢do natural da democracia, mas também como

forma de preserva-la das tentacdes autoritarias.

Percebe-se a coeréncia do discurso quando se observa, por exemplo, a hipotese
do terceiro mandato de Lula — veementemente rechacada pelo discurso de Veja. Ou
quando se ataca Evo Morales e Chavez como perigos nao so para a democracia de seus
paises, mas também para toda a América Latina. Os mesmos critérios valem para a
cristalizacdo de valores americanos como liberdade de imprensa, o poder de criticar
presidentes, bem como a necessidade de um povo de se renovar, de criar, de ousar para

estar a frente, para progredir, se modernizar, etc.

Essas negociagdes com o contexto, essas intervengdes, s30 um marco que nos
habilita a entender o porqué da construcdo dessa representacdo em determinados
contextos. E observando como o discurso se torna coerente que tentamos nio so
perceber suas incoeréncias como também destrinchar, compreender em que espaco ele
opera. Portanto, todas essas relacdes constituem passagem das andlises para o confronto

direto com o contexto.
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ANEXOS
1. Reportagens que compuseram o corpus de anélise:
Ed. 2064 - 11 de junho - Obama entra para a historia
Ed. 2067 - 2 de julho - A constelagdo Barack Obama
Ed. 2070 - 23 de julho - Deus salve a América
Ed. 2071- 30 de julho - A segunda guerra do Iraque
Ed. 2073 — 13 de agosto - Néo vai ser moleza
Ed. 2075 — 27 de agosto — A incrivel chacina da genetica
Ed. 2076 — 3 de setembro — O show e a sua estrela
Ed. 2077 — 10 de setembro — Como este vulcdo pdde estar oculto ; gente

Ed. 2078 — 17 de setembro — Agao condicionada
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Ed. 2080 — 1° de outubro — Procura-se um estadista
Ed. 2082 — 15 de outubro — Na lama com Obama
Ed. 2083 — 22 de outubro — O estilo de cada um

Ed. 2085 — 05 de novembro - O voto contra a crise

Ed. 2085 — 12 de novembro - Obama, a resposta; A longa jornada noite a dentro; O mais duro dos

testes: a realidade; O presidente do mundo; Um presidente argentino; Promessas para o Brasil; O

poder da alternancia; O truque que animou a festa

2.

REVISTA SITE
= [E] Informagies gerais
[ratas & prazoz
‘| M publicagies especiaiz
i[Fl Ezpacos diferenciados:
| Espagos convencianais

- [ElFormatos de banners
- [ Lizta de precoz

i Wersdo on-line da rmaior revista sermanal do pais.
=8 Com atualizacdo didria de noticias, especiais, can
~_Que o internauta sd encontra em Yeja on-line:

= Entrevistas, Gente, Vida Digital, Economia e
Megacios,

Para acessar a tabels completa Cligue agui

[l Acesse o site

Perfil do Leitor

£3% t&m entre 20 & 49 Homens: 45% Clazse A 2000

anos Mulheres: 55% Classe B 4204
Classe Ci1 24%0

Fonte: Estudos Marplan Jan a Dez 2008 - A5 10 + anos - 2 mercados

Perfil do Internauta

829 t&m entre 25 & hernens: 58%%0 Classe A: 14%%
64 anos rmulheres: 429%% Classs B: 49%

Classe C: 31%0
Fonte: Pesquisa Macional Abril/Datalistas - 2007

Total de Leitores: 8.812.000

Fante: Projecdo Brasil de Leitores com base nos Estudos Marplan & IVC Consolidade Audiencia {mar.JOB}

2008 15.943.103 page visws:
1.900.737 unique wisitors

Circulagio

Tirager: 1.219.01 exemp|ares

Fonte: Certifica

Circulag8o liguida: 1.0732.60 examplares

925.208 148.288

Newsletter
Prouima Veja - Semanal |

| @5 @ssinantes rgcebem na noite de sexta-faira
destagues da proxima edicdo de Weja e as
g novidades de Weja an-line. :

[ Circulacdo por regides (ueja o mapal
Fonte: IV - média por edigda dez/2003

Lista de Pregos
dltima atualizagdo: 22/dez/08
Oz precos estio sujeitos a alteracdo sem prévio avisa

1 pagina indeterminada: R$ 216.000,00

2/3 pdngina vertical: R$__198.600,[Hl Total de ususrios:282.000 (set/08)
R% 154.200,00

R$ 105.800,00

1/2 pagina hor-i_zontal:
173 pdgina vertical:

14



