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RESUMO
A relacdo do turismo com a comunicagdo atinge dasgemidias, dentre as quais, a arte da
venda de sonhos, icone do entretenimento — o cinEsta, h4 tempos passou a ser visto
como elemento transformador de mentalidades, tandmno registro do imaginario e das
acoes dos homens em todo mundo, e de suas infhséncs mais diversos campos da acgao
humana. Frente esta realidade o presente estuduipmsmo objetivo geral Investigar as
relacdes entre os discursos imagéticos do cineenpasagem do destino turistico Brasil. O
carater da pesquisa se demonstra bibliograficagyp@malise do discurso (midiatico), atraves
dos filmes de maior popularidade e representatiddda histdria nacional cinematografica,
abordagem qualitativa, pois procura discutir dasodaapresentados, e, ndo-probabilistica, por
tipicidade escolhida intencionalmente.
PALAVRAS-CHAVE: cinema; turismo; geografia; paisagem; imagem.

CINEMA

A midia cinematica confere impressdo da realidadéardasia, como se fosse
verdadeiro. No cinema, fantasia ou ndo, a realicmdenpde com toda forga. Assim, esta
“realidade” é reproduzida com meios artificiais .(exma pintura, uma foto entre outros).
Porém remete questionamentos sobre o que é real{fd De quem ¢é esta realidade? Para
guem serve esta realidade? Pode-se e entendezracoomo arte do real? Como reproducéo
do olhar natural e da realidade? Algumas destasostss podem ser encontradas na

historicidade veiculo e comunicacdo massiva.

Tanto o movimento quanto a perspectiva, eram eftates de apreco e seducdo
humana, j4 que as demais artes ndo poderiam amaiosolutamente estas modalidades da
imagem. Em consonancia com estas informa¢cfes antdda industrializacdo capitalista,
possui na burguesia técnicas de dominacao e acgdoute capital, neste sentido, o cinema
surge como triunfo do universo cultural pois eradfamental a existéncia de uma arte que

fosse baseada em um processo industrial, mecateandquina) e quimico.
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Diferentemente de outras artes, o fato desta uaar mdaquinas conferia maior
neutralidade e credibilidade (mesmo que ilusépa)s assim como o quadro elaborado pelo
pintor possuia relacéo estreita com a vontadenéecesse do artista, por outro lado o cinema
mostrava-se “[...] sem intervencdes, sem deformgodecinema coloca na tela pedacos da
realidade, coloca na tela a prépria realidade” (RERDET, 2006, p.16). Esta €, pelo menos,
a intervencédo que se tenta (tentou) impor do cineorao prova da verdade. Assim, dentre as
possiveis compreensfes que existam do mesmo, podigamar que se torna dificultoso o
nao conhecimento da origem da obra, do autor, dogopitos desta comunicagdo, pois a

mesma expressa idéias, opinides, valores e conegpledjuilo que se oferta, informacao.

O nascimento desta nova linguagem possui sua génesmcumentarios ou “vistas”
gue apenas registravam imagens em movimentos,sasgeque elaboram tais documentos
eram destacados como “cacadores e imagens”’. Emérsggla estes fatos, surgiu a
necessidade de se contar historias, ou seja, drantk@s. Os primeiros passos
corresponderam na demonstragdo e quadros (estdpli@hque depois foram expostos de
forma sequencial (atualmente as partes distintastram-se de forma caracterizada, sem
ordem mas se entende no final). A camera passaraxphais 0 espaco em movimento (com
auxilio de trilhos e giros de 360°), de forma an(plaisagens) e restrita (uma mao). Percebe-
se que filmar pode ser visto como uma das formaseleepresentar o espacsob

determinado angulo, com imagens previamente seledas e com propositos expressivos.

Soma-se, como elemento colaborador na evolucéda dest a introdugcdo do som na
narrativa cinematografica (1928). Este fato tornoainda mais “real” pois, elementos do
cotidiano, tais como galopes, chuva e escadasrpassaser reproduzidos com facilidade.
Em tempo, destaca-se a musica, como agente maftifieatransformador dos individuos,

pois transmite sensacdes (O que seria do classiclacdck sem som?) e provoca emocoes.

Alguns autores, excluindo-se daqueles que mantémisourso poético da arte
cinematografica, apontam este tipo de midia corifical (propositiva), manipulativa e que
leva muitas vezes a interpretacdo errbnea da aelglidAs dificuldades permeiam por
diferentes aspectos, como por exemplo, as difeseogapreensivas do conteudo abordado

dos segmentos da sociedade (cultura, historisge entros), como também os giros em tela de

* Destaca-se em tempo que os planos e angulos cogrditos (na linguagem desta arte) procuram afepresentacdes
aos espagos abordados. Esta linguagem torna-serdelsida a partir de técnicas de mensagens quecefervisdes
narrativas e visdes da personagem (transparensgj@aundo percebida, assim, como se nada selin&ssEe entre a estéria e
0 espectador, sustenta-se ai a possibilidade @meimepresentar a vida), este fato, resulta neetpgréio” e “participacéo”
na histdria pelos espectadores. Um exemplo destelé linguagem se mostra no filme Cidaddo Kane.
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180° e 360°, os quais remetem uma impressao ddaédel porém limitada as quatro linhas
tracadas da projecao do filme. Pode-se exempliBségs fatos com o aumento de criangas
com transtornos compreensivos baseados em prétiagées com base na ficcdo, assim, o
fendbmeno da “baba eletrénica” (tipo de midia queEleudistraia a crianca durante algum

tempo) pode provocar valores e talvez consequénomsdividuos.

Outro elemento destaque é a estrutura de pensaudtialético (tese, antitese e sintese)
gue esta comunicacao oferece, pois em duas imagense se cria uma terceira significacao.
Portanto, a montagem dos fatos, dos slides ndodepro real, somente cria, além disso, o
cinema nao reproduz, somente produz, e assim prodnsforma, concebe e distorce idéias.
Deste modo, cabe aqui 0 seguinte questionamentano@aptar o real se a base perceptiva do
individuo produtor é distinta do espectador? Quad é&nha diviséria entre o real e o

imaginario? Qual é a linha ténue da neutralidadést&neutralidac®

O caso do “Menino-Homem-Aranha” deve ser lembradds o mesmo fora aclamado
pela sociedade catarinense como herdi ja que o mesaiwmou um nené de uma casa em
chamas. Este fato, em um primeiro momento podeatecer bravio, mas deve-se atentar
para a periculosidade deste evento. Outro fatorsguéeve atentar sdo os valores passados
nos filmes, como por exemplo: “O Rei Le&@ “Vida de Inseto”, os quais mostram cenas

que criam pré-conceitos, através de linguagemrsiuddr, das nacdes abordadas.

Soma-se o fato a possibilidade tirar cépias, odjtexe de shows e teatros, pode-se
assim, repetir, guardar e assistir quantas vezegatgfruto de uma sociedade que cada vez
mais tem no lar seu centro de entretenimento &,lézga e escapismo), pode ser passado
para o mundo todo, em salas com publicos ilimitadom festas de lancamento, com atores
gue recebem cifras bilionarias (idolos criados psitpimente os quais seguem cartilhas de
condutas como visitas em paises com dificuldademdieiras (novamente se mostra a relacéo
de paises dominantes e dominados), para divulgdadobra, enfim, o investimento na
imagem dos mesmos € revertido em lucro, pois possnaiores retornos) e a expansao dos

sistemas de cdpias (particular, internet e piralari

® O autor Jean-Claude Bernardet (2006) afirma quenenw puro é a ndo-ficcdo, é documentério, poréneceajue 0s
sujeitos ndo querem o real, mas sim o entretenamnent

® Assim que o irm&o (o antagonista da histéria) dblLRéo (Pai) assume o poder, as hienas marcham senfiossem o
exercito russo (formacéo idéntica a ex Unido Swmagte, ao término, quando a camera foca no mesmmpo de um
penhasco, simbolicamente um galho e a lua simhml&éfoice e o martelo.

’ Quando os gafanhotos, que s&o os inimigos do®mges quais durante a trama se demonstram vagaedenbriguentos,
chegando a provocar sentimentos de 6dio e repest)p descansando no deserto, os mesmos se antentrum chapéu
mexicano com trilha sonora d& Cucaracha, este fato demonstra uma clara intencéo de cniepré-julgamento da nagéo
mexicana.
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Destaca-se que o0s gastos cobertos com a produgidilmes (paises ricos) séo
abatidos no mercado interno, a exportacdo destaspadses dominados gera lucro. Muito
deste processo pauta-se na relagdo dominancia ldeessralcomo resultados tem-se a
precificagdo comercial acentuada), perspectivaalidpde estética, efeitos especiais, o que
resulta em uma industria de grandes retornos (rdedantos investimentos). Por outro lado,
barreiras culturais e politicas podem dificultaataacdo desta industria, com isto, pode-se
exemplificar com o caso de Cuba, que possui réssignformativas, e outros paises que
possuem, ou hao, valor e interesse cultural enmrdetada nacédo. Acredita-se que parte deste
interesse tenha sido construido por agdes comivasapropositivas governamentais. O
Brasil, especificamente, possui leis que obrigam co®emas passarem um numero

determinado de obras locais, e assim, com estapagéora fomentar e proteger o mercado.

Entende-se que, antes de mais nada, esta obrana€nb@ercadoria, pois possui
servigos caracteristicos, envoltos de mensagemnut@st de comercializacao (producdo para
locagéo, producédo para exibigcdo, distribuidor {ermediérios) para atacado e varejo). Ainda,
caracteriza-se por sua intangibilidade, (trabathaam direitos de exibicdo, comércio entre

outros) e assim, efetiva-se ao final deste processoantil em direitos de exibir e assistir.

A mercadoria da dramaturgia torna-se objeto dedmpara espectadores que podem
ter de 8 a 80 anos, pois esta industria procuradedprezar nenhum “cliente” potencial.
Segue necessidades do comportamento dos consushaigcordo com perfis previamente
estabelecidos (romance, acédo, drama entre outmesjjuais sao pré-ofertados através de
trailers que demonstram fragmentos do espetacufmoeuram cativar e sensibilizar o
consumo. (Por outro lado, a necessidade de lundeta homogeneizar os produtos (os quais
seguem formulas psicoldgicas de sucesso: bem comticel entre outros) final) ja que a busca

por lucros é fator condicionante ao processo, dgvadar (ser vendavel) grande massa.

A fragmentacdo das partes trabalhadas (visdo tsfatae industrial), como por
exemplo, roteiro, direcdo, autor, atores, entreogyteva a fragmentacéo da percepcgéo. Este
fato corrobora com a compreensao da obra, poiteetificuldade no entendimento holistico
da mensagem ofertada. No que concerne as informgpdsitivas e negativas) da midia
cinematica, algumas nacfes tomam medidas propEsitem relacdo a esse meio de
comunicacdo. Na ex URSS, por exemplo, a produc@badarte ndo era privada, era
totalmente estatizada (meios de producao, artidtiatores, técnicos, investimentos) e assim,

determinava e autorizava (ou néo) os temas a deaésdos (obviamente de acordo com seus
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interesses - o lucro ficava excluido deste progegsex Alemanha nazista, seguia 0 modelo
da URSS, porém buscava lucro. Ainda, paises coraackre Brasil possuem producao
privada, porém com forte participacdo estatal, featdda de diversas formas: como a
legislacdo intensa que regula a producao e conlizagao, financiamentos e co-producéo.
Ainda, pode-se citar a Poldnia como exemplo daméazantilizagdo da arte pois ofereciam
suporte aos diretores nos dois primeiros anos @slegigia a auto-sustentacdo dos mesmos.

Quanto aos produtores americanos, ressalta-sesgoesmos nunca viam com bons
olhos a participacéo estatal. Assim, o governoucaidei anti-truste que impedia que as cias
exercessem suas atividades nos trés niveis datriadésda comercializagdo: producdo,
distribuicdo e exibicdo. Surge entdo a ComissasHapis nos anos 10 e 20 diversos grupos
sociais ergueram-se contra determinados filmes,egaolo porque consideravam imorais -
integrada por produtores, para defender seus &sEeseassim, criou-se uma espécie de codigo
de censura que estabelecia regras puritanas (casmmde brancos com brancos por
exemplo) e assegurava a evolucao do cinema, e, @eftandia as ideologias dominantes.

A formula do sucesso desta ancora-se no valoroda #stabelecido com o passar dos
anos. Nesta receita alguns elementos ndo podean, fiais como o Astfoa vedete principal
da comercializacao, os fas, os fas clubes e a megrespecializada (ou n&o). Acrescenta-se
qgue um filme é muitas vezes consumido por possmirseu elenco estrelas (inclusive
diretores) e ndo pelo enredo, pois estes profisEaonferem “credibilidade a obra”. Outro
elemento que colabora com o sucesso € a publicidatteyrafias em jornais, fachadas de
cinema entre outros), e a repeticdo dos sucessmsjfgestdo muitas vezes baseados em
formulas — ex.: Rambo V) — torna-se uma necessides#m, dada a seguranca e os valores
impregnados na sociedade, seja ela produtora auegodora desta arte, os enredos mudam,

sobretudo, tendem a permanecer com poucas trarefoes

A industria do sonho, como cinema comercial, segliias, e assim oferta ao publico
0 que ele quer. Numa visdo sociologica e critita Ebrica de fantasia oferece alienacdo a
sociedade, pois cria e recria valores estabelecatasuma maneira de se ocultar o “sujeito
que fala”. Este discurso utiliza-se de recursosgmasticos que transmitem informacdes,
representacdes valorativas das localidades, e ,assimete questionamentos quanto a

intencéo destas préticas.

8 Bernardet (2006) aponta @arsystem que se denota por um sistema baseado na estrelagga astro, que por seu
“pbrilhantismo” coloca toda a trama para girar ao sedor. Assim, o resultado deste sistema é empiobeato desta arte,
sobretudo porque assume-se assim, sempre um pasiwoto herdico na obra.
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PAISAGEM CULTURAL

A paisagem mostra-se como uma secédo da realidadeppieel das areas. Assim, seu
significado, seu contraste das diferentes cenasstegs (“na qual a atividade do homem se
desenvolve” (LA BLACHE, 1922, p.Gpud SAUER 1998, p. 16)) mostra-se em um estudo
critico, de sua fenomenologia.

Sauer (1998) ressalta que existe uma inter-reldgdmbjetos da paisagem, portanto,
compdem uma realidade demonstrada como um todooeemd partes separadas. Neste
sentido, entende-se que a area possui forma, wstrat funcédo (faz-se importante para a
compreensao do todo que é correspondente ao sdmdrelementos, que forma ou
transforma-o), portanto, passivel de mudancaseftranacdes. Ainda, “o termo “paisagem”
€ apresentado para definir o conceito de unidadgedgrafia, para caracterizar a associacao
peculiarmente geografica de fatos” (SAUER, 19933).

Dentre as concepcgdes do termo, a concepcéo ofétadaiedade, mostra-se através
da definicdo estabelecida no dicionario Aurélio iBua de Hollanda (2005) a visao simplista
do termo quando estabelece que paisagem seja pactede terra que se estende num lance
de vista”. Para Santos (1997, p.83) “A paisagermdaseomo um conjunto de objetos reais-
concretos. Nesse sentido, a paisagem é transteimpatando objetos passados e presentes,
uma construcdo transversal”, ainda para o refaigor “O espagco € sempre um Presente,
uma construcao horizontal, uma situacdo Unica. @agsgem se caracteriza por uma dada
distribuicdo de formas-objetos, providas de um eahd técnico especifico”. Desta forma, o
espaco deriva da intrusdo da sociedade nessasstoljetos. Por isso, “esses objetos néo
mudam de lugar, mas mudam de funcdo, isto é, ddfisagdo, de valor sistémico. A
paisagem €&, pois, um sistema material e, nessacéondelativamente imutavel: o espaco €
um sistema de valores, que se transforma perman@R&lTOS, 1997, p.83). Percebe-se a
valorizacéo da transformacéo das formas e funcéjgsceis dos espacos, contudo, 0 mesmo
estabelece distingdes no que concerne a mutal@lidagaisagem e do espaco.

Tuan (1980) estabelece um enfoque do “olhar” dagpeido dos atores observadores
do espaco, assim, acredita que as visfes e saolcse transformam de acordo com o olhar
valorativo da sociedade. Para ele “A transformampdal na visdo do mundo, de cosmo para
paisagem pode ser rastreada na mudanca de sidoifies palavras “natureza”, “paisagem” e
“cenario™. Acredita que estas palavras repartem nimleo comum de acepcado, e ainda,
destaca que estes conceitos basicamente implicamrena, contudo, declara as dificuldades

dessa “unido” pois € originada da “perda de precesa seus significados” (p.152).



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

A paisagem para Monteiro (1995) é a “Entidade aapdelimitada segundo um nivel
de resolucdo do pesquisador, a partir dos objetbevdrais da andlise, de qualquer modo
sempre resultado de integracdo dinamica [...]” @ianmto, inconstante de meio de “[...]
suporte e cobertura (fisicos, bioldgicos e antkglic expressa em partes delimitaveis
infinitamente, mas individualizadas através daacf@s entre elas que organizam um todo
complexo (sistema) verdadeiro conjunto solidarioparpétua evolucdo”. Entende-se aqui 0
foco discursivo primordialmente morfologico, fisicpor outro lado, no que tange o
antropismo, ressalta-se sobre as questdes cultagisociedades que ali se inserem.

Sauer (1998, p. 23) define-a como “uma forma daalea qual o processo de
modelagem ndo é de modo algum imaginado como ssimplete fisico. Ela pode ser,
portanto, definida, como uma area composta por assciacdo distinta de formas, ao
mesmo tempo fisicas e culturais”. Destaca-se quese em um primeiro momento entender
a relagéo organica do espaco para depois compreghdeciprocidades com a sociedade.

No que tange a percepc¢do da paisagem destaca-sa yis&o Unica pode criar
confusdes na compreensao dos lugares, portante,see\fruto do somatério de observacoes.
Em uma visdo mais poética, ressalta-se que a désala paisagem assemelha-se a de um
pintor, que com sua arte decifra em tela a paisadenocal, contudo, esse “olhar” remete
limitacdes pois é individual, assim, deve-se pracuma visdo mais abrangente, com bases
cientificas. Em tempo, o fato de “toda paisagensposaima individualidade” e “relagédo com
outras paisagens” demonstra a complexidade deddmtento do referido termo.

Outro elemento concerne da observacao € que s dqoestionavel a descricdo das
paisagens voltada Unica e exclusivamente na pe&teepgoortanto, deve-se focar suas forcas
em relacdo as descricbes comparativas fisicas eegigtas, embasados em conceitos que
somam um olhar mais aprofundado das areas. Estedhiica entheck o turismo (enquanto
fendbmeno de estudo mercadoldgico) pois com a vdadanhos idealizados em imagens de
paisagens ofertadas (CHIAS, 2000), delimita o offeaceptivo em modos de consumo. Estes
fatos remetem a necessidade da procura constanteitéiéos, embasados em métodos e
pesquisa, para que haja a minimizacado dos elemeést@sigamento pessoal na selecdo do
conteudo das paisagens analisadas.

Sauer (1998) afirma que “o contetdo da paisagelguéna coisa menor do que o todo
de seus componentes visiveis. A identidade dageisa@ determinada, antes de mais nada,
pela visibilidade da forma [...]” (p.28), destarf@, pode-se acrescentar os caminhos, as
maneiras que se mostram tais formas e, dentrepalasyi destaque os veiculos mediaticos.
Neste sentido, faz-se importante destacar quemdopdialmente antropocéntrica a geografia

7
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(SAUER, 1998), pois para o0 homem a terra posswarv@l uso da mesma. Assim, existe o
interesse por esta porque “somos parte dela” (§d20¥omos a propria natureza? Somos o ar
gue respiramos, a agua que tomamos, e assim pae)ia&vivemos com ela, somos limitados
por ela e a modificamos”, deste modo, seleciona@@nalmente as caracteristicas da
paisagem que em particular sdo ou possam sempaeios individuos. Em tempo, destaca-se
gue 0S usos e consumos turisticos seguem linhallsente e apesar das limitancias do
“pertencimento” do local visitado, somos um pouetedKRIPPENDORF, 2000).

N&o ha como pensar em uma geografia que excluanernala natureza, da paisagem,
sobretudo, das transformacdes ocorridas nas &easminadas de cultura. Soma-se a esta
prerrogativa quando Sauer (1998, p.29) acresceom@ ‘@ conteudo da paisagem é
encontrado, portanto, na qualidades fisicas dadqureas&o importantes para o homem e nas
formas do seus usos da area, em fatos de basa éisiatos da cultura humana”, assim,
entende-se que a correta unido do entendimentpaisegens seja formado da leitura, em um
primeiro momento, natural da paisagem (método rémfco’), em seguida da marca da acgéo
do homem na mesma, ou seja, sua expressao cukstatiado pelos ramos da geografia:
geografia geral, geografia regional (comparatiggografia histérica e geografia comercial
(onde se pode analisar o turismo pois trata daugémm e facilidades para distribuicdo dos
produtos das areas). Em tempo, o autor afirma greemuitas escolas de estudo da geografia
parece ser mais adequado quando possui 0 “conteicioleto da forma e a relacdo estrutural
da paisagem”, assim, exalta a paisagem culturab@fexpressdo maxima organica” (p.35).

O homem, por meio de suas culturas, faz uso (dojndiais formas naturais, alterando-
as, e muitas vezes destruindo-as. A paisagem aliiupara a area geografica o seu ultimo
significado, pois suas ac¢des imprimem marcas {(es$@tna paisagem (SAUER, 1998).
Entende-se assim que a compreensao (procura esisegrda paisagem seja cultural, pois a

propria forma de entendé-la e concebé-la sédo pgiesgruto de olhares humanos.

PAISAGENS DO MEDO

Desde a Antiguidade os sujeitos eram sabedoredif@asncas entre previsibilidade e

a estabilidade dos céus, da terra, enfim, da raturé&sta ultima, caracteriza-se

° E um sistema puramente evidencial, sem qualqééa jtreconcebida no que diz respeito ao signifi@alsua evidencia,
pressupondo o minimo de suposi¢do, ou seja, soneenéalidade da organizagdo estrutural. Sendoiwdjet livre de
valores, ou quase isso, € competente para chegaunléados progressivamente significativos (SAUER®8] p.32). Ainda, o
autor afirma que é crescente a aplicagdo desteiérasas sociais, pois aborda instituicbes soaidassifica formas materiais
(como vestuarios, costumes entre outros) e, portantedita-se ser Util ao estudo mais apurademiinieno turistico.
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primordialmente pelo movimento, e, portanto, denfaisintética, o ndo-controle destas forcas
remetia o0 medo do caos, se mostrava numa formi@cargacomplexa.

A necessidade de dominio deste espaco, o qual erhgrartence, resultou na criacéo
das cidades. Este fato representou a tentativaraudeprocura pela perfeicdo e harmonia da
ordem (busca de seguranca), tanto em estruturastedémicas (ruas, vielas, casas, entre
outros), como nos lacos sociais (hierarquia desefs Este ideal das ordens fisicas e sociais
possuia alguns problemas, pois os individuos tramsidores do espaco possuem
comportamentos distintos, sobretudo, desejososcdkerdao das suas condicdes fisicas e
emocionais. Assim, o advento do capital proporcianforca de atracdo para pessoas
interessadas em atividades econdmicas e comeieste fato impulsionava o éxodo rural.

Pode parecer ironia, mas este locus, que era ookinmbaximo da prosperidade,
controle e consequente seguranca, freqientemerdeepam lugar assustador. Esta relacao
paradoxal se apresenta, pois a cidade em si, f@dace concebida para conter a aparente
confusdo e caos da natureza, porém, 0 que se absenvtermos ambientais, exemplos do
elemento-problema do ambiente fisico desorientagior,congestionamentds incéndiod,
ruidog? paisagem fortificada do medo, seguranca (crirtade, assaltos e roubos),
catastrofes em geral, anarquia e revolucdo, -cosfliviolentos entre poderosos,
estrangeiros/forasteirb’s selvd®, noite, pobres (miséria) e corrupcdo moral e dega.

Como exemplo ilustrativo pode-se citar o filme #nfo na Torre”. Tuan (2005, 249)
elucida todo o panico quando coloca os leitorég.d:imaginar ou sentir o que € ficar preso
no 50° andar de um prédio sem nenhuma esperangsa@ar. O ruido dos carros de
bombeiro correndo, as suas sirenes ligadas [Assim, percebe-se que apesar do sentimento
de aversao vivencial aos fatos reais, parece existisentimento de interesse e/ou empatia

por determinada oferta imagética do caos.

10 Desde os tempos das carruagens os stresses @gaafuhe acidentes entre outros) constante no trafestes em relacéo
aos proéprios condutores e pedestres se mostravansito (TUAN, 2005).

1 Tuan (2005) aponta-0, segundo o povo dos tempdseras, como elemento incontrolavel que possu&gém relativa
ao inferno. Portanto, decorrente dos constantedniios da época (problemas construtivos relacionadseguranca),
durante muito tempo o medo do fogo tornou-se unsasd##io (tanto para ricos como pobres) que peasésts dias atuais.
12,0 autor (TUAN, 2005) entende-o como caos auditthegando muitas vezes afetar emoces basicas.

13«0 estrangeiro ou vagabundo era uma das causas eoaiuns de disturbios em todos os centros urbdndsos
estrangeiros desorganizados comumente atacavamo#ecar” (TUAN, 2005, p. 255). Neste sentido psde-dada sua
esséncia (uma das) de deslocamento entre cultaradqzais diferentes, fazer ao turismo, o qualtaswezes no contato
entre comunidade autéctone e turistas, provocaralagdo xenofdbica entre visitantes e visitados.

14 Remete o desconhecido, perigo (ndo controlavéihleadiza o ndo desenvolvimento do local “possuidta’mesma.

15 «plém do medo da violéncia e uma espécie de awees#ética [...]” no passado os Europeus, acratitague “pobres
eram portadores de doencas” (2005, p. 269). Eswatémiasmatica) contribuiu enormemente sobre @scpnceitos
existentes da favela — simbolo da espacializacimbieza.
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Cabe aqui um destaque para as favelas pois repaegsena maioria das vezes, a
cristalizacdo de varios destes elementos acimadabos, portanto, entende-se como a
cristalizacdo espacial significativa do medo e @osma cidade, ou sejaPark Sde do Belo.
Soma-se neste fato e na busca incessante pelaseg\seja fisica ou emocional), a fuga e o
escapismo da realidade ocorrido através da peBetrags midias cinematicas e televisivas.
Assim, cada vez mais as pessoas vivem menos ([mosseaos) experiéncias particulares,
pois passam a “experienciar’ o olhar e a percepgaoutro, ndo obstante, muitas vezes em
uma completa alienacéo reflexiva sobre os proposias informacdes estabelecidas, e assim,
acreditam no que é mostrado, ou seja, “compraniéreo

A citta (unido de pessoas) torna-se assim, refém de uoeg&it paradoxal, onde de
um lado sua esséncia e génese apontam a procaraggeiranca e, por outro lado, dada sua
atratividade, promove desordem trazida pelos fatasventos ocorrentes todos dos dias,

entretanto, comercializada e vendida com certo éeonmercadoldgico propositivo.

APRESENTACAO, ANALISE E EXPLORACAO DOS DADOS

Como método escolhido, no que se refere ao cinesmemal, dividiu-se em dois
momentos historicos: o dos primeiros filmes (a aeffjuarda) e os novos e atuais (novo
cinema, 0s quais, acredita-se, que possuam maaor dg influenciacdo na percepcédo das
paisagens ofertadas). Nao obstante, a escalacdi@a@rdos nimeros ndo se estabelece na
integra pois as obras apontadas procuram, alémuderno de espectadores, repercussao
internacional, portanto, apesar do numero destadadfdis e apreciadores de determinadas
obras, filmes como, Xuxa e Trapalhdes ndo seratisadas no presente trabalho, pois
entende-se que este género e obra (humor-comédm)transmita uma credibilidade
acentuada e portanto, ndo interfira com propordéstacadas na opiniao publica.

Em tempo, destaca-se num primeiro momento as Talciprimeiras obras mais
assistidas, segundo a Revista de Cinema, Ancinlene B (WEB), no ano de langamento no
Brasil, e, propositalmente, dado o discurso imagétistereotipado, foram escolhidas outras

obras para a analise em questéao.
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Figura: Cartaz dos filmes Dona flor e seus dois mari@&brio, Casinha Pequenina, Jeca Tatu, A
Dama do Lotacao, O pagador de promessas, Deusabm 1tk terra do sol, O Cangaceiro e Terra em

Transe.

Posicdo Titulo Ano Publico
1° Dona Flor e seus dois maridos 1976 10.735.305
2° O Ebrio 1946 8.000.000
3° Casinha Pequenina 1963 8.000.000
4° Jeca Tatu 1960 8.000.00(0
5° A Dama do Lotacao 1978 6.508.182
25° O Cangaceiro 1953 4.071.697

Tabela Filmes mais assistidos (em numero de espectdtloresano de lancamento no Brasil.
Fontes Revista de Cinema, Ancine e Filme B (WEB)

A nova guarda do cinema nacional apresenta umdugdam ndo s6 em termos de
qualidade (atores, roteiros, efeitos entre outnaa$ também em critica internacional, o que
resulta no aumento da popularidade interna. Alglossprincipais exemplos, que provocam
uma quebra de paradigma neste tipo de arte, aos alb mundo estdo aqui elencados.
Ressalta-se que todos foram premiados, inlusivenalghegaram a concorrer ao Oscar de

melhor filme estrangeiro. Sao eles:

Figura: Cartaz dos filmes Central doABrasiI, Cidade dedf)€arandiru, 2 Filhos de Francisco, Tropa
de Elite, Meu nome néo € Jonhny e Onibus 174.

Segundo mesma revista, nem todos os filmes alcamg@meros destacados de
popularidade. Este fato remete questionamentos, goedita-se que, estes dados estejam
pautados no descontrole do nimero de pessoas geanp@ssistir a obra (Brasil e Mundo)
nos cinemas, falta de prestigio do cidadao brasitgim sua propria arte, pirataria e baixa dos

filmes virtualmente. Desta forma, apresentam-seralglos nimeros encontrados:

Posicdo Titulo Ano Publico
8° Se eu fosse vocé 2 2009 5.324.000
9° 2 Filhos de Francisco 2006 5.317.949
15° Carandiru 2004 4.693.853
34° Cidade de Deus 2002 3.370.871
57° Tropa de Elite 2007 2.417.193

11
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Tabela: Filmes mais assistidos (em numero de espectgdemsva geragao - no ano de langamento.
Fontes Revista de Cinema, Ancine e Filme B (WEB)

No que tange o cinema internacional, destaca-seog|tie (mais vendidos/assistidos)
nao ofertam a imagem do Brasil, porém, algumascteniicas do medo (aliado ao

entretenimento extremo) se mostram facilmante sedieas:

N° Titulo Ano | Fat. global US$ Titulo Ano Publico

1° | Titanic 1997 | 1,842,897,955 Titanic 1998 16.388.6
2° | The Lord of the Rings 2003 1,119,110,941 Tubaréo 1976 | 13.035.000
3° | Pirates of the Caribean 2006 1.066.179,725 rofea Torre 1975| 10.377.000
4° | The Dark Knight 2008| 1,001,842,429 Ghost 19900.035.000
5° | Harry Potter 2001| 974,733,550 E.T. O Extrastree | 1982 | 9.409.000

Tabela: Filmes estrangeiros mais assistidos no mundokrasil.
Fontes Revista de Cinema, Ancine e Filme B (WEB)

Percebe-se uma diferenca dos numeros das tabelagquais podem representar
distingbes de interesses entre as nacgfes (valoregtwa), condicdo socio-econdmica,
popularizagdo de outros recursos midiaticos (com DVD e Internet), ndo evolucdo e
acompanhamento dos padrdes internacionais de filemé® outros. Ainda, em termos
nacionais, apresentam-se filmes com mais de 3Q poosutro lado, no mundo, o maximo de
12 anos. Por fim, alguns dos principais filmesrimaeionais (recentes) que midiatizaram a

paisagem nacional apresentam-se abaixo:

Figura: Cartaz dos filmes Turistas, Anaconda, Incrivel Hidkk Carioca e os Simpsons.
Fonte: Google Imagens e Youtube

Face a importancia de algumas obras, considerggdas@mo polemicas, apresentam-
se dois desenhos icones que abordam a paisageiif@rass quais sédo o Zé Carioca e 0s
Simpsons. Estes contetdos discursivos serdo apsnéadiscutidos nos proximos objetivos
especificos. Na sequéncia das informacdes o peesestudo “Verifica o conteudo
paisagistico-discursivo dos filmes (nacionais eaegkiros)”, para tanto, utiliza-se dos
elementos preponderantes, que serdo representadodmeros para melhor mapeamento dos
dados, apontados por Tuan (2005), das paisagensedo, sdo eles: congestionamentos (1)

(transito), incéndios (2), ruidos (3), paisagentifiorada do medo (4) (pobreza, favelas),

12
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seguranca (5) (criminalidade, assaltos e rouboajastrofes em geral (6), anarquia e
revolucao (7), conflitos violentos entre poderof)s estrangeiros/forasteiros (9), selva (10),
noite (11), pobres (12) (miséria), corrupcdo m¢t8) e de doenca (14).

Titulo Paisagens Titulo Paisagens
Dona flor e seus dois maridos | 13 S Central do Brasil 4,12, 13
O Ebrio 4,12, 14 Cidade de Deus 3,4,5,7,8,"9", 11, 12,13 S
Casinha Pequenina 4,5,12,13 Carandiru 2,4,8,'9,12,13,14 S
Jeca Tatu 4,12 2 Filhos de Francisco 4,5,12,13
A Dama do Lotagdo 1,13S Tropa de Elite 3,4,8,79", 11, 12, 13
O pagador de promessas 4,12, 13 Meu nome nddéylon| 3,4,5,9,11,13,14 S
Deus e o diabo na terra do sol 2,3,4,5,10138, Onibus 174 1,4,5,11,12,13,14
O Cangaceiro 4,5,10,12,13 S Turistas 1,4,5]1912,13S
Terra em Transe 3,4,5,7,8,13S Anaconda a1,
O Quatrilho 9,13S Incrivel Hulk 1, 4,9, 10, 12,
O Que é Isso, Companheiro? 1,3,5,7,13

(e
o |w

Tabela Relacdo dos conte
Fonte: Dados da pesquisa
Os dados da tabela acima apontam para uma realdisceasiva dos filmes que em

o discursivo-paisagisticoildes que apresentam o Brasil.

sua totalidade, ou seja, em maior ou menor gramodstram alguma paisagem do medo.
Recebem destaque as obras nacionais, Cidade de Oeatsndiru e Tropa de Elite pois
absorvem 64% dos elementos que colaboram com epgéi@ do medo ofertado, seguido de
Meu nome ndo é Jonhy, 6nibus 174 e Deus e o Dialterra do Sol, todos com 50%. Das
obras estrangeiras, em particular, Turistas, aptesé&0%, seguido de O Incrivel Hulk (36%)
e Anaconda (29%). Em sintese, ressalta-se queoaéabferta dessas paisagens, por si so,
remete preocupacoes e questionamentos, sobretualada observa-se sem dificuldades, que
€ maior a oferta deste tipo de cenario pelos préfmasileiros.

Cabe aqui um destaque especial ao sexo (que riéelestado nas paisagens de Tuan
(2005), e na presente tabela é representado pedlaSle mas que vende determinado tipo de
valor estereotipado, assim, destaca-se que o mestdopresente em 50% destas obras
comercializadas pelo Brasil. Por fim, com o apa&s informagfes coletadas pretende-se
“Discutir o diagnostico discursivo dos filmes quediatizam o destino”. Neste sentido,
observa-se que frente a historicidade da colonizagdescobrimento, a imagem do Brasil ja
possuia agravantes que perpetuaram pelos séculitiserigs e homens desnudos, amaveis e
inocentes ja povoavam as mentes européias qudaasctehrtas e relatos dos acontecimentos
desta localidade. As frutas coloridas, as matagems e selvagens, as agua limpidas,
denotavam um jardim do Eden.

O advento do capitalismo, pautado pela industegép, e o interesse da burguesia
impulsionou a criacdo e o desenvolvimento de urma tlp arte que possui sua base em
processos quimicos e mecanicos. O cinema, assiapresenta como elemento provocador

de reflexdes, criador de concepcdes e valores.rReltzor representar suas visoes, os filmes,
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em sua maioria utilizam de paisagens, as quais s@npre oferecem elementos positivos.
Acredita-se que a razdo de se mostrar paisagemsiveey(aqui entendidas como paisagens
do medo (TUAN, 2005)), pode ser relativa a: maioaugde interesse por parte dos

espectadores, 0s quais por fatores psicologicosciagpn o caos e a barbarie midiatica;

interesses escusos de produtores e governantesmgldess, os quais procuram desvalorizar o
local, e como reflexo, colocam em cheque a craddike internacional dos mesmos,

possuindo como resultado uma guerra de informagdeagens.

Os dados apontam preocupacfes ja que esta prétinadiatizar os problemas dos
locais (pelos outros paises, em especial os EWMISive a criacdo delas, estereotipa toda
cultura de uma nacédo. N&o bastasse este comlmggespal informativo, alguns produtores
de filmes locais, acredita-se, numa visédo ingéatéaromantica, literalmente exportam nossos
problemas. O estudo aqui ndo pretende censuraglau tais expressées, mas demonstrar,
guem sabe alertar 6rgdos competentes, sobre a diste tipo de paisagem. Acredita-se que
determinados danos a nossa imagem possam seridogeodmo propaganda enganosa, ou
seja, calunia/mentira, e neste sentido, caberiaotepsos internacionais por difamacao
(quantos desempregos/mortes resultam de deternfipameaganda” escala mundial?).

Num universo onde a competicdo impera nacgoes “giaent’ com nacdes, e assim, 0
turismo é somente uma das pontas desta corda eman@me sai perdendo cifras que
poderiam colaborar com o aumento da qualidade dke d@& populacédo local. Enquanto eles
sdo 0s mocinhos e salvam o mundo, guerreamosamadis, prostituimos entre outros. Pode-
se citar como exemplo a célebre Carmem Miranda,ocam dos icones de exportacéo
imagética nacional. A quem esta artista realmeeteepcia? Quais os reflexos das percepcdes
provocadas por tal arte? Quando a mesma disse fimgdicio sdo bananas”, percebe-se a
estreita relacdo de nossos valores num mercadoacienal.

Os efeitos, destas obras, dificimente s&o quaatiis, mas pode-se afirmar
categoricamente que criam, no minimo, visées cvetsas da realidade local, sobretudo,
quando vive-se em um universo informacional, ondeitam pessoas possuem baixa
capacidade compreensiva, a prerrogativa cinemétiaavalidada, como resultado de uma

equacao pois “uma imagem vale por mil palavras”.
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