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RESUMO

O presente estudo tem como objetivo apontar possibilidades teéricas de que o
conceito de escandalo politico (Thompson, 2002) seja utilizado para a compreensao do
discurso jornalistico. Busca-se evidenciar as relacdes entre jornalismo e politica e como
se da a producdo dos escandalos politicos. Com isso, pretende-se entender o escandalo
ndo como uma anomalia, mas como algo que se faz presente no proprio discurso que o
campo jornalistico produz sobre suas préprias praticas.
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1 - Introducéo

O presente texto pretende-se como uma reflexdo teorica acerca dos escandalos
politicos-midiaticos. Pretende-se mostrar as condi¢fes sociais, politicas e midiaticas de
seu aparecimento (THOMPSON, 2000). Para tanto mobilizaremos conceitos de campo,
capital simbolico e habitus provenientes da sociologia de Pierre Bourdieu. (1980)
Municiados desse instrumental faremos uma descricdo do campo politico e seu
funcionamento.

Em um segundo momento tentaremos mostrar o surgimento do campo midiatico
(dando enfoque ao campo do jornalismo especificamente). Dessa forma pretendemos

mostrar que as relagdes entre midia e politica existem desde antes da autonimizagdo do
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campo jornalistico e que desse dialogo dos campos surge o discurso do jornalista como
0 “iluminador”. (CAVALCANTI, 2006)

Em um ultimo momento, analisaremos como é atualmente a relagdo entre midia
e politica e como esse contexto de politica de confianca (THOMPSON, 2000) associado
ao fato de que as praticas do sistema informativo se baseiam cada vez em critérios de
entretimento, fazem do escandalo politico uma caracteristica endémica de nosso
sistema.

Este artigo € uma introducdo aquilo que pretendemos de fato. A partir dele
pretende-se estudar como se estrutura o escandalo discursivamente, ou seja, quais as
posicBes que os jornalistas ocupam no escandalo, quais as formac@es discursivas que 0s
afetam e qual ideologia esta presente no seu discurso. Dessa forma queremos explicitar
e discutir como funcionam as relagdes de poder entre 0s campos.

Dados esses pontos, iniciaremos o texto a partir das propostas analiticas do
sociélogo inglés John Thompson, em seu livro O Escéandalo Politico (2000), para

vermos como surge e como funcionam os escandalos.

2 - O Conceito de Escandalo e o Escandalo Politico

John Thompson (2000, p. 38) aponta que a palavra “escandalo”, tanto em lingua
inglesa, quanto na lingua portuguesa, apareceu por volta do século XVI. Neste momento
inicial, seu uso se dava em dois contextos: no meio religioso, era utilizado para se
referir a comportamentos da pessoa religiosa que levassem ao descrédito da religido; em
contexto mais secular, era utilizada para caracterizar as acdes que ferissem o0s
sentimentos morais e 0 senso de decéncia.

Hoje em dia, a palavra perdeu seus sentidos religiosos e passou a descrever uma
forma de transgressdo moral. “Escandalo se refere a acdes ou acontecimentos que
implicam certos tipos de transgressdes que se tornam conhecidos de outros e que sao
suficientemente sérios para provocar uma resposta publica”. (THOMPSON, 2000. p.40)

Dessa forma, os escandalos estdo ligados a determinado tipo de comportamento
que, de alguma forma, fere os sentimentos morais de determinados individuos, bem
como seus deveres de acdo no mundo. Contudo, s havera escandalo se houver outra
pessoa, um ndo-participante que relate a historia. Ou seja, 0 escandalo, nessa acepcao,
ja nasce como relato da realidade. Segundo Thompson, o escandalo se refere a acGes ou

acontecimentos, que devem possuir algumas caracteristicas:
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1) sua ocorréncia ou existéncia implica a transgressao de certos valores, normas
ou codigos morais; 2) sua ocorréncia ou existéncia envolve um elemento de
segredo ou ocultamento, mas elas sdo conhecidas ou firmemente cridas como
existentes por outros individuos que ndo os envolvidos (chamaria esses
individuos de nédo-participantes); 3) alguns ndo-participantes desaprovam as
acOes ou acontecimentos e podem sentir-se ofendidos pela transgressdo; 4)
alguns  ndo-participantes expressam sua desaprovagdo denunciando
publicamente a¢bes ou acontecimentos; 5) a revelacdo e condenacao das aces e
acontecimentos podem prejudicar a reputacdo de individuos responsaveis por
eles (embora isso ndo seja sempre, ou necessariamente, 0 caso, COMO veremos).
(THOMPSON, 2000. p. 40)

As normas e valores que sdo transgredidos em um escandalo sdo de dificil
definicdo. Sabe-se que normas e valores estdo implicados em relagdes de poder que
dizem aquilo que é licito ou ndo em uma determinada sociedade. Normalmente a
divulgacdo de um escandalo esta ligada a uma tentativa de moralizag¢do da sociedade,
tornando publico os comportamentos desviantes. H4, todavia, trés temas que ganham
mais relevancia em escandalos. Sexo (na verdade, os desvios daquilo que se considera
comportamento sexual socialmente aceito); dinheiro (corrupcao); e poder (abuso do
poder politico).

A trama do escandalo é construida por uma pessoa que nao participa diretamente
do acontecimento. Dessa forma, o escandalo torna-se um relato e sua narrativa € um
jogo de luz e sombra. HA um jogo de gato e rato, em que alguém tenta encobrir
determinados fatos, enquanto outros tentam torna-los plblicos. E o que Thompson
chama de drama de ocultagdo e revelagdo (p.45). Para se tornar escandalo ndo basta
que uma ou duas pessoas desaprovem o acontecido, € preciso torna-lo pablico, é preciso
expressar a desaprovacdo. Enquanto fica restrito a um namero pequeno de pessoas, ele

se presta somente a boato ou fofoca.

E claro que fofoca e boatos podem desencadear em escandalo, e muitos
escandalos sdo, na verdade, precedidos por boatos que circulam entre partes
interessadas, tais como jornalistas e politicos, ou simplesmente entre individuos
que tomam conhecimento do fato. Mas um escandalo pode surgir somente se a
concordancia tacita, que mantém a fofoca e o boato ao nivel de comunicacao
privada entre amigos ou conhecidos, ¢ rompida e as revelagfes, junto com
determinadas formas adequadas de discurso infamante sobre acGes ou
acontecimentos em questdo, sdo articuladas em publico — isto é, de um modo
que seja até certo ponto aberto e acessivel para que uma pluralidade de outros
possam ver ou ouvir ou ouvir falar. (THOMPSON, 2000. p. 48)

Se, portanto, o escandalo é a divulgacdo puablica de comportamentos

“desviantes” do senso moral e dos valores de uma determinada sociedade
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(THOMPSON, 2000), o que ha de especifico nos escandalos politicos. Qual a sua
natureza? Quais questdes eles trazem de diferente dos escandalos comuns?

Para a devida compreensédo da especificidade do escandalo politico, é necessério
o0 estabelecimento de didlogo com dois conceitos de Pierre Bourdieu (1983): campo e
capital simbolico. Campo pode ser definido como “um sistema especifico de relagdes
objetivas que podem ser de alianca e/ou de conflito, de concorréncia e/ou de
cooperacdo, entre posicdes diferenciadas, socialmente definidas e instituidas,
claramente independentes da existéncia fisica dos agentes que as ocupam” (FILHO et
MARTINO, 2003. p. 36).

Um campo determina as posi¢des que 0s sujeitos devem ocupar, o valor de cada
posicdo e o prestigio que cada sujeito recebe. A autoridade dentro do campo esta
relacionada ao capital simbdlico que o agente é passivel de acumular - no caso do
campo politico esse capital estad relacionado ao prestigio que o sujeito € capaz de
acumular. Entendemos capital simbdlico como as habilidades e as competéncias que 0s
agentes desenvolvem dentro do campo no qual estd inserido, ele estd ligado a
acumulacdo de prestigio, reconhecimento e respeito atribuida a certos agentes ou
instituicbes. (THOMPSON, 2000. p. 132) Segundo Bourdieu, acumular capital

simbolico é fundamental para qualquer campo, ele diz:

acumular capital ¢ fazer um ‘nome’, um nome proprio, um nome conhecido e
reconhecido, marca que distingue imediatamente seu portador, arrancando-o
como forma visivel do fundo indiferenciado, despercebido, obscuro, no qual se
perde o homem comum. Vem dai, sem duvida, a importancia das metéforas
perceptivas, de que a oposicao entre brilhante e obscuro é paradigma na maioria
das taxinomias escolares. (BOURDIEU apud GOMES, 2004. p. 55)

Dado esses pontos, podemos definir o que é especificamente o campo politico.
“E o campo de acfio e interacio que estd ligado & aquisicdo e ao exercicio do poder
politico através do uso do poder simbdlico, entre outras coisas. O uso do poder
simbolico ndo é acidental ou secundario a luta pelo poder politico, mas é essencial a
ele” (THOMPSON, 2000. p. 132).

O campo politico esta interessado na coordenacéo e na regulacdo dos padrdes de
interacdo dos individuos. Essa coordenacdo é dada por meio de instituicdes que
possuem esses interesses como fundamentais, sdo as instituicdes do Estado. Essa
autoridade do Estado é garantida pelo uso do poder simbdlico. Ha formas de cultivar e

sustentar a crenga na sua legitimidade.
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Os agentes do campo politico retiram seu prestigio, ou acumulam capital
simbolico, de duas formas distintas. Uma interna: o ganho de prestigio dentro do campo,
a partir da rede de contatos, de reconhecimento pelos seus pares. Contudo, em uma
democracia liberal, ndo basta receber o apoio de sua classe. E necessario adquirir apoio
do publico, dos eleitores.

Dai provém a necessidade de o politico estar sempre na esfera da visibilidade,
ser visivel, mostrar-se atuante, para, dessa forma, adquirir um ‘nome’ diante dos

eleitores. Logo, o que héa de especifico no escandalo politico é que ele

é um escandalo que envolve individuos ou agdes que estdo situados dentro de
um campo politico e que tém um impacto nas relacdes dentro desse campo. E o
campo politico que caracteriza um escandalo politico como politico; ele fornece
0 contexto para o escandalo e configura seu padrdo de desenvolvimento.
(THOMPSON, 2000. p. 129)

Para ser enquadrado como politico, um escandalo deve ter seus efeitos dentro do
campo politico, ou seja, deve afetar de alguma forma a reputacdo de algum agente deste
campo. Pode-se entdo afirmar que o escandalo politico faz parte da luta pelo acimulo
do capital simbdlico dentro do campo. Uma pessoa afetada por algum escandalo tera seu
nome manchado e isso enfraquece suas possibilidades dentro do campo.

A conquista de capital simbolico perante os cidaddos passa necessariamente pela
esfera de conquista de confianca dos eleitores — além disso, nas democracias liberais
modernas, agentes publicos tém a obrigacdo de publicizar seus atos. Todavia, essa
esfera ndo estd mais sob controle dos politicos. Atualmente, a esfera de visibilidade
publica é controlada pela midia e seus agentes (por exemplo, o0s jornalistas).

Portanto, a andlise da especificidade do escandalo politico exige um debate
sobre as relagcdes entre os campos politico e midiatico. Como o proprio discurso dos
jornalistas sobre aquilo que fazem, somado as rotinas produtivas e as alteracdes na
prépria politica, impacta a cobertura politica? Em que medida ela organiza-se por meio
da logica do escandalo? Para responder a essas questdes, € preciso jogar luzes sobre a

estrutura e a narrativa midiaticas.

3- A Formacgéao do Campo Midiatico

O surgimento e o desenvolvimento da imprensa entre os séculos XVII e XX

trouxe consigo alteracbes fundamentais no campo da visibilidade publica dos
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acontecimentos. Porém, o surgimento da imprensa se da dentro do proprio campo
politico. Seu processo de autonomizacgdo acontece de sua passagem de meio para uma
mediacgdo. (GOMES, 2004, p. 46).

Essa passagem pode ser descrita por meio de trés modelos, definidos por Gomes
(2004, p. 46). O primeiro diz respeito ao relacionamento da imprensa com a politica ndo
como um elemento a parte, mas como um componente de seu campo. Isso acontece no
século XVIII, quando h& uma imprensa fortemente opinativa, sobretudo a de origem
burguesa. Essa imprensa atuava em um campo politico, mas estava isolada do Estado

absolutista. Ela criticava-o tornando publicas as discussdes.

Ela é fruto da necessidade de constituicdo da publicidade civil, isto é, de uma
esfera de discussdo publica politica realizada fora da esfera politica restrita, mas
como parte essencial do universo politico conduzido na esfera publica.
(GOMES, 2004. p. 46)

O segundo momento se d& quando a burguesia se torna a classe dirigente e seu
papel comeca a ser reconsiderado. O primeiro ponto é que ndo havia uma
homogeneidade de interesses na burguesia que fosse capaz de também homogeneizar o
discurso da imprensa. Com isso, a imprensa torna-se uma imprensa de partido, ela passa
a se entender como um 06rgdo a servico do partido politico ao qual se vincula.

No Brasil, vemos esse tipo de imprensa, sobretudo, no final do século XIX e
inicio do século XX. Ela teve papel importante na luta pela abolicdo e pela republica no
pais. A preocupacdo central dessa imprensa politica ndo era com a politica, mas com o
fato politico, este entendido como aquele que ocorre na esfera restrita daqueles que
ocupam cargos de poder. (CAVALCANTI, 2006. p. 62)

Segundo Cavalcanti (2006), essa imprensa traz para si um discurso que pensa o
jornalista como o “iluminador” - imagem esta presente até hoje na visdo que 0s
jornalistas tém de si e de suas praticas. “A imagem que se quer ter (ou cristalizar) do
jornalista, a saber, a do sujeito iluminado, que tem por missdo trazer a luz do
conhecimento”. (CAVALCANTI, 2006 p. 64)

Esse segundo modelo diz respeito a perda de hegemonia dos impressos, que
passam a conviver com meios tecnolégicos, como o cinema, o radio e a televisdo. E o
momento de surgimento dos mass media contemporaneos, de matriz audiovisual.
Apesar dessas mudancgas, esses meios se mantinham ainda inseridos as questdes

levantadas pelo primeiro modelo, porém com maior alcance.
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Tem inicio ai a grande transformacao da importancia da visibilidade. Enquanto a
publicizacdo dos temas se dava somente por meio da imprensa, as questdes (inclusive os
escandalos) ficavam restritas a uma pequena parcela da populacdo, os alfabetizados, ou
0S que tinham acesso e interesse por esses materiais. Os novos meios de comunicagédo
alteravam completamente esse padrdo. Era possivel tomar conhecimento dos fatos sem

compartilhar de um mesmo local, sem interagir com outra pessoa.

Essas novas formas de interacdo midiatica envolvem o emprego de um meio
técnico (papel, cabos elétricos, ondas eletromagnéticas, etc.) que possibilita a
transmissdo da informacdo e do conteddo simbolico as pessoas que ndo
partilham de um mesmo local espago-temporal. Por conseguinte, o0
desenvolvimento dos meios de comunicagdo implica uma complexa
reordenacdo das caracteristicas espago-temporais da interacdo face a face. As
pessoas podem agora interagir com outras que se localizam em contextos
espago-temporais distantes. (THOMPSON, 2000 p. 63)

O terceiro modelo vai tomando seu lugar durante o século XX até se tornar

predominante.

Pouco a pouco ndo restavam propriamente mais ‘meios’ de comunicagdo. A
imprensa de partido foi sendo assimilada pelas novas formas da industria da
informacdo. Os outros dispositivos foram incorporados a um setor industrial
forte e competitivo dedicado a cultura e ao entretenimento para consumo em
larga escala. A industria da informacdo surge quando 0 mundo dos negécios se
da conta de que a informacdo pode se transformar num negdcio cujas transagdes
se realizam ndo mais com corporagdes e partidos mantenedores, mas com duas
categorias novas, 0s consumidores de informacdo e os anunciantes. (GOMES,
2004. p. 49-50)

A autonomia do campo da midia (0 que implica deixar de ser somente meio e
passar a se tornar uma instituicdo com interesses proprios) passou pela sua integracéo a
uma industria da cultura e pela sua independéncia econdmica — ressalvando-se que essa
independéncia é relativa, ja que a midia depende dos anunciantes para se manter.

Dessa forma, a industria da comunicacdo torna-se aquela que detém o poder de
tornar publico, de dar visibilidade aos fatos ocorridos na esfera da politica. Pode-se,
entdo, descrever como se da o funcionamento do campo da comunicacdo (mas
especificamente o do jornalismo), para, a partir dai, efetivar-se a discussao de como ele
interage com o campo politico. Com isso, pretende-se mostrar como se da a disputa pelo
controle da visibilidade publica na nossa sociedade e como a logica do entretenimento

afetou a politica.
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O ganho de autonomia por parte do campo do jornalismo, acrescido da sua
modernizacdo leva a uma mudanca na prépria concepc¢do do fazer jornalistico. Antes o
jornalista se via como alguém que estava a procura de intervir diretamente no espacgo
publico, dando sua opinido e discutindo temas. 1sso deixa de ser uma realidade com a
industrializacdo do jornal. Antes os jornalistas eram relatores dos fatos, agora sdo seus

€SCravos.

A passagem do jornalismo artesanal para o industrial provoca transformacdes
ndo apenas na pratica como no préprio perfil do jornalista: ndo mais o boémio,
mas o0 que deve se submeter a novas regras. O jornalista romantico passa a ser
visto como ineficaz, despreparado para enfrentar as crescentes mudangas, como
a racionalizacdo dos processos de produgdo. Isso ndo significa que hd uma mera
substituicdo, sai de cena o roméantico e entra o racional, 0 metodico, mas que
novas discursividades se abrem, possibilitando, assim que novos elementos
entrem na configuracdo do imaginario do/sobre o jornalista, na constituicdo de
sua identidade. (CAVALCANTI, 2006. p. 70)

Para Jauranice Cavalcanti (2006, p. 14), ao adotar a perspectiva da andlise de
discurso, sobretudo as contribuicdes de Bakthin, a formacdo da identidade do jornalista
e sua concepcao da préatica jornalistica € heterogénea. Ela identifica que ha trés grandes
didlogos presentes na identidade do jornalista. Dois que o ligam a essa concep¢do que
ela chama de romantica e o outro com 0 momento que aqui se pretende descrever. Os
dois que se ligam a aura romantica sdo didlogos com os campos da literatura e da
politica. Um traz consigo a imagem do jornalista literato, intelectual, aquele que € capaz
de dominar os meandros da lingua. O outro traz a imagem do jornalista que vai até as
obscuridades do poder e traz a luz os fatos, que intervém no espaco publico.

As alteracdes no jornalismo industrial fecham espaco para a pratica desses
jornalismos “romanticos”, mas isso ndo quer dizer que esses discursos desaparecem. Na
verdade, os escandalos politicos divulgados na midia em abundéancia sdo frutos dessa
busca de dar luz as obscuridades do poder.

Mas e fato que, em termos histéricos, eles perdem espago para o discurso da
objetividade. O jornalismo passa a ser uma busca pela “verdade” e passa a adotar
padrbes de construcdo de seus contetidos. Ndo ha consenso sobre quando o conceito de
jornalismo objetivo apareceu, mas, de uma maneira geral, o texto de Cavalcanti (2006,
p.73) aponta para o século XIX e a uma forte ligagdo com a ideologia positivista. E o
que origina o chamado padrdo americano, 0 uso intenso da piramide invertida, o lead,

isso tudo ancorado em um discurso da objetividade. No Brasil, esse modelo chega em



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XXXIV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Recife, PE — 2 a 6 de setembro de 2011

meados da década de 50 e comeca a transformar as redacdes. No fundo, ha a crenca de

que o uso dessas técnicas seria capaz de apagar marcas do sujeito.

Autodefinindo-se como ‘escravo dos fatos’, os jornalistas sustentam
implicitamente a tese de que a verdade independe de qualquer relato, prevalece
absoluta, atinge sua realidade a cada instante. Nessa reflexdo, a verdade €
autbnoma de qualquer processo de observagdo, verificacdo e posterior relato
jornalistico ou ndo. (FILHO etMARTINO, 2003. p. 108)

A partir desses pontos, o jornalismo se constroi como um campo. Ele se desliga
do politico e vai em busca de seu capital simbdlico. Em busca de seu prestigio publico.
Com isso nédo se pode mais falar do jornalismo como apenas um meio de passagem da
informacao, e sim de um campo social, que diz a posic¢do a cria habitus.

O conceito de habitus é também proveniente da sociologia de Pierre Bourdieu
(1980): trata-se da interiorizacdo das regras e procedimentos que regem a atuacao em
determinado campo. Ele é capaz de produzir préaticas tanto individuais quanto coletivas,
¢ um efeito de interiorizagdo dessa “estrutura invisivel”. (CAVALCANTI, 2006. p. 20)

No campo do jornalismo falar de habitus significa falar de categorias de
percepcdo da realidade partilhadas pelo campo. Dentre essas categorias inclui-se o
processo de selecdo daquilo que vai se tornar ou nao noticia, o que é visivel para 0s
agentes do campo. Isso significa que o dominio da visibilidade publica estd nas maos
dos agentes desse campo.

Assim como ocorre ao campo da politica, o do jornalismo necessita do apoio dos
cidaddos para se manter. E necessario um publico consumidor para garantir anunciantes
e assim aumentar as receitas da empresa. A garantia de credibilidade passa por sua
autolegitimacdo como agente em busca da verdade e pela tese de que suas informagdes
sdo o espelho do mundo no qual vivemos. Isso significa que a afirmacdo publica da
independéncia e da objetividade fazem parte das estratégias do campo para manter seu
capital simbolico.

O procedimento destacado por Filho e Martino diz respeito a autocritica feita
pelos jornalistas como elemento de preservagdao do campo. “A critica dos jornalistas ao
jornalismo apresenta-se como parte de uma estrutura de campo — no caso, um
mecanismo de legitimacdo dos procedimentos praticos pela critica do proprio
procedimento” (FILHO et MARTINO, 2003. p. 113).

Dessa forma, o campo procura se aproximar da populagdo ndo como uma

instituicdo, ou uma empresa interessada em ganhar lucros. Ele se apresenta como o
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préprio cidaddo, seus dilemas éticos ndo passam pelas questdes do campo, mas sdo 0s
mesmos da esfera-civil. Segundo as estruturas do campo ndo ha dilema ético para o
jornalista que néo seja o do cidaddo. Portanto, quando um jornalista fala, a impressao
que se tem que € a voz do povo que fala, que é a expressdo da opinido publica.

A estrutura de regras no campo jornalistico apresenta um curioso mecanismo de
negacdo constante como modo de preservacdo da imagem além e do mal da
profissdo. Dessa maneira, mesmo quando hd o reconhecimento tacito das
caracteristicas subjetivas do repdrter, elas sdo de algum modo deslocadas em
nome do bom jornalismo. N&o ha conflitos para o jornalista que ndo existam
também para o cidaddo. Visto dessa maneira, o jornalista ndo teria conflitos
inerentes a profissdo, mas estaria o tempo todo submetido aos mesmos dilemas
éticos de qualquer pessoa. (FILHO et MARTINO,2003. p. 116)

Com isso, a palavra do jornalista ganha legitimidade e sua credibilidade perante
0 publico aumenta. Isso garante, por exemplo, que noticias veiculadas sobre
determinado feito do governo tenham maior credibilidade do que uma propaganda
governamental que tenha as mesmas informacoes.

Tanto o campo da politica quanto o campo da comunicacdo (especificamente o
do jornalismo) estdo em busca de um capital simbélico que estad nas méos dos cidadaos.
A entrada do politico na esfera de visibilidade publica hoje é fundamental para sua
eleicdo, porém essa é uma esfera dominada por agentes que possuem seus objetivos
proprios e estruturas especificas de determinacdo daquilo que pode ou ndo ser. Como
entrar na esfera da comunicacdo? Qual é a gramatica que domina esses meios? E, por

fim, como se produz o escandalo politico midiatico?

4- As Relacdes entre Politica e Midia

A midia, e aqui ndo se faz distincdo entre jornalismo e outras formas de
comunicacdo, é regida pela l6gica do entretenimento. No jornalismo, essa ldgica entra
no processo de selecdo dos contetidos que tém possibilidade de serem transformados em
noticias, associada as estruturas de legitimacdo da pratica do campo. Para Wilson
Gomes,

o principal critério de decisdo sobre 0 que é e 0 que ndo é noticia continua sendo
a capacidade que uma informacao teria, segundo os critérios empregados pelos
ambientes profissionais, de despertar interesse do publico. Noticiavel é, antes de
tudo, o interessante. Isso significa que, em primeiro lugar, terdo potencialidade
para se transformar em noticia os acontecimentos extraordinarios ou 0s que
envolvem pessoas, coisas e relagdes excepcionais. (GOMES, 2004. p. 314)

10
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Esses fatos, associados a busca incessante pela novidade, a possibilidade de
tornar o evento um drama e a capacidade de personalizar (ou seja, a tendéncia de se
buscar personagens que ilustrem os temas), sdo os fatores primordiais para a
determinacdo daquilo que é passivel ou ndo de ser noticiado. Além disso, a construcao
das noticias é feita de forma que o leitor possa consumi-las rapidamente.

Com isso, a esfera da politica para entrar no campo da visibilidade precisa
adaptar seus discursos a logica dos meios. Para estar visivel é preciso estar na midia, e
para estar na midia é preciso construir a novidade, é preciso cultivar uma boa relagéo
com os jornalistas, e, acima de tudo, € necessario adaptar os contetdos politicos ao
esquema do entretenimento. Isso gera sinergia dos conteudos politicos com a légica do
entretenimento.

Além de se pensar na légica produtiva, deve-se pensar em como estdo se dando
as relacdes politicas na atualidade. Desde a segunda metade do século XX, ha grandes
modificagdes no campo politico. A ideologia perde espaco para a politica de confianca
(THOMPSON, 2000, p. 147). Ha também uma crescente personalizacdo da politica: ndo
mais idéias, e sim pessoas — e a confianga que se deposita nelas. Isso é reforcado pelo

esquema de entrada nos meios de comunicagdo como arena preferencial da politica.

As pessoas passam a se preocupar mais com o carater dos individuos que sdo
(ou poderdo vir a ser) seus lideres e com sua confiabilidade, porque cada vez
mais esse se torna o principal meio de garantir que as promessas politicas serdo
cumpridas e que decisdes dificeis, diante da complexidade e incerteza, serdo
tomadas com base em um julgamento sensato. A politica da confianga se torna
mais emais importante, ndo porque os politicos sejam inerentemente menos
confiaveis hoje do que foram no passado, mas porque as condi¢des sociais que
garantiam anteriormente sua credibilidade estdo desgastadas. (...)Parte da razdo
por que o escandalo politico passou a ser tdo importante nos dias de hoje é que
ele se transformou em um tipo de teste de credibilidade para a politica de
confianga. (THOMPSON, 2000. p. 147)

Passado por esses pontos, fica patente que o campo politico tem duas
alternativas: a primeira é adaptar seus conteudos a légica das midias, ou produzir os
chamados pseudo-eventos (GOMES, 2004, p. 331) para atrair a atencdo dos jornalistas e
forcar sua entrada. A outra é deixar que o campo da comunicagcdo domine
completamente aquilo que vai para suas paginas e telas. Os conflitos entre ambos 0s
campos, portanto, sdo complexos.

Diante disso, como se produz entdo o escandalo politico midiatico? Pela propria

I6gica dos meios e dentro das abordagens marcadas pela personalizacdo, dramatizacédo e
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novidade: os contetdos politicos sdo esquadrinhados de uma forma padréo, segundo
essas influéncias.

Apesar de o discurso jornalistico se ancorar na chamada objetividade e na busca
pela verdade, ele é também atravessado pelo discurso do iluminador (aquele que
investiga e que alimenta uma hostilidade pelos “donos do poder”) e pelas exigéncias
produtivas do campo, que fazem com que o escandalo se torne um elemento

praticamente endémico no jornalismo politico. Como afirma Thompson,

A maioria dos escandalos politicos, nas sociedades democraticas liberais de
hoje, sdo escandalos politicos midiaticos: eles surgem no ambito onde o campo
e 0 subcampo politico se sobrepde com o da midia. Mesmo se um escandalo
surja primeiramente como um escandalo politico localizado, inicialmente
restrito a interagGes dentro do subcampo politico, é muito dificil restringi-lo ao
nivel local: é provavel que seja descoberto pela midia e transformado em
escandalo que se descobre no campo politico mais amplo. (THOMPSON, 2000.
p. 137)

De uma forma geral, pudemos perceber que o contexto atual tanto da producéo de
conteudo jornalistico, quanto o discurso de seus agentes associado a uma perda de credibilidade
da politica partidaria-ideoldgica, torna o aparecimento do escandalo politico-midiatico ndo mais

um corpo estranho ao campo, mas um contetido que tende sempre a aparecer cada vez mais.

4— Considerac0es Finais

Tentou-se até aqui evidenciar a relacdo entre escandalo politico, suas condicdes
sociais de aparecimento, e o campo do jornalismo. Buscou-se mostrar que existe uma
relacdo entre o campo politico e o midiatico que é capaz de produzir o escandalo
politico. N&o se teve a pretensdo de afirmar que houve, em algum momento do passado,
uma politica pura, que hoje é contaminada pelo aparecimento dos escandalos; nem
tampouco se partiu do pressuposto de que a cobertura dos meios esvazia 0 debate
politico, que teria sido pleno outrora.

Mas a nio idealizacdo do passado ndo significa um elogio ao presente. E patente
que debate politico na imprensa poderia ser mais aprofundado e que é importante se
pensar a questdo por meio de uma logica contra-hegemonica, que modifique a atual
cobertura feita pelos meios massivos.

Como afirma Thompson, a “ocorréncia do escandalo politico, nos dias de hoje,

ndo € um acontecimento isolado e que as maneiras como um escandalo politico surge e
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se desenvolve (..) sdo condicionadas pelo conjunto especifico de convencdes e
expectativas que definem essa forma cultural (a nossa cultura politica)” (THOMPSON,
2000. p. 152)

O escéandalo é parte de uma politica que opera profundamente associada a midia
- € por meio dele que o proprio discurso jornalistico busca se autolegitimar ao tentar
investiga-lo e divulga-lo. Isso evidencia que, por tras das relacbes simbidticas, ha
também uma disputa entre os campos da politica e do jornalismo para saber quem é o
representante do povo. Trata-se de uma disputa seméantica, de uma disputa no terreno
simbolico: enfim, de uma disputa de poder, entendido como algo que se da em
exercicio, dentro da perspectiva de Foucault (2008).

A partir dessas perspectivas, os desdobramentos da presente pesquisa apontam
para, com base na Anélise de Discurso francesa, identificar como se produz o escandalo
discursivamente e a partir de quais posi¢des os jornalistas falam e quais as formacdes
discursivas afetam seus discursos. Com isso, em trabalhos futuros, pretende-se ver como
se da o embate ideoldgico entre politica e midia, por meio de avaliacdes empiricas de

publicacdes.
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