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RESUMO: A presenca evangélica na midia televisivaegaz notar com cada vez mais
intensidade na grade de programacao das emissoras @V de sinal aberto no Brasil.
As producdes das igrejas neopentecostais estdo emion nimero e geralmente o
género esta calcado no tripé “reza, cura e salva¢adeste artigo, buscamos refletir
sobre as singularidades do formato adotado no progmaBola TV, produzido pela
Bola de Neve Church, além de detectar caracterisiis de elementos televisivos
utilizados por este programa para se comunicar corm publico jovem.

PALAVRAS-CHAVE: juventude; identidade; religido; formatos em TV
1- INTRODUCAO

Este artigo é parte de uma pesquisa em andameeatbugpea tracar um panorama
dos programas religiosos neopentecostais na T\Maabgasileira. Aqui privilegiaremos o
estudo de caso do programa Bola TV, produzido Bela de Neve Church, fundada em
Sé&o Paulo no final dos anos 1990 e que hoje estempie em mais de 150 enderecos em
todos os estados das regides sul e sudeste, alBahtg Ceara, Paraiba, Sergipe e Distrito
Federal, sem falar em paises como Argentina, Aistrdanada, India, Paraguai, Peru,
RUssia e Estados UnidoBuscamos refletir sobre as estratégias utilizgeds programa
para atingir os telespectadores jovens.

Nas ultimas quatro décadas, o numero daquelesegdectararam fieis catélicos no
Brasil tem experimentado uma queda considera@eliltimo Mapa das Religidgsracado
pelo Centro de Politicas Sociais da Fundacao ®eWdrgas em 2011 com base na ultima
pesquisa do IBGE mostra que o numero de catéliassqu de 74% da populagédo em 2003,

para 68,4% em 2009 (uma queda de 5,6% em seis. dmEesmo periodo, 0 numero de

! Trabalho apresentado no GP Comunicacdo e Culturhanbs do XII Encontro dos Grupos de Pesquisa em
Comunicacgéo, evento componente do XXXV Congresso IBir@sde Ciéncias da Comunicacao.
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evangélicos subiu de 17,9% para 20,2%. Segundequiga, entre 0s catolicos a reducao
foi maior entre jovens e mulheres.

Estudos tém comprovado que boa parte dos que at@mdm catolicismo,
ingressam em igrejas protestantes pentecostais,mavimento que vem crescendo
rapidamente e ganhando novas feicbes. E esta ificegdo tem obrigado 0s novos
movimentos religiosos a adotar taticas para seetifdarem dos demais. Tal pluralismo
religioso tende a acirrar a competicdo religiosaalwez que, para conquistar proselitos,
recursos, poder e reconhecimento social, istor@, geefender seus interesses institucionais
em face da “concorréncia”’, cada grupo religiosovée crescentemente compelido a
mobilizar seus agentes leigos e eclesiasticos,igir eleles maior fidelidade, dedicacao,
eficiéncia, dinamismo, militancia, além de empreg&todos e estratégias do evangelismo
mais atraentes e eficazes. Pode-se afirmar que dassmeios de comunicacao eletrénicos

tem sido parte deste plano ja algum tempo, poréimesaesificou nos Ultimos anos.

Basta percebermos o crescente percentual da pragiiamdas tevés abertas
ocupado por programas produzidos por diferentefss@es evangélicas, especialmente as
neopentecostais. Um levantamento feito em outuler@@lll pelo jornal Folha de Sé&o
Pauld mostra que a grade das emissoras brasileiras témmeql40 horas semanais
dedicadas a este género, sendo a Rede TV! a caanpe&ndas de horarios semanais as
igrejas (46 horas, ou cerca de 27% de sua progémjiageguida pela Record (32 horas),
Bandeirantes (31 horas) e Gazeta (26 horas vendidas que pese o fato da TV aberta
parecer viver hoje uma espécie “avalanche” de progs neopentecostais, € importante
lembramos que a Igreja Catdlica também marca pgasea TV (€ proprietaria da Rede
Vida, da TV Cancéo Nova e TV Aparecida, além daterano ar desde 1968 o programa

“A Santa Missa em Seu Lar”, um dos mais antigoRelde Globo de Televisao).

2 — Pentecostais, Neopentecostais e Televangelismo.

® O levantamento mostra ainda o percentual de oetrassoras VHF como a TV Cultura (1 hora) e a TV GI¢h0
minutos), ambas transmitindo programas catolicesdamingos. O SBT é o Unico canal que ainda na@exhhum tipo
de programa religioso. Disponivel emittp://wwwl.folha.uol.com.br/ilustrada/946775-redetcampea-de-venda-de-
horario-a-igrejas-sbt-ainda-resiste.shtnfm marco de 2012 a Rede TV! vendeu mais uma d®rsua programacédo a
Igreja Internacional da Graga, ocupando o hora®2lh30 as 22h30, em uma negociacao que desbamfera de R$
6 milhdes feita por Valdemiro Santiago, da Igmidiandial. Com a compra, 0 pastor R.R Soares passouaséneiro
religioso a estar em dois canais em horario na@menesmo tempo, visto que ja ocupa horario didid®andeirantes.
Disponivel em http://f5.folha.uol.com.br/colunistas/ricardofetitl 055210-igreja-evangelica-compra-uma-hora-daafaix
nobre-da-redetv.shtml
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Antes de avancarmos rumo ao objeto de nosso estudwpre esclarecer que o
termo evangeélico na América Latina recobre o campo religioso formapelas
denominacdes cristds descendentes da Reforma tBndéesuropeia do século XVI.
Designa tanto as igrejas protestantes histéricase(ana, Presbiteriana, Congregacional,
Anglicana, Metodista e Batista) como as pentec®st@ongregacao Cristd no Brasil,
Assembleia de Deus, Evangelho Quadrangular, Bpasd Cristo, Deus € Amor, Casa da
Bencdo, Universal do Reino de Deus, Internacioral Glaca de Deus etc.). Em
“Neopentecostais: sociologia do novo pentecostalismBrasil”, Ricardo Mariano lembra
gue o movimento pentecostal é herdeiro do metodisesleyano, nasceu nos EUA no
inicio do século XX e distingue-se do protestantisentre outros fatores, por pregar o dom
das linguas (glossolalia). E utiliza e mesma asdivihistérica proposta por Freston para
distinguir as diferentes fases do protestantismBrasil

O pentecostalismo brasileiro pode ser compreermhdwm a histéria de trés
ondas de implantacao de igrejas. A primeira onalaécada de 1910, com a
chegada da Congregacédo Crista (1910) e da Assent@dddeus (1911). A
segunda onda pentecostal € dos anos 50 e inics®,dea qual o campo
pentecostal se fragmenta, a relagdo com a sociesladBnamiza e trés
grandes grupos (em meio a dezenas de menores)rsuag@uadrangular
(1951) e Deus é Amor (1962). O contexto dessa pmbgioé paulista A
terceira onda comeca no final dos anos 70 e gamba hos anos 80. Suas
principais representantes sdo Igreja Universal €eindrde Deus (1977) e a
Igreja Internacional da Graca de Deus (1980). GConte é
fundamentalmentearioca(FRESTON apud MARIANO, 2012, p.29).

O movimento neopentecostal equivale a terceira andaegundo o autor, se
distingue dos demais pentecostais por pregar aegaspiritual contra as for¢cas do mal, por
uma liberalizacdo de usos e costumes, pelo usosinte de técnicas de marketing, pelo
investimento macico em meios de comunicacao dearepela crenca na possibilidade de
alcancar a felicidade neste mundo através da midagde material e fisica, afastando-se da
concepcdo pentecostal classica, que rejeita oen@manundanos e aceita as condigdes
impostas pela vida como dificuldades postas poisPemdo como alvo a salvacéo eterna e
0s prazeres celestiais. Nesse sentido, é possivelaanos que 0S neopentecostais
abandonam a antiga concepcao de rejeicdo do muglecam sua afirmacéo, pois desejam

sem culpa o que antes era proibido, como melhavaedigdes financeiras — em outras
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palavras “tomar posse das béncaos de Deus”, & paréi espécie de pacto de troca com o
Criador, que é um dos pressupostos da Teologiaaspétidade
Pontuamos anteriormente que os altos investimestos meios eletrénicos,
especialmente em televisdo, sdo uma caracterigisa igrejas neopentecostais, que
vislumbram nesta midia de massa um dos mais imgeganstrumentos na manutencéo e
conquista de novos fieis e de propagacéo de sudsris. E desta necessidade que nasce o
televangelismo, conceituado por Gomes como
a evangelizacdo a distancia (ao longe), de longeacalonge por meio das
técnicas radiofonicas, radiotelegraficas e, mormenttelevisivas
(teledramas, telefilmes, videos e congéneres)fpaes chegar aos ouvintes
e/ou espectadores ensinamentos evangélicos euaisnds das Igrejas
auferidas dos Evangelhos (GOMES, 2007, .47
Mas, para alguns autores como Bruce (1990), ais@letem um desempenho pouco
satisfatério em seu principal propdsito, que é mavemsao — pois 0 meio ndo é uma boa
promotora de mudancgas deliberadas, visto que soeigal caracteristica é o efeito de
reforco das mensagens que promove. Para ele, @asé@epossui um impacto mais
confirmatério do que decisério — e a mensagem iosiigna TV apenas influenciaria
agueles telespectadores que ja sdo simpaticosran tda Fonseca (2007) discorda desta
visdo e sustenta que o televangelismo guarda ianted consequéncias secundarias

Primeiramente ele expande as fontes de formacafmmeriacdo das igrejas.
Programas de televisdo e radio sédo tdo importaptasto colégios, casas
publicadoras ou estudios cinematograficos. Em sbmlugar, a presenca
na midia representa uma comunidade que alcanceundeado status e
rigueza, a qual busca adquirir produtos culturamsaga sua participacéo de
forma mais ativa no mercado. Em terceiro lugaesptogramas criam um
senso de comunidade ou comunhao entre seus tabdpes. (FONSECA,

2007, p. 141).

Sérgio Caparelli, em “Televisdo e Capitalismo naddt, reforca esta ideia ao
sustentar que “além ampliar o0 mercado consumidandiastria cultural, a televisdo age
também como instrumento mantenedor da idedl§gG@PARELLI, 1982, p.9).

Os primordios da relacdo entre religido e midiaoeudo evangélico dos meios,
especialmente os audiovisuais, remontam as primdi&aadas do século XX nos Estados

Unidos, quando o servi¢co vespertino da Igreja Epiatdo Calvario, em Pittsburgh, foi

"Reunindo crengas sobre cura, prosperidade e podér essa doutrina surgiu na década de 1940 nos Fidé s se
constituiu como movimento doutrinario no decorres dnos 1970, quando encontrou guarida nos grwaogeélicos
carismaticos dos EUA. A Teologia da Prosperidadiihea a busca do favorecimento divino a fim desolprogresso e
enriquecimento material, apontando para ascensda scecondmica como objetivos finais, incentivaiog fiéis a uma
possibilidade tangivel de uma vida livre de todmalquer angustia e sofrimento, plena em todosmsdes. Subverte
radicalmente o velho ascetismo pentecostal, aogtmrprosperidade material e poder terreno. (MARIAR@L2, p.159)
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transmitido pela primeira estacdo de radio comeraid DKA, em 1921. Um ano mais
tarde, foi criada a primeira estacéo religiosawesieh, em Chicago, chamathere Jesus
Blesses Thousand®BJT). Gomes (2010) lembra que na televisdo @rfeano tomou
corpo a partir da década de 1950 e dois foram esupsores do televangelismo: o bispo
catolico Fulton J.Shenn e Billy Graham — que imena suas carreiras no radio. Alias,
William Foré® ao estudar a atuacéo das religides na midia $alavamericana, traca a
historia do fendémeno dividindo-o em cinco gerac@egrimeira, representada por Graham,
a segunda, marcando uma mudanca na técnica eilog tesh Oral Roberts como modelo.
A terceira geracdo, nos anos 1960, € representad®ex Humbard, que organiza uma
Igreja especialmente para a televisao.

Com o programa Clube 70Pat Robertson marca o estilo da quarta e quintas
geracoes. Robertson, Humbard, Graham tiveram gegsamas transmitidos no Brasil por
meio da TV Tupi. Na época, tinham curta duraca@a, conta das caracteristicas da
televisdo brasileira em seus anos iniciais, airtagram em rede nacional. Com o tempo,
foram substituidos por pregadores nacionais, tamiédio como na TV

No primeiro caso, 0 mais famoso foi o pastor DawiaMda, com 0s seus
programas transmitidos por emissoras de radio afo pais. Chefe da
Igreja Evangélica Deus € Amor, Miranda adquiriu &sofas e comprou
espacos em outras, de norte a sul do pais. Mdis, idrna década de 1980,
expandiu suas pregacfes para outros paises |latiedeanos (GOMES,

2010, p.53).

Antes mesmo das neopentecostais, ja as igrejassfantes histéricas investiram de
forma pioneira em programas de TV no pais, nos 4868. Segundo Campos (1999), os
primeiros programas tinham em comum o fato de &wams cultos dos templos
diretamente para os estudios de TV — estavam lalgitgg o coral e os sermdes dos
pastores - e sem adaptacfes para a linguagenstetevA atracdo “Cantico da Minha Fé”,
produzido pela Igreja Metodista e exibido aos dgmo@a tarde no canal 9, TV Excelsior, é
considerado o primeiro programa. Também foi pianeitMensagem Rea’®, da 12 Igreja

Presbiteriana Independente de S&ao Paulo, exibidoTpé Gazeta, emissora onde também

8 FORE, William.Television and religions the shaping of faith, values and culture. Minrisp Augsburg, 1987

® No ar desde 1966 nos Estados Unidos, o prograhma 700 Club" recebe esse nome em referéncia aisga@rquando
Pat Robertson convidou 700 telespectadores pageefazparte de um "clube" de colaboradores, caddaamdo US$ 10
por més, para ajudar a manter seu recente caffdl,de Christian Broadcasting Network (CBN). Hoje selalecum
programa independente de religides. E produzid@@dpaises, inclusive no Brasil, desde 2005, combeCT@0. Pode
ser visto via web ou em S&o Paulo, quatro vezesgroana, por meio da TV Osasco. Disponivel em
http://www.clube700.com.br/site/Institucional/

100 programa nao teve longa duracéo, devido adaligsao mais ampla das exigéncias da linguageavisela
acabaram frustrando sua permanéncia no ar.
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estreou na mesma época o programa “Um Pouco de@otiuzido pela Igreja Batista da
Vila Mariana, que ficou no ar por 35 anos.

Nos dias de hoje, trés igrejas neopentecostaiaa@atse por sua massiva presenca
nas grades de programacdo, todas calcadas do“tép@, cura, salvacdo”. A Igreja
Universal do Reino de Deus (IURD), fundada pelpbig&dir Macedo, que montou um
império a partir da Rede Record e Rede Familigje égid presente em todo pais por meio
de suas 3&filiadas; a Igreja Internacional do Reino de Ddusdada nos anos 1980 pelo
missionario Romildo Ribeiro Soares, R.R Soares;ieniado de Macedo e dissidente da
IURD, que entrou no campo da compra de espagosn@ss@as abertas, tendo também
criado sua prépria emissora, a RIT — Rede Inteomatide Televisad; e a Igreja Mundial
do Poder de Deus, do apostolo Valdemiro Santiagobém dissidente da IURD, que hoje
também atua na compra de espacos em canais abeldos,de ter arrendado 22h da
programacao do Canal 21, de propriedade do Grupoddantes de Comunicacd®ara
Berge (2007), o futuro das religibes passa obngatente pelo dominio dos meios de
comunicacao de massa. E 0 modo como as neopenriscrstelacionam com a midia deve

servir de licdo para as mais confissdes religiosas

Enquanto as igrejas histéricas — catolicismo eegtahtismo — usavam o0s
meios de comunicacdo de massa como instrumentaialanensagem,
como transportadores de seus contetdos, as nolige® nascem
fundidas, geneticamente produzidas pelas midiasticgarmente a
televisdo. O que significa que as segundas comegpo adios midiatico e
as primeiras precisam aprender a ser assim paravdgy. Ou seja, existir
sup6e dominar a légica midiatica (BERGE, 2007, p.29
E a Igreja Bola de Neve ja nasceu atentando panp@tancia do uso do marketing
e dos meios de comunicagcdo massivos.
3. Bola de Neve Church
A Igreja Bola de Nevé é também considerada uma igreja neopentecost&mpo
guarda singularidades. Fundada pelo ex-seguidtgrdm Renascer em Cristo, ex-surfista,
ex-empresario do ramo dmurfwear Rinaldo Luiz de Seixas Pereira (conhecido como

Apéstolo Rina, que é graduado e pés-graduado epaBanda & Marketing e considerado

M A RIT é um canal a cabo e existe desde 1999 ecsfenm sua grade n&o s6 programas religiosos, magia de
entrevistas, telejornais, game show, revista el@a) infantil, culinaria. Alcanga o pais através de sistemas UHF e

VHF, caboe satélite com uma programacéao de 24 horas por dia. Por deegatélites, oferece sinal as Américas, Europa,
parte da Africa até Oriente Médio.

120 nome Bola de Neve vem da proposta dos fundsdpre tinham por objetivo propagar o trabalho cama bola de
neve, aumentando de tamanho e alcance conformesarpmdo tempo. Segundo reportagem da Revista E@édia4, ano
10, agosto 2006) a Bola de Neve cresceu no inigiteiro milénio mais do que qualquer outra denagéo evangélica
no Brasil
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um dos principais nomes da nova geragdo de preggdoilO movimento que comecou

timido, com reunides e lojas de surf, academiaarts marciais e na beira da praia, aos
poucos foi ampliando o numero de adeptos. Hojeesgmta um novo movimento dentro do

cenario religioso neopentecostal — a segmentacéaja intencdo € criar mensagens
especificas para determinados grupos sociais, qi@nfdo esterebtipo do crente

tradicionat®. No caso da Bola de Neve, o publico focado sgow@ns neopentecostais de

classe média, na faixa dos 20-40 anos, apreciaderesportes radicais, do contato com a
natureza e de viagens.

A liberalizacdo do vestuario, o estilo voltadogarpublico surfista e a realizagédo
de alguns cultos em pequenos grupos onde todosceahecem sdo algumas de suas
premissas. As pregacdes sdo informais, descorgraigecluem a utilizacdo de uma liturgia
extremamente informal, de louvores em ritmo de pogk e reggae, de projecdo de
imagens de animais e paisagens durante o culto @ildacdo de uma prancha como
pulpito para o apoio da Biblia, que acabou virameoforte elemento da Igreja.

Em um cenério de mundo globalizado e em mutactmlas os setores da sociedade
se impde a logica de mercantilizacao, inclusiveebgides, uma condicao para se ajustarem
aos novos tempos, aproximando-sentledus operandde uma empresa, que sobrevive a
concorréncia e garante espaco criando produtos rpen@s de mercado, com foco em
targetsespecificos. E o que sustenta o sociélogo EduMdmsur

Tudo em nossa sociedade virou objeto de consuredueacao, as pessoas
e até os afetos. A religido também. Antes as igmrdigiam ‘a nossa doutrina
€ assim, quem quiser que se adapte’. Hoje cadagesscura uma igreja
gue atenda aos seus interesses. As igrejas fiaefizés com um discurso
adequado aos que eles querem ouvir (...) se ageassidentifica como
gética e descobre que existe uma igreja de gétara la que ela va(IN
GALILEU, 2008)

Na pos-modernidade ou “modernidade tardia”, segustuart Hall, os valores
sociais experimentaram mudancgas. O individualismescente redefiniu a questao das
identidades culturais. Se antes as pessoas defsuamidentidades a partir de grupos como

familia ou classe social, hoje isso ja ndo ocorms sujeitos encontram-se desconectados —

e sentem necessidade de escolher um grupo aodgral a

13 Outros exemplos de segmentagéo s&o igrejas nempstwis voltadas para roqueiros apreciadores deyHdetal
(Igreja das Américas), adeptos do Rap e da cultipaddp (Comunidade Crescendo na Graga).
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Quanto mais a vida social se torna mediada peleaderglobal de estilos,
lugares e imagens, pelas viagens internaciondias p@agens da midia e
pelos sistemas de comunicacdo globalmente intddigya mais as

identidades se tornam desvinculadas — desalojattagempos, lugares,
tradicbes especificos e parecem ‘flutuar livreménie Foi a difusdo do

consumismo, seja como realidade, seja como soni®,cqntribuiu para

esse efeito de ‘supermercado global’.(HALL, 20Q67%).

Ao contrario de outras neopentecostais como a IURIQreja Mundial do Poder de
Deus e a Internacional da Graca de Deus, a BoNetle Churchnveste menos capital em
teledifusao tradicional e mais no intenso uso ddiamie linguagens mais contemporaneas,
especialmente a internet. Esta mudanca de compamtamagelacdexom a midia enseja
uma nova denominacéo por parte de alguns estudiPsoa eles, a Bola de Neve € uma
“neopentecostalista de supergeracdo”. E o caso derdid Meinberg de Albuquerque
Maranh&o Filht, para quem a Bola de Neve é hoje a maior repmsentieste movimento,
que identifica as igrejas que visam envolver e a@tar a adesdo emocional de fiéis através
destes novos suportes, otimizando seu uso a prtestratégias de marketing empresarial,
como planejamento estatistico e andlise de resgltd®hra o autor, a Renascer em Cristo e a
Sara Nossa Terra sdo outros exemplos de outrassied que utilizam o meio digital e as
redes sociais, porém com menor repercussao.

A énfase dos investimentos midiaticos das neopesii@is de supergeracdo nao esta na
radiodifusao e teledifusao tradicionais, como ocefazas confissbes mais antigas, mas na
internet. A diferenca € que radio e televisdo ors&arsos explorados, porém utilizando a web
como forma de transmiss@da assim duas radiam line: a Bola Radio Extreme e a Bola
Radio Worship, além do programa Bola TV, disponivelportal da igreja e transmitido pela

TV aberta.

4-BOLA DE NEVE NA TV

No universo dos programas televisivos brasileims,programas religiosos séo
classificados como um género singular, que naocaa nas categorias tradicionais como
entretenimento, informacgéo, publicidade ou educakao isso, em sua obra de referéncia
sobre o assunto, José Carlos Aronchi de Souzaedgfie tais producbes pertencem a

categoria “Outros” — categoria que abarca outrognamas tao diferentes como eventos ou

Y Em artigo publicado na Revista Histéria Agora, edit@. Disponivel erhttp://www.historiagora.com/revistas-
anteriores/historia-agora-no10/50-dossie/229-neepentalismo-de-supergeracao-o-ciberespaco-coma-grara-o-
sucesso-neopentecostal




?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢io — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

programas especiais (comoGrianca Esperanca, Teletoatc). No tocante aos formatos

mais comumente utilizados, Aronchi observa que

o formato tradicional € o de transmissdo ao vivo deu gravacdo de
encontros religiosos — missas, cultos, rituais, qmiblico no auditdrio
(normalmente, o préprio templo). A plateia, formaefieis, demonstra sua
fé com hinos, oracdes e manifestacdes espontanesdicitadas pelo lider
(SOUZA, 2004, p.167).

Ja Onésimo CardoSoprocura tragar outras caracteristicas comuns exgggmas
religiosos. Para ele, sdo programas distribuidasonal ou internacionalmente, tém
apresentacao exercida por uma lideranca de sigtivic peso carismatico, solicitacdo de
recursos aos telespectadores para sustentacd@glampea ou da estrutura que o mantém,
elevados custos de producdo e veiculacdo, vengaadieitos, tais como livros e discos
pelos programas, sistema de controle por telefcai@as e computagdo de simpatizantes,
colaboradores e telespectadores em geral.

Mas o Bola TV foge de todas estas caracteristipastadas pelos dois autores
Produzido desde 2007, € um programa com durac@® deinutos que pode ser visto via
web'® ou na TV aberta, exibido semanalmente nas madasgael sabado para domingo, as
1h15 da manha na RedeTV! Ao contrario de outrograroas neopentecostais, ndo exibe
depoimentos emocionados de converséo e de supeatagdificuldades gracas a religido,
nem docudramas (género que mescla realidade @ figeBalmente encenando a histéria de
fieis que se converteram), nem telecultos (embooa site existam eventos para
visualizacdo, eles ndo sao parte integrante dorgma), tampouco clipes de musica
evangélica.

Trata-se de uma produgéo de ritmo dinamico, lewe aglota linguagem nitidamente
voltada para o publico jovem. A comecar pela preriamericanizada do seu nomBela
TV — uma clara alusdo ao canal americano de videscépcomportamento jovem, o MTV,
pioneiro em buscar aproximacao com este publics, @deito para ele. Sem falar que o
nome do programa também remete ao universo detesporuma busca peleeb mostra
inclusive um programa esportivo homénimo em Pottagm esta tematica.

Um telespectador mais desatento poderia includassificar o Bola TV como uma

producdo pertencente a categoria entretenimentgédero esporte, ndo fossem as sutis

15 OLIVEIRA CARDOSO, OnésimaA Igreja eletrbnica: programas religiosos na TV brasileira. IN Comunicacéo e
Sociedade. Ano VI n° 12, outubro. S&o Paulo: IMEI84.
18 Em http://ww.bolatv.com.br/portugues/
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menc¢des a religido ao longo do programa. Em suiagpag web, o programa utiliza ainda
um slogan “Bola TV, just enjoy” — aproveite apemasjue sugere ainda mais a proposta de
entretenimento trazida pela producéo.

Com meia hora de producdo, o programa esta estdgtuem um bloco Unico,
geralmente abordando duas pautas, com dois vtsnesfeque ora apostam no formato
reportagem (com uso de narragcdo em off, passageastrevistas), ora em formato
depoimento, em que o proprio entrevistado fala eimgira pessoa. Na cabeca de
apresentacdo, o apresentador sauda os telespestagloanuncia os temas que terdo
destaque naquela edicdo — a exemplo do que acaertecen programa informativo — por
meio do uso de uma escalada com imagens — um oetfpico do género telejornal. Como

lembra Vera Iris Paternostro

Escaladas sdo asianchetes do dia— resume todo o contelddo mais
importante e a propria estrutura do programa — & prévia dele. Busca
“fisgar” o telespectador pela curiosidade. E p@cisar palavras concretas,
curtas e verbos de acdo. Se for eficiente, o diespee 0 mantera ligado até
conhecer o fato. Para isso, usa verbos fortedjdsopelos apresentadores
de forma dindmica (PATERNOSTRO, 2006, p. 76).

Nos programas observados durante os meses da ahailo de 2012 via web e pela
Rede TV! a maior parte das pautas abordadas girawamorno de esportes — jiu jitsu, surf,
skate, baseball e viagens (para Nova York e Ha@a)entrevistados em cada uma destas
reportagens sempre sao esportistas convertidos l& d» Neve, mostrados em seus
ambientes — o surfista dono de pousada em Maresiastador em sua academia em
Floriandpolis, por exemplo. Nos casos observadast os entrevistados em algum ponto
da reportagem abordam suas histérias de vida andepois da conversdo. E em todos os
casos, as respectivas esposas sdo convocadasalpasobre a importancia da religido para
o casal e para a familia.

A seguir, destacamos outros apontamentos obsensdtwe elementos televisivos
do programa, utilizados para despertar o interégsaidiéncia jovem.

Vinheta de abertura: a animag¢éo em 3D é a base do videografismo dgrgma.
Ao som eletronico de drum m’bass, pranchas depardcem surgir do solo em duas filas
circulares, que paulatinamente vao ganhando agnaeas ao efeito de computacéo gréfica,
transformam-se em uma flor tropical - o hibiscomaurepresentacdo da natureza muito
recorrente no universo do surf. Este “desabroctaaribém pode ser entendido como uma

metafora ao despertar da conversao.
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Na sequéncia, varios capacetes utilizados em tesp@dicais como rapel, tirolesa,
rafting e montain bikee skate circundam um monitor de TV que exibe celgasutras
praticas esportivas como ski, parapente, escatadgparecer a palavesporte.

A partir dai os temas mais frequentemente abordados nos prograd@a
explicitados (assim como nas editorias de um tela]p — um busto utilizado para
modelagem de moda é envolvido por pixels negroszdéecer a palavi@mportamento;
varias lampadas fluorescentes envolvem um monitor\dguando até surgir o vocabulo
artes; efeitos constroem varios edificios modernos (umes&ld ao espaco urbano das
grandes cidades) alguns com formatos de guitaaay tle hdquei - quando aparece a
palavramundo.Até que, finalmente, 0 nome do programa toma cdat#la, em branco,

uma alusao a cor da neve, com a assinatura dat@iféi@a por um locutor em off. Nenhum

elemento é utilizado para fazer mencao ao sagnadoreligido de forma explicita.

Figuras 1, 2 e 3 — Sequéncia da animac¢do que coamidbeta de abertura do programa.

Apresentagcdo o programa € capitaneado por pastores, mas serpresentador
fixo nesta funcdo. Durante os meses de observagéiesentaram o0 programa 0s pastores

Eric, Mohamad, a pastora Solange (mulher do app®&aia) e o proprio apdstolo Rina —

11
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todos aparentando idade entre 30 e 40 anos. Salmpracsio pastores porque é 0 gque nos
informa o GC (gerador de caracteres ou os crédit@sd faz utilizando apenas o primeiro
nome dos mesmos — afinal, € preciso diminuir gad@a entre quem assiste e quem €
assistido, criar vinculos com o telespectador. atamento usando apenas 0 primeiro
nome, sem sobrenome, é uma destas estratégiaso-fapra MTV com seus VJ's. E esta
aproximacédo também se da no nivel visual — ndapaso a opcdo é pelo enquadramento
em primeiro plano.

A linguagem ¢é informal, muitas vezes com uso dexgjie expressdes ligadas ao
mundo do surf, como “se liga na onda”, “altas pasdd“radical”’, “brother”, ‘alohd,
“dropar” “tow in” etc. Outra marca dos apresentadores é o despafarde figurino com
0S quais se apresentam — quase sempre trajandsetarau camisas de manga curta, em
estilo informal. Porém, sempre sentados, sem eg@ogio corpo — porque apesar de nao

aparentar, trata-se de um programa de uma confisbgiosa.

-

Figura 4- Figurino informal é uma das marcas dessgmtadores, enquadrados em primeiro plano.

Além de abrirem o programa e apresentarem as eg@m$, 0S apresentadores
também encerram Bola TVcom leituras de versiculos da Biblia, seguidasateentarios.
“E agora a hora da palavra” ou “Agora, vamos aragplidade”. Feita a leitura, se
despedem dos telespectadores com expressdes cou® ¢bm Deus” ou “fique na paz”,
“Deus abencoe e um beijo”! Trata-se do Unico momamh que 0 programa realmente

denota pertencer ao género religioso, mas de fdrsceeta.

12
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Figura 5- Encerramento do programa com leituradzil# comentario dos pastores

Cenario: o ambiente utilizado na apresentacédo € gmiacher— um espaco onde
habitualmente nas emissoras e produtoras de vidmmduzida a direcdo de imagens e
cortes de uma atracdo televisiva, de onde se d¢antoparte técnica de qualquer
transmissdo e onde “nascem” as producOes. Pareqaggmosital a intengcdo de usar 0s
bastidores do programa (ao mostrar como parte mlricealguns equipamentos especificos
de edicdo e montagem comaleotapes,gang de monitoresntercomunicadores, vetor
scoop. Afinal, vivemos em uma era que Guy Debord cooi@mou denominar “sociedade
do espetaculo”, e a realidade do outro lado da®sprecisa fazer parte do show.

Os recursos de camera sdo poucos e bem limitadaseméario. Apenas uma é
utilizada — mas gracas a virada de corpo em 90sdgmia pelo apresentador e ao corte, ha
uma sensacado de movimento, conferindo dinamisnema. c

Edicéo: O ritmo é ditado pelamusicas utilizadas como trilha — reggae, rap, rock,
eletrbnica e por isso mesmo se desenrola em rismadeoclipe, acompanhando a “batida”
dos BGs (background= som de fundo). Usa filtros pauprimir as imagens uma textura de
pelicula, dialogando com a ideia de videoartejzatifjlow para dar mais brilho as certas
tomadas, além de efeitos de passagem de csimab®s— roubando quadros da imagem e
criando sensacdo de “tremor” na imagem, fugindo pddrdo da narrativa linear e

homogénea.

CONSIDERACOES FINAIS
Os neopentecostais sao 0 grupo religioso que ocnesse no Brasil. Apesar de ser
considerada neopentecostal, a Bola de Neve Cléunch movimento singular em relacao

as demais confissbes por representar um estigpasd marcado pela informalidade dos
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costumes, uso de novas tecnologias e pelo discargwaticas voltadas a publicos
especificos (jovens de classe média, ligados &cardé esportes). Um dos meios utilizados
para atingir estéargeté o programa Bola TV, que pouco ou quase nadaeténcomum
com os tradicionais programas neopentecostais neg@ presentes nas grades de
programacao da TV aberta brasileira atualmente.

Para atingir este objetivo e na busca por criaculgs com 0s jovens, em seu
programa semanal na web e na TV aberta lanca mémdesérie de estratégias, como uso
animacao 3D, apresentacéo jovial, descontraidaoene mla aproximacdo com a audiéncia,
efeitos de edi¢cdo avancados, além de obviamentelabpautas ligadas ao mundo dos
esportes radicais, que € uma das marcas da iGngjea estratégia utilizada € que, em nome
do dinamismo, o programa dialoga com outros génezleyvisivos, como jornalismo,
videoclipe e entretenimento.

Afinal, o r4pido desenvolvimento das midias tamb#&ouxe uma crescente
tendéncia para a mescla, para o entrelacament@ngitd e o hibridismo entre os géneros e
os formatos televisivo entre si. Um movimento unalt para a qual a Bola de Neve Church

— igreja pentecostal antenada aos principios d&etiag - também ja atentou.
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