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RESUMO

Adotando os preceitos da Andlise do Discurso (@ilah988), sob os fundamentos do
Materialismo Historico, este trabalho teve por tibeavaliar a questdo da imparcialidade
no contetdo jornalistico veiculado na revista tmo periodo correspondente ao segundo
turno das elei¢des presidenciais do ano de 201@.tRla foi coletado um corpus de cinco
edicbes, das quais selecionaram-se as capas, aBotéci reportagens que tratavam
exclusivamente dos confrontos Dilma contra SerraPducontra PSDB. Ao final da
pesquisa, constatou-se que a revista, por meiealesos graficos e textuais, se posicionou
de forma contraria a campanha do candidato Jos&. Ser

PALAVRAS-CHAVE: Jornalismo; analise do discurso; imparcialidaddifipa; elei¢cdes.

1. INTRODUCAO
Quando se fala em jornalismo tem-se em mente, dasitte, informagé&o: atual,

inédita, relevante, de interesse publico e trandaiperiodicamente. Portanto, n&o
qualquer tipo — somente a informac&o tratada. Eigweque haja uma mediacdo entre o
assunto cru e a noticia selecionada, com énfaseesiaspectos mais importantes, a fim de
que ela possa adquirir determinado formato querrgetacessivel ao maior nimero de
pessoas. Esta é a principal diferenca entre jemalie mera divulgacdo de informacgéo
(facilitada nos dias de hoje por meio, por exemgiés, midias sociais).

Em outras palavras, cabe ao universo jornalistitmgio de levar até a populacéo o
conhecimento sobre o0 que de importante se passtualddade, de forma correta e isenta.
Principalmente nos dias atuais, em que se torrmtatdl transmitir todo e qualquer tipo de
informacé&o, o jornalismo seria, entdo, a fonteialfide noticias, e por isso, mais do que
nunca, deve ter como meta a maior proximidade ypelssom a imparcialidade, por meio

das técnicas que proporcionam a objetividade.

! Trabalho apresentado na Divisdo Tematica de Jemalida Intercom Junior — VII Jornada de IniciaCfentifica em
Comunicacgéo, evento componente do XXXV Congresso IBir@sde Ciéncias da Comunicacao.
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O jornalismo de revista se situa de maneira um @dixersa a esse cenario a partir
do momento em que se segmenta, ou seja, trabaihamonicho determinado de publico-
leitor. Por sua periodicidade ndo ser diaria, coimgornal, sua tarefa € agregar aos fatos ja
noticiados ao longo da semana ou do més uma lemas profunda, com novas
perspectivas. De acordo com Scalzo (2008), é @eslitrevistas carregarem aspectos de
“andlise, reflexdo, concentracdo e experiéncieederd” (p. 13) conforme a linha editorial
que seguem.

Nesse sentido, a revista Isto E apresenta-se camabjeto de estudo interessante,
ja gue se intitula e se caracteriza por uma lirdieoeal independente, que néo se atrela a
grupos politicos ou econémicos. Sua proposta élggiar a reportagem e fazer uma
abordagem dos fatos procurando levar o leitor a@om mais de 34 anos de histéria, ela é
considerada uma das trés principais revistas semdoaBrasil, 0 que a reforca como um
dos veiculos mais influentes no pais.

A partir desses pressupostos, 0 objetivo da pesdoisanalisar como a linha
editorial da revista Isto E se aproxima do contedgmesentado por tal em um periodo
fragil, em que, por definicdo, a relacdo entre aidolitica e sociedade se estreita: época de
eleicdes. Devido a segmentacao e a preocupacaa goafundidade de textos, revistas tém
mais liberdade para defender determinados candidbtcacordo com sua linha editorial.
Especificamente no presente estudo, a época coadadsera o segundo turno das elei¢cdes
presidenciais de 2010.

A hipétese inicial de que partiu este trabalhcafdie que, embora se apresente como
independente, a revista Isto E n&o deixou de adatarposi¢éo politica durante a cobertura
do periodo referido, em virtude de um publico-legegmentado. Sua defesa teria sido a
favor do Partido dos Trabalhadores (PT) e sua datalia ex-ministra Dilma Roussef. I1sso
fica claro por meio de seu conteludo veiculado, gefico, seja textual, jA que néo é
possivel aparta-los de seu contexto soécio-histédeoprodugcdo, nem impedi-los de
refletirem a ideologia vinculada a de seus auter&sla revista. A analise, portanto, apoiou-
se nos pressupostos da Analise do Discurso, segdihaiodi (1988).

Nas secdes seguintes, serdo pormenorizados 0 objeto recorte historico
escolhidos, bem como serdo apresentadas as andse®sultados e as discussdes

pertinentes acerca da investigacao.

2. Fundamentacao tedrica
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2.1. Jornalismo de revista

O jornalismo de revista sofreu inUmeras mudanca®rgo dos anos. A primeira
revista publicada no mundo foi em 1663, na Alemarthageu nome era “Erbauliche
Monaths-Unterredungen” ("Edificantes DiscussoOes $4esi). Ainda que tivesse formato
de livro, era considerada revista, uma vez queéatnaarios artigos sobre o mesmo assunto
(teologia), além de ser periddica e ter publicaonigd. Na América, as revistas ganham os
Estados Unidos quando o pais comeca a se desenvudsstrial e intelectualmente, e
consegue diminuir o analfabetismo. Ao longo do kédiiX, as revistas ganharam mais
espaco, ditaram moda, definiram grupos e evoluaamalidade na producéo grafica.

O jornalismo que se pratica na revista € de umacdel de fidelidade e de
identificacdo entre quem escreve e quem |€, cddstra mantida pela “credibilidade,
confianca, expectativa, idealizacao, erros, pedit#odesculpa, confianca, acertos, elogios,
brigas, reconciliacdo” (Scalzo, 2008, p. 12). Qupracura pela revista, procura pelo
segmento. A revista tem o papel de se aprofundaltisar, interpretar a noticia, o que ja foi
visto pela TV ou ouvido no radio. Como Scalzo ecqulia revista tem o poder de “chamar o
leitor de vocé” (p. 15).

Segundo Vilas Boas (1996), uma matéria de revissauma fatos do passado com
aqueles ainda em evidéncia no jornalismo diaribaBalho de pesquisa e de documentacao
para a producdo de uma revista é preciso, detglhaducioso e tratado em ordem
especifica de coeréncia de ideias. Toda reportagenisa trazer no texto uma espécie de
ponto de vista, mas ndo deve ser confundido coondiépopinido, o que € primordial para o
desenvolvimento do texto.

Por ser escrito, esse tipo de periddico acabangkrdomo documento, prova de que
a Historia aconteceu. Seu conteudo fica a dispogiaéa ser diversas vezes lido e analisado
pelo leitor, tornando a revista um grande canaleflexdo; seu papel é educar e informar
para formar. Sendo assim, a revista € uma das egaedponsaveis pela narrativa de um
pais, focando, principalmente, os fatos mais maesarEla tem o dever de abordar as
questbes mais complexas e, quando faz isso, étamevicarregar consigo aspectos de

“andlise, reflexdo, concentracdo e experiénciiterd” (p. 13).

2.2.  Jornalismo Politico
O periodo histérico recortado nesta investigacaceceeobviamente ser abordado

sob o viés editorial do jornalismo politico. Estartente de especializacdo da profissdo
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enfoca a andlise e cobertura dos eventos politonso elei¢cdes, revolucdes, golpes,
votacOes parlamentares, decretos, negociacdes pattielos e blocos de poder (seja
municipal, estadual, federal ou internacional),maléle acontecimentos em entidades
governamentais (ministérios, secretarias, orgadsiaf e institutos de pesquisa de
opinido). Engloba, portanto, os movimentos soc@isseja, o dia a dia do poder.

O universo de conflito é infinito no que tange éitfpma — e isso é exatamente o que
o jornalismo persegue. Negociacoes, acordos etgdrde projetos de lei, mudancas de
cargos, processos contra ocupantes de cargos gmjbatém de escandalos de crimes
politicos, abuso de poder, tréfico de influénc@eupcdo sdo diariamente fonte de pautas
e de producéo de noticias.

Um dos momentos mais esperados pela editoria éiodpeeleitoral, no qual a
disputa por cargos de representatividade nos pedetecutivo e legislativo movimenta
toda a sociedade. O comportamento dos dirigendesnaomo o conhecimento dos fatos,
dos personagens historicos e as implicagbes dagjure a analise do acontecimento,
favorecem o desenvolvimento embasado do profissitmanomento de analisar um fato
isolado, procedimento comumente usado pelo jomalisEis aqui a relevancia da
informacdo para informar e fornecer dados parapulpgéo. A figura do repérter, como
defende Santayana (2006), deve ser embasada rea egticseu cotidiano. Para ele,
principalmente na politica, o jornalismo deve teisdorincipais enfoques: o investigativo,
cujo intuito é denunciar, e o institucional, queistressa em anunciar. E essencial a
conquista da credibilidade entre jornalista e sumef de informacgé&o. Da alta hierarquia de
representantes do poder até para coadjuvantesspeitee deve pautar as relagcbes. A
checagem dos dados, principalmente aquelas emuaiiido a fonte € ocultada por questdes
de seguranca, deve ser criteriosa.

A relagéo entre midia e poder é historicamentedef®ndente, desde o nascimento
daActa Diurna com a necessidade politica de Julio César dedhanbgar acontecimentos
ocorridos no império. O uso politico da midia sestrau uma importante ferramenta para
reis e o clero nas idades que se seguiram mediaderma, ja que a constituicdo e
consolidacdo da maior parte dos conglomerados deauionais se deu paralelamente e,
em alguns casos, em absoluta decorréncia de degsiiticas. Segundo Rubin e Colling
(2005), “a compreensao da contemporaneidade deVeitsepor meio do entendimento de
uma sociedade organizada e ambientada pela coméajceomo uma verdadeira ‘Idade

Midia’, acima de tudo no que se refere a organzggdlitica, essencialmente, nos
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momentos eleitorais” (p.2). Devido ao crescenteaes¢m volta caminho rumo a
virtualizacao das relacdes, a politica abandona ognhecidos espacos de atuacdo como as
ruas, parlamentos e comicios para se deslocar amliente eletronico, a fim de atingir a
crescente e influente rede virtual.

Atualmente, até devido a intensa quantidade denr#gdes, cada vez mais rapidas
e globais, o publico acompanha com mais afincoesslabramentos dos casos politicos,
fiscaliza os governantes e cobra ética nos trégrped As pessoas buscam qualidade na
informacé&o para formar uma visao critica a padiadalise e da interpretacdo de jornalistas
especializados. Dai a importancia das colunasigaginos jornais impressos, no telejornal
e até na internet. Para Crunivel (apud Santaydiig, 2. 59), “este meio tem contribuido
para a formacéo de opinido dos leitores”. O cotupidiferente da reportagem, nao atende
necessariamente as técnicas jornalisticas porusaral ou seja, estar ligado a opiniao de
um autor. E sempre preciso atentar para a nataralglidade que é nata a informacdo

opinativa.

3. Dados e metodologia
3.1. Corpus
A fim de verificar a postura da revista Isto E diieao periodo do segundo turno das
eleicbes presidenciais de 2010, foram selecionasl@nco edi¢cdes publicadas (do niamero
2134 ao 2138) nos fins de semana correspondergesaRalise, foram considerados todos
os elementos graficos e textuais pertinentes eulddos ao conflito entre os candidatos
tucano e petista e seus partidos politicos, o wglaiicapas, chamadas, titulos, linhas finas,

fotografias, textos e infograficos. Ao total, forastudadas 57 paginas de conteudo.

3.1.1. A editora Trés e a revista Isto E
A Editora Trés foi fundada em 1972 e é considerderceira maior do pais. Os
principais produtos da editora sdo as semanaisElststo E Dinheiro e Isto E Gente; as
mensais Planeta, Motor Show e Dinheiro Rural ereebiral Isto E Platinium.
Os valores divulgados pela organizacdo enfocamngrommisso com o leitor. Por
entender a relevancia em transmitir e ajudar nadgéo critica do publico, a equipe preza
independéncia editorial, coragem, justica, ousaipirito combativo, trabalho, otimismo e

amor a patria. Segundo o site institucional da essmra missao da editora é:
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escrever cada palavra, vender e distribuir cadanplee com o objetivo de
ajudar a formar cidaddos mais preparados, critcognscientes em relacédo as
pautas mais relevantes do nosso pais, sejam ditisgsp sociais, econdémicas,
ambientais ou mesmo comportamentais. Ou sejans&limportante ferramenta
para o desenvolvimento de um Brasil mais justdig, i@formando um ndamero
cada vez maior de pessoas com transparéncia @apmliampliando, assim, a
influéncia positiva de nossos titulos.

Seguindo esse pensamento, pauta-se a revista Istari€ada no Brasil pelo
jornalista italiano Mino Carta em 1976, teve atwagé destaque na redemocratizacdo do
Brasil. Sua marca registrada € a independéncidaspora linha editorial jamais é atrelada a
grupos politicos ou econdmicos. O discurso de gaéticp editorial gira em torno do
jornalismo critico, plural, democratico e comprosaido apenas com o publico. Assim,
pressupfe-se um enfoque especial para o contewdstigativo, a fim de veicular a
verdade dos fatos, por meio da informacéao precisdependente.

Os dados mais atuais disponibilizados pela edito¥a apontam que a circulagao do
periodico é de 330272 unidades e sua tiragem, 84D6erfil do publico-leitor pode ser
detalhado a partir das seguintes informacdes:

» faixa etaria: metade entre 20 e 39 anos e outradeeicima dos 40;

* sexo: homens (51%) e mulheres (49%);

» classe social: B;

» escolaridade: pouco menos de 50% dos leitores @wssivel superior.

Através do tempo, a publicagdo contou com a assmale repdrteres, cartunistas e
colaboradores reconhecidos no meio jornalisticoEDe Gaspari, Millér Fernandes, Enio
Mainardi, Luis Fernando Verissimo, Henfil a WoodijeA. Até os atualmente aclamados
em diferentes vertentes sdo Marcelo Tas, Miguebledla, Gisele Vitoria, Leonardo

Attuch, Paulo Lima, Zeca Baleiro, Ricardo AmorirRieardo Boechat.

3.1.2. As elei¢des presidenciais de 2010
De acordo com a atual Constituicéo Brasileira,esigiente € eleito diretamente pelo
povo para um mandato de quatro anos, podendo eleitoeuma vez. Por isso, depois que
Luis In4cio Lula da Silva ocupou o cargo, de 20@® %0, no final de seu ultimo ano foi a
vez do povo eleger uma nova pessoa para 0 podemmax
A campanha oficial para a eleicado presidencialileiess de 2010 comecou em 6 de
julho de 2010. O Tribunal Superior Eleitoral aceita candidatura de todos os nove

candidatos, a saber:
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 Dilma Vana Rousseffilma), do Partido dos Trabalhadores (PT);

* lvan martins Pinheirdy¢an Pinheiro), do Partido Comunista Brasileiro (PCB);

* José Levy Fidelix da CruzLévy Fidelix), do Partido Renovador Trabalhista
Brasileiro (PRTB);

* José Maria de AlmeidaZzé Maria), do Partido Socialista dos Trabalhadores
Unificado (PSTU);

» José Maria EymaeElymael), do Partido Social Democrata Cristdo (PSDC);

 José Serralpsé Serra) do Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB)

« Maria Osmarina Marina da Silva Vaz de Limdafina Silva), do Partido Verde
(PV);

* Plinio Soares de Arruda SampaiBlifiio), do Partido Socialismo e Liberdade
(PSOL);

* Rui Costa Pimenta Rui Costa), do Partido da Causa Operaria (PCO).

No primeiro turno das elei¢Bes presidenciaisileieas de 2010, realizado em 3 de
outubro, nenhum dos candidatos recebeu mais doaguetade dos votos validos. De
acordo com os numeros do Tribunal Superior Eldit@@m 99,99% das urnas apuradas,
Marina Silva, do PV, registrava 19,33% dos votokdwe&, e Plinio de Arruda Sampaio,
0,87%. Ja a petista Dilma Rousseff tinha 46,90% \des validos, contra 32,61% do
tucano José Serra (sem considerar votos brancoos).nAssim, o resultado mostrou a
necessidade de um segundo turno, marcado para dia Gutubro.

Eis que, ap0s a segunda votagdo, a candidata DRowsseff, do Partido dos
Trabalhadores, € eleita a primeira presidente mwbeBrasil, assumindo seu cargo em 1°
de janeiro de 2011.

Vale ressaltar que a competicdo entre o candidatmb e a petista, 0s principais,
comecou a ser alimentada ja antes do inicio dagbek quando as midias passaram a

revelar os resultados de pesquisas encomendadas atafolha e Ibope.

3.2.  Analise do discurso

Cada edicao da revista foi abordada conforme esefins da teoria da Andlise do
Discurso, concebida aqui pela proposta de Micheh®&éx, na década de 60, que tem como
objeto tedrico de estudo o discurso, compreendil@gosicdo gparole de Saussurre e ao

texto (plataforma em que pode estar o discursa)fd@@me Orlandi (1988):
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O estudo da linguagem nao pode estar apartadocgedade que a produz. Os
processos que entram em jogo na constituicio dmdgem sdo processos
histérico-sociais. A andlise tem uma proposta addguem relacdo a estas
colocagfes, jA que no discurso constatamos o modal sde producdo da
linguagem. Ou seja, o discurso é um objeto hisiésacial, cuja especificidade
estd em sua materialidade, que é a linguistica.7{p.

Vé-se, portanto, que o principio fundamental ddise do discurso é considerar que
h& uma relacdo constitutiva entre linguagem e iextéade. No presente trabalho, procura-
se baliza-lo no Materialismo Histdrico, o qual, poeio de uma releitura althusseriana de
Marx, considera que o sujeito é subordinado e galjo por uma ideologia. Ainda segundo
Orlandi, “o sujeito ndo se apropria da linguagemm maovimento individual. A forma dessa
apropriacdo é social. Nela esta refletido o modma® sujeito o fez, ou seja, sua
interpelacdo pela ideologia. O sujeito que prodogugem também esta reproduzido
nela”.

E claro que tal reproducdo ndo é evidente, muibmas explicita. Conforme a
analise do discurso, mais do que ler o que o ®@ixt@ preciso levar em consideragcao o que
ele também ndo diz, a fim de encontrar a totaliddolediscurso. Pois, tornou-se logo
patente que destacar um item ou caracteristicaetnménto de outros indesejadamente
talharia a totalidade do discurso e poderia gerana ufalsa impressdo de
descontextualizagdo. Assim, optou-se por analisatemtos por completo, levando em
consideracao os trés aspectos de composicdo degéeetuais: conteudo teméatico (sobre
0 qué diz o texto), construgcdo composicional (&staudo texto) e estilo (configuracéo
especifica do texto), os quais, segundo BakhtidZ488/1979), sdo fundamentais para o

reconhecimento e a distingdo de qualquer texto.dCzerié:

O enunciado reflete as condi¢Bes especificas imailfides de cada uma
dessas esferas, ndo s6 por seu contetido (tematp)seu estilo verbal,
ou seja, pela selegdo operada nos recursos dalihgecursos lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais —, mas também e, smlwetpor sua
construcao composicional. Estes trés elementosg@do tematico, estilo
e construcdo composicional) fundem-se indissolugatsn no todo do
enunciado, e todos eles sdo marcados pela esfpaificde uma esfera de
comunicacdo(BAKHTIN, 1952-53 /1979, p.279)

Sob este viés, tornou-se pertinente observar ésanascolha lexical, posi¢éo
de palavras-chave (relacionadas a tematica, taiwo ¢®ilma”, “Serra”, “PT", “PSDB”

etc), critérios de planejamento textual (estrutiggparagrafos, desenvolvimento de ideias,
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escolha de argumentos, construcdo de titulo e finbpe de desenvolvimento de conteudo
(que envolve a escolha da pauta, ou seja, do asset matéria). Levou-se em
consideracgao, portanto, as matérias inteiras, cetap@or chamadas de capa, titulos, linhas
finas, subtitulos, fotos, legendas, infograficogerto. Somente a totalidade, e ndo o
fragmento, que é capaz de revelar, com mais pre@sdverdadeiras intengdes de escrita da

revista.

4. Resultados
Para efeitos de discusséo, serdo apresentadaadapante as analises pertinentes a
cada edicdo da revista, haja vista os elementesedies, e que por vezes nao se repetem,

que as permeiam.

4.1. Edicao 2134

A primeira edicdo da revista Isto E ap6s o fim dionpiro turno da eleicdo para
presidente do Brasil traz na capa José Serra eaDRuusseff, ambos sorridentes,
acompanhados da manchete “As armas para o segunad & do percentual de votos
obtidos por cada um. Nela, constam duas maténiespeito: “Armas para o futuro” e “Os
bastidores da chegada”, que se propdem a inforabae s planos de campanha para o
segundo turno e os ultimos dias de campanha rééeaerprimeiro.

Em ambas as matérias acima citadas, desde a iiweha por todo o texto, seja por
ordem alfabética ou ndo, o nome de Dilma Rousseff sempre a frente do de José Serra.
A revista aparentemente toma o cuidado de resaogsmcandidatos igual espago em questao
de texto e imagens, mas incorpora a primeira ragenh uma imagem a mais, e nela figura
0 ex-presidente Lula, automaticamente associadandidata petista, 0 que garante a ela
vantagem ja num primeiro olhar, mesmo que supalfisobre as paginas da publicacao.

A campanha de Dilma é abordada j4 no primeiro pafdgla primeira matéria. A
de Serra é delegada ao segundo. Os paragrafositesgse destinam a reafirmar a posicéo
de vantagem de Dilma sobre Serra tanto no printeire® quanto para o segundo. Quando
recorre a numeros, utiliza porcentagem para seiredes votos que Dilma precisa
conquistar no segundo turno (3%), e 0 niumero egquando apresenta o caso de Serra
(quase 20 milhdes), o que da a impressao de qokimg € negativamente muito maior do
lado do PSDB.
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A segunda matéria, com o intuito de revelar com@nfo os Ultimos dias de
campanha dos dois candidatos eleitos para o sedurg também inicia com 0 nome de
Dilma. Este texto, ao contrario do primeiro, séiazgimais de palavras negativas ao falar de
Dilma, enfatizando sua queda em namero de votastadinal da campanha; mas nem por
isso Serra é privilegiado: 0 segundo paragrafoiteresin primeiro lugar, € mais uma vez, a
Marina Silva o fato de haver um segundo turno. Egusdo lugar, a perda de votos de
Dilma por parte do eleitorado religioso. Para néetitar a Marina também essa perda, a
reportagem aponta como responsavel o lider evaog8lilas Malafaia, que, segundo a
revista, em campanha em favor de Serra, espalhdlefms e a informagéo de que Dilma
seria a favor do aborto e da uni&do de casais h@xoss.

As frases em destague nessa segunda reportagamanioque Dilma desmentiu
diante de 27 lideres religiosos a informacéo detgua dito que nem Cristo tiraria dela a
vitéria no primeiro turno, afirmam que a ida parasegundo turno “ndo é nenhuma
tragédia”, e comparam o fato as eleicbes de Lula,tgmbém sé venceu numa segunda
rodada de votos. Enquanto apresenta os dias dexdibmo conturbados, agitados, cheios
de lembrancas e emocdes, os do Serra sao defiomtos “tranquilos”. Enfatiza no final
que, no pronunciamento que fez ao votar, José Seir@u de agradecer a dois fortes
nomes do partido, que ndo teriam dado muito apsima&ampanha: Aécio Neves e FHC.

4.2. Edicdo 2135

Ainda que a capa desta edi¢cdo ndo traga o segunmum ¢como matéria principal,
consta nela uma chamada: “Elei¢des: A cruzada bheaDiontra a guerra suja no segundo
turno”. Aqui, a candidata petista é colocada coilgaéan que precisa enfrentar algo mau,
ruim, como opositora de Serra.

O editorial intitulado “A caca de Marina” é um thecbastante interessante de ser
analisado, a medida que se configura como um teswencialmente opinativo e,
conceitualmente, reflete a opinido da revista. Nieée muitos trechos que delineiam um
certo desalinho a imagem de José Serra. Por exempldNesse aspecto, o desenho de
suas propostas se distancia principalmente do eshwyginado por Serra”, o candidato é
colocado em desvantagem para conseguir 0 apoio alindMcomparado a adversaria
Dilma. Em seguida, o trecho “Em um contorcionisraduoso, ele agora se esforca para
mostrar identidade com quem antes menosprezava.dasuismo” demonstra fragilidade

de José Serra que para forcar interesse pelaantegdo PV. Com a frase que encerra o

10



?/Q 5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
INTERGOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicag¢io — Fortaleza, CE—3 a 7/9/2012

editorial, “Marina esta na cabeca de muitos, magrike seguir o instinto que a embala no
berco partidario”, fica evidente que a revista goatque Marina e seus quase 20 milhdes
de votos fossem para a presidenciavel petista.

A matéria chamada na capa, intitulada “A cruzad@raoa guerra suja” aborda a
insisténcia da oposi¢cao em explorar a questéo ddcabo segundo turno. “Numa tentativa
de desgastar a imagem de Dilma perante o eleitposdtucanos tém disseminado tese de
que a candidata do PT € a favor da descriminalizagdaborto, das drogas e da uniédo
homossexual”. Esta declaracéo norteia toda a raajés, inclusive, ndo apresenta citacoes
diretas do outro candidato, configurando assim todyto jornalistico sem os principios de
dar voz a todas as partes envolvidas. Um trech@ceeser destacado: “Na verdade, as
entrevistas mostram que o eleitor ndo tem nenhuptevagdo para votar em Serra”. Esta
afirmacéo, embora pesada, ndo é fundamentada poume fala ou entrevista.

A matéria seguinte intitulada “Uma dificil mudanpara Serra” ja explicita no
enunciado uma “dificuldade” do presidenciavel dol®J O texto explana sobre as taticas
de Serra e de deputados aliados para conquistarvogs na disputa presidenciavel que

prossegue. Seus argumentos, segundo a revistanmsatos falhos: “nunca disse que sou
contra o aborto, porque sou a favor do abortofpadu. ‘Ou melhor, nunca disse que era a

favor do aborto, porque sou contra o aborto’, garrem seguida”.

4.3. Edicao 2136

A penultima edi¢cdo antes do segundo turno trazapm uma acida parédia em
xeque-mate a capa da edicao de n°® 2186 de suappticoncorrente, a revista Veja. Na
edicdo da concorrente, a capa construida em cereseiha e branca (cores do PT), trata
das contradicbes da candidata Dilma Rousseff solegalizacdo do aborto. Ja na capa da
Isto E, cujas cores s&o azul e branco (alusdo BBP Sita contradicbes do candidato José
Serra: "N&o sei quem € Paulo Preto. Nunca ouvifaléEvidente que eu sabia do trabalho
do Paulo Souza, que € considerado uma pessoa @giet

A primeira reportagem, “O poderoso Paulo Prets¢alire sobre o envolvimento de
Paulo Vieira de Souza, conhecido como “Paulo Pret‘diretor da DERSA, empresa do
governo paulista, no desaparecimento da quantid delhdes de reais, que teria sido
arrecadada de forma ilegal para financiamento dgaaha de Serra a elei¢cdo presidencial.
O titulo dessa matéria e a linha fina sédo carregddauma evidente parcialidade, por meio

de palavras e expressbes como “poderoso”, “acusathtédr sumico”, “milhdes”,
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“campanha”, “ameacgas”. Destaca-se no texto tambdémofunda irritacdo do candidato
tucano quando indagado sobre o0 assunto em ena®vestas apds comicio a jornais e em
programas de TV e radio.

A segunda reportagem, “Uma campanha sem propostatd da falta de debates
sobre temas vitais do pais, como inflagdo, comatwdbanco central, reforma tributéria,
gastos publicos etc. em detrimento de assuntos el envolviam religido e sexualidade.
O viés da matéria mostra ser favoravel a candd@afaT ao citar o escandalo envolvendo a
esposa de José Serra, a qual se dizia ser comafrarto, 0 que foi desmentido durante o
periodo eleitoral pela descoberta de que ela jéahaaticado o ato durante o exilio do

casal.

4.4. Edicdo 2137

A Ultima edicdo antes do segundo turno traz na eapnagem do candidato José
Serra beijando um terco (simbolo da Igreja Catjliea uma montagem com varios
documentos que envolvem escéandalos politicos sslmecampanha. Esta chamada dis
respeito a matéria “Os santinhos de uma guerrd, gampanhada por outras quatro sobre
a disputa dos candidatos: “A hipocrisia do abort@ protegido Paulo Preto”, “Festival de
Espionagem”, “O inacreditavel saco de bondades”.

O titulo e a linha fina da primeira matéria saoregados de ironia e evidente
parcialidade, por meio de palavras como “taticajpdrtunismo”, “caso de policia”,
“eleicdo”, “guerra suja”. No restante do texto,uaslg fragmentos atacam Serra diretamente.
Um exemplo é “A partir dai, pouco a pouco, vinhaialico a armacdo de uma guerra suja
comandada pela central de boatos instalada no&aeenitral de Serra. E a maior campanha
de mentiras”. Ou: “Serra procura se apresentar odtitoa e cinicamente afirma que foi o
PT que colocou o debate sobre o aborto na pautarale Nao foi”. Para legitimar esse
altimo argumento, ha uma retranca intitulada “Adaifisia do aborto: teoria e pratica de
Méonica Serra”, em que se retoma 0 assunto do abeast@zado pela esposa do candidato
tucano. . A reportagem € basicamente sustentada gepoimentos das duas ex-alunas de
Ménica Serra. Em nenhum momento a matéria ouvpeasoas a que se refere.

A terceira reportagem “O Protegido Paulo PretaZ to boletim de ocorréncia que
culminou no escandalo politico envolvendo Pauldd?eea campanha de José Serra. Aléem
disso, a revista traz, também, uma coépia do tribdeacontas do Estado de S&o Paulo,

provando que houve irregularidades em contratobgmdb envolvendo a obra do Rodoanel,
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0 qual Paulo Preto era ex-presidente da estatalaD&m nenhum momento o nome de
Dilma aparece, para nao ficar vinculado ao escardtakeu opositor.

A quarta reportagem, de duas paginas, traz cdalo & linha fina, respectivamente:
“Festival de Espionagem”, “Policia Federal isent® da quebra do sigilo de tucano e
mostra indicios de que se trata de fogo amigo doBPSNessa matéria a revista relembra
um assunto bombastico de cinco meses antes, sofuehlaa ilegal de sigilo fiscal de
parentes de José Serra. Com argumentos legitinped@snvestigacédo da policia federal; a
revista defende que a quebra de sigilo acontecepgrte dos tucanos e que o PT nao teve
relacdo alguma com isso. Essa premissa € validgdalppoimento do delegado da policia
federal, Alessandro Morretti. Novamente, a paldfaiéma” ndo apareceu nenhuma vez.

A Ultima reportagem, “O inacreditavel saco de lazme$”, discorre sobre as
promessas — e suas deficiéncias — que a campanBarde vem fazendo, no que diz
respeito ao aumento do salario minimo, aumentg@dseatadoria, dobrar o atendimento do
Bolsa Familia e criar o 13° salério para esse beaefA matéria, através de argumentos
sélidos, vem dizer que é impossivel realiza-las samsar um desastre na economia do
Brasil: “S6 essas quatro promessas custariam dosscgoiblicos mais de 46 bilhdes de
reais, 0 que supera em uma vez e meia tudo o cateab governo aplicou em infra-

estrutura, dentro e fora do PAC, no ano passado”.

4.5. Edicao 2138

Esta é primeira edicdo apds o segundo turno eispoy traz na capa duas luvas de
boxe, no intuito de mostrar o confronto entre os éstilos de governo. A matéria de capa
sobre o segundo turno ocupa as paginas 28 a 8dlada como “Hora da decisdo. Qual a
diferenca?”, a reportagem de Carlos José Marquresodeditorial, mostra os governos dos
dois partidos ao longo desses 16 anos que se m@rtivio poder.

Para analisar esse periodo, a Isto E fez um lavetto dos indicadores de cada
gestdo e estabeleceu uma comparacéo entre osaleisngs. O governo Lula destaca-se
em relacdo ao de FHC, o que demonstra favoritismandidata petista. Para reafirmar o
preparo de Dilma, a revista traz uma entrevista ddiohel Reid, editor da “The
Economist” das Américas, o qual prevé que a petisgpaldada pela ampla maioria da
base aliada, ndo teria problemas de governabiljdadgie seria muito diferente com o

tucano José Serra.
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Um texto que merece ser comentado é a coluna deat@o Attuch, em que ele
critica claramente a candidatura de Serra. Prilrog@te no final, o colunista afirma que o
politico teria sido vitima da prépria arroganciapey se julgar tdo preparado, acabou

perdendo sua Ultima chance para a candidata gpesdasa.

5. Consideracdes finais

A leitura de textos complementares, assim como rofapdamento em pontos
essenciais sobre as especificidades do jornalisneevsta, a relagdo midia e politica,
assim como o entendimento dos pormenores sobreinogsrpoliticos dos partidos e a
contextualizagédo da situagdo contemporanea brasdekiliaram na analise minuciosa das
edicdes selecionadas para que, neste momentopaes§ivel atestar a confirmacdo de
hiptese de que a revista Isto E fez um jornalisendencioso durante o segundo turno das
eleicbes de 2010.

Por meio das escolhas de pautas, estrutura deaiegu e abordagens, seus textos
desqualificaram o candidato José Serra. Quandoexemplo, o nome de Dilma aparece
antes do de Serra na logica do formato do text@uaundo, ainda, sdo apontados defeitos
do PSDB e nada é dito a respeito do PT, a rewefiste, sem intencionar, sua ideologia —
a qual, por sua vez, direciona-se favoravelmegtndidata Dilma Rousseff.

Embora ndo expresse abertamente juizo de valoupkcacdo faz isso de forma
implicita, como quando escolhe fontes (quando bsaolivir apenas o lado que acusa e néao
o lado acusado), ou redige suas matérias, de madongo é possivel classificar o
jornalismo politico praticado pela revista comortimlismo opinativo” e sim informativo,
mas construido sem imparcialidade. Pelo mesmo metopinides infiltradas e disfarcadas
em texto jornalistico — a préatica da revista Istod6 se encaixa também como “jornalismo
interpretativo”, pois, embora se aprofunde nas t§essligadas a cobertura da elei¢cdo
presidencial de 2010, escolhe omitir versfes dos & nao os explicar completamente. Ao
nao assumir explicitamente nenhuma das categaraaljsticas acima citadas, a revista
Isto E se perde entre elas, e assim ndo é verdacmin o leitor, a quem deve, segundo
Scalzo (2008), até mais do que a verdade: devidiidie.

A revista mostra, também, o contexto histérico eme gse insere (e,
consequentemente, a concordancia com seus fateguinfo a logica do voto
retrospectivo, a satisfacdo e a avaliacdo positea populagdo em relacdo a alta

popularidade do presidente Lula contribuiram pa@iear o voto na candidata do PT nas
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eleicbes presidenciais de 2010. O discurso em alefles Dilma, portanto, entra em
consonancia com um periodo historico em que a &pipiblica apresentava-se favoravel
ao governo anterior.

Assim, sob a perspectiva dos referenciais tedéadasados e apos analise minuciosa
das edicdes referentes ao segundo turno das eleR@ED, € possivel afirmar, com
seguranca, que a revista Isto E deu preferéncimdidata Dilma em relacéo ao candidato
Serra, seja por meio da escolha precisa de paJaggspor meio da estruturacéo do texto,
seja por meio de siléncios, pressupostos e sultkdten A independéncia que a revista

apresenta como slogan né&o significa, de modo alg@mcao ou imparcialidade.
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