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RESUMO

A 1ideia deste livro surgiu da convivéncia cotidiana dos dois autores em um contexto de
ensino superior em Publicidade. Sendo cada um deles responséavel por algumas disciplinas
diferentes e havendo, muitas vezes, a coincidéncia de temas e objetos entre elas, notou-se a
escassez de material bibliografico que ajudasse nos esclarecimentos e nos alinhamentos
entre as disciplinas, entre os professores e entre os alunos. De modo que a publicacio deste
diciondrio tem como proposito auxiliar na lida didria das faculdades de Publicidade do
Brasil, contribuindo com visdes a0 mesmo tempo criticas e técnicas (tedricas e praticas, por
outro ponto de vista) sobre assuntos os mais variados — sejam aqueles pertencentes
exclusivamente ao campo da Publicidade, sejam também temas correlatos, mas igualmente
relevantes.
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! Publicagdo langada no Publicom — VII Encontro com Autores/Editores de Publicagdes Recentes sobre Comunicagdo,
evento componente do XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao.
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