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Resumo

O processo de digitalizacdo da TV brasileira trouxe novamente a pauta das discussdes a TV
Publica. A criacdo de uma televisdo publica, a TV Brasil se constitui como um processo
importante no fortalecimento deste tipo de televisdo no pais. Nesta perspectiva, este artigo
tem como objetivo discutir como a criagdo da TV Brasil contribui para a consolidagéo da
TV Publica, bem como no fortalecimento do sistema publico de comunicacéo brasileiro.
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1.Introducéo

O Brasil esta passando por um momento de transicdo e adaptacdo na sua estrutura
capitalista e no modo de fazer televisao, a implantacdo do Sistema Brasileiro de Televisao
Digital evidencia este fato, visto que este momento de transicdo é fundamental para uma
revisdo profunda da televisdo como um todo, inclusive sobre a televisdo publica, que tem a
oportunidade de sair da condi¢cdo marginal a que vinha sendo submetida por tantos anos. O
inicio do debate sobre a televisdo digital no Brasil data no come¢o da década de noventa, no
entanto, somente no governo do presidente Luiz Inécio Lula da Silva* que este processo
despontou, com a realizacdo de testes, 0s quais visavam a escolha do melhor padréo para o
Brasil bem como a criacdo de decretos que estabeleciam as finalidades e objetivos do novo

sistema que estava sendo implantado.
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* O governo do presidente Luiz Inécio Lula da Silva também propiciou, como veremos no decorrer deste artigo, uma
mudanca em relacdo as TVs Publicas que segundo Valente (2009) resultou em experiéncias e roupagens distintas de
retomada de um viés democratico dos, denominados pelo autor, Aparelhos Midiaticos Publicos.
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O governo do presidente Luiz Incio Lula da Silva também foi o responsavel pela
criacdo da Empresa Brasil de Comunica¢do da TV Brasil, inaugurando um novo periodo na
radiodifusdo publica brasileira. A criacdo da TV Brasil se deu para que a mesma se
constituisse como uma alternativa aos meios comerciais de comunicacdo bem como a
possibilidade de uma programacéo mais voltada para a diversidade cultural.

O presente artigo tem como objetivo discutir como a criagdo da TV Brasil contribuiu
para a consolidacdo da televisdo publica no Brasil bem como no fortalecimento de um
sistema publico brasileiro. Para tanto serd realizado, primeiramente, uma abordagem de
como o Sistema Brasileiro de Televisdo Digital foi implantado e as discussdes por ele
suscitadas sobre a reformulacdo da televisdo que se estendeu também a TV puablica. A
seguir sera realizada uma andlise da criacdo da TV Brasil sob a 6tica da Economia Politica
da Comunicacdo, referencial tedrico cuja matriz de interesse se da nas relagdes sociais que
formam os campos politico, econdmico, social e cultural, com o intuito de compreender
transformacdes tanto historicas como sociais e sua formas de repercussé@o na comunicagéo
em todos os sentidos. (BOLANO; BRITTOS, 2007a). Compreendendo, desta forma, os
principais processos que sucederam na criacdo da TV Brasil. Por Gltimo sera tomado até
que ponto a criacdo da TV Brasil possibilitou a consolidacdo de um sistema publico de

comunicagéo brasileiro.

2. O Sistema Brasileiro de Televisdo Digital e a televisao publica

A digitalizacdo da televisdo no Brasil trouxe a tona diferentes questdes, entre elas a
necessidade de formacdo no pais de uma televisdo publica que pudesse ser uma alternativa,
de fato, as televisbes comerciais que predominam na cena brasileira.

A inovacdo constante dos recursos tecnoldgicos, a partir da década de setenta,
segundo Bolafio e Brittos (2007b) acaba se imbricando com as mudancgas no interior do
capitalismo. No sistema televisivo, segundo estes autores, a inovacdo tecnologica
continuard intensa, tendo o seu apice na digitalizacdo da TV, trazendo assim, novas
possibilidades de transmissédo, formatacdo de novos conteidos, bem como a interatividade e
a inclusdo digital, principais objetivos do sistema brasileiro de televisao digital.

No Brasil a digitalizacdo da televisdo se deu através do Sistema Brasileiro de
Televisdo Digital (SBTVD), instituido pelo Decreto 4.901 de 2003, o qual também definia
seus objetivos, entre eles artigo 1°, inciso I “promover a inclusdo social, a diversidade

cultural do Pais e a lingua patria por meio do acesso a tecnologia digital, visando a
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democratizacdo da informacdo”; e ainda, artigo 1° inciso II “propiciar a criagdo de rede
universal de educacdo a distancia”; entre outras providéncias.

Em 2006, por meio do decreto 5.820 é definida a opcéo brasileira, atendendo as
pressdes das radiodifusoras, pelo padrdo japonés ao qual é acrescentado a tecnologia
nacional, bem como as tecnologias componentes do ISDB — T (Integrated Services Digital
Broadcasting Terrestrial), ou seja, transmissdo digital em alta definicdo, possibilidade de
transmissdo para terminais fixos, molveis e portéteis, interatividade e regras para
implementacdo da TV Digital delimitando o prazo de sete anos para que o sinal alcance
todo o territdrio nacional.

O momento da transicdo do sistema de transmissdo analdgico para o digital era
favoravel para uma revisdo profunda da televisdo como um todo, obrigando o pais a
repensar também sua televisdo publica. (OTONDO, 2008) Assim, organizacdes da
sociedade civil e alguns setores do governo reuniram-se para discutir a necessidade de
existir uma televisao publica no Brasil, permitindo o acesso a populacdo de programas de
qualidade, que privilegiam a identidade nacional e o patriménio cultural, além de promover
a cidadania e a valorizacao de seu puablico como cidaddos e ndo como meros consumidores.

Entre as acfes mais importantes na promocao da discussao sobre a TV publica esta a
realizacdo do | Forum Nacional de Televisdo Publica, realizado em maio de 2007, iniciativa
do Ministério da Cultura, por meio da Secretaria de Audiovisual, com o apoio da
Presidéncia da Republica. Um dos seus objetivos era compreender os desafios da televisao
publica brasileira no cenario da revolucdo digital (GIL, 2006); através de diversos debates
com os participantes, que incluiam os representantes das emissoras publicas, educativas,
culturais, universitarias, organizacdes da sociedade civil (entre elas o Intervozes-Coletivo
Brasileiro de Comunicagdo Social®> e o Férum Nacional pela Democratizacdo da
Comunicacdo - FNDC), militantes de movimentos sociais, comunicadores, académicos,
produtores culturais, entre outros, buscou-se debater a televisdo que se quer construir em
meio ao contexto da transicdo digital.

O resultado do I Forum Nacional de Televisdo Publica foi a Carta de Brasilia, na
qual os participantes afirmavam que a “TV publica promove a formagdo critica do

individuo para o exercicio da cidadania e da democracia” e também que a mesma “deve ser

® O Coletivo Brasileiro de Comunicagéo Social — Intervozes, defendia que a TV Digital deveria possibilitar a entrada de
novos atores, especialmente de carater puablico, garantindo, assim, a democracia efetiva e a liberdade de expressédo e
pensamento, estabelecendo um sistema publico de comunicagdo sem fins lucrativos e sob o controle da sociedade.
(SOARES, 2006)
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instrumento de universalizacdo dos direitos a informacdo, a comunicacgdo, a educacgdo e a
cultura, bem como dos outros direitos humanos e sociais” (CARTA DE BRASILIA,
MANIFESTO PELA TV PUBLICA INDEPENDENTE E DEMOCRATICA, 2007, s. p.)
Além disso, propuseram que a TV publica, em face ao processo de migracdo digital deveria
“garantir a constru¢do de uma infra estrutura técnica, publica e Unica, que viabilize a
integracdao das plataformas de servigos digitais por meio de um operador de rede”; bem
como que a “TV publica deve ser promotora do processo de convergéncia digital,
ampliando sua area de atuacdo com as novas tecnologias de informacdo e comunicacédo e
promovendo a inclusio digital” (CARTA DE BRASILIA, MANIFESTO PELA TV
PUBLICA INDEPENDENTE E DEMOCRATICA, 2007, s. p.) Desse modo, observa-se 0
inicio dos contornos para uma rede publica de televisdo.

Em outubro de 2007, foi publicada a Medida Provisoria 398 que além de promover
a criacdo da TV Brasil e a autorizacdo para o Poder Executivo constituir a Empresa Brasil
de Comunicacdo (EBC) instituia “os principios e objetivos dos servi¢os de radiodifusdo
publica explorados pelo Poder Executivo ou outorgados a entidades de sua administracdo
indireta”(BRASIL 2007). Assim surgiu a EBC, resultado da unido dos patrimdnios da
Empresa Brasileira de Comunicacdo (RadioBras) e da Associagdo de Comunicacdo

Educativa Roquette Pinto (Acerp), responsavel por gerir a TVE Rio de Janeiro.

Diferentemente das sinalizacbes dadas até entdo, a Medida
Provisoria criava ndo apenas uma emissora de TV, mas uma nova
empresa publica de comunicacdo, estruturada a partir da
incorporacdo da Radiobras e do patrimbnio da Acerp, que teria
funcbes de executar os servicos da radiodifusdo pablica do Poder
Executivo Federal e operar sua propria rede de emissoras e estacdes
de retransmissoras e repetidoras, bem como distribuir a publicidade
legal dos 6rgdos de da administracdo direta e indireta. A norma
fixou também os objetivos dos servigcos de radiodifusdo publica do
Poder Executivo Federal, entre eles: oferta de mecanismos para o
debate publico de temas de relevancia nacional e internacional;
desenvolvimento da consciéncia critica do cidaddo por meio de
programacdo educativa; informativa e cultural promotora da
cidadania; consolidacdo da democracia, com estimulo a participacao
da sociedade e, garantia do direito a informacdo dos cidaddos.
(VALENTE, 2009, p.128)

A aprovacdo desta Medida Provisdria evidenciava a pressa do governo em

estabelecer uma televisdo publica. Segundo Otondo (2008) sua “pressa era justificada pela
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necessidade de colocar uma televisdo publica no ar a0 mesmo tempo em que as comerciais,
para ocupar seu espaco no dia da inauguracdo do sistema digital em 2 de dezembro de
2007.” (p.142) Portanto, em 2007 juntamente com a inauguracdo do sistema de televiséo
digital ia ao ar a TV Brasil, inicialmente com transmissdes somente para os estados de S&o
Paulo, Rio de Janeiro, Distrito Federal e Maranhdo. Embora inaugurada, o canal ainda ndo
tinha de fato uma programacdo constituida, sendo apenas uma juncdo das emissoras
exploradas pelas estruturas de comunicacgéo do governo. (VALENTE, 2009)

A constituicdo TV Brasil se deu de forma emblematica, neste sentido, a seguir sera
abordada a sua implantacdo a partir da ética da Economia Politica da Comunicacéo, a qual
se caracteriza pelo uso do referencial tedrico e metodoldgico da Economia Politica Critica,
principalmente marxista, buscando “(...) analisar as mudangas sociais e as transformagdes
historicas ocorridas a partir do desenvolvimento, da estruturagdo e da apropriacdo dos

veiculos de comunicac@o na sociedade capitalista.” (SANTOS, 2008, p. 20)
3. A criacdo da TV Brasil sob a perspectiva da Economia Politica da Comunicacéo

A criacdo da TV Brasil foi antecedida por vérias discussdes® entre 0s membros do
governo, do entdo presidente Luiz Indcio Lula da Silva, e de alguns setores da sociedade
civil que defendiam transparéncia tanto nas inten¢des do governo em criar uma rede publica
de televisdo quanto na formatacéo da gestdo da mesma. Segundo Valente (2009) a criagdo
da EBC e do seu servico televisivo, a TV Brasil, representou uma tentativa de superacdo do
passado de atrelamento dos canais publicos aos governos e autoridades, para apontar na
direcdo de construcao de iniciativas de fato publicas.

O projeto da TV Brasil foi apresentado como Medida Proviséria publicada em
outubro de 2007, a qual era forma mais cotada para a apresentacdo desta matéria, assim a
TV Brasil deveria entrar no ar em dezembro, sendo que um projeto de Lei prolongaria este
processo. Desse modo, mesmo com a Medida Provisoria tramitando no Congresso, a TV
Brasil entra no ar em dezembro de 2007, juntamente com a inauguracdo do Sistema
Brasileiro de Televisdo Digital, assinando no mesmo més um acordo de formacédo de rede
com vinte emissoras publicas, educativas, universitaria, de todo os pais. O mesmo permitia

a existéncia de um sistema de colaboragdo tanto na transmissdo como na producdo de

® N3o serdo tomados neste artigo todos os processos que antecederam a criacdo da TV Brasil pelo espago limitado do
texto.



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

ANOS

INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

contetdos, possibilitando & TV Brasil se estender por outros estados. Segundo Aradjo
(2008) “a formacdo de rede ¢ um ponto vital na estrutura da TV publica nacional.” (p.11)
Sobretudo, observa-se a intengdo em constituir a TV Brasil como a ponta de uma nova
Rede Puablica de Televisdo; assim, esta nova modalidade de comunicacdo € tirada da
posicdo marginal de antes, estabelecendo-se como referéncia de uma programacdo de
qualidade voltada para a diversidade cultural e também na promoc¢do de debates de temas
nacionais. (INTERVOZES, 2007)

Nesta perspectiva de criacdo de uma nova televisdo publica, o referencial da
Economia Politica da Comunicagdo € de relevancia para o entendimento deste processo.
Este tem sua base na critica da Economia Politica de Karl Marx, por meio de uma analise
baseada no método materialista histérico dialético, Marx tematiza a emergéncia de uma
nova sociedade trazida pelo desenvolvimento do capitalismo onde 0 homem e o contexto no
qual ele vive tem papel fundamental, assim, para o autor h& um movimento concreto,
produto da acdo humana, capacitando o homem a transformar o meio em que ele vive. “(...)
Marx pressupde uma natureza humana definida na forma de uma faculdade essencial de
experiéncia por parte do individuo.” (CUTLER; HINDESS; HIRST, HUSSAIN, 1977,
p.243).

A Economia Politica da Comunicacdo preocupa-se em analisar e compreender,
atraveés dos diferentes setores da sociedade, a ldgica do mercado e a regulacdo promovida
pelo Estado, portanto, esta teoria se destaca por sua énfase em descrever e examinar o
significado das instituicdes, especialmente empresas e governos, 0s quais Sa0 responsaveis,
entre outras coisas pela regulacdo do mercado de comunicacdo (MOSCO, 2006).

Mosco (2006) sustenta que a Economia politica da Comunicacdo constitui teoria
realista, inclusivista e critica. E realista pois parte do pressuposto de que a realidade é
constituida tanto do que vemos como do modo que explicamos 0 que vemos; inclusivsta
porque tem consciéncia de que é apenas mais uma entre tantas possibilidades de explicar
um fenémeno e critica pela relacdo que mantém com a economia politica como um todo
bem como com a comunica¢do em geral e também com paradigma marxista a que esta
circunscrita.

Segundo Brittos e Bolafio (2007a),

A economia politica da comunicacdo se interessa pelo estudo da
totalidade das relagdes sociais que formam os campos econémico,
politico, social e cultural, objetivando compreender a mudanca
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social e a transformacdo histérica e como ela repercute e se imbrica
com o mundo da comunicagao em todos os sentidos. ( p.49)

Os fendmenos e processos centrais analisados pela Economia Politica da
Comunicacdo, de acordo Valente (2009) sdo: a Industria Cultural em sua dimensao
integrada ou em suas manifestacdes especificas; os sistemas de midia internacionais,
nacionais e regionais; modelos institucionais, processos de regulacdo e politicas publicas
relativos a area das comunicacdes; a propriedade dos meios de comunicagdo e movimentos
de integracdo e concentragdo; as diferentes modalidades de cada uma das midias (privadas,
comerciais, publicas, comunitarias, dai o fato deste artigo usar como base este referencial,
visto que além de permitir o entendimento da configuracdo dos meios de comunicacdo no

contexto capitalista também possibilita evidenciar

(...) que a reproducdo mundial do modo de produgdo capitalista traz
no seu bojo a expansdo ndo apenas de uma cultura de dominagéo,
cujo exemplo mais acabado talvez seja a propria industria cultural,
mas também de culturas de resisténcia, das quais, diga-se de
passagem, essa mesma industria se vale. (BOLANO; BRITTOS,
2007a, p.52)
E no cenério de transformacdes substanciais na midia, delineado no século XX e
aprofundado no século XXI, que se busca compreender as mudancas provocadas
principalmente pela reestruturacdo capitalista e pelas novas tecnologias de informacéo e
comunicacdo, neste sentido, a Economia politica da Comunicagédo se constitui como uma
das perspectivas teoricas e metodoldgicas mais pertinentes e produtivas na reflexdo desses
processos de mudangas. (FONSECA, 2007)

A criacdo de uma TV puablica no Brasil € uma antiga aspiracdo da sociedade
brasileira, na qual hd o dominio de redes comerciais que exercem forte influéncia no pais,
no entanto, a criacdo da TV Brasil se deu de forma conturbada, com um projeto marcado
por distorcdes tanto nos pressupostos de sua origem como no meio escolhido para sua
implantacéo, a pressa na conducéo deste processo, retirou os cidaddos das discussdes, sendo
mais uma vez deixados de lado nas decisdes do governo.” (MELEIRO; MENDONCA,
2009) Assim, a sociedade recebeu uma televisdo publica sem realmente saber de fato o seu
real significado, consequéncia deste processo, € que muitos brasileiros desconhecem a

existéncia deste tipo de televisdo no Brasil. Segundo Brittos e Bolafios (2008) a TV Brasil

" Fato este que também ocorreu com a discussao sobre a implantagéo do sistema digital.
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embora represente um avango democratico na organizacdo de midia do pais, por si s6 ndo
elimina a necessidade de mudancas estruturais profundas que visem a democratizacdo do
sistema brasileiro de televisdo em todo o seu conjunto. Desse modo, observa-se que a TV
Brasil ainda ndo se constitui como a rede de televisdo publica almejada por muitos, no

entanto, sua existéncia gerou o debate sobre o papel dos meios de comunicagao no Brasil.
4. TV Brasil: instituicdo de um Sistema Publico de Televisdo Brasileiro?

A discussdo sobre a implantacdo da televisdo publica no Brasil se inicia desde o
Regime Militar. Valente (2009) faz uma periodizacdo das fases por que passou a
constituicdo da televisdo publica no Brasil.

Segundo este autor 0 ano de 1967 pode ser considerado como o do nascimento da
TV publica no Brasil, apesar de discutida desde o inicio da década de sessenta é somente
neste ano que se pode falar, efetivamente, deste tipo de televisdo no pais, atraves da criagdo
da Fundacdo Centro Brasileiro de TV Educativa (FCBTV) e também pelo inicio das
atividades das emissoras educativas, entre elas o surgimento da TV Universitaria de
Pernambuco (TVU-UFPE). A sua formatacdo estava voltada para atender as necessidades
de massificacdo da educacdo diante da demanda dos capitais nacionais e internacionais de
mao de obra qualificada. Além disso, segundo afirma Leal (1988) “(...) as forgas que
detinham o controle do aparelho de Estado nessa época tentaram uma reorganizacdo das
formas de escolarizacdo, buscando garantir maior eficiéncia na reproducédo das relacdes de
producdo de acordo com seu projeto politico e econdmico.” (p.26) Em 1975, foi criada a

Radiobras, Empresa Brasileira de Radiodifusdo, sua criacédo foi autorizada pela lei 6.301.

A criacdo da Radiobras institui uma segunda tendéncia na
estruturacdo da televisdo publica pelo poder Executivo federal: para
alem da coordenacdo da rede de emissoras educativas pela
FCBTVE, o governo federal optou por organizar uma estrutura
propria centralizada, solucdo que iria assegurar condicdes, mais de
30 anos depois, para o projeto que resultou na criacdo da Empresa
Brasil de Comunicacédo e da TV Brasil. (VALENTE, 2009, p.64)

Na década de 1980, segundo Valente (2009), se da a segunda fase da evolucdo da
televisdo publica, assim essas redes buscaram um novo papel na concorréncia televisiva,

deixando de lado o projeto de teleducagdo adotando uma programacgéo mais generalista, ndo



?%5% Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao

ANOS

INTERCOM XXXV Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Fortaleza, CE — 3 a 7/9/2012

mais centrada em programas educativos. Para o autor, alguns fatores motivaram as

televisdes a entrar neste movimento, entre eles

(1) a reducdo da forca do projeto educativo militar em meio as
atencOes voltadas ao processo de abertura, marcada pela disputa
politica nas elei¢bes de 1982, pelo derrotado movimento das Diretas
J& e pela transicdo gradual durante o regime Sarney; (2) a forte
diminuicdo da demanda por qualificacdo da mao-de-obra por conta
crise vivida pelos capitais individuais nesta década, o que reduziu
fortemente sua capacidade de contratagéo; (3) a queda no repasse de
recursos das varias esferas do Estado proveniente da perda de
capacidade de investimentos em razdo da crise econdmica,
penalizando as areas mais periféricas da operacdo estatal (...)
(VALENTE, 2002, p.69)

Este periodo foi marcado pela busca de financiamentos por parte das televisdes publicas, ja
gue as mesmas se deparavam com o ambiente competitivo marcado pelo predominio das
emissoras comerciais, desse modo, ao privilegiar uma programacao de qualidade as mesmas
necessitavam também de um maior repasse de verbas. Apesar de algumas propostas serem
delineadas, para que houvesse aumento na transferéncia de verbas para as emissoras
publicas, nenhuma delas foi concretizada.

A terceira fase foi caracterizada pela crise das emissoras publicas no pais, a
tendéncia no final da década de 80, inicio de 90, era o ideario neoliberal, no qual era
reservado um novo papel aos empreendimentos estatais. Com repasses cada vez menores
por parte do Estado as TVs publicas foram obrigadas a buscar por financiamento, o que
prejudicou na configuracdo, de fato, de um modelo para as mesmas. Somente com 0
governo do presidente Luiz Inacio Lula da Silva que se ha uma nova configuracdo deste

cendrio de crises por que passou a televisdo publica na década de 90.

Com a chegada do novo presidente, houve um revés, no plano
federal, do processo de desmonte das estruturas governamentais de
radiodifusdo operadas durante oito anos da gestdo de Fernando
Henrique Cardoso, resultando em experiéncias de roupagens
diferenciadas de retomada de um viés democratico dos Aparelhos
Midiaticos publicos. Tal fendbmeno ocorreu nas duas estruturas de
comunicacdo mantidas pelo ou vinculadas ao governo federal
naquele momento: a Acerp e a Radiobrés.” (VALENTE, 2009,p.84)
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A reestruturacdo da televisdo publica culminou com a criacdo Empresa Brasil de
Comunicacédo (EBC) e da TV Brasil em 2007, com o objetivo de veicular uma programacéo
comprometida com os principios democraticos e que mostrasse a realidade social e cultural
do pais (OTONDO, 2008)

Diante do exposto, pode-se dizer que a constituicdo de um sistema publico de
comunicagdo no Brasil se deu a partir da criacdo da EBC, o que se tinha antes eram
experiéncias isoladas, ou seja, TV Cultura, TVs Educativas, entre outras. (MOYSES;
VALENTE; SILVA, 2009). Contudo, este sistema ainda ndo esta consolidado, visto que,
ainda h& o predominio, tanto na audiéncia quanto na influéncia, das televisdes comerciais,
dificultando a TV pubica garantir seu espaco, e consequentemente o fortalecimento do
sistema como um todo. Além disso, MOYSES, VALENTE, SILVA (2009), evidenciam
cinco dimensfes problematicas desta nova fase da comunicacdo publica brasileira que sdo
vitais a consolidacdo de um sistema publico de comunicacdo no pais: legitimacgéo; gestao,
autonomia e participacdo; distribuicdo; programacéo e financiamento.

Para que haja uma consolidacdo do sistema publico, este deve a principio ter
legitimacdo perante a sociedade civil como um todo. Assim, para ser de fato uma
alternativa aos meios de comunicacdo comerciais 0 mesmo deve ser amplamente conhecido
pela populacdo, bem como ter sua extenséo para todo o pais.

O fortalecimento da gestdo, autonomia e participacdo se dara a partir da
independéncia em relacdo ao mercado e aos governos, privilegiando a participacdo da
sociedade na gestdo do sistema e dos principais operadores. (MOYSES, VALENTE,
SILVA 2009)

A distribuicdo também se constitui como um fator importante, pois se trata da
capacidade de ofertar conteudo para a populagdo, “tal desafio passa pela capacidade
tecnoldgica, mas, sobretudo, por uma politica de circulacdo da programacao que pode optar
por um modelo de rede, pela retransmissao de conteudos ou pela combinagdo de ambos.”
(MOYSES; VALENTE; SILVA, 2009, p.314). Assim, a necessidade de investimentos
tecnoldgicos para a ampliacdo das transmissfes € permanente.

A programacao também é um elemento relevante, uma vez que o sistema brasileiro
contou com diversas iniciativas de contetdos, entretanto, ainda ndo ha uma politica pablica
responsavel por fomentar tais iniciativas de um modo abrangente. Outro ponto a ser levado
em conta é o financiamento, chave para qualquer sistema publico de comunicacdo, de
acordo com MOYSES; VALENTE; SILVA (2009), “ele condiciona a independéncia, a
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amplitude, da distribui¢do e as condigdes de producdo e veiculagdo de programacgdo.”
(p.318) O caso brasileiro necessita de uma remodelacdo, visto que o sistema pode estar
sujeito as mudancas nos poderes da RepuUblica e vulnerdvel as forgas contréarias ao
desenvolvimento do projeto, assim como o impedimento do desenvolvimento do sistema,
mantendo-0 a margem das comunicacgdes do pais.

Observa-se que o sistema publico de comunicacdo brasileiro esta se delineando,
embora sua criacdo seja uma dificil tarefa, principalmente em um pais marcado pelo
predominio das emissoras comerciais as quais exercem fortes pressdes no governo e pela
concentracdo dos meios de comunicacdo, 0 mesmo contribuira de forma efetiva tanto para

mudanca deste cenario quanto para a efetivacdo da democracia.
5. Considerac0es finais

A discussédo sobre a implantacdo de uma televisao pablica no pais foi retomada com
mais forca a partir da implantacdo do Sistema Brasileiro de Televisdo Digital, a
oportunidade de se repensar a televiséo como um todo levou as discussdes sobre o
delineamento da televisdo que se quer no pais. A realizacdo do | Forum Nacional de TVs
Publicas, em 2007, evidencia claramente esta tendéncia.

ApoOs um periodo de discussdes dos diversos setores do governo e da sociedade
civil, se da a criacdo em 2007 da TV Brasil, com o intuito de privilegiar uma programacao
de qualidade voltada para a identidade nacional e valorizacdo do patrimdnio cultural.
Contudo, esta despertou a desconfianca de alguns setores da sociedade civil, visto que o
governo nao dirigiu as discussdes como se deveria, excluindo os cidad&os deste processo.

A analise da criacdo da TV Brasil sob a perspectiva da Economia Politica da
Comunicacéo, evidencia que a mesma foi constituida como uma alternativa real aos meios
hegemonicos de comunicacdo no Brasil, visto que este referencial tedrico se contrapde
firmemente a légica do mercado colocando em evidéncia tanto as contradicdes do sistema
capitalista como a participacdo dos setores sociais nos diferentes processos de producéo
comunicacional. (CABRAL, 2008)

A consolidacdo da TV Brasil proporcionara o fortalecimento do sistema publico de
comunicacdo como um todo, garantindo a televisdo publica ndo s6 um espaco, que
atualmente é dominado pelas grandes emissoras de radiodifusdo, mas também a

possibilidade de estruturacdo de uma programacao mais voltada para a qualidade e para o
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desenvolvimento de uma sociedade com o intuito de que a mesma se constitua como sujeito
dos processos comunicacionais. Além de propiciar aos cidaddos uma consciéncia critica
permitindo-os participar ativamente destes processos e ndao mais relegados ao segundo

plano, como ocorre constantemente no Brasil.
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