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Resumo

O exercicio a que nos propomos com este artigo traz as primeiras reflexdes teorico-
metodologicas, a partir de pesquisa exploratoria, no sentido de compreender a natureza
comunicativa da Festividade de Carimb6 de Sao Benedito de Santarém Novo — Pard. A
tarefa ndo ¢ simples, na medida em que para realizarmos nosso intento, ¢ necessario o
desafio de superar a compreensdo do modelo informacional, que prevé a Comunicacao
como mera transmissao de informagdes e compreender os processos de comunicagdo como
complexos, constituintes de dindmicas culturais diversas, focando olhar sobre a regido
amazonica.
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Introducio
A proposta deste artigo ¢ trazer as primeiras reflexdes sobre a natureza comunicativa
da Festividade de Carimbé de Sao Benedito de Santarém Novo, no Estado do Para.
Iniciamos esse percurso reflexivo com o anteprojeto de pesquisa, no qual expomos o
interesse em analisar a Festividade de Carimb6 de S3o Benedito como um processo de
comunicacgao, a partir da teoria da Folkcomunicacao, de Luiz Beltrao (1980), prosseguindo
por meio da nocdo de natureza comunicativa da cultura, como proposto por Martin-Barbero
(2006) e Franca (2008).
Ao partir da Folkcomunicacdo como viés de andlise da Festividade pelo olhar da

Comunicagao, a proposta inicial era analisar como a festa se relacionava com os meios de
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comunicacdo e Instituigdes estatais, bem como suas relagdes interpessoais, buscando
entender a Festividade como processo de comunicagdo, de acordo com Marques de Melo
(2008) e Roberto Benjamin (2004) ao tratarem das festas populares como processos
comunicacionais. Tal proposta também tinha em Martin-Barbero (2006) um ponto de
partida, quando afirma ser preciso compreender a natureza comunicativa da cultura, assim
como Garcia Canclini (1983; 2008), ao tratar de festas populares e dos processos de
hibridagdo cultural na América Latina. Nao obstante, tinhamos em vista as dificuldades
epistemologicas em trabalhar com Beltrdo, Martin-Barbero e Garcia Canclini, por eles
“pertencerem” a correntes de pensamento no minimo conflitantes entre si, o funcionalismo
e os estudos culturais latino-americanos, respectivamente, como destacado por Jacks e
Escosteguy (2003).

Ao aprofundar-nos na leitura desses autores, percebemos as aproximagdes entre
eles, a despeito de suas possiveis vinculagdes teoricas. Em principio, eles caminham em um
mesmo sentido, buscando olhar as relagdes entre comunicagao e cultura, talvez partindo de
linhas de pensamento diversas. A partir desse entendimento, pode-se refletir, por exemplo,
sobre a contribui¢do de Beltrdo, com a Folkcomunicagdo, para se compreender a
comunicacao a partir da cultura. Nao o enquadrando como funcionalista, mas percebendo a
experiéncia de pesquisa que este autor traz em sua obra. E falamos em experiéncia porque,
em alguma medida, o que se encontra nesses autores sdo apenas pistas para como realizar
essa pesquisa, ja que ndo ha um modelo pronto a seguir.

Assim, a leitura desses autores e outros que tratam do objeto estudo da
Comunicagao e de processos de comunicagao, especificamente, ampliaram o entendimento
do que seria compreender a realidade a partir da Comunicag@o. De posse dessas primeiras
leituras, fomos a campo fazer uma primeira aproximagao exploratoria, acompanhado de
autores como os ja citados Beltrao, Martin-Barbero, Franga, além de Wolf (2008), Martino
(2010). Porém, nem toda a leitura realizada permitiu-nos livrar de cometer equivocos na
pesquisa exploratéria, quando tentamos entender a Festividade como um processo de
comunicac¢do. Nao sem algum espanto, em campo deparamo-nos tentando ver a Festividade
de Carimb6 de Sdo Benedito como um processo de comunicagdo ainda preso ao modelo
informacional (emissor-mensagem-receptor), apesar de aparentemente ja ter entendido que
a comunicacdo ¢ muito mais complexa do que a formula prevista nesse modelo. O
equivoco, contudo, talvez tenha possibilitado o insight, como diria Maffesoli (2005), para
que se comegasse a vislumbrar as primeiras pistas no sentido de compreender a natureza

comunicativa da Festividade de Carimb6 de Sdo Benedito.
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Na primeira aproximacao com o objeto empirico, utilizou-se o método etnografico e
a entrevista semi-estruturada como técnica, além de um didrio de campo, maquina

fotografica e mp4 para gravar as entrevistas.

Em busca do objeto de estudo

O debate epistemoldgico em curso que perpassa as pesquisas em Comunicagao
busca refletir sobre a 4rea como um saber especifico de conhecimento, uma ciéncia. Para
Martino (2006) isso significa discutir ndo s6 qual o corpo tedrico que embasaria o saber
comunicacional, como qual a especificidade desse saber na compreensao da realidade. Ou
seja, € necessario compreender qual o objeto de estudo da Comunicagao, este entendido
como uma construgdo teodrica a partir da qual se analisa o social.

No entanto, estabelecer um objeto de estudo requer dispor de teorias que o
fundamente, norteie. Ao duvidar da existéncia de teorias da comunicagdo, ou melhor, ao
questionar o que identificaria uma teoria como sendo da comunicacdo, € nao sobre ¢la,
Martino (2007) afirma haver mais uma crenga na existéncia dessas teorias do que sua
existéncia de fato. Isso porque o que conhecemos hoje por Comunicagdo, como uma area de
pesquisa, funda-se a partir de estudos de outras areas do saber (Sociologia, Psicologia,
Ciéncia Politica, etc.).

A diversidade e fragmentagdo deste momento inicial dos estudos em Comunicagao,
por muito tempo foram os marcos que os definiram, isto é, foram utilizados como a
identidade da éarea (Martino, 2004). Para o autor, entretanto, j& ndo basta identificar a
Comunicagdo por sua origem interdisciplinar, ¢ necessario agora fundamenta-la
cientificamente. E esta fundamentacgdo estd ligada diretamente a qual compreensdo se tem
da Comunicac¢do, ou melhor, do processo comunicativo:

Meios de comunicagdo ou comunicag¢do interpessoal? O processo
comunicacional deve ser definido com base na centralidade dos meios de
comunicacdo ou deve ser tomado com base em uma extensdo maior,
abarcando processos de comunica¢do ndo-mediados (a comunicagdo
interpessoal e todas as linguagens em seu sentido amplo, por exemplo)?
(MARTINO, 2006, p. 52. Grifos do autor).

Os questionamentos de Martino vao ao encontro da discussao proposta por Franca

(2001). Ao refletir sobre a constitui¢ado da Comunicagao como um saber cientifico, a autora
também identifica os meios de comunica¢do e o processo comunicativo sendo apontados
como os objetos da Comunicacdo. No entanto, Franca (2001) esclarece que o primeiro trata-
se um de um objeto empirico, ou seja, aquele referencial concreto da realidade a partir do

qual pode-se propor uma reflexdo tedrica. J& o processo comunicativo, também ¢
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considerado pela pesquisadora como amplo demais, pois mesmo que o delimitando aos
processos humanos e sociais, ainda assim seria dificil caracteriza-lo como uma
especificidade das pesquisas em Comunicagao.

Na verdade, a discussdo proposta por Franca (2001) quando aborda a questdo do
objeto da Comunicagdo apontando estas duas possibilidades, ¢ distinguir o que ¢ objeto de
estudo e objeto empirico, na medida em que:

o problema com o objeto de estudo da comunicag¢do ¢ que sua definicao
vem sempre por demais apoiada ou referenciada no empirico — e ‘objetos
de conhecimento’ ndo equivalem as coisas do mundo, mas sdo antes
formas de conhecé-las; sdao perspectivas de leitura, sdo construcdes do
proprio conhecimento. S3o essas perspectivas que dao o recorte, indicam
a especificidade (FRANCA, 2001, p. 05).

Para Wolf (2008) esta discussdo epistemologica quanto ao objeto de estudo da
Comunicagdo vem permeando o campo, mesmo que “subterrancamente”, desde os anos
1950. No entanto, ¢ na década de 1970 que o debate se impde, com a constatagdo, por
pesquisadores da area, da complexidade do objeto de pesquisa da Comunicagdo, o que
revelava a “profunda crise” em que a area se encontrava. A critica mais evidente, apontada
pelo autor, diz respeito a impossibilidade de se identificar um conjunto coerente e
sistematizado de conhecimentos que fundamentasse as pesquisas em Comunicacdo. Wolf
também destaca a contraposi¢do existente entre a teoria administrativa e a teoria critica,

como um fator relevante no debate estabelecido nos anos 1970. Para ele, entretanto:

a contraposicao entre as duas orientacdes de pesquisa € as perspectivas

que elas abrem ¢ muito mais problematica do que parece a primeira vista.

Todavia, ela permanece bem consolidada e, tendo precedentes ilustres e

uma longa tradicdo, arriscou perpetuar uma separacao que até hoje ndo se

revelou nada produtiva para esse campo de estudo (WOLF, 2008, p. XIII).

Ao Dbuscar superar a dicotomia existente entre as chamadas pesquisas
administrativas norte-americanas € a teoria critica européia, Wolf (2008) se propde a
verificar os pontos de integragdo entre uma e outra. Se sdo muitas ou poucas a teorias da
comunicacao (Martino, 2007), ou mesmo se elas existem de fato, o interesse de Wolf esta
em entender o que cada uma traz de significativo para a compreensdo da realidade, a partir
da Comunicagdo. Se a Comunicagdo ainda necessita de um conjunto de teorias que a

fundamente enquanto uma disciplina, Wolf (2008) procura analisar nas ditas teorias da

comunicacao de massa, qual a contribui¢do de cada uma delas.

Uma compressio do processo comunicativo
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O exercicio a que nos propomos com este artigo representa um primeiro esforco no
sentido de compreender a Festividade de Carimb6 de Sao Benedito como um processo de
comunicagdo. A tarefa ndo ¢ simples, na medida em que para realizarmos nosso intento, ¢
necessario o desafio de superar a compreensdo do modelo informacional, que prevé a
Comunicagdo como mera transmissao de informacdes.

Wolf (2008) destaca a contribuicdo de cada teoria para o desenvolvimento das
pesquisas em Comunicagdo, para além das diferengas epistemologicas ou divergéncias
politicas entre as correntes ou autores que as elaboraram. Isso porque, para Wolf (2008),
tais teorias trazem em seu cerne muito mais semelhancas do que diferencgas, principalmente
na forma como conceituam o processo de comunicagao.

Com base nas analises de Wolf (2008), podemos observar que o modelo de
comunicac¢do informacional imperou sobre as diversas teorias da comunicacdo. Ainda que
privilegiando a anélise dos meios, o contexto socio-politico, ou a cultura de massa em si,
tais teorias mantiveram em sua base a simplicidade da comunicagdo como transmissao de
informacdes, modelo este vindo da teoria matematica. Dai o autor ver neste modelo o ponto
de “unido” que suplantaria a dicotomia existente entre as ditas “pesquisa administrativa” e
“teoria critica”, na medida em que viam a Comunicagdo sob um mesmo paradigma.

A partir da reflexdo de autores como Beltrao (1980), Martin-Barbero (2006) e
Franga (2001) pode-se perceber que uma das dificuldades para se compreender a
comunicacdo a partir da cultura resulta, justamente, da insuficiéncia do modelo
informacional, que encara a comunicacdo como transmissdo de informagdes no estilo
emissor-mensagem-receptor, quando se trata de buscar a natureza comunicativa da cultura.

Essa dificuldade parece estar evidente nos estudos de Beltrdo (1980) sobre a
Folkcomunicagdo, ao conceitud-la como o “o conjunto de procedimentos de intercdmbio de
informacgdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e rurais,
através de agentes e meios de direta ou indiretamente ligados ao folclore” (BELTRAO,
1980, p. 24). Nessa perspectiva, o autor tentar observar os processos de comunicagao que
ocorrem, principalmente, no nordeste do Brasil nos anos 1960, com base no fluxo de
comunicacdo em dois estagios, de Lazarsfeld. No entanto, ao analisar festas, e
manifestagdes culturais como o bumba-meu-boi, por exemplo, Beltrdo simplesmente
abandona a proposta tedrica estabelecida anteriormente, e passa a observar e descrever
esses objetos empiricos, vislumbrando neles a sua natureza comunicativa.

Por outro lado, Martin-Barbero (2006) propde uma compreensdao do processo

comunicativo que supere o modelo informacional. Ao voltar-se para o contexto da América
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Latina, o pesquisador percebe que a realidade socio-cultural da regido ndo cabia nas teorias
e métodos americanos ou europeus. Seu foco de andlise, entdo, passa a deslocar-se dos
meios para as mediagdes sendo que, para isso, ¢ necessario a superacdo do modelo
informacional.

Analisar a comunicagdo em processo, para Martin-Barbero (2006), ¢ adentrar no
ambito da cultura, observando os usos e apropriagdes que os sujeitos fazem com o que
recebem dos meios em seu cotidiano, seja na familia, seja no bairro. Assim, o foco deixa de
ser os meios para chegar aos espagos de convivio em que a comunicacdo se completaria,
porque ganharia sentido social, densidade cultural. As mediacdes, entdo, seriam esses
momentos em que a recepcao se completaria, onde adquiriria corpo na trama social, no
meio cultural.

Mas para além da recepcdo, a cultura, ou as culturas populares, ¢ também espago de
producao de sentidos, de gerador de processos de comunicacdo. E estes processos, no
entanto, estdo longe de obedecer a uma mera transmissao de informagdes na medida em que
ndo respeitam a linearidade prevista no modelo informacional. Nao hd como definir
claramente, na cultura, quem ¢ o emissor, o que ¢ mensagem e quem ¢ 0 receptor porque o
processo se da de forma dindmica, global, complexificando as relagdes entre os atores do
processo.

Ao trazer uma festa como a Festividade de Carimb6 de Sao Benedito para uma
analise a partir da Comunicagdo, ¢ necessario o esfor¢co no sentido de compreender a
comunicacdo em processo, pois nao ha demarcagdes estanques em categorias como
emissor-mensagem-receptor. Observando um momento em que os moradores de Santarém
Novo carregam um mastro pelas ruas da cidade até a frente do barracdo da Irmandade de
Sao Benedito, onde ocorrem as 11 festas em homenagem ao santo, ndo da para dizer quem
¢ emissor € quem € receptor no momento em que a interagdo se da muito mais no plano
simbolico e se realiza fora das demarcagdes do modelo informacional.

E por essa impossibilidade que Martin-Barbero (2006) considera que o modelo
informacional ndo da conta da complexidade dos processos de comunicagdo que se dao no
meio cultural. Para analisar “a natureza comunicativa da cultura”, ¢ preciso pensar um
processo comunicativo em que a Comunicagdo ndo esteja presa ao esquema emissor-
mensagem-receptor. De acordo com o autor, assim, analisar a Comunica¢do a partir da
cultura, passando dos meios as mediagdes, ¢ superar o modelo informacional, visto que,

preso a ele:
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se torna impossivel tudo o que na comunicagdo se mantém irredutivel e
ndo equipardvel a transmissdo e a media¢do de informagdes, seja porque
ndo cabe no esquema emissor/mensagem/receptor — como um baile ou um
culto religioso —, seja porque introduz uma tal assimetria entre os codigos
do emissor e do receptor que implode a linearidade em que esta baseado
todo o modelo (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 283)

E como seria esse processo comunicativo? Talvez ele se explique melhor com a

nossa terceira pista, encontrada nas reflexdes de Franca (2001) sobre os paradigmas da
Comunicagdo. Também baseada nas reflexdes de Wolf sobre as teorias da comunicacao de
massa, Franga propde o processo comunicativo que dé conta da complexidade social, com o
qual se possa analisar a realidade a partir do viés da comunicac¢do. Na verdade, a autora
discute a falta de especificidade de um objeto de estudo da Comunicagao, identificando dois
objetos empiricos das pesquisas na drea: os meios de comunicagdo € O processo
comunicativo.

A problematica do objeto de estudo esta ligada a questao do paradigma que norteia
os estudos em Comunicagdo. Para Franca (2001), este ¢ o problema de fundo que resulta na
falta de especificidade das pesquisas em nossa area (para além da visdo interdisciplinar),
isto ¢, refletir sobre qual o modelo comunicativo nos fundamenta. A partir das analises de
Wolf, para quem a modelo de comunica¢do da teoria hipodérmica permeia as diversas
teorias da comunicacao (inclusive a teoria critica e a culturologica), aliado ao modelo
semidtico-informacional e ao semidtico-textual, Franca aponta ainda um quarto modelo, o
dialogico, no qual se privilegia a bilateralidade do processo e igualdade de condi¢des entre
os interlocutores.

O que Franga (2001) propde ¢ pensar a Comunicagdo a partir de uma compreensao
do processo comunicativo como uma relagdo de circularidade e globalidade do processo,
uma interrelagdo. Isto se daria na intersec¢do de trés dindmicas: “quadro relacional (relagao
dos interlocutores); a produgdo de sentidos (as praticas discursivas); a situagdo soOcio-

cultural (o contexto)” (FRANCA, 2001, p. 15). Assim:

Trata-se portanto, o processo comunicativo, de algo vivo, dindmico,
instituidor — instituidor de sentidos e de relagdes, lugar ndo apenas onde
os sujeitos dizem, mas também assumem papéis € se constroem
socialmente; espaco de realizagdo e renovagao da cultura (FRANCA,
2001, p.15).

Somente compreendendo o processo comunicativo como algo dindmico, liberto do

paradigma classico (emissor/receptor) ¢ que se pode analisar a Festividade de Carimb¢ de
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Sao Benedito pelo viés comunicacional, do ponto de vista da Comunicacao. Pois, como
reforga a pesquisadora, “ndo importa o quao abundantes, espalhadas e permeadas em outras
atividades sejam determinadas praticas que chamamos ‘comunicativas’. A especificidade
vem do olhar, ou do viés, que permite vé-las e analisé-las enquanto comunicagao, isto €, na

sua natureza comunicativa” (FRANCA, 2001, p. 05).

Ver a festa a partir da comunicacio

Se pensar um processo comunicativo longe do paradigma informacional requer
compreender como os sujeitos que o estabelecem se constituem social e culturalmente, mais
do que refletir sobre um conceito de cultura popular, nossa pista para entender a festa como
processo de comunicagdo consiste em verificar o que seria a experiéncia popular do mundo.
Nao qualquer experiéncia, mas aquela que se configura no momento da festa.

Para Martin-Barbero (2006) o popular constitui-se no Ocidente a partir da Idade
Média. A cultura popular, no entanto, ndo se daria apenas em contraposi¢cao a cultura
oficial, mas sim em intercdmbio com ela, feito de trocas, sedugdes. E o tempo do carnaval
seria 0 momento em que o popular estaria mais evidente. A experiéncia popular posta na
rua, feita festa.

Do carnaval e outras festas da Idade Média, Bakhtin (2008) apreende uma de suas
caracteristicas mais marcantes: o riso, a comicidade. O riso popular, para o autor, encarna
toda uma forma de se estar no mundo, principalmente quando se considera o contexto
medieval em que a Igreja pregava a seriedade e a contrigdo. Bakhtin vé no riso uma forma
de liberdade do povo, em que era possivel vislumbrar o modo como o povo via e estava no
mundo. Esse “segundo mundo” forjado pelo popular em paralelo ao mundo oficial oferecia
“uma visdo de mundo, do homem e das relacdes humanas totalmente diferente,
deliberadamente ndo oficial, exterior a Igreja e ao Estado” (BAKHTIN, 2008, p. 04-05).

A partir da instituicdo das classes sociais ¢ do Estado, as formas de expressao
popular vao se modificando, ganhando novas formas de existéncia. Mas ¢ do carnaval
medieval, no entanto, que vem “as formas fundamentais de expressdo da sensagdo popular
do mundo, da cultura popular” (BAKHTIN, 2008, p. 05). O carnaval era uma forma de
vivéncia, “um modo particular de existéncia” no qual o povo expunha sua concepgao de
mundo, das relacdes. Ou seja, a vida festiva que se realizava nas ruas, ndo como uma
ruptura, mas como uma continuidade do dia a dia, a vida em festa. Por isso:

As festividades (qualquer que seja o seu tipo) sdo uma forma primordial,
marcante, da civilizagdo humana. Nao ¢ preciso considera-las nem
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explica-las como um produto das condi¢des e finalidades praticas do
trabalho coletivo nem, interpretacdo mais vulgar ainda, da necessidade
biologica (fisiologica) de descanso periodico. As festividades tiveram
sempre um conteudo essencial, um sentido profundo, exprimiram sempre
uma concepcao do mundo (BAKHTIN, 2008, p. 07. Grifo do autor).

Essa concep¢do de mundo de que fala Bakhtin nos d4 uma nog¢do do que a festa
representa no cotidiano de uma comunidade. Pois, para Garcia Canclini (1983) a festa, ao
invés de representar uma fuga do dia-a-dia, na verdade “sintetiza a totalidade da vida de
cada comunidade, a sua organizacdo econdmica e suas estruturas culturais, as suas relacdes
politicas e propostas de mudangas” (GARCIA CANCLINI, 1983, p. 54). Por esse aspecto,

A festa continua, a tal ponto, a existéncia cotidiana que reproduz no seu
desenvolvimento as contradi¢des da sociedade. Ela ndo pode ser o lugar
da subversdo e da livre expressdao igualitdria, ou s6 consegue sé-lo de
maneira fragmentada, porque ndo ¢ apenas um movimento de unificagao
coletiva: as diferencas sociais e econdmicas se repetem (GARCIA
CANCLINI, 1983, p. 55).

Para o antropodlogo argentino, entdo, as festas ddo continuidade as contradigdes do
cotidiano. No entanto, como Bakhtin, este autor também acredita que nesses espagos 0 povo
realiza e representa seu ideal de mundo. Com isso, Garcia Canclini (1983, p. 55)
compreende que “mediante o ritual da festa o povo impde uma ordem a poderes que sente
como incontrolaveis, procura transcender a coer¢ao ou a frustragdo de estruturas limitativas

através da sua reorganizacao cerimonial, imagina outras praticas sociais, que as vezes chega

a pOr em pratica no tempo permissivo da celebracao”.

Comunicacao festiva: tentando compreender a comunica¢io em processo

Em suas pesquisas na Colombia, Martin-Barbero (2009) percebe que a
Comunicagdo se dava muito mais em espagos de medi¢cdoes do que principalmente nos
meios. Dai voltar seus estudos para além dos meios, na medida em que “vejo que as pessoas
se comunicam e investem muito mais tempo na comunicagdo familiar, na comunicag¢do no
trabalho, na comunicagdo no bairro, na comunicacao religiosa, na comunicacao festiva, na
comunicacao ladica” (MARTIN-BARBERO, 2009, p. 150).

Se entendermos a festa como uma mediagdo, ¢ a partir de uma compreensao do
processo comunicativo que dé conta da complexidade socio-cultural, podemos analisar a
Festividade de Carimb6 de Sao Benedito pelo viés da Comunicacdo. Isso significa observar
a festividade no que ele oferece de expressdo do modo de sentir, estar no mundo das

pessoas que a constituem, os moradores do municipio de Santarém Novo, no Para.
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A Festividade de Sao Benedito ¢ organizada ha anos pela Irmandade de Carimbd6 de
Sao Benedito. Nao ha registros histéricos de quando surgiu a Irmandade nem quando a
celebragdo teria iniciado. A historia que se conta pela tradicdo oral ¢ que uma familia
portuguesa teria ido morar em Santarém Novo, e com ela levado escravos para o local,
sendo estes os primeiros negros a morarem no municipio. Esses negros teriam criado a
Irmandade e a festividade.

Na festividade o carimb6 ¢ dangado em 11 noites de festa, entre os dias 21 e 31 de
dezembro. A festa, na verdade, organiza-se desde o ano anterior, quando sdo escolhidos os
festeiros de cada noite. Normalmente sdo promesseiros agradecendo a Sao Benedito ou
membros da Irmandade escolhidos por meio de um sorteio, chamado de pilouro.

A festa inicia-se as cinco horas da manhd do dia 21, quando um grupo vai tocar
carimbd na porta da casa do promesseiro, momento este chamado de alvorada. O festeiro,
em retribuicao, oferece um café da manha aos musicos e demais presentes, no qual constam
comidas tradicionais do local como o beju chica e uma bebida feita com gengibre e

cachacga, chamada de gengibirra. Fogos de artificio anunciam para a cidade o inicio da festa.

Figura 1: Alvorada: carimbé e café da manhi na casa do festeiro

Na tarde do primeiro dia de festa, um mastro enfeitado com frutas como mamao,
banana, jaca, agai, coco entre outras, ¢ carregado pelas ruas da cidade para ser levantado na
frente do barracdo da Irmandade. O levantamento do mastro é feito ao som do carimbo. A
noite, a festa inicia as 21h no barracdo, com o grupo de carimbd “Os Quentes da

Madrugada”. O festeiro distribui comida e bebida de graca para os participantes. A festa vai
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até as quatro da madrugada. As cinco inicia-se a proxima alvorada, e assim seguem os dias
de festa.

No barracdo, durante as noites de festa, danca-se o carimbé em homenagem a Sao
Benedito. Em Santarém Novo, porém, o carimb6 ¢ dangado por homens vestidos de terno e
gravata, ¢ mulheres de saia comprida e camisa de manga. Na tradicdo oral do municipio, a
historia dessa vestimenta € narrada por um dos integrantes da Irmandade assim:

No tempo que existia escravos, nesse tempo os brancos eram mais
valorizados que os negros, os brancos eram os grandes, os negros fizeram
um barracdo, os indios fizeram o carimbd [instrumento], no tempo nao
tinha corda e eles amarravam com cip6. Ai os brancos fizeram uma festa e
0s musicos ndo vieram, os brancos de terno e gravata chamaram os negros
e os indios para tocarem, e obrigaram eles a usar terno e gravata. Ai ficou
a tradi¢ao (ENTREVSITA, dezembro/2011).

Durante os 11 dias de festa, a comunidade mergulha no ambiente festivo, e leva a
vida como que no ritmo do carimb6. Parte da vida das pessoas ¢ direcionada para a festa e
por ela. Como observa Bakhtin (2008) sobre o carnaval medieval, durante a Festividade de

Carimb6 de Sao Benedito de Santarém Novo, o povo vive a festa e se expressa

culturalmente por meio dela. E nesse processo vai se constituindo social e culturalmente.

Figura 2: festa no barracio: carimbo6 de terno e gravata

Ao dangar o carimbd nas noites festivas, os integrantes da Irmandade de Carimb¢ de
Sao Benedito estabelecem e constroem dinamicamente relagdes culturais ndo s6 com os
visitantes do municipio que vem de outras cidades e estados, mas principalmente consigo

proprios. E € nessa interrelacdo ocorrida no momento da festividade, durante todas as suas
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atividades, que o processo de comunicagdo se d4 como um instituidor de relagcdes, em que
os atores do processo se constroem e reconhecem socialmente. Ou seja, € por meio da festa
que se realiza uma identificacao cultural.

Como propde Franga (2001), ¢ no processo comunicativo que os sujeitos se
constituem culturalmente e se expressam socialmente, num dar a conhecer-se €, a0 mesmo
tempo, um reconhecimento, que se daria em uma relagdo com o outro, um reconhecimento
a partir do outro. No caso da festividade, no entanto, esse outro ndo ¢ o distante, mas, por
vezes, os proprios integrantes da Irmandade, os moradores do local que assistem a festa, os
jovens.

Ai haveria um processo mais complexo, ndo uma mera transmissao de informagdes,
mas uma forma global, dindmica, relagdo cultural, interagdo com o outro na qual que se
constituiria a si proprio. Essa interagdo simbolica traria para o processo comunicativo uma
visdo mais ampla, superando o modelo de transmissao de informagdes.

Com a festividade, em Santarém Novo as pessoas se vivem, € a0 mesmo se
representam e dizem quem elas sdo, como sdo, no momento da festa. Elas expressam a sua
sensacdo do mundo, sua forma de compreendé-lo, sua visdo desse mundo. Este ainda
encantado pela religiosidade, em que o santo ¢ tratado como um vizinho, um amigo
proximo. E que, mesmo diante de dificuldades econdmicas, todos os anos ha o que se
celebrar e compartilhar com a comunidade.

A Festividade de Sdo Benedito, dessa maneira, constitui-se como um processo de
comunicacao no qual a comunidade se representa, vivendo e narrando uma Amazonia ainda

ligada a um tempo mitico, regida pelo imaginario.

Primeiras consideragoes

A Comunicagdo, seja enquanto area de saber seja como processo social, requer, no
ambito da pesquisa, um esforgo reflexivo para que se possa compreender a realidade a partir
de seu olhar, do viés comunicativo. Neste artigo nos propomos articular algumas pistas no
sentido de analisar uma festa como um processo de comunicagdo. Entretanto, o trajeto a
percorrer nessa compreensao ainda encontra-se nos primeiros passos.

Como reflexdes iniciais, tentamos trazer para o campo da Comunicagdo a
Festividade de Carimb6 de Sao Benedito. A andlise, no entanto, apresenta dificuldades
tanto tedricas quanto metodoldgicas, na medida em que para se realizar a reflexdo se faz

necessario superar o modelo informacional de Comunicacdo. Perdidas as referéncias de
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emissor e receptor previstas nesse modelo de forma mecanica, partir para a observagao da
Comunicagdo em processo pressupde um desafio.

Ainda carecemos compreender os processos comunicativos que se ddo no meio
cultural. A tarefa torna-se mais complexa quando nos encontramos no contexto de uma
regido como a Amazonia. Trazer uma festa para a area da Comunica¢do e entender o que
ela carrega de caracteristico da regido, qual sua especificidade, parece ser o problema

central ao qual nos propomos investigar.
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