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Resumo

Este trabalho académico tem como objetivo fazer uma reflexdo sobre a
importancia do individuo como produtor e receptor de multiplos sentidos culturais.Para
tanto, produziu-se um filme para explorar a relacdo do individuo frente & midia,
especificamente a TV, ainda detentora de grandes audiéncias. Tal relacdo sera permeada
pela bagabem cultural que este individuo faz ao consumir as mensagens midiaticas. A
base teorica estd alicercada nos Estudos Culturais com os autores Edson Fernando
Dalmonte (2002) e Douglas Kellner (2001).
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Introducéo

Os Estudos Culturais britanicos apresentam como um dos conceitos-chave o
termo “Cultura da midia” que, nas palavras do pesquisador Kellner, (2001 pg 52) “tem
a vantagem de designar tanto a natureza quanto as formas das producfes da industria
cultural (ou seja, a cultura) e seu modo de producdo e distribuicdo (ou seja, tecnologias
e industria da midia)”. Por esta perspectiva, abandonam expressdes como “cultura de

massa’” e “cultura popular” que trazem, ideologicamente, conceitos hierarquizados.
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O termo “cultura de massa” ndo ¢ usado pelos estudiosos por conter em suas
raizes pensamentos elitistas, criando uma antitese entre baixo e alto, desprezando “a
massa” e sua cultura. E a expressdo “cultura popular” e resignada por também ser um
termo que remete de cima para baixo, em que tudo ganha ares “populistas”, e por ser
usado de forma acritica por muitos especialistas. Desta forma, os Estudos Culturais
Britanicos ganham, de acordo com Kellner (2001) relevancias por abordarem o campo
da midia/cultura/comunicacdo de forma horizontal, e ndo de forma vertical, alto e baixo.

Assim enfatiza o estudioso:

Em qualquer caso, os estudos culturais britanicos apresentam uma
abordagem que nos permite evitar o campo da midia/cultura/comunicacdo em alto e
baixo, popular e elite, e nos possibilita enxergar todas as formas de cultura de midia e de
comunicagdo como dignas de exame e critica. (KELLNER,1995, p53).

Os Estudos Culturais Britanicos tem inicio na década de 60 do século passado
com o CCCS (Centre of Contemporany Cultural Studies, em traducéo livre, Centro de
Estudos Culturais Contemporaneos). Na esséncia dessas pesquisas, € necessario estudar
e compreender toda a forma de relacdo humana para entender amplamente a cultura.
Portanto seu aporte teérico se baseia no fato de que o tema cultura deve ser
compreendido através de toda a diversidade presente nos mais diversos niveis sociais.
Essa nova forma de entendimento, portanto, abriga a atuacdo da dindmica cultural
inclusive pelo meio da comunicagdo, que passa, entdo, a ser o foco central de tais
estudos. Em outras palavras, a cultura passa a ter uma constru¢cdo conjunta de
significado. Dentro desse conceito entende-se que ela deixa de ser construida apenas por

alguns para ser absorvida por todos.

O individuo como pertencente de uma classe é foco central nos estudos
culturais. Isso se justifica porque é a partir da nocdo de grupo que o individuo é
percebido. Ou seja: o individuo exerce poder no grupo e 0 grupo, por sua vez, exerce

seu poder no individuo.

(...) percebe-se o nacleo central de como o popular é concebido e passa a definir
toda a exploracdo culturalista acerca de suas possibilidades interpretativas, que se

constituem tomando por referencial a propria realidade na qual se insere o individuo.
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Esse ponto define o divisor entre a ideia da impossibilidade de libera¢éo individual em
frente a realidade e, do outro lado, o ser que, com base nas suas possibilidades de
insercdo no mundo, passa a perceber o emaranhado no qual estd inserido
(DALMONTE, 2002, pg 73).

Segundo Williams (1983, p.298, APUD, DALMONTE, 2002, p.75) ¢é
fundamental, dentro deste ponto de vista, o conceito de massa. Este seria, no caso, uma
nova defini¢do para multiddo. Segundo ele, o termo foi originado devido a trés grandes
tendéncias que foram conseqiiéncia da Revolugdo Industrial: 1) a concentragéo da
populacdo nas cidades industriais; 2) a grande quantidade de trabalhadores nas fabricas;

e 3) e o desenvolvimento da organizacao trabalhista.

Partindo do conceito de massa, o CCCS, mais uma vez, apresenta uma
abordagem inovadora e muito diferente das que regiam até entdo, principalmente da tese
Frankfurtiana. Afirma-se que a massa pode sim resistir e contrariar a dominagéo, Vvisto
que “todos, inclusive a classe operaria, desprovida de ‘tudo’, eram geradores de

cultura.” (DALMONTE, 2002, p. 69).

Segundo a abordagem culturalista, a midia oferece a massa heterogénea o que s
é possivel e real para uma parcela extremamente restrita da populacdo. Acredita-se que
a massa tem prazer em ler/assistir a essas publica¢6es porque é uma forma de libertacao,

ou, em livre interpretacdo, uma evasédo da realidade.

Segundo, JonhFiske (1987, APUD, DALMONTE 2002), “o autor apresenta a
televisdo como um meio provocador de sentidos e de prazeres. Os sentidos seriam
criados dentro de sistemas culturais e, por meio desses, sistemas variados circulariam na
sociedade”. Assim a massa consume tudo com consciéncia de que aquela ndo ¢ a
realidade nem a vida real. Seria, apenas, “o final feliz”, o que pode vir a acontecer se

tudo “‘se arranjar”.

O estudo realizado por Hoggart, ainda sobre o impacto social dos meios de
comunica¢do em massas, apresenta o publico ndo como alienado por desejar e ansiar
consumir as novidades midiaticas. Hoggart (1970, apud, DALMONTE 2002) garante
que o prazer encontrado nesses tipos de publicacBes ndo os faz perder a identidade e
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isso se d& porque, em tese, eles ndo perdem a dimensdo de que a verdadeira vida é a
deles. Alem disso, mais uma vez, afirma-se que essa realidade secundaria tira a massa

da condicdo da propria realidade que € ardua.

Com base nas argumentacdes acima, este trabalho ird explorar, por meio de um
video a relacdo do individuo com a midia, de como a personagem principal se envolve
ou por vezes também se recusa totalmente envolver-se pela influéncia da televisao.
Nesta a perspectiva, a relacdo ndo é vista como acritica, mas sim como dinamica,
sempre envolvendo a bagagem cultural de cada um, por vezes o individuo pode vir a se
envolver sentimentalmente com a mensagem da midia, porém por outras ele pode
repudia-la e manifestar sua propria opinido sobre a TV, é assim que entra o papel de
varias outras midias sendo utilizadas de forma complementar, aumentando a voz do

individuo dentro do meio midiatico.
Objetivo

O objetivo do trabalho “Ana e a TV — O individuo da Industria Cultural” é
apresentar, de forma reflexiva, a relacdo do individuo com a midia, especificamente
com a TV, ainda detentora de grandes audiéncias. Parte-se da idéia de que as mensagens
televisivas, ao atingirem a audiéncia, sdo transformadas e adaptadas conforme a
bagagem cultural de cada individuo. Nosso produto audiovisual busca reafirmar e
sintetizar a Teoria dos Estudos Culturais de forma divertida e sutil, usando a liguagem
da web,

“proporciona a interacdo entre locutor e interlocutor, uma vez que, na rede,
qualquer elemento adquire a possibilidade de interacdo, havendo interconexdes
entre pessoas dos mais diferentes lugares do planeta, facilitando, portanto, o

contato entre elas, assim como a busca por opinides e idéias convergentes.”
(GALLLI, 2002, p.4)

As cenas foram pensadas pela equipe seguindo as pistas dos Estudos Culturais.
Isso significa que o individuo representado ndo € um ser amorfo que recebe e ingere
todo o discurso televisivo sem criticidade. Na ocasido, a audiéncia simbolizada possui

um senso critico e transforma o discurso de acordo com a sua cultura.
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Justificativa

Os Estudos Culturais é uma abordagem relevante, pois contribui para um olhar
diferenciado sobre sociedade, a massa, a midia e a inter-relagdo que ha entre estes. Ela
segue uma linha de pensamento critica diferenciada de outros estudos em Comunicagdo

que o precederam, até entdo.

Ja a escolha pela televisdo se deu porque, de acordo com o estudo do IBGE de
2010°% a TV é o meio de comunicacdo de maior alcance entre os brasileiros e esta
presente em mais de 92% dos lares do Brasil. De acordo com Bourdieu, (1997, p.18)
“com a televisdo, estamos diante de um instrumento que, teoricamente, possibilita
atingir o mundo". Ou seja, torna o meio de difusdo de ideias muito mais amplo, fazendo
com que o0 numero de pessoas que possam talvez vir a ter uma mesma opinido, seja

muito grande.

Porém, apesar se passa essa impressao de um acordo muatuo sobre as mensgens
televisivas, a idéia é transmitir que isso ndo acontece de fato, pois como ja foi discutido,
cada individiu possiu senso critico sobre todas essas informacgdes enviadas pelas
emissoras televisivas. Assim, aliamos 0 meio de comunicacao mais popular e difundido

No Nosso pais com um teoria de importancia inegavel.
Métodos e Técnicas Utilizados

Apbs o estudo da parte tedrica dos estudos culturais dentro de sala de aula,
houve, em um primeiro momento, trocas de ideias sobre o que se poderia fazer e como

deveria ser abordada a teoria dentro do video.

A ideia inicial surgiu e, depois de ser afinada pelos membros do grupo,
finalizou-se assim: gravar um video com a presenca de um narrador e de um
personagem. Tudo seguiria uma linha préxima ao desenho animado do personagem

Pateta, da Disney™*: o narrador fala e o personagem, mudo, representa as agdes ditas.

> Fonte, site: http://ultimosegundo.ig.com.br/brasil/2012-04-27/ibge-pela-1-vez-domicilios-brasileiros-tem-mais-tv-e-
geladeira-d.html
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Partindo dessa ideia, foi elaborado um roteiro que descrevia com mindcia as
cenas e a narracdo do video. Depois de realizadas as gravacOes de cenas, foi feita a

gravacdo do audio e, por fim, a edicéo de tudo.

Na edicdo do video foram utilizados dois softwares. Para edi¢do de imagens o
Adobe Photoshop CC e para edicéo do video o Adobe AfterEffects CC.

Com base nessas técnicas, efetivamos o video: “O individuo da Industria

Cultural”
Descricdo do Video

O video se inicia com a apresentacdo da personagem principal, chamada Ana,
pelo narrador. Ele a descreve como uma pessoa comum, que, como outras, possui TV
em casa. Logo em seguida, apresenta a TV. Essa, por sua vez, é mostrada como uma

fonte de mensagens que espera uma reacdo pré-determinada do expectador.

Adiante, entretanto, é mostrado que Ana possui bagagem cultural e, por isso,

ndo reage de forma pré-determinada ao que é lhe apresentado na TV.

A criticidade era assegurada pelo repertério individual ou
comum ao grupo, baseada na capacidade reflexiva a maioria das
vezes orientada pelas experiéncias praticas - vivéncias
(DALMONTE, 2002, pg 75)
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Figura 1: A bagagem cultural

Fonte: Video
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Em seguida, € mostra-se Ana assistindo TV em “posi¢do negociada”. Dessa
maneira, ela é se envolve emocionalmente pelas mensagens que a TV Ihe envia. Ora ela
é¢ uma telespectadora apreensiva, ora alegre, ou, comovida romanticamente. “A
capacidade de negociacdo ¢ constituida com base na realidade ‘posicional’ vivida pelo

individuo” (DALMONTE, 2002, pg 83).
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Figura 2: Envolvimento coma TV
Fonte: Video

Apo6s, é mostrado no video a convergéncia das midias. Isso acontece no
momento em que a personagem usa a internet para opinar sobre uma mensagem

televisiva que lhe foi desagradavel.

“Se os antigos consumidores eram individuos isolados, os novos consumidores sdo
mais conectados socialmente. Se o trabalho de consumidores de midia ja foi
silencioso e invisivel, os novos consumidores sdo agora barulhentos e publicos”.

(JENKINS, 2009, pg 47)

Nesse ponto pode-se verificar ver o poder da internet e, em particular, das redes
sociais. Este é um lugar onde individuos com as mais diversas opinides se encontram e

podem propagam suas proprias ideias.
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Figura 3: Utilizacdo da internet

Fonte: Video

Por fim, o video finaliza reforcando a Teoria dos Estudos Culturais com a
mensagem de que, dependendo do momento, a TV pode, ou ndo, atingir seus objetivos

de persuasao.
Considerac0es Finais

Através dos Estudos Culturais, podemos observar um individuo social mais
ativo e participativo. Ndo h& mais um individuo apatico em relacdo as mensagens
enviadas ao seu lar. As intera¢fes vivenciadas no seu dia-a-dia através de outras midias

enriguecem o conhecimento e podem proteger de informacdes avulsas.

Por meio do video, procurou-se demonstrar o individuo ativo de forma clara,
simples e divertida. O desenvolvimento ndo € absolutamente preso a nenhum texto
tedrico sobre os Estudos Culturais. Isso foi feito para facilitar o acesso e entendimento

do video por qualquer individuo.

Por fim, a realizacdo desse video foi importante para um melhor aprendizado da
equipe em relacdo a teoria e a produgdo audiovisual. Assim buscou-se a efetivacéo de

um trabalho satisfatério para os integrantes e para quem vir a conhecer nosso trabalho.
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