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RESUMO

O “Olha a Feira!” foi um produto criado por alunos do Laboratério de Telejornalismo do
Curso de Comunicacdo Social — Jornalismo da Universidade Federal do Pard (UFPA), no
ano de 2013. A producéo foi diferenciada, por meio da qual buscou-se combinar em um
telejornal tematico elementos de outros géneros e formatos, diversidade que se expressa
esteticamente das vinhetas a edicdo final. O objetivo era fazer da reportagem jornalistica
uma forma de imergir no universo de algumas feiras e mercados publicos de Belém. Em
uma cidade que tem como um de seus simbolos um mercado, 0 Ver-0-Peso, o “Olha a
Feira!” tentou captar, para entdo apresentar ao publico, as dindmicas interagdes sociais,
econémicas e historicas desses espacgos, entendendo-os como lugares de encontro entre
grupos e geragbes das mais variadas origens, dos conflitos que esse usufruto coletivo
pressupde, assim como de resisténcia da cultura popular amazonica.

PALAVRAS-CHAVE: Telejornalismo; UFPA,; Feiras; Olha a Feira!.

1. INTRODUCAO
O telejornal é, ao lado das telenovelas, um dos formatos mais tradicionais da historia

da televisdo no Brasil. Como afirma Squirra (1989):

[...] o prestigio e o poder da televisdo ndo estavam relacionados somente
com 0 sucesso das telenovelas, mas também com aquele dos telejornais.
Informacdo e diversdo representando, assim, um bindmio extremamente
sedutor em um pais com graves problemas estruturais. (SQUIRRA, 1989,
p.14).

Desde “Imagens do Dia” (TV Tupi), o pioneiro®, passando pelo “Reporter Esso”

(TV Tupi), derivado do classico do radio, até o contemporaneo “Jornal Nacional” (TV
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Globo), ver as noticias na TV ainda é um programa valorizado, mesmo em tempos de
internet, onde as informagdes circulam com mais velocidade.

E nesse contexto, nos anos 2000, os telejornais comegam a buscar novas formas de
se aproximar do telespectador, com mais espaco para andlise e discussdo dos temas
abordados. “A proposta é ofertar mais tempo para a conversa e o debate, abrindo espaco
para a informalidade no estidio, e estimulando o improviso - 0 que seria apenas um
caminho diferente para se chegar ao mesmo objetivo: informar.” (MAIA, 2011, p. 10)

O “Olha a Feira!” nasceu com a inten¢do de fazer mais do que informar. A ideia
central da producéo era suscitar discussdes sobre temas importantes e de interesse publico,
relacionados a cidade de Belém. As feiras e mercados publicos foram assim selecionados
como amostras da convergéncia de narrativas da cidade, como os fluxos de capital, as
tradicOes, 0 impacto turistico, alegorias culturais e condi¢fes de infraestrutura urbana.
Afinal, como afirmam Bucci e Kehl (2004), a TV tem papel crucial para o fomento de
debates publicos no pais, estabelecida como

0 novo espaco publico, ou uma esfera publica expandida. [...] se
tirdssemos a TV de dentro do Brasil, o Brasil desapareceria. A televisao se
tornou, a partir da década de 1960, o suporte do discurso, ou dos discursos
que identificam o Brasil para o Brasil. (BUCCI, 2004, p.31).

Ao trabalhar com reportagens de duragdo maior do que o usual nos telejornais
diarios, o “Olha a Feira!” extrapola os limites comuns a esse tipo de formato, resgatando do
documentario o modus operandi de coleta mais aprofundada de informacGes e da
pluralidade de fontes, para que o espectador tenha mais argumentos para a compreensao do
assunto abordado.

Uma das premissas do trabalho, desde a escolha do tema em sala de aula, € a
resisténcia desses espacos publicos tradicionais na contemporaneidade. Como frisam
Carvalho e Mendonga (2010),

Vivemos em uma época marcada pela modernidade, pela rapidez dos
fluxos, pela troca de informagdes e significados, pelas mediacGes
tecnologicas. No entanto, nesta mesma sociedade, tradigdes, crencas e
ritos permanecem vivos e desempenhando importantes papeis. Assim,
modernidade e tradicdo ndo sdo conceitos opostos, pelo contrério,
convivem no mesmo espa¢go (CARVALHO e MENDONCA, 2010, p. 21).
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O “Olha a Feira!” pretendeu assim mostrar as feiras como espagos de resisténcia,
sem determinar um carater estanque as tradi¢fes, pois segundo Giddens (1991, p. 38) a
cultura e seu dinamismo na vida social acabam passando por transformagdes inevitaveis.

Sob essa concepg¢do, o telejornal registrou os modos de vida, de comércio e 0s
habitos que tornam tdo importantes e frequentados os mercados municipais dos bairros
Guama e Pedreira, dois dos mais populosos da cidade; as feiras de produtos organicos e a
feira de rua no bairro Batista Campos, um dos mais elitistas de Belém; além do Mercado do
Ver-o0-Peso®, 0 maior da América Latina e cartdo-postal da capital paraense.

2. OBJETIVO

Mostrar a cidade em que vivemos, quem as faz, e principalmente o cotidiano desta
construcdo da grande metropole que é a cidade de Belem foram os fatores que motivaram a
elaboragdo do telejornal “Olha a Feira!”. O principal intuito foi mostrar o cotidiano das
feiras e mercados de abastecimento da capital paraense, com énfase nos encontros e
conflitos caracteristicos destes locais, que sdo de extrema importancia para a construcéo
econdmica, historica e social da capital paraense.

Por meio do formato escolhido para a estrutura e execucdo do programa, diferente
dos que até entdo vinham sendo produzidos no Laboratorio de Telejornalismo, a equipe de
producéo buscou aliar dois pressupostos:

1) a reafirmacdo da reportagem como elemento central da narrativa jornalistica, que
entre outros atributos caracteriza-se pelo compromisso com a verificagdo e
explicacdo dos acontecimentos e experiéncias narradas; pela possibilidade de
esclarecer sobre a existéncia de realidades e contextos diversos na histéria; e por
fornecer elementos para a construcdo dessa realidade social (GRANDO, 2013).

2) a incorporacdo de novos recursos do segmento audiovisual, tais como os elementos
gréficos (tituleiras, quadros, entre outros) trabalhados sob a perspectiva conceitual
do design de acordo com a criacdo de uma identidade para o produto e as vinhetas
que remetem a estética dos videoclipes. Essa experimentacdo estética pode ser
interpretada como estratégia de renovacao do jornalismo, em um momento no qual a

ampliacdo das narrativas e a democratizacdo do acesso aos meios digitais o forcam a

8«0 Ver-0-Peso é local, quando representado pelos moradores, simbolo da cidade de Belém, é ainda regional,
por meio das imagens que o reproduzem como portal da Amazonia, é também nacional e internacional, tanto
na memdria dos antigos, desde a sua construcdo em ferro inglés, quanto nas projecdes atuais, no qual aparece
como potencial patriménio da humanidade.” (RODRIGUES & PALHETA, 2010)
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se reafirmar, inclusive no ambito das TVs, como campo em permanente construcéo,
dissolucdo e transformacdo, mas que ainda tende a permanecer como essencial a

disputa e construcéo da narrativa sobre o proprio presente (BRUM, 2013).

3. JUSTIFICATIVA

O “Olha a Feira!” parte para espagos publicos como uma experiéncia jornalistica e
audiovisual em algumas feiras e mercados de Belém, que posteriormente estimula a
producédo académica.

A partir de um formato flexivel, o telejornal apresenta reportagens sobre os fluxos
sociais, econdmicos e culturais nesses lugares, demonstrando a atualidade e a originalidade
do tema dentro do campo social, na medida em que presta servico informativo ao publico;
para 0 campo pessoal, quando um consumidor efetivo ou potencial, um pesquisador e
mesmo um microempresario tem a possibilidade de verificar o contexto das feiras populares
de Belém, as vantagens e 0s problemas inerentes a elas; e no campo cientifico, quando se
propde a refletir sobre as formas de superar as limitagcdes atuais do telejornalismo, cuja
programacéo em canais abertos sofre constantes perdas de audiéncia.

Em 2013, diversos websites como o Observatorio da Imprensa e o Pragmatismo
Politico, veicularam noticias sobre a significativa perda de telespectadores pelo Jornal
Nacional, que historicamente oscilava entre o primeiro e 0 segundo lugar no ranking de
popularidade junto ao publico da emissora e, hoje, com 27% de audiéncia (distantes dos
80% dos anos 1980) se mantém no quinto lugar na lista dos programas mais vistos na
Globo’.

O alerta foi dado junto com a sistematizacdo de possiveis justificativas para a
dispersdo do publico, entre as quais estdo 1) a mesma férmula usada pelo Jornal Nacional e
similares na TV paga para lidar com a audiéncia; 2) o posicionamento desconfiado, distante
e cético do publico que cada vez mais perde a atracdo quase mistica pelo noticiario na
televisdo, como acontecia entre os anos 1970 a 90; 3) a preocupacdo excessiva de
entrevistados e protagonistas do noticiario com a imagem pessoal em detrimento da

informacdo; 4) o filtro jornalistico das redacdes, infiltradas por interesses politicos e

" Dados retirados do artigo "Queda de audiéncia do JN é um alerta para a imprensa", de Carlos Castilho,
publicado em Observatério da Imprensa no dia 27 de fevereiro de 2013. Disponivel em
<http://www.observatoriodaimprensa.com.br/posts/view/queda_da_audiencia_do_jn_e_um_alerta_para_a_im
prensa>. Ultimo acesso em 22.03.2014.
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econdmicos de celebridades, parlamentares, governantes e executivos, entre outros atores; e
5) o ceticismo que assume proporc¢des endémicas no publico jovem com menos de 35 anos.

Acompanhados de um relativo congelamento da audiéncia da televisdo desde o
comeco da década de 2000, esses dados demonstram que, ainda que o espectador continue
com a TV ligada, hoje ele busca outras atracdes, sejam os telejornais de outras emissoras
com formatos diferenciados, incluindo nos canais fechados, as novelas, os games ou ainda a
TV apenas como recurso adicional ao acesso as midias sociais®.

Longe da adocdo de tecnologias mais sofisticadas, a solugdo para o problema estaria
na revisao das estratégias editoriais que priorizam os interesses das fontes e das empresas
jornalisticas, a partir do resgate da prestacdo de servigos ao publico e de novas formas
de relacionamento com leitores, ouvintes, telespectadores e internautas (CASTILHO,
2013).

Tais aspectos perpassam também a necessidade de formar profissionais aptos a

lidarem com essa nova realidade de demanda do(s) publico(s):

Jornalismo néo é ciéncia. Mas também nao é simples técnica, como alguns
guerem. Quanto mais complicado fica 0 mundo, e quanto mais rapidez,
quantidade e complexidade as informacdes adquirem, integrando-se ao
proprio ritmo da vida, mais qualidades e competéncias se exigem do
jornalista. 1sso, por causa do papel a um tempo regulador e dinamizador
gue ao jornalismo cabe, no sucesso dos conflitos que fazem a atualidade.
No basta a sociedade que o jornalista relate o que acontece. E preciso que
se torne capaz de compreender e atribuir significados precisos ao que
acontece. E deve fazé-lo rapidamente, inserindo-se no ‘hoje’ do proprio
acontecimento (CHAPARRO, 2004).

Seguindo tal necessidade, a equipe de producdo do “Olha a Feira!” optou por
realizar um telejornal que combinou caracteristicas do formato da grande reportagem
tematica e do género documental, favorecendo uma linha editorial voltada ao
aprofundamento da abordagem aliado a selecdo de assuntos importantes a quem vive e
usufrui desses espacos, sem também abandonar a possibilidade de expor a pluralidade de
interesses e o confronto das opinides acerca das tematicas abordadas.

Além disso, para garantir a identificacdo com puablicos mais jovens e usuarios de
internet, na qual o programa foi divulgado e disponibilizado, o programa buscou combinar

recursos audiovisuais mais inovadores, como a estética do videoclipe nas vinhetas, a trilha

& Mais informactes em "Audiéncia do Jornal Nacional em queda livre", publicado pelo website Pragmatismo
politico em 16 de agosto de 2013, por meio do link
<http://mww.pragmatismopolitico.com.br/2013/08/audiencia-do-jornal-nacional-em-queda-livre.htmi>.
Ultimo acesso em 22.03.2014.
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sonora cedida por artistas locais contemporaneos em destaque no cenario nacional e do
design condizente com a “esséncia” do produto nos elementos graficos.

Dadas as limitagBes de infraestrutura universitaria na area audiovisual, as imagens
analdgicas das cAmeras DVCAM foram também associadas a registros feitos com cameras
fotograficas profissionais e amadoras, assim como de smartphones, garantindo uma
experimentacao estética como compensacao a essas limitacdes.

Como resultado de um processo rico em discussdes e experiéncias praticas, 0 “Olha
a Feira” se tornou um produto que favorece o entendimento, a apresentacdo e uma
negociacao de sentidos mais democratica por parte do publico interessado em conhecer a
dindmica, as formas de organizacdo, o cotidiano, as condi¢es de infraestrutura e as
relacGes que fazem das feiras livres e mercados da cidade de Belém lugares de afeto ainda
bastante frequentados pelos moradores da cidade.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A definicdo do tema foi apoiada pelo levantamento de estudos, reportagens e fontes
de referéncias para a criacdo de um projeto para o programa. A leitura prévia e a discussdo
desses documentos pelo grupo de 11 alunos, posteriormente dividido entre quatro equipes
de reportagens, permitiram definir uma linha editorial de matérias mais aprofundadas e foco
na selecdo de pautas consideradas importantes aos que dao vida a esses lugares: feirantes e
pessoas que frequentam as feiras em Belem.

Para comecar a olhar a feira, os estudantes seguiram primeiro em busca dos
personagens, conversando previamente e depois agendando entrevistas com feirantes e
clientes assiduos, representantes de governo e pesquisadores com trabalhos nas areas de
antropologia, histéria, geografia e nutricdo, de acordo com a necessidade de cada
reportagem.

Durante o processo de producdo das matérias, a equipe contou com o0 apoio da
Academia Amazonia, projeto de extensdo da Faculdade de Comunicacdo (FACOM) da
UFPA, com profissionais, cAmeras e demais equipamentos técnicos de gravacdo e edicao.
Os proéprios integrantes da turma participaram ativamente do processo de captura das
imagens, com cameras fotograficas préprias, filmadoras digitais e cAmeras de smartphones,
0 que proporcionou uma experiéncia diferenciada de mesclar varios olhares de varios
angulos das feiras dentro do mesmo produto, o que, segundo Curado (2002, p. 24), leva ao

resultado de qualidade.
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A gravacdo das cabecas® do jornal foi realizada no Solar da Beira, parte do
Complexo do Ver-o-Peso. O local servia de fiscalizagcdo da chegada de mercadorias no
porto e da propria circulacdo de pessoas nas feiras, no periodo da fundacdo de Belém, ha
cerca de quatro séculos. Atualmente, funciona como um espaco para realizacdo de eventos
culturais e visitacdo turistica.

Para a edi¢do do “Olha a Feira!”, a turma langou mao do software Adobe Premier
CS5, devido a facilidade de manuseio e experimentacdo por parte dos préprios estudantes,
que acompanharam e participaram ativamente de todos os processos de producgdo. Os
programas Corel Draw e Adobe After Effects foram escolhidos para a construcdo da
identidade visual do telejornal, na criacdo das pegas e animacdes.

A trilha sonora também foi um elemento relevante na construcdo do telejornal. O
grupo buscou uma trilha sonora condizente com o movimento das feiras. As mausicas
escolhidas combinam as sonoridades regionais do carimbd e da guitarrada, associados a
ritmos mais contemporaneos como o tecnobrega. Felipe Cordeiro, Dona Onete e Pio Lobato
sdo alguns dos artistas locais de visibilidade nacional que cederam mais ritmo a execugédo
do “Olha a Feira!”.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A tematica central do produto laboratorial é a vida nas (e das) feiras livres da
cidade de Belém do Para, sob diferentes aspectos: possibilidades de encontros e interagdes
sociais, problemas, histdrias, manifestac6es culturais e transacées econémicas.

Durante as primeiras aulas do Laboratorio, a turma se reuniu para decidir um eixo
tematico para o telejornal. A partir da escolha do tema “feiras”, comeg¢a uma verdadeira
imersdo nesse universo, com a construcao das pautas, feita de maneira estratégica de acordo
com elementos como: importancia historica, fluxo de pessoas, apelo turistico, localizacéo e
problemas estruturais detectados durante o processo de producao.

O “Olha a Feira!” tem a duracdo de 42 minutos e 40 segundos, composto por trés
blocos, com sete reportagens produzidas em cinco feiras e mercados pablicos da capital
paraense. No 1° bloco, é apresentado em dois momentos o Mercado do Ver-o-Peso. Na
primeira reportagem sao destacados elementos culturais e o valor histérico do espaco e das

relacGes existentes nele. J4 a segunda aborda os problemas e a posi¢do do Poder Pablico a

° Resumos das matérias, geralmente lidas pelo(s) apresentador(es) antes de cada reportagem ir ao ar.
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respeito, incluindo uma entrevista com o prefeito de Belém, Zenaldo Coutinho (Ver Figura
1).

No segundo bloco sdo mostradas a Feira de Produtos Organicos e a Feira da
Batista Campos, no bairro homonimo localizado no centro de Belém. Na primeira, 0s
produtores vém do interior do Para para vender frutas, legumes, verduras e outros alimentos
cultivados de maneira orgénica, ideais para quem busca uma vida saudavel. Na segunda,
um exemplo de feira como espacgo popular de resisténcia, em meio a um dos bairros mais
elitistas e de maior infraestrutura urbana na cidade.

Ja o terceiro bloco traz feiras de bairros populares que recentemente foram
reformadas pela Prefeitura de Belém e como essas mudancas foram avaliadas por feirantes
e clientes. Uma delas fica no bairro Guama, o mais populoso da cidade, e outra no bairro
Pedreira, localizado entre a periferia e o centro de Belem.

O telejornal conta tambem com dois interprogramas (ver Figura 2), localizados entre
os blocos, mostrando curiosidades sobre o surgimento e o funcionamento das feiras no
mundo, bem como ndmeros oficiais da Secretaria Municipal de Economia de Belem. As
vinhetas de aberturas e de passagens de bloco, assim como toda a identidade visual do
telejornal, foram construidas pelos préprios alunos.

Buscando a interacdo do publico com o produto, a equipe do Olha a Feira! optou por
compartilhar diferentes momentos da producéo do telejornal em uma pagina no Facebook®,
com a publicacdo de informacGes e imagens sobre as gravagdes também pelo Instagram.
Apos a finalizagdo, o projeto foi depositado em um canal no Youtube, onde continua

disponivel

ao publico.
6. CONSIDERACOES

Conhecer presencialmente as feiras em Belém, dar voz e dialogar com publicos de
feirantes, consumidores e autoridades responsaveis por esses espacos, buscando
compreender parte da complexidade e dos impasses vivenciados diariamente neles, sdo
grandes — talvez as mais importantes — formas de aprendizado em uma disciplina de

jornalismo.

19 https://www. facebook.com/OlhaAFeira

110 telejornal esta dividido em trés blocos no Youtube, cada um com duracdo de 16min28, 10min34 e
15min37, respectivamente. Disponivel em:
http://www.youtube.com/channel/UC34SelOmgVenKG5YXNGv16w
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Somado a isso, estd a importancia da experimentacdo de novos formatos e
combinagdo de géneros, que podem resultar em propostas de inovacbes que devolvam o
jornalismo a um lugar central de visibilidade e debate sobre temas de interesse publico a
nossa sociedade.

Reconhecer as feiras livres como bem cultural e como servico publico, que trazem
produtos de qualidade a pregos baixos e movimentando a agricultura, a pecuaria e a
aquicultura do Para (maior produtor de peixes do Brasil), também incentivando a producéo
organica familiar dos ribeirinhos proximos a regido metropolitana de Belém, é uma forma
de apreender uma das muitas partes que fazem da Amazonia um lugar diverso nao apenas
em recursos naturais mas também em realidades e experiéncias.

O “Olha a Feira!” também serve para apresentar Belém como uma metrépole na
qual coexistem riquezas culturais e problemas urbanos como limpeza puablica, seguranca,
preservacdo do patrimdnio, comuns aos universos de cada local mostrado.

Como territérios de convivéncia e de resisténcia popular, o “Olha a Feira!” informa
e propbe debates sobre as feiras e os mercados publicos de Belém, convidando todos a
perceberem e a refletirem melhor sobre esses espacos de fundamental importancia para o
convivio e a apropriacdo da cidade pelas pessoas (e para elas). Nesse momento, o titulo do

projeto se justifica.
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