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RESUMO

O trabalho apresenta o processo de planejamento e criacdo do cartaz que integrou as
estratégias comunicacionais da Muvuca na Cumbuca 2013, a Semana de Comunicacdo da
Universidade Federal do Para (UFPA). A partir do tema “Comunicando Tendéncias”, a peca
busca representar as diversas discussfes propostas pela programacdo do evento,
considerando questbes relacionadas a pratica publicitaria, como desenvolvimento de
conceitos, adequacdo ao publico-alvo, uso de cores e formas, entre outras. Além disso, é
possivel refletir sobre as estratégias partindo também de uma abordagem teorica das etapas
de producéo do cartaz.

PALAVRAS-CHAVE: comunicacdo; design grafico; evento; midia impressa; Muvuca na
Cumbuca;

1 INTRODUCAO

Misturar tudo em uma cumbuca: um evento académico que trata de diferentes
assuntos no mesmo espaco, traz estudantes e pesquisadores de diversas instituicdes de
ensino e agrega os principios do mercado e da academia. Para muitos, muvuca significa
farra e diversdo, mas, para o curso de Comunicacdo Social da Universidade Federal do Para
(UFPA), ela também representa possibilidades, aplicacdes, estudos e multidisciplinaridade.

Muvuca na Cumbuca é a Semana de Comunicacdo UFPA que, organizada por
alunos, chegou a sua quarta edicdo em 2013°, com o tema “Comunicando Tendéncias”,
propondo oportunizar o aprendizado, a conexdo com pessoas e, 0 mais importante, a
valorizacdo da Comunica¢do como produtora de conhecimento. Assim, muvucar € originar

acoes, reacdes, interacOes e relacdes entre seus 0s participantes.

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Cartaz (avulso).
2 Aluno lider do grupo e estudante recém-graduado do Curso de Comunicagdo Social, habilitagdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade Federal do Para, e-mail: wevertonraiol@hotmail.com.

% Estudante do 5°. Semestre do Curso de Comunicacdo Social, habilitagdo em Publicidade e Propaganda da Universidade
Federal do Par4, e-mail: newtonscorrea@gmail.com.

4 Orientadora do trabalho. Professora Especialista do Curso de Comunicagdo Social da Universidade Federal do Para,
e-mail: regcoimbra@gmail.com.

® A Muvuca na Cumbuca aconteceu pela primeira vez em 2008, mas somente em 2011 retornou com o intuito de ser um
evento anual, acontecendo também em 2012 e 2013.
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Nesta edicdo, o evento propds aos estudantes e profissionais que buscam a melhor
maneira de se adaptar aos novos formatos de comunicar, o debate sobre os contornos que o
campo vem desenvolvendo, quais sdo as possibilidades para 0s proximos anos e como
acontece(rd) tal adaptacdo as mudancas. Tudo isso a partir da discussdo do que é tendéncia.

Logo, com o intuito de potencializar os resultados obtidos nas edigdes anteriores,
precisou-se planejar acdes de comunicacdo que reforcassem o posicionamento® do evento,
divulgando-o nos mais diversos meios: ondas de radio, bytes, pixels, tinta, papel, entre
outros. Mas como transformar a proposta de programacdo do evento em uma pega
grafica? Foi a partir dessa questdo que os discentes organizadores do evento buscaram
orientagOes na Oficina de Criagdo — Agéncia Experimental de Publicidade da Faculdade de
Comunicacdo (FACOM) da UFPA, no primeiro semestre de 2013. Portanto, em parceria,
deu-se inicio ao processo de criacao da identidade visual da Muvuca na Cumbuca 2013.

A elaboracdo de pecas graficas, no entanto, requer o conhecimento sobre o uso de

cores, formas, tipografias, contraste, equilibrio e outros elementos que se relacionem a
imagem e ao texto. Com base nisso e com a ideia de atrair publico, gerar identificacdo e

divulgar o evento, criou-se a primeira peca: o cartaz.

2 OBJETIVO

O cartaz busca apresentar a Muvuca na Cumbuca 2013 e dar visibilidade ao seu tema
diante do seu publico-alvo’, formado majoritariamente por universitarios de Comunicacio
Social e areas afins (Design, Ciéncias Sociais, Artes Visuais, Administracdo e outros),
abrangendo as universidades e faculdades da regido Metropolitana de Belém (Pard).

Assim, o trabalho busca, por meio do reconhecimento dos elementos apresentados a
tematica, atrair o publico e reforcar o tom e a identidade descontraida que o evento vem
construindo desde a primeira edicdo. Compartilha-se também os objetivos gerais do evento,
que é conseguir, entre as diversas areas de conhecimento, discutir como as transformacdes
na forma de comunicar possuem resultados na configuracdo do mercado de trabalho, da

academia e da sociedade, além de auxiliar na captacéo dos almejados 500 participantes®.

® Posicionamento é uma tentativa de projecéo de imagens. Posicionar-se, além de deixar claro o segmento de mercado em
que atua, ¢ fixar o que a marca quer ser. “Dentro do processo de gerenciamento estratégico da marca, toda empresa e
produto precisam representar uma grande ideia diferenciada na mente do mercado-alvo” (KOTLER; KELLER, 2006, p.
304).

" Estudantes universitarios, entre 18 e 24, de ambos 0s sexos, principalmente do curso de Comunicacéo Social de Belém do
Par4, além de professores e pesquisadores em Comunicacao e areas afins.

® Em 2012, a Muvuca na Cumbuca contou com 412 participantes.
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3 JUSTIFICATIVA

Sabe-se que a pratica publicitaria, as vezes, alcanc¢a individuos isolados mesmo que,
em outros momentos, se dirige aos individuos que integram uma multiddo. Logo, nesses
individuos as publicidades podem gerar atencdo, memdria, imaginacdo, desejo, emocao,
associacOes, entre outras questdes psicolégicas (SANT’ANNA, 2009). Assim, as
publicidades ao ar livre, como o0 uso de outdoors e cartazes, possuem a capacidade de se
mostrar para um publico diverso, abarcando uma diversidade significativa de pessoas,
incluindo consumidores em potencial.

E importante ressaltar, diante disso, que o importante “[...] na comunicac3o de massa
ndo estd na quantidade de individuos que recebe os produtos, mas no fato de que estes
produtos estdo disponiveis em principio para uma pluralidade de destinatarios”
(THOMPSON, 1998, p.30). Portanto, a relevancia de um cartaz nas estratégias de
comunicacdo da Muvuca na Cumbuca se da pela oportunidade de apresentar o evento ao
publico visado (e para além dele) em vias publicas e locais definidos, como faculdades e
espacos culturais, de forma praticamente casual.

A acdo da publicidade ao ar livre é a de uma tropa de choque isto é, produz
impacto, pGe imediatamente em evidéncia 0 nome da coisa anunciada,
impondo-se logo aos olhos da massa. De uma maneira geral a afixacdo de
cartazes implica na qualidade do meio publicitario, a multiplicidade de
locais empregados no espago e no tempo [...] a sua escolha contudo deve
prevalecer num local onde haja transito denso, como também uma posi¢éo
em que se possa ser visto facilmente e em ambiente apropriado”
(SANT’ANNA, 2009, p. 236)

O uso de formatos, tamanhos e cores exercem impactos sobre o publico, enquanto a
afixacdo permite a exibicdo constante e, portanto, o reforco da mensagem veiculada em
midias impressas como o cartaz. Desta forma, Sant’Anna (2009) destaca mais algumas
caracteristicas dessa midia: a possibilidade de aplicar em diversos locais, a exposi¢cdo
constante e a facilidade de veiculagdo, de memorizacdo e de compreensdo, por ser
normalmente breve e concisa.

Por isso, acredita-se que o cartaz é uma estratégia comunicacional importante da
divulgacdo da Muvuca na Cumbuca 2013 em diversos pontos frequentados pelo publico-
alvo, principalmente na UFPA, mas também em outras universidade e faculdades da regido
Metropolitana de Belem, sem esquecer os espacos culturais da cidade, com a possibilidade
de estabelecer contato com publico potencial.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
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O processo criativo de elaboracdo do cartaz da Muvuca na Cumbuca 2013 foi
construido por meses. Pode-se considerar que ainda nas primeiras reunides da organizacao
ja se discutia o tema do evento, proporcionando aos organizadores conversas sobre o que
representaria o evento. Apds a definicdo do tema, iniciaram-se as discussdes sobre a
identidade visual, configurando-se como os primeiros brainstorms.

Dividida em comissbes e, por sua vez, subdividida em equipes, ficou a cargo de
alguns organizadores da Comisséo de Comunicagdo sistematizar as discussdes e gerar 0
produto que identificaria aquela edi¢do do evento. Além disso, existia também o desafio de
se diferenciar das outras edi¢cbes, sem desconsiderar a necessidade de manter a qualidade
das ultimas identidades visuais. O processo continuou por longa data até que, com
dificuldade de resolucgéo, a equipe buscou orientagdo da Oficina de Criacdo UFPA.

As conversas foram retomadas e as pesquisas de referéncias sobre o tema foram
sintetizadas em diversos experimentos, mas para chegar a este ponto, antes foi necessario
elencar algumas das tendéncias que estavam na proposta do evento. Chegando a uma nova
etapa, foi discutido o conceito da peca e foram produzidos os rascunhos (Figura 1) de como

organizar todos os elementos no cartaz.

Figura 1 — Primeiro rascunho do cartaz produzido.
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Iniciou-se o processo de ilustragdo, produzindo os icones idealizados para o conceito
da peca. Para isso, os membros da equipe utilizaram referéncias imagéticas e desenhos a
méo, vetorizando-os em softwares de edicdo grafica (CorelDraw X6 e Adobe Illustrator
CSb) (Figura 2).

Figura 2 — Alguns icones em processo de vetorizacao.
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Apds diversos experimentos envolvendo cores e formas, considerando o logotipo ja
existente do evento, a criacdo do cartaz seguiu o seu padrdo cromatico e foi escolhido como

peca base para identidade visual do evento.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Buscando representar o tema “Comunicando Tendéncias” em sua propria também
em sua comunicacdo visual, o cartaz do evento utilizou representacdes iconicas de
elementos referentes a programacédo da Muvuca na Cumbuca 2013. Com base em pesquisas
de tendéncias e referéncias ligadas ao publico e ao periodo do evento, pois se tratavam de
fendmenos que poderiam ser tanto duradouros como efémeros. Assim, precisava-se saber o
gue naguele momento estava sendo mais comentado.

N&do se restringindo apenas a pesquisa, mas também se preocupando em por em
pratica seus resultados, optou-se por adotar o flat design, tendéncia apontada em 2013 por
diversos blogs e que, aos poucos, tornou-se dominante em diversos aplicativos e sistemas
operacionais atuais, como afirma Lapp (2014). Os icones também sdo pontos marcantes

dessa vertente e também se configuram como tendéncias em design (MAGALHAES, 2013).
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Com base, primeiramente, nos proprios organizadores, foram eleitos 24 icones
(Figura 3) capazes de representar diversas tendéncias discutidas: games, cultura oriental,
desenhos animados, nostalgias, regionalismo (paraense), acessibilidade, envolvimento com

causas, solidariedade, moda, design retrd, Amazénia, tecnologia, musica, redes sociais,

culinéria, sustentabilidade, cinema, cultura nerd, entre outros.

Figura 3. fones utilizados o cartaz
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Os icones que representavam tendéncias locais foram bastante significativos, pois o
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evento buscava discutir temas da regido que tinham relacdo com a comunicacéo e isso pdde
ficar claro no proprio cartaz.

O primeiro ponto, literalmente, discutido para foi a ideia de que a Muvuca na
Cumbuca pretende estar no centro de todas essas tendéncias, portanto, a esfera localizada no
centro da peca foi o espaco escolhido para armazenar as informacdes acerca do evento,
como o logotipo, tema, local e data. O alinhamento centralizado destacou a convergéncia
das tendéncias para o evento, cujo objetivo é justamente reunir discussdes acerca dos temas
elencados através de icones no cartaz.

Para que o0 centro fosse exato, optou-se pelo formato quadrado®, que também busca
diferenciar o cartaz dos modelos usuais, pois faz parte das estratégias de comunicacdo
encontrar meios de chamar a atencao do publico disputado por mensagens e informacdes ao

longo do seu dia.

% A partir da escolha do formato, também foi definido a medida que o cartaz seria impresso: 50x50 cm, a fim
de garantir sua visibilidade nos pontos de afixacao.
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De acordo com muitos fotografos e designers, o quadrado é um espaco
onde na acontece. Como seus lados sdo iguais, ele € visto como desprovido
de tensdo. Mas se examinarmos cuidadosamente, percebemos que ele tem
uma grande forca interna. Pode-se preencher o quadrado com um arranjo
dinamico de contetdo que compete estrategicamente com a uniformidade
estatica, como um design que se espalha pelos cantos (BERGSTROM,
2009, p. 170, grifo nosso).

Logo, como meio de transmissdo de mensagem em segundos, os cartazes e “[...]
consequentemente equipes de criagdo por trds desse tipo de anuncio costumam utilizar
chamadas curtas, as vezes engragadas, junto a visuais chamativos e impactantes para ‘gritar’
uma mensagem simples ao seu publico”. (BURTENSHAW; MAHON; BARFOOT, 2006, p.
14).

Definido o formato, deu-se inicio ao planejamento visual do cartaz. Para o plano de
fundo foi criado uma estampa formada de triangulos. A intengéo era transmitir a ideia de
construcdo e interacdo, além de ser também uma tendéncia do cenario brasileiro de design,
(os padrbes geometricos), segundo o banco de imagens Shutterstock apresentado por
Magalhées (2013). Sobrepostos aos triangulos, foram inseridos 0s icones que representavam
as tendéncias atuais, diferenciando-se pelas cores (Figura 4), estudadas a partir do logotipo

do evento.

Figura 4 — Paleta de cores utilizada no cartaz.

Essas cores deviam representar a pluralidade dos temas abordados no evento, por
isso, formou-se uma paleta variada com 10 cores diferentes, sendo 4 delas variacGes de
tonalidades amarelas, estas representantes do publico-alvo, pois de acordo com Farina,
Perez e Bastos (2006), pode ser associado a espontaneidade, agdo, poder, dinamismo,
impulsividade. Além de corresponder ao periodo de 20 a 30 anos, a idade da forca, poténcia
(BAMZ apud FARINA; PEREZ; BASTOS, 2006).

Optou-se também por uma familia tipografica simples e facilmente legivel, porque é

importante manter o equilibrio de informacBes no cartaz, ja que plano de fundo possui
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muitos elementos graficos. A tipografia escolhida foi a Signika, uma fonte sem serifa,
caracteristica que atende a formalidade de um evento académico, porém seu desenho é leve
e sinuoso, mantendo a caracteristica de modernidade e jovialidade.

O conjunto formado pelos icones, estampas, ideia de centralidade e uso das cores
traduzem o conceito da Muvuca na Cumbuca no ano de 2013, primeiramente porque
conseguiu abranger as diversas tematicas discutidas no evento, como também pode
transmitir a ideia de convergéncia, de multiplicidade e do caracteristico excesso de
informacdes da atualidade, sem esquecer associacfes positivas aos puzzles e antigas capas
de discos LP, tornando-se mais uma referéncia ligada ao tempo e as transformagdes.

A identidade visual, especialmente o cartaz, da Muvuca na Cumbuca 2013 conseguiu
se diferenciar dos estilos utilizados nos anos anteriores, porém, manteve a identidade de
marca do evento, contando com a utilizacdo dos icones que pode facilitar a comunicacédo

com o publico-alvo, além do formato diferenciado que se destacou diante de outros cartazes.

6 CONSIDERACOES

O desenvolvimento do cartaz da Muvuca na Cumbuca 2013 trouxe significativas
experiéncias aos alunos que participaram desse trabalho, pois os temas abordados eram
comuns ao nosso cotidiano e alguns eram facilmente aplicados as disciplinas mais tedricas,
assim como aprimoraram 0s conhecimentos apreendidos nas disciplinas laboratoriais. Como
0 evento é realizado pelos préprios estudantes, tendo alguns professores como consultores, a
experiéncia vivida foi semelhante ao mercado de trabalho, atendendo um publico externo a
faculdade, inclusive profissionais da area de Comunicacéo.

A fase inicial da criacdo baseou-se na pesquisa em diferentes tipos de tendéncias,
algumas delas, até entdo, pouco conhecidas, fator que permitiu a exploracdo de novos
conteddos. A partir disso, a equipe de criacdo trabalhou ndo apenas para saber o que era
tendéncia naquele momento, mas também o que havia de potencial nessa perspectiva. Tal
fase exigiu da equipe uma imersdo nos temas propostos, porém, ndo limitada a pesquisa, era
necessario experimentar as tendéncias que eram propostas para discussdo. Entre ouvir novos
estilos musicais, jogar em consoles novos e antigos, entrevistar pessoas com conhecimento
em moda, se envolver em causas sociais e buscar compreender 0 proprio cenario paraense
como produtor de contetdo e tendéncias.

A experiéncia foi além da utilizagdo de técnica para a producdo do cartaz, houve um

trabalho arduo de pesquisa para fortalecer o conceito da pega e isso, sem duvida,
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possibilitou uma visdo mais ampla sobre o processo criativo e 0 desenvolvimento de uma
peca publicitaria. Os desafios estavam intrinsecos as atividades académicas, pois havia a
responsabilidade em gerar e participar das discussdes acerca da Comunicacgdo, tanto em
ambito regional quanto global. Contudo, também era preciso olhar para o mercado de
trabalho, pois existia também a responsabilidade de realizar contato com todos os caminhos
possiveis.

Estudo de cores, formatos, publico-alvo, analise de dados, selecdo de midias e
criagdo foram algumas das etapas do processo que se péde vivenciar durante a execucao do
trabalho, que oportunizou a experimentacdo de provaveis dificuldades encontradas pelos
profissionais de publicidade. Desta forma, foi possivel refletir sobre a teoria e a pratica,
mesclando o que se aprende na sala de aula com a experiéncia do mercado de trabalho,
proporcionando uma mistura, caracteristica da Muvuca na Cumbuca, enriquecendo o

aprendizado e formagéo profissional.
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