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RESUMO

A Agéncia Experimental da Estacio FAP foi criada para proporcionar aos alunos de
comunicacdo social um local de experimentacdo para que possam atuar na pratica a teoria
que lhes é ensinado em sala de aula. A agéncia fica encarregada da comunicacdo da
instituicdo para o publico interno e externo, atendendo também ndo somente a comunicagéo
interna da instituicdo como clientes reais de fora da instituicdo. A Agéncia Experimental
tem como seu principal objetivo estimular os alunos ndo apenas de reproduzir préaticas
tradicionais, mas a explorar novas possibilidades e solu¢des para atuarem o mais préximo
de suas futuras profissdes, para que possam se identificar cada vez mais com 0 curso que
escolheram.

PALAVRAS-CHAVE: Agéncia; Experimental; Campanhas; Publicidade

1.INTRODUCAO

A Agéncia Experimental da Estacio FAP funciona como um laboratério, onde
estudantes de Publicidade e Propaganda da instituicdo se unem em equipe, composta por
alunos de comunicacdo e coordenadores e professores, para trabalhar como uma agéncia
real, com clientes externos e o maior cliente, a prépria instituicdo. Desse modo, a agéncia
atende os “Jobs” internos, para o publico interno, tanto académico, quanto docente e
colaborativo, criando assim uma boa caminhada de sua equipe, para 0 mercado externo, que
o0 espera fora da faculdade.

Criada com objetivo de levar aos alunos da instituicdo Estacio FAP um espaco para
produzirem bons trabalhos profissionais com orientacdo de professores coordenadores do
espaco. A Agéncia experimental proporciona aos estudantes de Comunicacdo Social

Publicidade e Propaganda, um espago onde podem produzir e participar de campanhas e
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trabalhos publicitarios vivem um pouco da visdo mercadologia, somando novas
experiéncias e troca de habilidades e informacdes do mundo publicitario.

A Agéncia, como uma empresa normal, estd munida de bons materiais, necessarios
para a producdo de seus trabalhos, como computadores com 0s programas essenciais,
laboratdrios e todos os equipamentos que ficam disponiveis aos seus membros.

Portanto, sua estrutura e a boa orientacdo da instituicdo servem de melhor
aprendizado e preparacdo ao aluno que deseja entrar no mercado de trabalho, ja bem
qualificado e experiente, ponto forte para as empresas.

2 OBJETIVO

A Agéncia Experimental Estacio FAP tem como principal objetivo proporcionar aos
estudantes de comunicacdo oportunidade de aplicarem na pratica os conhecimentos
adquiridos no curso, estimulando assim a formacéo profissional desde cedo com uma rica
cultura “publicitéria”, dando a eles possibilidade de seguirem uma boa carreira profissional

com experiéncias que iram adquirir dentro da agéncia.

3 JUSTIFICATIVA

A proposta de se criar uma Agéncia Experimental dentro da instituicdo se justifica
na realizacdo de trabalhos de forma que os alunos estagiarios e voluntarios atuem em
diferentes fungdes técnicas dentro de uma equipe de producdo publicitaria, como producdes
em VT publicitario e areas de criacdo. Com objetivo de levar aos integrantes da Agéncia
trabalhos para a possibilidade de atuarem na préatica os conhecimentos adquiridos na sala de
aula, sendo assim dando oportunidade aos alunos de participarem em grandes produgdes
publicitarias.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A Agéncia Experimental Estacio FAP desenvolveu campanhas de comunicagao para
eventos internos da instituicdo, contando com seus laboratérios especificos em sua estrutura
interna, a equipe é organizada e orientada por um professor do curso. Os estagiarios

bolsistas e estudantes envolvidos em projetos voluntarios sdo selecionados por uma
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avaliacdo. ApoOs serem aprovados sdo chamados por um periodo de 6 meses para
desenvolverem na pratica o que lhes é ensinado em sala de aula.

Cada aluno ap6s ser aprovado em sua avaliagdo é selecionado para uma area
especifica, sendo elas: atendimento e planejamento, redacdo, direcdo de arte, midia e
producdo. Embora dadas suas especificas areas os alunos ndo ficam limitados a atuarem
somente em sua area, mas sim, sdo livres para poderem desenvolver trabalhos em outras
areas, estimulando assim futuras habilidades.

Cada trabalho assumido pela agéncia é repasso para sua equipe que possui em seu
processo de trabalho um bom planejamento, pra que cumpram com seus prazos de entrega
de cada trabalho a ser realizado. As campanhas contam com uma estrutura interna que a
instituicdo oferece como laboratorios de revelacgdo, estidio fotogréafico, estidio de imagem,
estidio de audio e laboratério de ampliagdo. A agéncia oferece equipamentos especificos
para cada trabalho a ser produzido, como computadores, cameras fotogréaficas, gravadores,

mesas de desenho entre outros que para uma boa producdo com qualidade e eficacia.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Agéncia desenvolveu diversos projetos no ano de 2013, sendo alguns com

grandes producdes mais significativas, que serdo descritos a seguir:

5.1 PREMIO FAP DE FOTOGRAFIA

5.1 VIRADA CULTURAL 2013

Virada Cultural é um trabalho interdisciplinar, onde os alunos sédo encarregados de
formar equipes e trabalhar como agéncias. Com as agéncias formadas, os alunos escolhem
uma apresentacao cultural que levardo para um dia da Virada Cultural na instituicdo, e a
partir dai fardo toda a assessoria, como um cliente criando uma campanha, ensaios e
organiza¢do do evento. Por isso uma “Virada Cultural”, onde sdo apresentadas bandas,
dancas, amostras de arte, masica, stand-up, e muitos outros estilos em um unico dia.

A identidade visual do cartaz produzido para a campanha levou o conceito do
evento em sua producdo, no qual a logo do evento era composta por diversos simbolos

demonstrando assim as diversas atracGes culturais que o evento tréas.
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FIGURA 01: CARTAZ VIRADA CULTURAL 2013

24.05.13

5.2 PREMIO FAP DE FOTOGRAFIA

O Prémio FAP de Fotografia € um evento que busca premiar e expBe trabalhos
fotogréficos de alunos da instituicdo. A campanha contou com uma producdo de VT de
divulgacdo do evento, e identidade visual para meios impressos e midias digitais.

Essa campanha teve um VT produzido com uma técnica chamada “Bokee” (palavra
japonesa que significa “desloque”) com imagens de ruas de Belém, brincando com a luz e
as imagens que as luzes da noite da cidade produziam, as quais formavam o Logotipo da
campanha: um olho, que representa todo o olhar de um fotografo, suas fotografias e sua
imaginagao.

A campanha recebeu uma identidade visual brincando com o olhar para a producéo
do VT e do cartaz. O VT mostra luzes que formam olhos, para chamar a aten¢do da técnica

famosa, utilizada em fotografias, assim dizendo as informagdes do prémio, assim também
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usando varias imagens de olhos, que ao final, formam juntos, um grande olho,
representando todo o conceito da campanha. O cartaz foca nos diversos olhares da

imaginacao do fotografo.

FIGURA 02: CARTAZ PREMIO FAP DE FOTOGRAFIA “O PARA DO TEU
OLHAR”
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5.3 SIMPOSIO ACADEMICO

O Simpoésio Académico é um ciclo de palestras que abrange todos os cursos da
instituicdo o qual oferece para seus alunos diversos temas e discussdes, levando
conhecimentos e experiéncias vividas pelos palestrantes. Em 2013 a agéncia produziu e
criou a campanha para o evento contou com uma identidade visual para ser usada em
midias impressas e online.

A arte usada buscou inspiracdo no universo visual inerente ao conceito da
campanha, “tecnologia e inovagdo”. Assim, a imagem estilizada de uma lampada,
representando conceitos como idéia, criatividade e inovacdo, fora produzido com elementos

visuais que compde o imaginario a cerca da tecnologia. Com Chips, leds e Placas. A cor
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azul, segundo a psicodinamica das cores, insere na arte a percepcdo de amplitude,
necessaria.
FIGURA 03: CARTAZ SIMPOSIO ACADEMICO 2013
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A campanha contou com a VT viral baseado no experimento Maquina de
Gutemberg. Preparado para midias digitais, o0 VT aposta em um tom de humor que se
distancia do resto da campanha, mas se adéqua as caracteristicas deste nicho especifico do

publico alvo.

5.4 FUSCA (FESTIVAL UNIVERSITARIO DE CRIACAO AUDIOVISUAL)

Durante o segundo semestre de 2013, a agéncia experimental da Estacio FAP
composta por seus integrantes se carregaram de produzir o curta-metragem de ficcdo para
ser usado de VT de divulgacdo do evento FUSCA 2013 (Festival Universitario de Criacdo

Audiovisual). A campanha contou com a producdo do VT com estilo narrativo e com cenas
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produzidas em laboratorios de gravacdo audiovisual, laboratorios de estudio de audio,
realizados dentro da instituicdo Estdcio FAP e com gravacOes externas pela regido
metropolitana de Belém, como residéncias, ruas e o espaco de treinamento da PM. A
producdo contou com o apoio de alunos da instituicdo, integrantes do Clube dos Fusqueiros
do Para e policiais do COE (Comando de Operacles Especiais) que participaram como
figurantes e colaboraram para a realizacdo da producéo.

O VT produzido fez um recorte de um suposto comentario caido nas redes sociais
por um jovem gamer, sobre a possibilidade de uma bomba que esta plantada em um fusca
(veiculo automotivo) deixando assim caos, medo e panico pela cidade de Belem do Para.

A campanha recebeu uma identidade visual toda produzida em uma paleta de cores
inspirada em um movimento artistico chamado Pop Arte e como referencias em artes
minimalistas para a producdo de banners, midias digitais e impressas, tais como

demonstradas abaixo (Figura 4)
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FIGURA 04: CARTAZES FUSCA 2013 (FESTIVAL UNIVERSITARIO DE
CRIACAO AUDIOVISUAL)
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6 CONSIDERACOES

A Agéncia Experimental Estacio FAP tem significado especial e essencial dentro da
instituicdo, pelo fato de poder levar aos estudantes de comunicacdo da instituicdo a
oportunidade de poderem experimentar um pouco do curso na sua préatica, levando assim
um grande estimulo com que eles se interessem cada vez mais pela futura profisséo no qual
irdo atuar. Os trabalhos desenvolvidos dentro da agéncia levam para seus integrantes
trabalhos sérios para que eles possam desenvolver habilidades e adquirir experiéncias para
que no futuro possam possuir “cultura publicitaria” para desenvolver grandes trabalhos ap6s
sua formagé&o académica.

Com objetivo de preparar profissionalmente a formacdo desses estudantes, grandes
oportunidades Ihe sdo oferecidas quando se desenvolve um bom trabalho, levando assim o
estudante oportunidade desde cedo de conseguirem um espaco no mercado de trabalho. A
agéncia tem o maior prazer de sempre incentivar esta pratica de poder moldar, preparar e

encaminhar seus bons integrantes.
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