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RESUMO

O presente paper apresenta a trajetdria de criagdo do convite de formatura da quarta turma
de publicidade e propaganda da Universidade Federal do Pampa, desde o briefing até a
producdo final. A peca grafica teve como objetivo convidar, de maneira criativa e
inovadora, o publico a prestigiar a formatura. O trabalho intenso de pesquisa e criacdo
resultou numa peca gréafica conceitual que transformou as vivéncias da turma em uma
historia repleta de emocdes e personagens impares.

PALAVRAS-CHAVE: convite; formatura; quadrinhos.
1 INTRODUCAO

As disciplinas de Agéncia | e Agéncia Il sdo dois componentes curriculares do curso
de Publicidade e Propaganda da Unipampa que objetivam estabelecer o contato do aluno
com o mercado de trabalho através da realizagdo de campanhas e pecas publicitarias para
clientes reais do municipio de Sdo Borja. Sua metodologia consiste em dividir a turma em
mini-agéncias, nas quais o aluno aplicara os conhecimentos adquiridos durante as
disciplinas tedricas do curso e devera passar pelas cinco areas basicas da atividade
publicitéria: atendimento/planejamento, criacdo/redacao, criacdo/arte, criacdo/audiovisual e

midia.
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Todas as mini-agéncias realizam o mesmo job9 e, simulando a disputa de grandes
agéncias para conseguir uma conta, apresentam seus trabalhos ao cliente que escolhe um
deles para ser veiculado. Em 2013, as mini-agéncias ficaram responsaveis pelo seguinte
job: elaborar o convite de formatura da quarta turma de publicidade e propaganda da
Unipampa. O roteiro a ser seguido poderia ser o tradicional: briefing, pesquisa,
planejamento, criagdo e produgdo. Contudo, o cliente em questdo era diferente dos demais,
tendo em vista que conhecia as técnicas e conceitos da publicidade e, além disso, estava
prestes a entrar no mercado de trabalho. Nesse sentido, a criacdo de um convite até entdo
comum, passou a ter outro significado: tornou-se o desafio de criar para quem também cria.

O briefing, entendido como “informagdes preliminares contendo todas as instrugdes
que o cliente fornece a agéncia para orientar seus trabalhos” (SANT’ANNA, p.110, 2010),
solicitava um convite ousado e informal, mas que estivesse dentro do formato ja
estabelecido pela comisséo de formatura: paginas de 20x25 cm, papel couché de gramatura
150, com, no méximo, vinte paginas. Embora tivesse essas limitagdes técnicas, o briefing
deixava a linha criativa livre e destacava a heterogeneidade da turma.

Apresentamos, a seguir, o convite escolhido pelo cliente que foi desenvolvido pela
mini-agéncia experimental Colher de Cha Comunicagdo, durante o 6° semestre, na

disciplina de Agéncia Il do curso de Publicidade e Propaganda da Unipampa.

2 OBJETIVO

O presente trabalho tem como objetivo principal convidar os amigos e familiares
para a formatura da quarta turma de publicidade e propaganda da Unipampa de uma forma
criativa e ousada, tendo em vista que a profissdo de publicitario tem a criatividade como
principal “arma de guerra”. O convite também objetiva traduzir a historia dessa turma em
uma peca grafica de vinte paginas. Ainda, € necessario que a peca cative os formandos, e

gue seus convidados se sintam atraidos para prestigiarem a formatura.

3 JUSTIFICATIVA

® (SAMPAIO, 2003) define job como um trabalho feito para um anunciante do qual a agéncia ndo tem conta.
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Criar para publicitario é um desafio, cuja principal estratégia passa a ser a
criatividade. No entanto, parece impossivel fazer o uso da criatividade numa peca grafica
que convida para um evento tdo tradicional e formal como uma formatura. Deste modo, foi
necessario enxergar esse momento de outra forma. A formatura, portanto, foi percebida
como a Ultima misséo do final de uma grande historia protagonizada por quinze alunos. O
convite de formatura, por sua vez, convida amigos e parentes para vivenciarem, junto dos
protagonistas, o desfecho dessa historia.

Para sua criacdo, foi escolhida uma abordagem ludica, com a transformagdo dos
quinze alunos da quarta turma de publicidade e propaganda em protagonistas dessa historia,
através do uso de desenho. Ainda, o design grafico buscou se aproximar da arte em histéria
em quadrinhos que, segundo McCloud(2005), corresponde a “imagens pictoricas e outras
justapostas em sequéncia deliberada destinadas a transmitir informag6es e/ou a produzir
uma resposta no espectador”.

A peca grafica em questdo, além de persuadir os formandos, que se enxergam no
convite com suas caracteristicas fisicas e preferéncias, contextualiza o convidado sobre a

historia da turma e cumpre sua funcdo de maneira criativa.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Antes de iniciar o processo de criacdo, foi necessario compreender quem eram 0s
formandos e em que contextos estavam inseridos. Para tanto, foi realizado um trabalho de

pesquisa com cada um dos alunos em questao.

A criatividade é um processo ordenado que (...) deve haver total familiaridade
com os fatos, com a situacdo, e compreensdo das mais recentes informacgdes sobre
0 assunto. Deve haver busca dos fatos. Faca perguntas e mais perguntas. As
respostas devem vir das pesquisas, dos clientes, dos vendedores, dos
revendedores, do mercado, dos veiculos e de outras fontes possiveis.
(SAN’TANNA, 2010)

Foram analisados os quinze perfis, englobando carateristicas fisicas, preferéncias e
objetos de estudo do trabalho de conclusdo de curso. As analises foram feitas através de
redes sociais, conversas informais com amigos e colegas e informagfes que ja se tinha
acesso.

A partir dai, contou-se com a ajuda do ilustrador Jodo Ricardo Ribeiro, também
aluno da Universidade Federal do Pampa, para a confeccdo dos desenhos. O ilustrador foi

orientado pelo grupo com informacdes a respeito da posicdo e o figurino do personagem,
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bem como o objeto que estaria carregando — caso existisse. Com uma foto de rosto de cada
um dos alunos, Jodo Ricardo Ribeiro desenhava com lapis e papel, cada um deles.
Conforme os desenhos iam ficando prontos, eles eram scanneados e vetorizados no Corel
Draw™. Nessa etapa, obteve-se o cuidado de utilizar um trago com maior espessura e
escuro, para se assemelhar com a proposta de personagens de historia em quadrinhos
proposto por Carl Barks que “passam uma sensagdo de juventude e inocéncia”.
(McCLOUD, p. 126, 2005) (Figura 1). As cores utilizadas foram solidas e escolhidas

buscando referéncias em tons de pele e roupas dos proprios alunos (Figura 2).

Figura 2: Finalizagdo do desenho

Apbs finalizados os desenhos, iniciou-se o processo de diagramacdo através do
Adobe Photoshopll. Cada desenho estava inscrito em um quadrado de cor vibrante para dar
chamar a atencgdo, as vezes com textura, as vezes sem. Abaixo, a foto do formando e as
informacdes como nome, filiacdo e cidade, mostram a quem o desenho se refere. Além

disso, os personagens dialogam entre si, contando um pouco da historia da turma. (Figura 3)

% programa de desenho vetorial bidimensional para design gréafico
! Editor de imagens bidimensionais
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Figura 3: Pagina dos formandos

O restante do convite conta com uma redacdo criada para dialogar com todo o
convite. Foi utilizada uma linguagem direta, simples e emotiva, simulando um grande

narrador que conhece a histéria da turma.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Apo6s o briefing e a pesquisa com cada um dos formandos, decidiu-se explorar o
conceito de histdria, transformando cada aluno em um personagem. As etapas seguintes

deveriam dar conta de traduzir, em vinte paginas, esse conceito e essa historia.

5.1 Design

O design utilizado ao longo de todo o convite faz referéncia a histéria em
quadrinhos, tanto no seu formato, quanto nas cores. Quadros de diferentes cores envolvem
0s conteudos das paginas que seguem, mantendo uma identidade do inicio ao fim. As cores
sdo vibrantes e ha a utilizagdo de halftones™ e texturas usuais dos quadrinhos. A tipografia
utilizada para os titulos foi a Lovelo e para o corpo textual a Casper, ambas sem serifa e
escolhidas para remeter a informalidade e inovag&o. Dentro dos quadrinhos a tipografia
utilizada foi a Comica, fonte usual dos quadrinhos. O design ¢é funcional e possui uma linha
de leitura linear, o que promove facilidade de compreensdo. A arte é atraente devido as
cores, formas e imagens utilizadas.

Embora conte com diversas cores, a principal delas é o laranja que, alem de ser a cor
correspondente ao curso de Comunicagdo Social, também representa, segundo Farina

(p.100, 1982), forca, luminosidade, energia, alegria, prazer e senso de humor.

12 Meio tom. Método de impress&o de imagens usando um pouco de tinta para cada cor.
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5.2 Redacao

A redacdo de toda a peca grafica foi elaborada mantendo o conceito de historia em
quadrinhos proposto e se relacionando harmonicamente com o design. Os titulos
tradicionais foram substituidos por titulos figurativos, mantendo o sentido e a intencdo de
abordar o convite numa perspectiva ludica.

Apesar da pega ndo ter a intencdo explicita de vender uma ideia, o convite deseja
persuadir o leitor a presenciar o desfecho dessa histéria juntamente com os formandos. Por
isso, precisa ter uma linguagem simples e convidativa. Segundo Musburger (2008, p. 52)
“como redator publicitario, vocé deve ser um mestre na arte de persuasdo e usar todas as
técnicas de propaganda e apelos emocionais para atingir os objetivos de seu cliente”. Foi

dessa forma, portanto, que a redacédo foi desenvolvida.

6 CONSIDERACOES

Criar uma pega publicitaria para futuros publicitarios ndo é tarefa facil, tampouco
simples. E preciso passar a enxergar 0s quatro anos de graduacio de uma outra forma, para
gue uma peca grafica tradicional se torne criativa e cativante.

Embora a quarta turma de publicidade e propaganda da Unipampa seja repleta de
protagonistas com personalidades e preferéncias distintas, todos finalizam a histéria com o
mesmo objetivo: tornarem-se profissionais de publicidade e propaganda. Foi com o objetivo
de tornar o leitor motivado a conhecer a historia e os personagens do enredo, que optou-se

por colocar as diferencas entre os personagens como principal caracteristica da histéria.
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