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Resumo: Este trabalho se prop6s a criar um video que viesse a suprir as necessidades
comunicacionais do grupo Condutores do Riso, uma organizagédo do terceiro setor . Para a
sustentacdo tedrica, pesquisou-se 0s conceitos base do trabalho: Terceiro Setor e Filme
Publicitario. Para a realizacdo do trabalho a pesquisa focou-se no terceiro setor e suas
particularidades, no mundo do palhaco e nos efeitos do filme publicitario e seu poder de
sensibilizacdo. Apos isso foi feito o Briefing com as informacGes da empresa e um
planejamento estratégico focado no video final. O final e o mais importante ficou para
construcdo do video. Nesta etapa foram formulados o conceito, roteiro, referéncias,
storyboard, animatic e o video final. Apds finalizado o produto foi feita uma anélise focada
na adequacao do video as necessidades do grupo e ao que foi exposto sobre terceiro setor e
narrativa na publicidade.
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1 INTRODUCAO

O terceiro setor € uma area que passou a ser recorrente nas discussdes e
planejamentos das mais variadas empresas. Filantropia, acdes sem finalidade lucrativa,
acles sustentdveis , iniciativas de carater social, marketing cultural dentre outras s&o
objetivos a serem alcancados por grandes empresas e que tem no terceiro setor um meio
para que estas acfes ocorram. Mais que a qualidade dos seus produtos e servicos, empresas
com uma area de planejamento de marketing qualificada, tem também a preocupacédo com a
imagem que passam para seu publico e com a qualidade do didlogo entre a empresa e estas

pessoas.

Dentre estas iniciativas estdo inclusas as acdes de palhacaria® em Hospitais. A

pratica surgiu no Brasil em 1991 com Wellington Nogueira, ator clown®, que algum tempo

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade
Filme Publicitério.

2 Aluno lider e graduado do curso de Publicidade e Propaganda da UFG, email: lucasl2mariano@gmail.com.

® Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda da UFG, email: markntz@gmail.com.

* Entende-se Palhagaria como a arte do palhaco. S&o todas as técnicas, figurinos e demais caracteristicas que
definem o palhaco como tal.

® Clown é o termo usado para palhacos que atuam em hospitais. H4 uma mudanca no tipo de intervencdo (um
contato mais intimo com o pablico), na maquiagem (uma maquiagem menos pesada pois o publico esta mais
proximo) além do local de atuacéo, o hospital.
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depois fundou o grupo Doutores da Alegria, figurando como uma instituicdo do Terceiro
Setor. O grupo é referéncia deste tipo de trabalho e é a principal motivacdo da ONG
Condutores do Riso, grupo de Palhacaria em Hospitais de Goiénia e foco deste projeto

experimental.

2 OBJETIVO

A partir dessa perspectiva criada surgiu a seguinte pergunta: Quais os elementos e
quais as estratégias necessarias para realizar um video que comunique bem uma institui¢éo
do Terceiro Setor como o grupo "Condutores do Riso"? Pesquisar a maneira certa de se
comunicar nesse nicho é essencial para o sucesso destas a¢Oes e esse € 0 objetivo principal

deste trabalho.

3 JUSTIFICATIVA

O meu interesse pelo grupo Condutores do Riso vem de alguns anos. Participo da
iniciativa a 5 anos e este ano de 2013 assumi a coordenacdo do grupo. O trabalho e os
amigos gque tocam esse projeto comigo Sao a energia que me move a continuar. Juntando-se
a isso, 0 meu trabalho como videografista, que também sera explicado posteriormente, é

outro ponto que fortalece a escolha por esse projeto experimental como TCC.

Com o grande crescimento do Terceiro Setor e especificamente dos "clowns™ em
hospitais, veio a preocupacdo com a forma de comunicacdo que deveria ser feita para os
objetivos destas instituicdes. Especificamente na parte de video, filme publicitério, €
preciso pensar como trabalhar esse formato junto aos valores deste tipo de instituicdo.
Pensar a insercdo de ferramentas de marketing também aliadas ao Terceiro Setor € mais um

apoio para fazer assim uma publicidade correta e eficaz.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Metodologia é o estudo dos métodos e processos de um trabalho. O objetivo deste projeto
é analisar varios metodos indispensaveis para o sucesso do trabalho a ser desenvolvido. A
metodologia prevé o controle de todas as varidveis envolvidas, os problemas e as possiveis

solucBes e também as restri¢Bes e requisitos do projeto.
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Este trabalho se baseou no método explicitado por Jon krasner em seu livro “Motion
Graphic Design & Fine Art Animation” (Krasner, 2004: p. 90-107), onde divide a criacdo
do produto audiovisual do  Motion  Graphics em quatro  processos:
1. Avaliacdo do projeto — Definicdo de objetivo, pablico alvo, pesquisa, restri¢des diversas,
estilo e atmosfera;

2. Conceituacdo — Brainstorming individual ou coletivo;

3. Desenvolvimento de idéias — Avaliacdo, selecdo, clarificagdo e refinamento dos
conceitos mais fortes na dire¢do de uma solucéo final;

4. Storyboard - Planejamento e registro da solugéo final.

Seguindo este modelo, inicialmente foram feitas algumas etapas que antecederam a
producdo do video. Estas etapas proporcionaram a base para a criacdo deste. Nestas etapas
foram inclusas a coleta de dados e o desenvolvimento de um Planejamento Estratégico para
que no video fossem resolvidos os problemas de posicionamento do grupo.

Para a coleta de dados do grupo Condutores do Riso foram feitas entrevistas com 0s
membros do grupo, pesquisa em documentos e midias antigas, além da analise dos
processos. As entrevistas com 0s membros mais antigos do grupo serviram para a coleta de
dados historicos da ONG além de entender os atuais processos. A pesquisa em documentos
foi feita para uma melhor nocéo sobre os processos organizacionais do grupo. E a andlise
das midias antigas (blogs, perfis em redes sociais, etc) foi mais uma forma de busca de
informacdes.

Ap0s este processo foi realizado um Planejamento Estratégico depois de observados
o perfil da organizacdo e a andlise de ambiente, segundo os dados coletados anteriormente.
Deste planejamento foram analisadas todas e informag0es e posteriormente selecionadas as
estratégias a serem seguidas para a realizacdo do video, objetivo principal desde projeto.

O video seguiu o método de Krasner®, ja iniciado nas etapas anteriores. Foi feita
uma pesquisa por referéncias e estilos que determinaram o "clima" a ser passado segundo a
proposta do grupo Condutores do Riso. Apds esta etapa foi trabalhado o conceito base de
forma a deixa-lo forte. Com este conceito definido veio o processo de refinamento,
colocando idéias que somaram e clarearam o que foi pensando, dando vida ao conceito. Por

fim, para fechar a etapa de planejamento e avancar para a etapa de producdo do Motion

® KRASNER, Jon. Motion Graphic Design and Fine Art Animation: Principles and Practice.
Woburn: Focal Press, 2004.
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Graphics foi feito um storyboard que traduziu em imagens as solucdes e 0 encaminhamento

encontrado no refinamento do conceito.

Por fim foi produzido o produto audiovisual proposto no trabalho. Junto a ele foi
feito a descricdo de cada etapa de sua producdo. Apds isso foi discutido a adequacdo do

resultado final as necessidades do grupo e a proposta inicial.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Especificamente para esse projeto utilizei um tipo especifico de filme publicitario.
Dentro da técnica de motion graphics, trabalhei predominantemente com a mescla de
animacado 3D e 2D. Utilizando a definicdo sobre terceiro setor para a criacdo da narrativa,
buscou-se uma maneira de comunicar sobre "o que era" o grupo Condutores do Riso sem
utilizar um roteiro meramente informativo. A animacao foi um ponto chave para que essas
informacdes fossem "contadas™ de uma forma que adultos e criangas partilhassem também
do mundo clown e da palhacaria em hospitais. Esse mergulho na 6tica infantil e do palhago
foi buscado no video na escolha da técnica, das cores, dos movimentos, dos tracos, da
locucdo, da duracdo dos quadros, dos planos e da trilha. Enfim, o produto audiovisual final
deste trabalho é uma juncdo de todos estes conceitos que serdo apresentados posteriormente
(Terceiro Setor; Palahacaria em Hospitais; Filme Publicitario e suas narrativas; Motion
Graphics) e uma escolha minuciosa de técnicas que traduzissem o planejamento da peca

publicitaria.

5.1.Construcédo do Conceito

Partindo de todas estas informacdes, torna-se possivel o desenvolvimento de um
conceito que traduza verdadeiramente o que 0 grupo Condutores do Riso deseja transmitir.
Apos a leitura do briefing contendo todas as informacdes da instituicdo e a analise do
mercado contida no planejamento estratégico, verificou-se que o objetivo do video seria

resumir a resposta da pergunta : o que é o grupo Condutores do Riso?

O objetivo do video foi expor "o que é" o grupo. Partindo disso, € preciso separar
informacdes que demonstram tal resposta em sua esséncia. As informag6es indispensaveis

que 0 video devera cobrir séo:
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° E um grupo essencialmente de palhacaria em Hospitais

° O nome do grupo agora é Condutores do Riso

° E um grupo que ainda tem financiamento dos proprios
integrantes

° Lida essencialmente com criangas

° Além dos hospitais também auxilia o CEVAM ( Centro de
Valorizacdo a Mulher) e comunidades carentes

° As visitas sdo compostas por musica, balGes e brincadeiras

° O grupo precisa de ajuda externa (doacdes) para sobreviver

Diante disso foi criado o conceito “Ajude a magia acontecer”. O material que terad
como base a técnica de Motion Graphics, reproduzira o clima de Contos de Fadas que nos
adultos ja tivemos contato e que as criangas ainda se encantam. Serdo mostrados as
informacdes indispensaveis para entender “o que €” 0 grupo mas tudo isso com uma Gtica
infantil fantasiosa, diluindo estas informacdes em um mundo encantado com “reinos” e
“magias”. A idéia € inserir as pessoas que ndo conhecem o trabalho nesta ética do “clown”
que vive em um mundo paralelo, de descobertas, de cor - bem préximo do mundo das
criangas - a0 mesmo tempo que conhece o trabalho desempenhado pelo grupo. O objetivo é
também a sensibilizacdo destes espectadores para que ao final deste video entrem no site
para conhecer melhor o grupo e posteriormente serem apoiadores do grupo através de

doac0es, participagdo e mesmo divulgagéo.

5.2. Roteiro

O roteiro apresentado aqui foi pensado com uma locu¢do em OFF de uma crianca de
04 até no maximo 08 anos. A intencdo era conseguir os timbres, modos de falar e demais
caracteristicas pertencentes a criancas nestas idades. O OFF e a trilha serdo elementos a
mais de imersdo do espectador no mundo “clown” e infantil. A locu¢do também ndo era

fixa, quanto mais a criangas colocasse 0 seu jeito de falar nesta “base”, melhor.

Outro ponto é a parte visual em Motion Graphics. O objetivo era conseguir uma

estética de livros em “popup” que explicitarei mais a frente nas referéncias.
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ROTEIRO
Peca: Video Institucional Condutores do Riso
Titulo: O Mistério do Riso
Duracéo: 1°40"
Data: 07/10/2013
Roteirista: Lucas Mariano
Videografista: Lucas Mariano
VIDEO AUDIO TEC

Uma princesa e oito| Era uma vez uma princesa muito

amigos com narizes de | bonita, que tinha um monte de

_ LOC
palhaco. amigos/
Eles usavam jalecos brancos e
narizes vermelhos, engracado/ hihi
A princesa e seus amigos | Certo dia cada um juntou um pouco
de dinheiro e foram viajar/
LOC

Palhagos em um

pequeno *“fusca’ indo de ) )
Eles passavam de reino em reino
castelo em  castelo. o
levando uma luz misteriosa/
Quando eles passam
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pelo castelo, ele passa de | E tudo ficava mais bonito/
preto e branco para
colorido. Tudo com um

aspecto de mistério

LOC
O reino das criancas
Dododis tem elementos de ) ) )
_ | Tinha o Reino das Criancas
hospital (macas, soros, € B ) )
"dodois, o Reino das criancas
branco, "'gelado™) ] ) )
escondidas e o0 reino das criancas
sem brinquedos/ LOC

O reino das criancas
escondidas pode ter o ] ]
Em todos a magia acontecia/
"logo™ do Cevam. A
parte  externa  deste
castelo é bem
"tenebrosa’, simulando

0S maus tratos fora dali.

O reino das criangas sem
brinquedos é um castelo

bem pobre.

A magica pode ser
representada por um
"fluido™, uma fumaca
que envolve esses

lugares.
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Aparecem esculturas de [ Tem gente que fala que eles podem | LOC
baldes de varios bichos. fazer aparecer qualquer bicho,é sé

pedir/
Aparecem o0s palhagos
com instrumentos | E que fazem mdasica também,
(violdo e cavaquinho). daquelas bem bonitas/

Plano fechado de uma| Essa luz misteriosa, s6 quem ja viu | LOC
crianca olhando para| pode explicar/
algo e algo ilumina seu
rosto. A crianga abre um
Sorriso como se estivesse

"maravilhada™.

TRILHA

Lettering: Ajude a

magia acontecer.

Assinatura com o logo

""Condutores do Riso"".

Slogan: Compartilhe o

riso.

FADE OUT FADE OUT NA MUSICA TRILHA

6.CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho foi muito importante para mim. Foi uma juncdo de vérias coisas que
gosto e creio que por isso me deu tantas alegrias. Trabalhei aqui com o grupo de palhagos
que participo a anos e que estdo amigos de longa data. Pude explorar mais a questdo do

clown, que é o palhaco de hospitais e o palhago de uma forma geral também. Explicar como
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funciona o seu mundo e a sua légica. Passando isso para as pessoas de uma forma leve que

requer uma certa sensibilidade e envolvimento com o material.

Aqui também fiz uso de técnicas que me encantei e algumas até descobri na época
de faculdade. Tive contato primeiro com a modelagem 3D no primeiro ano de faculdade
com um curso externo. Depois com a animag&o 3D e motion graphics produzindo para a Tv
UFG. E tudo isso mesclado a edicdo de videos, trilhas e etc. S&o coisas que gosto muito e

que pude desenvolver aqui.

Acredito que esse é o fechamento que eu esperava da graduacdo. Utilizei varios
conhecimentos que me foram passados nestes quatro anos e alguns que até me surpreendi
em coincidentemente se fazerem necessarios nesta Ultima etapa. Sdo coisas que te agregam
e te montam como profissional de qualidade. "O Mistério do Riso" é o resultado deste

esforco.
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