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RESUMO

O Sem Investimento ¢ um programa de televisdo que mescla uma variedade de
modalidades de jornalismo, sendo o carro-chefe a economia. As pautas sdo baseadas no
investimento que o individuo faz em seus projetos pessoais, seja uma formacgdo
académica, a constru¢do de sua casa, a conquista da mulher amada, a carreira esportiva
e etc. O lazer tem um espaco dedicado, onde o programa busca diversdo e
entretenimento com pregos acessiveis ao publico adulto — jovem.

PALAVRAS-CHAVE: televisdo; economia; jornalismo; formato; experimentacao.

1 INTRODUCAO
Neste trabalho, iniciaremos com uma breve historia da televisdo no Brasil, a partir dos

anos 50, quando a inovagdo tecnoldgica conquistou os brasileiros. Nesse periodo, o
radio estava em voga com seus programas de auditorio, musicas, noticiarios, educativos,
esportivos, entre outros. A televisdo revolucionou a sociedade imagética que, logo,
trouxe para casa o tubo de elétrons.

Com o crescimento da televisdo no Brasil, a producdo de programas e noticidrios
aumentou consideravelmente. A chegada do video tape, nos anos 60, contribuiu para a
instalacdo de canais de TV em outros estados, que ndo Rio de Janeiro e Sdo Paulo. A
grade de programacao foi construida até entrar na rotina do povo.

O termo “novela das nove” e o horario do jornal eram religiosamente seguidos. As
pessoas ndo podiam perder as atragdes, as noticias. Rapidamente, a televisdo causou a
crise do papel nos jornais e o radio precisou de adaptacdes. A essas alturas, ninguém
vencia a televisao.

A publicidade embarcou na onda da “férmula magica” — como Vera Iris Paternostro
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chama em O Texto Na TV — que rendeu muito dinheiro com propagandas.
Com essa forma que a televisdo toma, a criatividade dos produtores de contetido
compunha a grade de programag¢do. O pensamento mudou, as técnicas se aprimoraram

e os formatos surgiram, fossem eles copias, ou ndo, do exterior.

A revista eletronica, programas de debate, Talk Shows, programas de entretenimento,
show de humor, musicais, telejornalismo — ndo se esquecendo do Jornal de Vanguarda
(1963), da TV Excelsior, modelo de jornalismo televisivo no mundo, por sua

criatividade e tratamento da noticia.

Tendo em vista que fazer um programa de televisdo custa caro, por exemplo: uma
camera Z5 Sony estd or¢ada em aproximadamente 10 mil reais. Ou seja, que estudante
tem 10 mil reais para tirar do bolso? Dessa nossa inquietacdo surgiu a divida: € possivel
fazer um programa de qualidade usando as técnicas do telejornalismo? E compramos a
ideia apoOs termos uma experiéncia audiovisual no Uruguai, em que os alunos de
comunica¢do montavam um cendrio de baixissimo custo e o programa saiu divertido e
com qualidade nas imagens de estidio. Os apresentadores subiam as escadas para
amarrar linhas e cartolinas, os cameras martelavam pregos nas estruturas de madeira.

Todos faziam tudo.

De acordo com Ivor Yorke (2007), o conceito de uma equipe inteiramente
multidisciplinar e multimidia é muito atrativo para os empregadores que buscam uma
forca de trabalho flexivel. Yorke também observa que o profissional multimidia pode

ser um fator negativo para a qualidade do programa.

Outros criticos acreditam que a multimidia e a multidisciplinaridade
sdo artificios que visam principalmente cortar custos e que, a longo
prazo, os efeitos sdo prejudicais aos padrdes de qualidade duramente
conquistados. (YORKE, 2007; p.36)

A inquietagcdo tomou propor¢do maiores a ponto de realizarmos um programa em que
calcula ndo apenas o custo de um programa televisivo, mas os demais investimentos: no
amor, na formacdo académica, na constru¢cdo de uma casa. O programa ¢ um paradoxo,
do mesmo modo que queremos realizar um programa de qualidade audiovisual,

queremos orc¢a-lo em produg¢do independente.
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Desenvolveremos o programa Sem Investimento, que € nosso produto. Um programa
que mistura as ciéncias filosoficas, socioldgicas, econdmicas, tudo isso com narrativas
cruzadas entre si, explicando os fenomenos que estdo por trds do que aconteceu, de
como aconteceu, do porqué de ter acontecido, de quem estava envolvido, de onde tudo

aconteceu e quando; ou seja, do lead.

2 OBJETIVO
* Criar e experimentar um novo formato paraa TV

* Calcular a quantia financeira que o ser humano investe em cada area de sua vida.
* Experimentar narrativas cruzadas com as editorias de economia e com as ciéncias
sociologicas, filosoficas e psicologicas por meio de pautas jornalisticas.

* Produzir um programa sem investimento

3 JUSITICATIVA

Cada reportagem do Sem Investimento apresenta a narrativa jornalistica, do lide,
mostrando o que aconteceu, onde aconteceu, quando aconteceu, quem estava envolvido,
como foi e por que o fato ocorreu daquele modo. A visdo jornalistica do Hard News se
retém ai, sem um aprofundamento (a do Sem Investimento ndo). Em se tratando de
televisdo, ¢ claro. Mas a televisdo, ainda assim, consegue alcangar as pessoas, porque
mexe com o interesse do consumidor. E como observa Yorke (2007), “a televisdo é feita

por pessoas interessadas no que as outras pessoas querem e precisam”.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
Nesse trabalho desenvolveremos um formato hibrido a partir de uma experiéncia
audiovisual televisiva em que trabalharemos vérias narrativas numa mesma reportagem,

onde misturaremos economia com outras editorias do jornalismo.

Na narrativa do telejornalismo, a analise precisa levar em conta que o
plano de expressdo ¢ constituido de duas formas de representacdo: a
imagética e a verbal. S3o representagdes que envolvem signos
diferentes: o iconico no material filmado e o simbodlico, que ¢ a
palavra [...] Na estrutura visual as imagens seguem uma sintaxe
propria, marcada por planos gerais, médios e por closes, que tém a
funcdo de contextualizar as agdes narradas. (VIZEU, ano; p. 132)

Com o roteiro pronto, o “Sem Investimento” sera realizado, em uma garagem, para ser

apresentado um programa de 24 minutos. A equipe serd formada por Patrick Saint
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Martin— apresentador/produtor/reporter -, Douglas Furtado, Guilherme Carvalho —
reporteres/produtores/editores - , Maria Clara Oliveira, Orlando Fiorilo,—

comentaristas/cinegrafistas/produtores.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Sem Investimento ¢ um programa de televisdo que mescla uma variedade de
modalidades de jornalismo, sendo o carro-chefe a economia. As pautas sdo baseadas no
investimento que o individuo faz em seus projetos pessoais, seja uma formacgdo
académica, a constru¢do de sua casa, a conquista da mulher amada, a carreira esportiva
e etc.

Na contemporaneidade, multiplicam-se e misturam-se os grandes e
pequenos acontecimentos, sempre em busca de algum esclarecimento
ou de uma unidade social explicativa no cotidiano da cidadania, dai o
prestigio dessa pretensa unidade dos microaspectos singularizados do
fato, denominada “noticia” (SODRE, 2009, p.61)

A economia ¢ utilizada para fazer o célculo dos bens e servigos utilizados por esse
individuo que, no final da apuragdo dos jornalistas, sabera o valor de seu investimento
na area almejada. O Sem Investimento visa cruzar a pegada econdomica com a filosoéfica,
por exemplo. Os valores estudados pela filosofia, que sdo eles: a ética, a moral, a
estética, a logica e afins. O prazer ¢ um dos sentimentos estudados pela filosofia e,
também, pela psicologia. Assim, existe um cruzamento natural de editorias nas pautas
do Sem Investimento.

Prazer ¢ aquilo que move o homem a sair da sua inércia natural, uma vez que o prazer
gera o interesse no ser. Segundo J. Stoetzel, “no campo da afetividade ¢ que a doutrina
da ‘natureza humana’ tem talvez maior for¢a de persuasdo. Se absorvida a consciéncia
em impressdes de gozo ou dor, na emog¢do ou na paixdo, requer-se muito espirito critico
para resistir a ideia de que se estd a presenga do homem universal”. O programa parte
do pressuposto de que tudo tem a ver com o querer, com o prazer e o poder. Esses trés

conceitos estdo diretamente ligados ao ramo da Filosofia no estudo da Ontologia.

Noticia ¢ a narracdo dos ultimos fatos ocorridos ou com possibilidade
de ocorrer, em qualquer campo de atividade e que, no julgamento do
jornalista, interessam ou tém importancia para o publico a que se
dirigem (SODRE, 2009, p.23)
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Trabalho em equipe ¢ uma premissa dos jornalistas que cobrem politica. No Sem
Investimento, tanto o repérter, quanto o cinematografico tém autonomia em sua
linguagem: texto e imagem. Seguindo essa linha de que a coletividade contribui para o
fazer jornalistico, Franklin Martins, em seu livro Jornalismo Politico, compara o
trabalho do jornalista com uma matilha de lobos. Ivor Yorke (2007) reforca a ideia da
coletividade, no seu livro Telejornalismo, que influencia diretamente na qualidade do
trabalho.

Dessa forma, se o profissional ndo for capaz de reconhecer a
importdncia do trabalho em equipe qualquer outra qualidade
admiravel que ele possua ndo sera suficiente para transforma-lo num
profissional do meio (YORKE, 2007; p. 13).

Franklin Martins também traz a esséncia do trabalho coletivo, em seu livro Jornalismo
Politico (2011), que desconstréi o imaginario da classe, que pensa que o jornalista ¢ um
lobo solitario. Compara os profissionais a uma matilha, pois cada um desenvolve uma
fun¢do e todos podem estar numa convergéncia.

Um reporter sera destacado para acompanhar a reunido executiva do
partido. Outro recebera a tarefa de apurar como o Paldcio do Planalto
esta mexendo os pauzinhos nos bastidores para evitar o desembarque
[...] Onde estara o lobo solitario? (MARTINS, 2011; p.74)

A equipe do Sem Investimento ¢ composta por dois reporteres multimidias, eles
produzem, gravam, apuram, s6 ndo editam as matérias, pois conta com a presenga do
editor para fazé-las. Os cinegrafistas do estidio tém multifungdes: opinar e desenvolver
o servigo principal. A ideia ¢ ciclica, pois no comego da TV, nos primeiros telejornais, o
reporter era uma espécie de multimidia, sem contar com varias midias, no caso, a
camera de video era tecnologia de ponta.

A escolha do nome Sem Investimento estd fortemente ligada a ideia de que como a
equipe ¢ reduzida, todos tem que acumular func¢des. Os cinegrafistas além de gravar
serdo comentaristas, tal como o segurador de boom. J4 o reporter além de escrever, tem
de produzir sua matéria.

Assim, o programa tem como base a versatilidade e multidisciplinaridade, colocando-o
na categoria de programa hibrido, que ¢ atribuido, normalmente, a programas de humor.
A mistura de varios géneros noés colocamos como multidisciplinaridade - termo
utilizado por Ivor Yorke, em Telejornalismo - uma dos segmentos do Sem

Investimento.
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O Sem Investimento ¢ dividido em 3 blocos: O primeiro de 3 minutos — Abertura e
apresentacdo dos participantes - O segundo de 15 minutos — Reportagem do tema
principal do programa. E o terceiro de 7 minutos — Agenda cultural e encerramento do
programa.

O programa vai se iniciar com uma vinheta. Em seguida o Ancora ird fazer uma
abertura, apresentando o programa e todos os comentaristas que estdo no estudio. Cada
comentarista terd uma breve apresentacdo. Assim, o ancora vai explicar qual tema sera
abordado, para assim, chamar o VT da reportagem.

A reportagem terd 15 minutos e contard com narrativas paralelas sendo contada por dois
reporteres que dialogam entre si. A reportagem sofrera um corte em algum momento,
para voltar para o estiidio e os comentaristas tecerem suas opinides e, entdo voltar para a
matéria em si e seguir até seu final.

O outro quadro do programa ¢ uma espécie de agenda cultural para quem quer sair e
gastar pouco. E mais uma parte de servico dos programas, onde o foco ¢ mostrar
lugares, eventos em que ndo € preciso gastar muito. Por exemplo: shows com entradas
francas ou que seja necessario levar apenas 1Kg de alimento ndo perecivel. Entre os

lugares citados um reporter ird até o evento e fard uma pequena matéria sobre.

6 CONSIDERACOES

Para Mikhail Bakhtin (2003), o género “¢ uma forca aglutinadora e estabilizadora
dentro de uma determinada linguagem, um certo modo de organizar ideias, meios e
recursos expressivos, suficientemente estratificado numa cultura, de modo, a garantir a
comunicabilidade dos produtos e continuidade dessa forma junto as comunidades
futuras”.

O Sem Investimento tem tanto caracteristicas de categoria informativa e categoria de
entretenimento. Ao mesmo tempo em que ele informa, ele diverte. H4 a mistura de
telejornal e de revista em seu formato, transformando em uma obra hibrida. A Folha de
Sdo Paulo define o formato hibrido como “uma mescla entre entrevistas de estudios
com reportagens externas”. Ja para Arlindo Machado o caminho natural da televisao ¢ o
hibridismo: “Quanto mais avangamos na dire¢do do futuro, mais o hibridismo se mostra

como a proprias condi¢do estrutural dos produtos culturais”.

Ainda segundo Bakhtin, o género estd em constante transformacao e estd relacionado

diretamente com a literatura. O hibrido tem como caracteristica a mistura, a aglutinagao
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e se encaixa dentro do pensamento de Bakhtin. O programa junta as varias editorias,

duas narrativas correm lado a lado na mesma historia.

Para ndo dizer que o Sem Investimento ndo possui um conceito fixo de narrativa,
Arlindo Machado chama o conjunto de narrativas de narrativa seriada, que consiste em
historias entrelacadas e paralelas que se sucede ao longo de capitulos. “Chamamos de

serialidade essa apresentagdo descontinua e fragmentada do sintagma televisual”.

Cada programa, cada capitulo de programa, cada bloco de um
capitulo de programa, cada entrada de reportagem ao vivo, cada
vinheta, cada spot publicitario, constituem aquilo que os
semioticistas chamam de um enunciado. Os enunciados
televisuais sdo  apresentados aos espectadores numa
variabilidade praticamente infinita. A rigor, poder-ser-ia dizer
que cada enunciado concreto ¢ uma singularidade que se
apresenta de forma Unica, mas foi produzido dentro de uma certa
esfera de intencionalidades, sob a égide de uma certa economia
com custas a abarcar com um certo campo de acontecimentos,
atingir um certo segmento de telespectadores e assim por diante
(MACHADO,2003,p.70)
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