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RESUMO

O escopo deste webdocumentario € ampliar o espaco de expressdo de haitianos que se
sujeitam ao trafico de migrantes em busca de melhores condi¢des de vida na América do
Sul. Além de todos os desafios do percurso, eles ainda enfrentam o preconceito de parte da
populagéo brasileira, que enxerga com maus olhos tal imigracéo. Este trabalho, assim, tenta
criar uma aproximacao entre o cidadao brasileiro e o imigrante haitiano, por meio dos
recursos audiovisuais e interativos de um webdocumentério. O portal, adaptado inclusive
para plataformas e telas mdveis, traz um pacote de videos, textos, hiperlinks e até uma
fotografia em 360°. O projeto contou com a colaboragdo de estudantes de jornalismo do
Instituto Universitario de Tecnologia de Lannion, vinculado a Universidade de Rennes I, na
Franca. Disponivel pelo enderego <www.atebrevehaiti.com>.

PALAVRAS-CHAVE: haiti; tréfico de migrantes; imigracdo; webdocumentario;
convergéncia midiética.

1. INTRODUCAO

Este projeto lanca mao de ferramentas oferecidas pela Internet, principalmente a
narrativa do webdocumentario, para o desenvolvimento de uma reportagem sobre a chegada
e a integracdo de haitianos no territorio brasileiro.

O webdocumentario € um produto audiovisual interativo que se faz possivel gracas a
evolucdo da Internet na ultima década. Samuel Gantier e Laure Bolka (2011, p. 119)
definem o webdocumentario como "um filme interativo que mistura fotografias, videos,
sons, textos, mapas e elementos graficos, associados a potencialidade da web participativa

(féruns sociais, chats, geolocalizacéo, base de dados e etc)™

. (traducdo nossa)
Para a produtora multiplataforma Cross Content, que promove e executa projetos

transmidia no Brasil, o0 webdocumentario adapta para a Internet a linguagem documental

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na categoria Producdo Transdisciplinar, modalidade PT 11
Produgdo multimidia.
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criada para a televisdo e para o cinema. Além disso, “acrescenta a capacidade de interacdo e
participacdo tipicas da web e rompe com a linearidade da narrativa, ja que o internauta pode

escolher 0 que ver e em que ordem ver"®

. Desta forma, o espectador transforma-se em um
agente ativo sobre a leitura da noticia.

Essa linguagem é ainda pouco utilizada pelo jornalismo brasileiro, mas muito
explorada por sites de noticia da Europa e da América do Norte, principalmente da Franca,
do Canada e dos EUA — onde € comum os sites possuirem uma sessdo exclusiva para
webdocumentarios. Grandes veiculos de informacdo franceses, por exemplo, como o Le
Monde’, France 24° e Libération®, j& criaram uma editoria especial de webdocumentarios
em suas paginas na web. A Radio France Internationale, em parceria com a France 24,
possui inclusive uma premiacdo’® anual para os melhores webdocumentérios de lingua
inglesa e francesa. A premiagédo existe desde 2009. No Brasil, dentre os cinco principais
sites de informacéo™ — Uol*?, Globo.com®, Yahoo™, IG™ e Terra'® — nenhum possui uma
editoria fixa de webdocumentarios.

Deve-se entender o sucesso dos webdocumentarios em paises europeus e da
Ameérica do Norte ndo apenas como um reflexo da convergéncia midiatica e de uma
evolugéo no suporte, mas como uma mudanga comportamental no perfil dos espectadores.
Essa transformagdo no comportamento do publico é objeto de estudo do pesquisador Henry
Jenkins em publicagdes como “Cultura da Convergéncia” (2009). O publico tem colaborado
cada vez mais com o trabalho dos jornalistas, principalmente apds o avanco tecnolégico de
celulares e cdmeras fotograficas, capazes de registrar cenas e enviar arquivos em instantes.
O internauta pede um espaco cada vez mais interativo nos portais de noticia online, onde

ele possa comentar, compartilhar fotos e agregar um novo olhar sobre uma reportagem:

® Contetido disponivel no site “Webdocumentério” da Cross Content, acessado no dia 10 de julho de 2013.
Disponivel em <http://www.webdocumentario.com.br/webdocumentario/index.php/sobre-este-site>

’ Disponivel em <http://www.lemonde.fr/webdocumentaires/>, acessado no dia 10 de julho de 2013.

® Disponivel em <http://www.france24.com/fr/webdocumentaires>, acessado no dia 10 de julho de 2013.

° Disponivel em <,http://www.liberation.fr/webdocumentaire,99916>, acessado no dia 10 de julho de 2013.
1% Disponivel em <http://www.rfi.fr/contenu/prix-webdocumentaire>, acessado no dia 10 de julho de 2013.
! Ranking baseado nas pesquisas da empresa de ciber-informac&o Alexa, que mede o trafico global da
internet, disponivel em <http://www.alexa.com/topsites/countries/BR>, acessado no dia 10 de julho de 2013.
12 Disponivel no link <www.uol.com.br>, acessado no dia 10 de julho de 2013.

¥pisponivel no link <www.globo.com>, acessado no dia 10 de julho de 2013.

 Disponivel no link <www.yahoo.com>, acessado no dia 10 de julho de 2013.

YDisponivel em <www.ig.com.br>, acessado no dia 10 de julho de 2013.

'8 Disponivel em <wwuw.terra.com.br>, acessado no dia 10 de julho de 2013.
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N&o é segredo que ocorreu uma mudanca de paradigma no modo como 0 mundo
consome as midias. Ouvimos todo aquele discurso apocaliptico. O comercial de
30 segundos morreu. A industria fonografica morreu. As criangas ndo assistem
mais a televisdo. As velhas midias estdo na UTI. Mas a verdade € que continuam
produzindo mdsica, continuam veiculando o comercial de 30 segundos, um novo
lote de programas de TV estd prestes a estrear, N0 momento em que escrevo
estas linhas — muitos direcionados a adolescentes. As velhas midias néo
morreram. Nossa relagdo com elas é que morreu. Estamos numa época de muitas
transformacdes, e todos nds temos trés opcdes: temé-las, ignora-las ou aceita-las.
(JENKINS, 2006, p. 10)

Jenkins (2006, p. 37) aponta o cientista politico Ithiel de Sola Pool como o primeiro
pesquisador a abordar o conceito de convergéncia dos veiculos de comunicagdo. POOL, em
sua obra Technologies of Freedom (1983), analisou a dissolucdo das fronteiras entre o
correio, o telégrafo e o telefone, classificando tal processo como “convergéncia de modos”.
Para Jenkins, a Internet acelerou a dissolucdo da correspondéncia um a um gue existia entre
um meio de comunicacdo e seu uso, e diminuiu ainda mais as fronteiras que existiam entre
diversas plataformas de midia.

Decidiu-se, portanto, contar a histdria de haitianos que arriscam suas vidas nas maos
de traficantes por meio da linguagem dos webdocumentéarios. A reportagem foi intitulada
como “Até Breve, Haiti — a historia de haitianos traficados ao Brasil”. O contetdo pode ser

acessado pelo endereco <www.atebrevehaiti.com>.

2. OBJETIVO
2.1. Geral
O webdocumentario pretende promover uma reflexdo sobre o recente processo migratorio

de haitianos para o Brasil, por meio de uma plataforma multimidia.

2.2. Especificos

- Registrar depoimentos de haitianos que chegam ilegalmente ao pais, para que eles possam
expressar as vontades e as necessidades que impulsionaram a migracéo.

- Entender e estimular compreensdo do debate acerca da imigracdo haitiana, sobre a
instalagdo e o futuro dessa populagdo em solo brasileiro.

- Explorar as ferramentas técnicas da internet para criar um produto audiovisual com

caracteristicas inovadoras e atraentes.
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3. JUSTIFICATIVA

3.1. Tematica

O produto tenta promover a interagdo entre brasileiros e haitianos, baseado no
pressuposto de que mateérias factuais ndo esgotam a complexidade da tematica do trafico de
haitianos, que envolve um importante processo social. Para o diretor executivo da
ADITAL"Y, Ermanno Allegri, “encontramos mais noticias € menos reportagens” sobre a
tematica do trafico de pessoas. “[...] Isto é, mais descrigdo de acontecimentos € menos
aprofundamento da problematica. Isso pode deturpar a compreensdo do problema, e
transforma-lo em curiosidade ou em ‘cagada policial’” (2012, p. 112).

Durante a apuracédo da reportagem, notou-se que grande parte do descontentamento
de brasileiros acerca da imigracdo haitiana decorre de um problema comunicacional. Os
haitianos chegam ao pais e se agrupam entre seus semelhantes, tentando ndo "atrapalhar” a
rotina dos nativos. Da mesma forma, brasileiros evitam a interacdo por medo do diferente,
do estrangeiro. Em entrevista disponivel no webdocumentario, o secretario de Direitos
Humanos e Justica do Estado do Acre relata a reacdo dos habitantes de Brasiléia (AC) com
a chegada dos haitianos. “A populacdao de Brasiléia ficou ‘admirada’ vendo aquele nimero
de pessoas, todos negros, vindos do Haiti. Chamava a atengao”. Mesmo ap6s dois anos de
coexisténcia com os haitianos, os habitantes da cidade continuam a observa-los com maus
olhos, segundo o secretario. “A populacdo de Brasiléia se encontra exaurida e cansada da
presenca de tantos imigrantes estrangeiros na sua area urbana”, contou a reportagem.

O motivo dessa intolerancia e falta de aderéncia entre os dois grupos decorre de uma
falha na comunicacdo de ambos. A maioria dos habitantes de Brasiléia que foram
entrevistados se mostravam desinteressados pela migracdo haitina. Essas pessoas
afirmavam nunca ter conversado com algum dos imigrantes — mesmo morando ha poucos
metros do alojamento.

O problema de comunicagdo entre os dois grupos acentua-se devido as diferentes
linguas faladas por ambos, fato que atrapalha inclusive o governo durante as acdes
humanitarias. Todos os haitianos falam crioulo, muitos falam francés e poucos dominam o
espanhol — ndo ha dados oficiais sobre as linguas faladas dentro do acampamento.

Dominique Wolton (2004) destaca a coabitagdo cultural como um dos maiores

empecilhos para estabelecer a comunicacgdo nos tempos modernos. O progresso técnico, em

7 Agéncia de Informagéo Frei Tito de Alencar para América Latina
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termos de suporte e midia — como a cria¢do da internet, telefonia via rédio e etc —, acaba
aproximando com mais agilidade emissores e receptores com maiores contrastes culturais,
de qualquer parte do globo terrestre. Isto posto, é preciso que haja uma disposi¢do mutua de
compreensdo entre eles, pois “a identidade ndo € mais o obstaculo para a comunica¢do, mas
sua condi¢ao” (2004, p. 20).

“A comunicagdo bem-sucedida ndo conduz ao dominio do ‘mesmo’, mas sim ao
do ‘diferente’. E esse horizonte da alteridade e da incomunicacdo constitui,
provavelmente, a definicdo, a beleza da comunicacdo, limitando assim as
imagens um pouco simplistas de um mundo de semelhancas. [...] Em outras
palavras, contribuir para salvar o paradigma da comunicacdo também é
contribuir para preservar o que se lhe segue e talvez seja o ultimo valor a nossa
disposicdo: a humanidade”. (WOLTON, 2004, p. 482)

Deve-se ressaltar que “informacgdo ndo cria comunicagao” (p. 15), como observa o
Wolton, e “¢ a interagdo mesmo que define a comunicagdo” (p. 31). Para isso, a internet foi
escolhida como midia deste produto de comunicacao; para que a interagdo com o0s haitianos
ndo seja estabelecida apenas pela comunidade de Brasiléia, mas por qualquer internauta,
independentemente de sua posi¢do geografica. A partir de entdo, houve a busca inicial por
um formato atraente — posto que no espaco da web 0s usuarios se comportam de maneira
ativa, a procura do que lhes interessa — e inovador — pois o projeto comp8e um trabalho
académico de pesquisa. Nesse sentido, buscou-se adaptar a reportagem para o universo dos
webdocumentarios, artificio ainda pouco explorado por veiculos de comunicacgéo no Brasil.

Além de abordar a questdo haitiana, o projeto traz a debate a pauta do trafico de
pessoas, “praticamente inexistente no Brasil” (DIAS; SPRANDEL, 2012, p. 93) até 2004,
guando o pais ratificou a Convencdo de Palermo. O combate ao trafico de migrantes no
Brasil intensificou-se recentemente, em 2001, a partir de uma cooperacdo técnica
internacional criada entre o Escritorio das Nag¢6es Unidas contra Drogas e Crime (UNODC)
e a Secretaria Nacional de Justica. A luta ganhou forca em 2002 ap6s o langcamento de uma
pesquisa do Centro de Referéncia, Estudos e AgOes sobre Criancas e Adolescentes

(CECRIA) que desbaratinou redes de trafico de pessoas e exploracdo sexual.

3.2. Suporte
O mercado da internet evoluiu nas Ultimas décadas. O consumo potencial do

brasileiro na web também se expandiu. Em 2013, o Brasil foi um dos paises analisados pelo
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relatorio “Tracking the Future of News™*® da Reuters Institute for the Study of Journalism.
A pesquisa foi elaborada no cerne do Departamento de Politicas e Relagdes Internacionais
da Universidade de Oxford, e comparou o desenvolvimento da inddstria de noticias em
nove paises: Brasil, Reino Unido, Alemanha, Espanha, Italia, Franca, Dinamarca, Estados
Unidos e Japéo.

De acordo com os resultados, o Brasil é o pais onde o publico mais tem o habito de
pagar para ter acesso a contetdos online. Do total de entrevistados, 24% afirmou ter pagado
para consumir algum tipo de noticia pela internet no ultimo ano. Dentre os que ndo fizeram
qualquer tipo de remuneragdo, 58% declarou estar propenso a fazer tal investimento no
futuro “em fontes que gostam”.

Nesse sentido, 0 webdocumentario “Até Breve, Haiti” lanca médo de potencialidades
hodiernas da Internet na tentativa de construir uma plataforma pautada nos Direitos
Humanos, levando em conta que “se trafico de pessoas € um crime, migrar ¢ um direito”
(DIAS; SPRANDEL, 2012. p. 93). E é nessa perspectiva, de mostrar cidaddos em busca de

Direitos Humanos, que este webdocumentario buscou ganhar forma, foco e forca.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

4.1 O desenvolvimento grafico

Para descrever 0s métodos e técnicas utilizados para a construcdo do
webdocumentario “Até breve, Haiti”, deve-se perscrutar a fonte académica deste
pesquisador. O primeiro contato com o0s chamados “webdocs” aconteceu durante um
intercambio realizado no Institute Universitaire de Technologie (IUT) de Lannion,
instituicdo ligada a Universidade de Rennes I, na Franga. A producdo de webdocumentarios
tem crescido a tal ponto no mercado francés que o estudo desse suporte adentrou 0s cursos
de jornalismo no pais.

Apbds decidir que a reportagem sobre o trafico de haitianos tomaria a forma de um
webdocumentério, o pesquisador contou com 0 apoio e a experiéncia de estudantes
franceses para a adaptagdo do contetdo. Houve troca semanal de emails, busca por
webdocumentarios de referéncia e discussdes sobre o uso de ferramentas online para a

navegacao no site. Dessa forma, toda a parte grafica foi sendo construida a trés méos: pelo

18 Relatério publicado na pégina oficial da Reuters Institute, acessado no dia 14 de julho. Disponivel no link:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/fileadmin/documents/Publications/Working_Papers/Digital News Re

port_2013.pdf



https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/fileadmin/documents/Publications/Working_Papers/Digital_News_Report_2013.pdf
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/fileadmin/documents/Publications/Working_Papers/Digital_News_Report_2013.pdf
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pesquisador e pelos franceses Gurvan Kristanadjaja e Nolwenn Guyon. Apoés a idealizagdo
do design, o recém-graduado em jornalismo pela UnB Thiago Dutra Vilela adentrou no

projeto para a execucao da plataforma.

4.2 Couchsurfing

Para a realizacdo deste projeto de webdocumentario, o pesquisador buscou apoio da
webcomunidade Couchsurfing'®. O Couchsurfing funciona como uma rede social cujo
objetivo é proporcionar a integracdo entre mochileiros do mundo todo. O nome da rede ja
tenta explicar a sua utilidade. Vindas da lingua anglo-saxénica, as palavras "couch" (sofa) e
"surfing" (surfando) formam a ideia de surfar — conhecer, dormir — em sofés alheios. O
usudrio se cadastra, monta o seu préprio perfil e encontra viajantes que abrem as portas de
casa para acolher mochileiros.

O modo de operacédo do site é simples. O internauta escreve o0 nome de uma cidade
que deseja visitar e a rede lhe mostra todos os usuarios que podem acolhé-lo. A grande
vantagem desse sistema é que os “surfistas" de sofa ndo precisam pagar nada pela
hospedagem. Os anfitribes os recebem pelo singelo prazer de compartilhar experiéncias de
vida e visbes de mundo. E uma forma de viajar sem ter de sair de casa: o estrangeiro vem
até vocé.

A pagina web do Couchsurfing traz a seguinte definicdo para o programa:
“Nos vislumbramos uma mudanga de mundo por meio da viagem [...]. Couchsurfers
[usuarios do Couchsurfing] compartilham suas vidas com as pessoas que encontram,

promovendo trocas culturais e respeito mutuo”?

(traducdo nossa).

Segundo dados fornecidos pelo site, o0 Couchsurfing possui mais de 6 milhGes de
membros, espalhados em cerca de 100 mil cidades no mundo. No total, o0s
usuarios compdem um grupo que domina 1.270 linguas — incluindo dialetos. Em média,
cada usuério fala 3,87 idiomas, sendo o inglés o mais expressivo: 82,7% dos "surfers™ se
comunicam através da lingua anglo-saxénica.

Por meio do Couchsurfing, organizou-se grande parte da logistica do projeto. Foram

enviados pedidos de alojamento em Rio Branco, no Acre, e trés pessoas responderam

19 \www.couchsurfing.org
20 «“We envision a world made better by travel [...]. Couchsurfers share their lives with the people they

encounter, fostering cultural exchange and mutual respect”. Trecho retirado do site oficial do Couchsurfing.

Contetdo acessado no dia 15 de julho de 2013. Disponivel no link: https://www.couchsurfing.org/n/about
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positivamente. O pesquisador ficou hospedado na casa de duas delas. Ambas tiveram
participacdo importante neste webdocumentario. Os anfitrides mostraram a cidade, deram
dicas de alimentacdo, transporte e seguranca.

A primeira pessoa a receber o pesquisador foi uma estudante de economia.
Entusiasmada pelo projeto, ela inclusive prestou apoio técnico em algumas entrevistas —
apos receber instrucdes basicas de operacionalizacdo do material, como microfone e
camera. O segundo anfitrido foi um advogado goiano, delegado da Policia Civil. Durante as
folgas, ele acompanhou a producdo do webdocumentério no estado do Acre e na
fronteira de Brasiléia (AC) com o municipio boliviano Cobija.

4.3 Orcamento

Ressalta-se que os seguintes gastos (detalhes no anexo 1) ficaram muito abaixo do
que foi previsto no inicio da producdo do webdocumentério. O orcamento inicial para o
trabalho girava em torno de R$ 5.200,00. Por ndo dispor de tais meios financeiros, o
pesquisador buscou formas de cortar gastos, principalmente com hospedagem e aluguel de
equipamentos. Por meio do Couchsurfing, houve economia de R$ 840, tomando como base
0 preco da rede hoteleira de Rio Branco (AC). O projeto priorizou o empréstimo de
microfones, cameras de filmagem, tripé e ilha de edi¢do, em vez de optar pelo aluguel dos
equipamentos. As passagens aéreas foram compradas durante promocdo das companhias
aéreas. O trecho Brasilia—Rio Branco custa em média R$ 450,00. Ida e volta sairiam em
torno de R$ 900,00. Em uma promocdo relampago, ambas as passagens custaram R$
316,80.

5. DESCRICAO DO PRODUTO

O webdocumentario é dividido em dois capitulos e composto por 20 videos, 21
insercOes de texto, uma fotografia interativa em 360°, duas galerias de fotos e uma barra
menu. O primeiro capitulo narra a chegada dos haitianos até o Brasil. Os imigrantes contam
seus sonhos, motivacbes e os desafios do percurso. O primeiro capitulo também traz
entrevistas com representantes da Policia Civil e Secretaria de Direitos Humanos e Justica
do Acre. O segundo capitulo dedica-se em mostrar a adaptacdo dos haitianos em solo
brasileiro, tomando como recorte a instalacdo de haitianos capital federal, Brasilia (DF).

O webdocumentério ainda traz ao internauta a opc¢do de hiperlinks para

complementar os depoimentos dos entrevistados, como informagdes sobre o terremoto que
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atingiu o Haiti em 2010. Esse recurso redireciona o leitor para reportagens factuais de
diferentes sites de noticia e o permite recapitular acontecimentos citados nas entrevistas.

O formato final do webdocumentario “Até Breve, Haiti” ¢ uma segunda versao do
contetdo original. Antes de o projeto ser apresentado a banca julgadora da Universidade de
Brasilia, o webdocumentario se chamava ‘“Plano Haiti” ¢ se encontrava no enderego
<planohaiti.com>. Apos avaliacdo do corpo discente e de sugestdes de internautas, o
projeto ganhou novo formato e recebeu atualizacéo de softwares. A mudanca visou facilitar
o caminho de leitura do conteudo e retirar elementos técnicos que atrapalhavam a
navegacao do site.

Toda a producdo do webdocumetario, da etapa de pré-apuracdo até a finalizacdo do

layout, durou seis meses (detalhes no anexo 2).

6. CONCLUSOES

A linguagem do webdocumentario esta plena evolucéo, e € muito promissora para as
plataformas de jornalismo online. Ela consegue explorar multiplas func¢bes audiovisuais
oferecidas pela Internet de uma forma harmonica, por meio de um design simples e
intuitivo para 0s usuarios.

A producdo de webdocumentarios no Brasil € ainda timida se comparada a outros
paises da Europa e da América Norte, mas a tendéncia é de expansdo nesse mercado. Os
brasileiros passaram a consumir cada vez mais informacdo on-line. Segundo a Reuters
Institute, o Brasil é o pais cuja populacdo se mostra mais propensa a pagar por esse tipo de
conteddo.

Além de ser um formato inovador, o webdocumentario é capaz de criar um espaco
de aprofundamento da noticia dentro do universo da web. Ele atrai espectadores
interessados em fazer uma releitura de determinados assuntos, como a questdo da imigracéo
haitiana no Brasil.

O proposito do webdocumentario “Até Breve, Haiti — a historia de haitianos
traficados para o Brasil” foi cumprido. Ele abriu espaco de fala aos haitianos e tornou o
discurso desses imigrantes acessivel para a populagdo lus6fona — e futuramente ganhara
uma versao em francés, que ja estd em producdo. O maior desafio foi tentar condensar a
enorme gama de informacdes relacionadas ao assunto. Cada um dos subtemas — a viagem
para o Brasil, os sonhos, as condi¢Ges precarias do alojamento e outros — mereceria um

maior aprofundamento, mas foi preciso escolher um recorte para a reportagem.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
inTERcom  XXI Prémio Expocom 2014 — Exposigdo da Pesquisa Experimental em Comunicacao

O webdocumentario também se preocupou com a instalacdo dos haitianos no Brasil.
O debate ndo ficou hermético ao caos vivido em Brasiléia, no Acre, mas se preocupou com
a adaptacdo desses imigrantes dentro do pais — a busca de emprego, de moradia, por
exemplo. Tomando como pressuposto de que “migrar ¢ um direito humano”, a reportagem
cobrou solugbes de ordem legislativas, principalmente quanto a formaliza¢do de uma lei de
imigracoes.

Vé-se, portanto, o uso social de um webdocumentario capaz de criar, por meio da
Internet, uma interagdo entre estratos tdo distantes de uma sociedade. Estamos diante da
floracdo de uma nova plataforma midiatica a servico da cidadania. O webdocumentario

“Até Breve, Haiti” ¢ um humilde passo nessa evolugdo do jornalismo on-line.
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ANEXO 1: PLANILHA DE GASTOS

XXI Prémio Expocom 2014 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

Passagens aéreas para Rio Branco (ida e volta) R$ 316,80
Hospedagem Brasiléia R$ 50,00
Combustivel R$ 200,00
Alimentacao R$ 560,00
Compra de equipamento R$ 310,00
Total R$ 1.436,80
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ANEXO 2: ETAPAS DE PRODUCAO

Marco Abril Maio Junho Julho Agosto
Pré-apuracao X X X
Producao X X X X X
Leitura tedrica X X X X X
Apuracgéo X X X X
Pés-producéo X X X

5.3.1. Pré-apuracao
Entrevistas para coletar informaces, busca de dados oficiais, leitura de reportagens

antigas sobre o assunto e busca de fontes.

5.3.2. Producao
Busca de recursos financeiros, empréstimo de equipamentos (filmagem, captura de
som, ilha de edicdo) e reunido com profissionais do audiovisual para escolher uma estética

para os videos.

5.3.3. Leitura tedrica

Busca e leitura de bibliografia sobre webdocumentarios e trafico de migrantes.

5.3.4. Apuragéo
Viagem - Brasiléia (AC), Epitaciolandia (AC), Rio Branco (AC), Xapuri (AC),

Cobija (Bolivia) -, gravacao de entrevistas e contato com fontes.
5.3.5. Pos-producao

Edicdo de todo o material coletado durante as etapas anteriores e criacdo do layout

do webdocumentério.
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