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RESUMO

A radionovela intitulada “A caixinha misteriosa” foi produzida no ambito da
disciplina de Radiojornalismo da Universidade Potiguar, baseada na primeira
transmissdo de uma partida de futebol no radio potiguar, fato ocorrido na década de
1940, no estadio Juvenal Lamartine no bairro do Tirol, em Natal/RN.

Durante a transmissdo jogavam ABC Futebol Clube e Santa Cruz. A partida
terminou empatada, no entanto, aquela que teria sido realizada de forma tdo amadora,
foi o ponta pé inicial para as transmissdes de futebol no radio norte-rio-grandense.

A producdo conta como seria a chegada de uma caixinha misteriosa em uma
cidade do interior do Estado. Tal caixinha emitia sinais radiofonicos e pegou muita
gente de surpresa, afinal, era a chegada do radio no Rio Grande do Norte. Num
municipio com uma pequena populacdo, o objeto era caro e sofisticado, produto até

entdo desconhecido, mas que agucava a curiosidade das pessoas que 0 viam.

PALAVRAS — CHAVE: A caixinha misteriosa; radionovela, radio jornalismo.

INTRODUCAO

Um dos pioneiros na comunicacdo de massa, o principal meio de comunicacao e
disseminacdo de informacéo, o radio chegou ao Brasil no ano de 1922 na cidade do Rio
de Janeiro, entdo Capital Federal. Logo quando chegou ao pais, era um produto muito
caro e sofisticado, objeto de desejo para muitos. As radionovelas eram a maneira de
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entretenimento mais utilizada pela “caixinha misteriosa” que por sinal ndo era tdo
pequena como se imagina.

As radionovelas, que tanto brilharam nos paises latinos americanos, surgiram em
Havana, Cuba no ano de 1935. O formato fez muito sucesso nos paises latinos
americanos, especialmente aqui no Brasil, onde durante um periodo de 15 anos 0s
folhetins radiofénicos lideravam a preferéncia do publico. Entretanto, esse formato so
chegou ao territorio brasileiro dois anos depois, em meados de 1937.

2 OBJETIVO
A radionovela “A caixinha misteriosa” tem como objetivo narrar a primeira

transmissdo de uma partida de futebol no radio potiguar. O folhetim mostra as
dificuldades da narracéo esportiva, que naquela época era bastante amadora. A proposta
¢ fazer uma reconstrucdo, e “mostrar” ao publico ouvinte através dessa cobertura, como
era o cenario radiofonico a época. A radionovela possibilitou aos alunos colocar em
pratica varios aspectos de grande parte do contetdo praticado em sala de aula, pelo

docente Iranilson Silva.

3 JUSTIFICATIVA
Apesar de a televisdo ser bem mais procurada pela riqueza de detalhes nas

jogadas e lances através das imagens, o radio ainda é muito ouvido pelos torcedores,
principalmente aqueles que vao assistir a uma partida de futebol no estadio. Na maioria
dos estddios do pais podemos ver torcedores assistindo 0 jogo da arquibancada e
acompanhando a narracdo pela “caixa falante”. Apds algumas décadas o radio esta mais

leve e portatil. As transmissdes radiofonicas ainda sdo muito procuradas pela riqueza de

comentarios das jornadas esportivas e pela instantaneidade do veiculo. Sobre esse

fendmeno de disseminacdo de comunicacdo ORTRIWANO, afirma:

“Como meio de comunicacdo, o radio é considerado veiculo de massa, pois
atinge um numero imensurdvel de ouvintes, devido as suas caracteristicas.
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Entre elas, esta a facilidade que o homem possui em captar e reter as
mensagens falada e sonora de maneira simultanea, com a realizacdo de outras
atividades que ndo necessariamente receptivas. A auséncia de imagem e a
utilizagdo da linguagem oral pelo radio promovem um envolvimento entre
locutor e ouvinte, fazendo com que seja criado o que Ortriwano (1985, p.80)
chama de ‘didlogo mental’ com o emissor. (ORTRIWANO, 1985, p. 80)”.

O sucesso das radionovelas no Brasil comegou no eixo Rio de Janeiro - S&o

Paulo. Em Natal/RN, a primeira emissora de radio a comecar a transmitir os folhetins

foi a Réadio Poti, que deu inicio as transmissdes no final dos anos 40. Acerca

desse fendmeno, CESARIO, Danilo, narra, no livro Radionovela a magia do passado

encantando o presente, p. 26:

“Em junho de 1941, nas ondas da Radio Nacional do Rio de Janeiro, o
locutor Aurélio Andrade deu inicio a primeira transmissdo de uma
radionovela no Brasil. Era ‘Em busca da felicidade’, a emocionante novela
do cubano Leandro Blanco traduzida e adaptada por Gilberto Martins.
Transmitida as segundas, quartas e sextas-feiras, pela manha, ela deu inicio a
um estilo de entretenimento de sucesso que esvaziou ruas e envolveu indice
de audiéncia.”

O radio alcancou o apogeu entre 0s anos de 1940 e 1955, esse periodo ficou

conhecido como “A era de ouro do Radio”, apesar desses avangos tecnoldgicos, da

chegada da televisdo e internet, o radio continua sendo um importante meio de

comunicagdo de massa, pois, através dele as noticias chegam mais rapido, desde o seu

nascimento é considerado um veiculo instantaneo, que consegue passar informacdes

com mais agilidade e por isso € uma ferramenta importante no meio jornalistico. De

acordo com CESARIO:

Apesar de todos os avangos apresentados na década de 1930, foi a partir de
1940, com o inicio da chamada Epoca de Ouro do Rédio, que ele obteve o
seu apogeu como veiculo de propaganda. A Radio Nacional, por exemplo,
aumentou o seu faturamento em mais de sete vezes entre os anos de 1940 e
1946 (CESARIO, 2006, P.23).

Antes da chegada da televisdo, o radio tinha grande importancia nos lares

brasileiros, visto que com o passar do tempo foi se popularizando e tornou-se o
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principal meio obtencéo de informagéo e entretenimento. As gravagdes ainda ndo eram
possiveis e as radionovelas eram levadas ao ar ao vivo.

Com a chegada da televisdo no Brasil em 1950, idealizada pelo paraibano
Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, ou simplesmente, Assis
Chateaubriand, alguns estilos de entretenimento foram adaptados para a telinha. E as
radionovelas na televisdo, passaram a ser chamadas de telenovelas. Hoje, produto de

exportacdo do pais.

4 METODOS E TECNICAS
A radionovela a caixinha misteriosa foi produzida no laboratério de radio da

Universidade Potiguar, atraves da radio ficticia Livre FM, pelos alunos da 42 série do
curso de Comunicagdo Social com habilitagdo em Jornalismo.

Durante a disciplina, foi proposta a criacdo de uma estacédo radiofnica, a partir
dai foi produzida a Livre FM, que além de boletins informativos possui tambem em sua
programacéo diversos programas entretenimento como a referida radionovela.

Apos, elaborado o roteiro e definida a quantidade de personagens, foi feita a
divisdo de personagens, ensaio e em seguida a gravacgao.

O personagem Sr. Carlos, um comerciante curioso e “atualizado” no que se
refere a tecnologia, foi interpretado por Ranilson de Oliveira. André Borba deu vida ao
José, caseiro e amigo do comerciante. Ananda Camara atuou como a esposa de José,
que por sua vez tinham dois filhos, Joaquim interpretado com uma voz infantil e com
sotaque bem tipico do interior e Josi a filha mais velha do casal, interpretados, por
Ranilson de Oliveira e Maria Clara Nobre, respectivamente.

O efeito sonoro da porta abrindo, foi produzido no estudio da universidade, bem
como 0s passos do menino Joaquim correndo e o beijo que José d& em sua esposa, ao
chegar em casa, para contar a sua amada o que acontecera. A musica Morena Tropicana

do cantor Alceu Valenca foi utilizada como trilha sonora, um ritmo tipicamente
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nordestino deu vida & trama. Rafael Araljo atuou como narrador da hist6ria assim como

Ranilson de Oliveira deu vida ao narrador da partida de futebol.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

No episodio “E fala?” da radionovela “A caixinha misteriosa”, a curiosidade ¢
um dos principais elementos da trama. Afinal trata-se da primeira transmisséo de uma
partida de futebol no réadio potiguar, o folhetim aborda o assunto de forma bastante
cbmica. O processo de gravacdo foi realizado no estudio de radio do campus da Roberto
Freire da Universidade Potiguar, em Natal-RN.

A trama se passa em uma pequena cidade do interior do Rio Grande do Norte,
onde o comerciante, Sr. Carlos mostra ao seu caseiro e amigo José uma pequena
caixinha que emite sinais, onde é possivel ouvir alguns sons. O comerciante propde uma
aposta, afinal seria transmitida uma partida de futebol que por sinal era dos times do
coracdo dos dois Santa Cruz e ABC, respectivamente.

Efeitos como uma porta que se abre, um beijo na esposa e uma sequencia de
dialogos entre 0 José e sua esposa Ana faz agucar ainda mais a curiosidade do casal.
Eles ndo imaginavam que o filho pequeno, Joaquim, escutava a conversa entre 0s pais e
corre para dizer a sua irma, Josi.

No final do dia, a familia segue para a praca da cidade para ouvir a partida de
futebol pelo radio. Ao chegar ao local, José percebe que tinha muito gente, afinal, o Sr.
Carlos era muito conhecido na cidade e convidou muita gente para prestigiar sua nova
aquisicao, uma caixa que fala.

A trama conta essa historia de forma cémica. Os personagens ficam perplexos
diante do rédio. Em certo momento, o caseiro José até hesita em acreditar na veracidade
da informacédo passada pelo radio. Chega a desconfiar do resultado da partida quando

seu time de coracgdo perdia, mas, quando aquele que ndo vencia consegue empatar, José

1 Trabalho submetido ao prémio exprocom 2014, na categoria: RT. Modalidade radionovela
(seriado). Avulso/Conjunto/Série

2 Estudante do 5° periodo de comunicacao social — Jornalismo, email: aecamaraa@hotmail.com

3 Estudante do 5° periodo de comunicagao social — Jornalismo, email: andreborb@gmail.com

4 Estudante do 5° periodo de comunicagao social — Jornalismo, email: mariaclaranob@gmail.com

5: Aluno lider do grupo e estudante do 5° periodo de comunicagdo social — Jornalism, email:
arafael85@gmail.com

6:Estudante do 5° periodo de comunicagédo social — Joralismo, email: ranilsonmendes2@hotmail.com

7 Orientador do trabalho, Graduado em letras, pos graduado em graduacéo do ensino superior e
mestrando em letras pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) email:
iranilsonsilva@unp.br



mailto:aecamaraa@hotmail.com
mailto:andreborb@gmail.com
mailto:mariaclaranob@gmail.com
mailto:arafael85@gmail.com
mailto:ranilsonmendes2@hotmail.com
mailto:iranilsonsilva@unp.br

INTERCOM Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicac¢do
XXI Prémio Expocom 2014 — Exposicéo da Pesquisa Experimental em Comunicacgao

passa a acreditar na “caixinha misteriosa” e até comemora dizendo que agora a caixa o
ajudou.

Ao final do episodio, todos ficam admirados com a capacidade da caixa falante.
A partida terminou empatada, mas apesar disso, todos ganharam informacéo,
entretenimento e longas histérias de um dia que ficou gravado na memoria de muitos

daqueles que estiveram ali.

6 CONSIDERACOES

Atualmente ndo conseguimos imaginar uma sociedade sem informacdo, temos
diversos veiculos de propagacdo deste “produto”: Televisdo, Internet, Jornais, Revistas,
no entanto, ndo ha ainda nenhum outro veiculo que transmita a informacgéo de forma tao
instantanea como o radio.

O futebol evoluiu, as transmissdes esportivas tambem, temos grandes redes de
televisdo fazendo cobertura dos principais campeonatos de todo o mundo, no Brasil a
maioria dos campeonatos de futebol profissional séo televisionados.

Apesar de toda essa cobertura por parte da televisdo as estacOes de radios
continuam com suas transmissdes — agora mais profissionais e com o mesmo diferencial
de sempre, a instantaneidade, o grito de ‘gol’ sai primeiro e a emocao continua sendo o
principal diferencial do radio.

Este trabalho possibilitou aos discentes contar um pouco dessa historia ao
publico, e transformar a novela radiofénica em uma referéncia no assunto, visto que nao

temos conhecimento de outra trama que aborde o mesmo assunto.
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