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RESUMO

O Coletivo Caboré Audiovisual surgiu devido a necessidade e desejo mutuo dos integrantes
de fazer o cinema potiguar acontecer e ganhar seu devido espaco. O coletivo estd a um ano
fazendo pesquisas e propondo projetos. A vinheta de abertura do filme foi construida em
cima do elemento iconico de uma ave, representando um projetor cinematografico. Essa
construcdo, nasce para agregar os trabalhos do coletivo e firmar o nome, ganhando

identificacdo e se inserindo na cena audiovisual potiguar.
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INTRODUCAO

A ideia de um coletivo ja havia sido desenvolvida e faltava apenas algo que
representasse bem a identidade nordestina. Em uma conversa informal com amigos foi
discutido qual imagem deveria representar o coletivo. Em meio a tantos outros signos
mencionados, surge a figura da coruja caboré como simbolo de sabedoria e protecdo a
cultura do nordeste brasileiro.

Quando representamos o nordeste, é a simbolos que nos referimos quase sempre,
ndo a prépria realidade em si. S&o imagens e representagdes mentais que ndo sdo o nordeste
de fato, mas que falam por ele, como a seca, a terra rachada, o cactus e etc. O caboré

também conhecido como caburé, caburezinho e cauré (Glaucidium brasilianum) é uma
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pequena ave de rapina pertencente a espécie das corujas comuns no sertdo nordestino. Ela
tem visdo e audigdo até 100 vezes melhor que as do ser humano e ao proteger sua ninhada o
comportamento do caboré é de forca e imponéncia. Essas caracteristicas foram tomadas
como simbolos representativos de resisténcia, preservacdo e protecdo da identidade e

cultura nordestina brasileira.

OBJETIVO
Desenvolver uma identidade visual e incorporar nos trabalhos audiovisuais do

Coletivo Caboré Audiovisual em forma de vinheta.

JUSTIFICATIVA
E de tamanha importancia a realizagio deste trabalho que estimulou a criatividade
exercida na atividade de criacdo da identidade visual e vinheta.

Segundo Aaker:

A marca é um nome diferenciado e/ou simbolo (tal como um logotipo, marca
registrada, ou desenho de embalagem) destinado a identificar os bens ou servicos
de um vendedor ou de um grupo de vendedores e a diferenciar esses bens e servicos
daqueles dos concorrentes. (AAKER,1998, p. 7).

Dessa forma, a vinheta do Coletivo tem a funcédo de assinar o produto e identifica-lo.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O conceito de desenho e animacdo da vinheta surgiu com a pesquisa sobre
Xilogravura. A Xilogravura é uma técnica milenar em que se entalha na madeira com a
ajuda de um instrumento cortante, deixando em relevo a figura que se pretende reproduzir
através de impressao por tinta em papel ou tecido especifico. A figura principal construida
na vinheta que da forma ao caboré teve inspiracdo na arte da xilogravura e se apropria do
estilo marcado pela rica plasticidade do imaginario popular nordestino. A reproducao
digital da arte através de computacdo gréafica 2D foi alimentada pela forca das origens do
imaginario visual do sertanejo com imagens de sua propria cultura, dando vida ao nosso

personagem.
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Primeiramente foi aplicado o conceito da arte minimalista presente na xilogravura
aos tracos geométricos que justificam a forma inspirada na ave de rapina. O corpo
volumoso representa a fartura da riqueza cultural do estado do Rio Grande do Norte,
adornado com tracos divisorios que remetem as penas do animal formando a textura de
cortina e ondas. A Cabeca formada predominantemente pelos olhos grandes e conotam o
despertar para uma visdo atenta e ampla sobre a nova cena audiovisual. A asa representa a
envergadura que protege e valoriza a producdo audiovisual do estado.

Com o conceito definido é dado inicio a etapa de digitalizacdo através do software
Adobe Illustrator para a criagcdo do desenho vetorial no estilo que remete a xilogravura.
Elementos que compGe o0 personagem e suas expressdes como olhos abertos e fechados, o
bico e o rolo de pelicula sdo desenhados e contem arquivos digitais diferentes.

Em seguida usamos o software Adobe Affter Efects pra aplicar movimentos aos
tracos e desenvolver a animacédo 2D. Esse Software utiliza materiais compostos a partir do
Adobe llustrator para fazer animagdes graficas na linha de tempo (timeline). Por exemplo,
com as figuras dos olhos fechados e abertos no inicio da animacédo e o corpo do caboré ao
fundo é possivel intercalar as figuras separadas por camadas e transmitir o efeito dos olhos
piscando. O movimento da cabeca foi realizado com o recurso de interpolacdo de quadros-
chave (Keyframes). E novamente por intercalacdo de camadas aplicamos ao personagem o
efeito do olho que se transforma em um rolo de pelicula de um projetor de cinema enquanto
o outro olho permanece fechado sugerindo a segunda leitura da imagem que remete ao
olhar fotografico, como se o caboré estivesse atras de uma camera escura. Essa
ambiguidade imagética foi propositalmente desenvolvida para exibir na tela o conceito
chave da animac&o apresentada, o fazer cinematografico que vai desde o despertar pra uma
nova ideia e sua transformacao passando pelo fazer cinematografico enquanto processo de
trabalho até a sua constante reproducao e difusdo ao publico espectador.

O olhar da coruja assume uma forma que remete a um projetor de cinema, enquanto
seu olho se torna a figura de um rolo de pelicula que gira no sentido anti-horario como se
estivesse rebobinando o filme que esta prestes a comecar. Tal conceito simboliza a teoria da
“A obra de Arte na Era da Reprodutibilidade Técnica” criada por Walter Benjamim. A
animacao sugere a premissa do coletivo que também tem como objetivo o suporte a
disseminacdo da cultura regional por meio da reproducdo técnica da area cinematografica.

A musica foi gerada em um software bastante comum chamado Garage Band, um

software criado inicialmente para Mac. Nele, hd uma disponibilidade de centenas de
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instrumentos musicais, onde é possivel usar tanto virtuais como, com um adaptador,
conectar instrumentos musicais fisicos.

A trilha sonora foi criada totalmente de forma virtual aplicando simuladores de
instrumentos musicais presentes nas notas musicais da animacéo. Os efeitos sonoros como
os de olhos piscando e do rolo girando também foram criados de forma virtual através de

sintetizadores virtuais com programacéo pra emitir os sons utilizados na animacao.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
A vinheta do Coletivo Caboré Audiovisual tem duracdo de sete segundos e sua
principal referéncia para o desenvolvimento é a técnica da Xilogravura. A vinheta foi

desenvolvida em animacao 2D nos programas Adobe Illustrator e Adobe Affter Efects.

CONSIDERACOES
A vinheta cumpre seu objetivo de identificar o produto e servir de assinatura do

Coletivo Caboré Audiovisual.
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