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RESUMO 

 
Produzido por alunos estagiários do Labjor (Laboratório de Jornalismo) do curso de 

Jornalismo da Universidade de Fortaleza, o Jornal Mural é uma produção trimestral que 

visa proporcionar informação rápida, prazerosa e visualmente atraente. A edição 

apresentada neste trabalho, intitulada “Jornal Mural do Turista”, focou como público-alvo 

os turistas que visitam Fortaleza, capital do Ceará, e teve como objetivo ofertar informação 

de atividades de passeio alternativas às proporcionadas pelas agências de turismo. 

 

PALAVRAS-CHAVE: comunicação; jornal mural; laboratório; turista. 

 

 

1 INTRODUÇÃO 

 

  O Jornal Mural começou a ser desenvolvido em 2003 na disciplina de Princípios e 

Técnicas do Jornalismo Impresso I, mas hoje é um projeto realizado inteiramente pelos 

alunos estagiários do Labjor (Laboratório de Jornalismo), sob supervisão de um professor-

orientador. 

 Cada edição do produto é pensado para um determinado público-alvo, que é 

definido pelos alunos e o pelo professor. A publicação monotemática é afixada em um local 

que seja visivelmente estratégico para atingir o seu público ao qual se destina. O exemplar 

Jornal Mural da Biblioteca, por exemplo, foi disposto em bibliotecas, e o Jornal Mural dos 

Taxistas, no Sindicato de Taxistas do Ceará.  

 Os alunos do laboratório devem exercitar as habilidades previstas no curso de 

Jornalismo como participar de reuniões de pautas, apurar informações, escrever 

reportagens, pensar em infográficos e imagens, além auxiliar na diagramação e distribuição 

do produto final. 

 

 

 

                                                 
1 Trabalho submetido ao XXI Prêmio Expocom 2014, na Categoria Jornalismo, modalidade Jornal Mural. 
2 Aluna líder do grupo e estudante do 7º. Semestre do Curso Comunicação Social - Jornalismo, email: 

thaispraciano@gmail.com 
3 Orientador do trabalho. Professor do Curso Comunicação Social - Jornalismo, email: alejandro@unifor.br. 
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2 OBJETIVO 

 

 Levar informação a um público-alvo específico sobre assuntos relacionados ao seu 

cotidiano por meio de reportagens, imagens, ilustrações, infográficos e curiosidades, com 

uma linguagem clara, objetiva e direta. Ou seja, um produto de informação dinâmica, já que 

a sua leitura é realizada em pé, daí a necessidade de um layout criativo e que facilite a 

assimilação rápida do seu conteúdo. Propõe-se integrar a informação e as necessidades do 

público para criar um produto que seja relacionado com o caráter informativo-educativo do 

Jornal Mural e exercite nos alunos as habilidades para o seu desenvolvimento acadêmico. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

 Este artigo propõe a apresentação de um produto que tem como principal objetivo 

cumprir o papel social da comunicação que é a disseminação da informação de forma clara, 

objetiva e direta. O jornal mural dissemina a educação e a informação para o seu público-

alvo, já que o seu conteúdo é pensado e realizado para atender aos interesses deste público. 

Os seus leitores têm acesso à informação que é limitada, porém completa, e que permite 

uma boa assimilação e reflexão sobre o assunto. 

 A edição apresentada chama-se “Jornal Mural do Turista” e foi idealizada para 

servir como um guia alternativo para as pessoas que visitam Fortaleza. A principal proposta 

do veículo é deixar que o turista conheça outros aspectos da cidade, como sua história e 

comidas típicas. Desta forma, ele foi afixado em agências de turismo e hotéis para que seja 

visualizado pelo seu público-alvo.  

 Em vez de conter as informações que podem ser encontradas em agências, a 

proposta do Jornal Mural é apontar locais diferenciados para se visitar que englobem 

cultura, história e lazer. Outras informações complementares, como o funcionamento dos 

táxis, ajudam o turista a informar-se sobre o que é necessário saber durante uma viagem à 

capital cearense. Tudo isso escrito em português e inglês para atingir também os 

estrangeiros.  
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4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

 O Jornal Mural produzido pelos estagiários do Laboratório de Jornalismo (Labjor) é 

um produto monotemático e realizado trimensalmente. Os estudantes, liderados por um 

aluno bolsista, fazem parte de todo o processo de concepção e criação do projeto, desde a 

reunião de pauta até a distribuição do jornal.  

 Por ser monotemático, o jornal mural é pautado geograficamente para poder atingir 

o seu público-alvo da forma mais direta possível. Para exemplificar, o Jornal Mural da 

Alimentação foi afixado em refeitórios, academias e centros de nutrição; o Jornal Mural do 

Intercâmbio em pontos da universidade que sejam visíveis para os alunos; e o Jornal Mural 

do Justiça no Planalto da Justiça.  

 Após a escolha do público-alvo e do local de afixação, os alunos estagiários 

realizam uma pesquisa prévia e depois participam de uma reunião de pauta em que sugerem 

quais informações são mais relevantes, como elas devem ser dispostas, com quantos 

caracteres, acompanhadas de quais imagens ou ilustrações ou infográficos.  

Os textos são sempre pensados para facilitar a leitura, sendo claros, diretos e com 

um tom menos formal. A vantagem principal do jornal mural é a característica única do seu 

texto, que propõe uma linguagem diferenciada dos outros meios de comunicação. Como 

explica Spenillo: 

 

O jornal-mural mostra-se como um recurso por excelência no trabalho com 

grupos populares, pois une ao texto escrito imagem, cor e adereços visuais, que 

facilitam atrair a atenção do leitor. Uma atenção que já é naturalmente disputada 

por conta dos inúmeros atrativos audiovisuais de nossa sociedade, e que nos 

meios populares encontra-se, ainda, especialmente comprometida pelas 

características da linguagem cotidiana serem muito mais orais do que escritas. 

(SPENILLO, 2001, p. 3) 

 

 Os alunos devem, portanto, criar estratégias de leitura que facilitem a assimilação do 

texto para pessoas que lerão o jornal em pé e em pouco tempo. É sempre importante que o 

local em que ele esteja afixado seja bem visível e propício para a leitura, além de, é claro, 

ser um espaço de circulação do seu público-alvo. 

 O jornal-mural da Universidade de Fortaleza teve como primeiras edições o Mural 

do Terminal e o Mural do Mercado, com pautas pensadas pelos próprios estudantes. Os 

produtos já foram premiados em nível nacional no Prêmio Expocom na categoria Jornal 

Mural. A edição do Mural da Beira Mar conquistou o primeiro lugar na Expocom em 2004. Já o 
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Mural do Teatro foi premiado no ano seguinte e o Mural da Oficina ganhou o 1º lugar na 

Intercom,  em 2009. 

 Algumas edições do Jornal Mural tiveram como alvo o público que frequenta o 

Terminal, o Mercado Central, o Centro de Arte e Cultura Dragão do Mar, o mercado popular 

Beco da Poeira, Teatro, Praia, Cinema, Estádio, Praça, Beira Mar, Trem, Aeroporto, Museu, 

Academia e Oficina, Táxi, Justiça, Lutas, Cabeleireiros, Enade, Profissões, Biblioteca, 

Vestibulando e Alimentação. 

 

5 DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

 O Jornal Mural do Turista foi produzido no primeiro semestre de 2013 e foi 

distribuído em formato de plotagem com 1 metro de altura por 1 metro de largura. O 

principal objetivo desta edição foi proporcionar ao turista um guia diferencial com pontos 

turísticos e informações alternativas sobre a cidade de Fortaleza.  

 O maior diferencial deste jornal em relação aos outros que foram desenvolvidos é 

que se trata de uma versão bilíngue, pois os textos em português vieram traduzidos para o  

inglês. A decisão de utilizar este método pretendeu aproximar-se ainda mais de turistas 

estrangeiros e a tradução foi feita por uma das alunas estagiárias e revisada por uma 

professora de inglês. 

 Após a escolha do tema, os alunos reuniram-se com o professor orientador para 

decidir quais temas específicos seriam abordados, ou seja, planejar as pautas. Foi necessário 

pensar em que assuntos mais interessariam a um turista e como apresenta-los no jornal. 

Além das notícias, outros aspectos devem ser pensados. Como afirma França (1998), o 

“mural para se tornar instrumento eficiente deve ser bem programado e executado, merecer 

programação visual, devendo ainda contar com recursos gráficos, fotos e ilustrações.” 

 Para cada notícia do Mural do Turista foram pensadas imagens que traduzissem a 

informação. Na seção sobre comidas típicas, colocaram-se fotos dos pratos, e na seção com 

indicações de pontos turísticos, imagens dos respectivos locais. Utilizaram-se duas 

ilustrações representando um cearense e um turista para dar identidade ao impressolustrar o 

jornal como um todo, além de dois “boxes” com um alerta sobre exploração sexual de 

menores e com o número da delegacia do turista. 

 O jornal é iniciado com um texto que explica a proposta desta edição acompanhado 

de um mosaico com fotos de pontos turísticos do estado. Em seguida, são apresentadas 

algumas comidas típicas que podem ser degustados e, no rodapé, foram indicados três 
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locais diferentes para serem visitados. Como explica França (1998), o jornal mural “pode-se 

converter num veículo didático, programando a disseminação de noticiário cultural, 

político, econômico, literário e de utilidade pública, despertando o interesse regular por tais 

temas”. 

 Outra informação abordada pelo jornal mural foi um pequeno histórico de Fortaleza, 

contando um pouco sobre como surgiu a cidade, já que muitas vezes os turistas visitam 

locais sem conhecer a sua origem. Também foram dadas informações como a população a 

área em quilômetros quadrados e o Produto Interno Bruto (PIB). Para finalizar, explica-se 

como funcionam os táxis do município, com o preço médio de dois trechos muito utilizados 

pelos turistas e o valor da bandeirada. 

 Alguns espaços do jornal foram delimitados com texturas ou planos de fundo para 

serem diferenciados dos demais. Os alunos também devem preocupar-se com o layout do 

jornal, pois é importante que ele chame a atenção das pessoas. Para esta edição, foram 

escolhidos tons terrosos que representam as areias da praias de Fortaleza. Como explica 

França (1998) “a titulação das colunas deve ser feita em letras grandes e coloridas o corpo 

do Mural pode contar com tarjas e separadores coloridos, títulos chamativos e curiosos, usar 

também fundos em cor ara destacar determinadas informações”. 

 A estética do produto deve ser criativa, limpa e de fácil leitura. Todos os detalhes 

como imagens e texturas são previamente elaborados, pois, como ressalta Mereu (2006) “O 

Jornal Mural deve ser diagramado de maneira que desperte o interesse e a curiosidade do 

público leitor, destacando títulos, brincando com cores e boxes coloridos”. 

 Como o jornal mural é pautado geograficamente, os alunos devem participar da 

distribuição do produto e estudar quais são os locais adequados para afixá-lo. Ao fazê-lo, 

eles devem prestar atenção em quais pontos são mais estratégicos e possuem maior 

visibilidade para o seu público. Como afirma França:  

 

Ao ser instalado deve estar ao nível dos olhos; nada de notícias muito acima ou 

muito abaixo desse padrão. Os textos precisam ser apresentados em corpos 

grandes, se forem impressos, podem ser ampliados para que sejam lidos à boa 

distância, sem dificuldade. (FRANÇA, 1998, p.30) 

 

Após todas as etapas de pautar o jornal, escrever as matérias, escolher os 

complementos e diagramar, o produto é impresso em uma versão menor que é lida e 

revisada pelo professor orientador para depois ser impressa e por fim distribuída. 
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6 CONSIDERAÇÕES  

 

 O Jornal Mural do Turista foi uma produção que ajudou os alunos a desenvolverem 

as habilidades necessárias para este veiculo de comunicação. Os estagiários precisaram 

envolver-se com todos os processos e aprender como a informação deve ser distribuída para 

determinado público. 

É importante que os alunos coloquem-se no lugar do seu público-alvo e pensem em 

quais notícias eles gostariam de ler. Os estagiários conseguiram escolher e realizar as pautas 

de acordo com as necessidades dos turistas de primeira viagem, levando em consideração 

quais locais seriam mais interessantes para visitar, que dúvidas eles têm quanto aos táxis 

locais, entre outros.   

 O jornal foi desenvolvido seguindo os critérios necessários para a sua assimilação e 

proporcionou aos alunos a experiência de noticiar integrando todas as etapas necessárias 

para chegar até o público, incluindo a criação da reportagem, seleção de fotos, escolha de 

recursos visuais, diagramação e distribuição. 
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Jornal Mural do Turista produzido no primeiro semestre de 2013 


