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RESUMO

A Voz do Brasil é o programa radiofénico mais antigo do mundo (de acordo com o
Guinness Book), com transmissdo em radios de todo pais de segunda a sexta-feira,
geralmente as 19h, desde 1934. O programa € alvo de criticas, especialmente nos grandes
centros, por ser considerado apenas um informativo do governo, sem valor jornalistico. Este
trabalho mostra por meio de uma reportagem de TV os bastidores de A Voz do Brasil, seus
profissionais e suas rotinas de producdo, além de abordar uma discussdo sobre sua
obrigatoriedade.

PALAVRAS-CHAVE: Programa de radio; Voz do Brasil; rotina jornalistica; reportagem
de TV.

1 INTRODUCAO

Qual a relevancia da Voz do Brasil para a populacdo? Existe liberdade de
informacdo? Trata-se de um produto jornalistico ou um meio de propaganda institucional
do governo? Por que muitas emissoras discutem na justica pelo direito de flexibilizar o
horéario de transmissdo e algumas delas ja obtiveram liminares para transmitir o programa

em horario alternativo?

O objetivo desta pesquisa foi conhecer os bastidores de A Voz do Brasil, programa
que em 2014 completa 80 anos no ar ininterruptamente e cuja veiculacdo nacional é
compulséria desde o Estado Novo*. O programa hoje tem uma hora de duracdo dedicada as
noticias dos poderes Executivo, Judiciario e Legislativo além do Tribunal de Contas da

Unido.

! Trabalho submetido ao XXI Prémio Expocom 2014, na Categoria Jornalismo, modalidade reportagem de TV.

2 Aluno lider do grupo e estudante do 8°. Semestre do Curso de Jornalismo, email: pr.evandromdossantos@hotmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo, email:flavia.delgado@globo.com.

4 Estado Novo foi o periodo do regime politico autoritario, ditatorial e nacionalista correspondente ao governo de Gettlio
Vargas no Brasil, de 1937 a 1945.
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Quando o programa comegou a ser transmitido em 1934 durante o governo de
Getulio Vargas, chamava-se Programa Nacional e era apresentado pelo locutor Luis Jatoba.
De 1935 a 1962, foi levado ao ar com o nome de Hora do Brasil. Em 1938, passou a ter
veiculacdo obrigatéria, na época somente com a divulgacdo dos atos do Poder Executivo,
das 19 as 20 horas.

Em 1962, a partir da entrada em vigor do Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes, 0
Poder Legislativo passou a ocupar a segunda meia hora do noticidrio. Em 1971, por
determinacdo do presidente Médici, 0 nome "Hora do Brasil" muda para "A Voz do Brasil".
Mais tarde, o Poder Judiciario passou a ocupar os Ultimos cinco dos 30 minutos iniciais e 0
Tribunal de Contas da Unido, o minuto final do programa obrigatorio, as segundas, quartas

e sextas- feiras.

Atualmente, os primeiros 25 minutos da Voz do Brasil sdo produzidos pela EBC
( Empresa Brasil de Comunicacéo), e gerados ao vivo, via Embratel, para todo o Brasil. Os
10 minutos reservados ao Senado também sdo transmitidos ao vivo, ja os 25 minutos

seguintes sdo pré-gravados e editados, para insercédo pela propria EBC Servigos.

2 OBJETIVO

Revelar os profissionais envolvidos na programacdo, acompanhando a rotina de
producdo do programa, bem como abordar a questdo da flexibilizacdo de horario® do

programa cuja discussdo no Congresso dura mais de 10 anos.

3 JUSTIFICATIVA

Resgatar a historia deste programa de radio, considerado um dos mais antigos do
mundo segundo o Observatério da Imprensa® é uma forma de compreender a histéria do

rédio e da comunicagdo em nosso pais, 0 que torna nosso objeto de pesquisa relevante.

A inexisténcia de reportagens de TV que evidenciem os bastidores dos profissionais
envolvidos na producdo do programa deste produto radiofénico foi 0 que nos instigou a

realizar essa grande reportagem televisiva. Alids, nenhuma outra midia seria mais adequada

5 Projeto original da deputada Perpétua Almeida (PCdoB-AC) apresentado em 2003.
6 Disponivel em http://www.observatoriodaimprensa.com.br/news/view/pela_preservacao_da_voz_do_brasil
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a esta proposta que a televisdo, visto que a TV é capaz de lancar mdo da forca da imagem
para dar rosto as vozes ja conhecidas de quem ouve o programa, além de identificar os
ambientes pelos quais estes profissionais transitam durante a producdo do programa:

redacdes, estudios, ilhas de edi¢do, locais de entrevistas etc.

No titulo (que geralmente consiste em uma sintese de um projeto ou algo que o
identifique) utilizamos uma frase que durante antes compds a vinheta de abertura do

programa radiofonico: “Em Brasilia, 19 horas”.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Utilizamos o método qualitativo, por entendermos que este é o mais adequado para
nossa analise, visto que nele o pesquisador é um interpretador de uma realidade. Conforme
lembra Manning (1979):

O desenvolvimento de um estudo de pesquisa qualitativa supde um corte temporal -
espacial de determinado fenbmeno por parte do pesquisador. Esse corte define o
campo e a dimensdo em que o trabalho desenvolver-se-4, isto &, o territorio a ser
mapeado. O trabalho de descricdo tem carater fundamental em um estudo
qualitativo, pois é por meio dele que os dados sdo coletados (MANNING, 1979,
p.668).
A pesquisa qualitativa é indutiva, isto é, o pesquisador desenvolve conceitos, ideias
e entendimentos a partir de padrdes encontrados. Dai porque se aplica ao nosso estudo. A
presente pesquisa consiste em um estudo de caso sobre um dos programas radiofénicos

mais antigos do mundo.

Neste sentido, em um primeiro momento langamos mao de pesquisa bibliogréfica
em livros como, “A hora do clique”, de Lilian Perosa que faz uma analise detalhada da VVoz
do Brasil; Doris Haussen, em “Radio e Politica: tempos de Vargas e Perén” descreve o
momento politico da época e as circunstancias nas quais 0 programa foi criado. Também
Historia do jornalismo no Brasil”, de Richard Romancini, ¢ Claudia Lago e “Em Brasilia,
19 horas - A guerra entre a chapa-branca e o direito a informagdo no primeiro governo

Lula”, de Eugénio Bucci, ex-presidente da Radiobras foram amplamente utilizados,

Também foram pesquisadas revistas, artigos cientificos e sites ligados ao programa

como a EBC (Empresa Brasil de Comunicacdo, com sede em Brasilia), a ABERT
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(Associacdo Brasileira de Radio e Televisdo), AESP (Associacdo das Emissoras de Radio
de Sao Paulo). Consultamos também os sites do STF (Superior Tribunal Federal), a Camara
dos Deputados, Senado Federal, TCU (Tribunal de Contas da Unido), érgdos para os quais
0 programa dedica parte de sua duracdo. Em seguida, utilizamos a técnica de pesquisa

exploratoria, cujo

[...] primeiro passo de qualquer pesquisa, que acontece quando o tema escolhido é
pouco explorado e o pesquisador precisa incorporar caracteristicas inéditas e buscar
novas abordagens. Ela é feita por meio de levantamento bibliografico, entrevistas,
analise de exemplos sobre o tema estudado (REIS, 2008, p.55).

Negociamos, agendamos e entrevistamos pessoalmente profissionais que ja
trabalharam no passado no programa e na EBC, como Eugenio Bucci e Lilian Perosa. Em
Séo Paulo também ouvimos politicos, representantes de emissoras de radio que discutem na
justica o direito de flexibilizar o horario de transmissdo do programa, historiadores e
criticos do programa. Em Brasilia, ouvimos jornalistas que atualmente trabalham
planejando e produzindo o programa de segunda a sexta — oportunidade na qual também

foram captadas imagens de apoio e as passagens do reporter.

Todas as entrevistas foram negociadas por e-mail e confirmadas previamente por
telefone. Para elas, foram elaboradas pautas prévias, nas quais previmos a contribuicao de

cada personagem, seu histdrico, as perguntas a serem elaboradas etc.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A grande reportagem “Em Brasilia, 19 horas: Bastidores do programa “A Voz do
Brasil” € o resultado do projeto experimental produzido durante o ano de 2013. O produto
final tem 22 minutos e 49 segundos de duracdo, editados utilizando-se o software Adobe
Premiére CS5.

O projeto foi desenvolvido de fevereiro a novembro de 2013, meses nos quais nos
dedicamos a producdo e pesquisa. Ao todo foram oito externas, incluindo trés viagens a
Brasilia em abril, maio e setembro de 2013. Foram captadas 21 entrevistas que totalizaram
10 horas, 52 minutos de imagens brutas, captadas com as cameras modelo Sony NX5 e
Cannon T41.
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No gue tange a identidade visual, optamos por adotar as cores da bandeira nacional -
a representacdo mais emblematica do pais - para remeter a ideia de "Brasil", de programa
oficial, de programa governamental. Alias, uma bandeira brasileira estilizada é parte da arte
dos GCs, que utilizam a fonte Arial Bold, corpo 46, cor branca sobre tarja verde no nome
dos entrevistados. E também Arial Italic, fonte 32, cor verde sobre fundo amarelo, em suas

ocupacoes.

Outra parte significativa da identidade da reportagem é a identidade sonora.
Podemos afirmar que mais de 80% do material foi captado em Brasilia, cidade sede do
programa A Voz do Brasil. Por isso, optamos por utilizar como trilha e BGs apenas masicas
de bandas de rock nacionais oriundas de bandas da capital: “Que Pais é Esse”, “Tempo
Perdido” “Musica Urbana", "Esta Tarde", das bandas Legido Urbana, Capital Inicial e

Paralamas do Sucesso, respectivamente, sdo alguns exemplos).

Podemos afirmar que o material produzido € apartidario, apolitico. N&o houve
restricbes econdémicas ou de cunho empresarial ao elabora-lo. A Unica preocupacdo em
termos de linguagem foi manter a fidelidade as regras do texto no telejornalismo
(casamento entre imagem e som, estruturas frasais simples, ordem direta, frases coesas e
concisas etc.), além da preocupagdo com os valores jornalisticos como veracidade dos fatos

e a lealdade a opinido publica. Como lembram Bill Kovach e Tom Rosenstiel

Verdade jornalistica é muito mais do que simples precisdo. E um processo seletivo
que se desenvolve entre a matéria inicial e a interacdo entre publico e os jornalistas
ao longo do tempo. Esse principio basico do jornalismo, a busca desinteressada da
verdade, é em Ultima instancia o que diferencia a profissdo de todas as outras. [...]
A nocédo de que os jornalistas ndo devem encontrar obstaculos na hora de cavar a
informacdo e conta-la com veracidade é um pré- requisito para dar as noticias ndo
s com exatiddo, mas também de forma convincente (KOVACK; ROSENSTIEL,
p.61-83).

6 CONSIDERACOES

Ao final desta pesquisa e da elaboracdo da reportagem de TV, podemos apontar
algumas consideracGes. Por conta de sua obrigatoriedade (inadmissivel, alias, em um pais
que se pretende democratico) e pelo carater de suas noticias, muitos consideram o programa

um resquicio da ditadura varguista e mero propagandistico dos atos oficiais dos trés
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poderes. Realmente os jornalistas entrevistados admitem que, embora elaborem as noticias
de forma a atrair o ouvinte, seguindo os preceitos da linguagem radiofonica, ressaltando o
carater de interesse publico dos fatos noticiados, por outro lado, dificilmente noticiam o que
contrarie os interesses dos poderes constituidos, seus "chefes”, o que pde em xeque um dos
pressupostos basicos do jornalismo, que é objetividade, a independéncia. Ou seja, ndo pode

ser considerado um programa jornalistico.

Em que pese tal fato, por outro lado, a rotina jornalistica presente em redacdes de
radio e outras midias também se repete entre as dezenas de profissionais envolvidos nas
redacdes que produzem A Voz do Brasil. O fato de ser um programa institucional ndo
elimina a pressdo para o fechamento, o deadline, stress, a necessidade de relacionamento
com as fontes etc. A Voz é produzida por uma equipe qualificada de jornalistas e radialistas
graduados, a maioria com bagagem profissional prévia em veiculos noticiosos do eixo Rio-

Sé&o Paulo, muitos com cursos no exterior.

Observamos também que as redagdes organizam-se em setores da mesma forma
que uma redacdo de veiculo radiofonico comercial: radio-escuta, pauta, producéo,

redatores, repdrteres, editores, sonoplastas, locutores..

Entretanto, ha diferengas marcantes. A maior parte dos jornalistas é concursada, o
que garante estabilidade e menor inseguranga no trabalho que os profissionais que
trabalham em redac6es tradicionais. Embora nenhum profissional tenha informado sobre o
valor de seus salarios, a média recebida por um jornalista em emissoras publicas em
Brasilia é acima de R$ 4 mil, um valor bem diferente do que é pago em veiculos
comerciais. Também os jornalistas de A Voz ndo tém esquema de plantdo aos fins de
semana (o programa é de segunda a sexta), exceto quando, no caso do bloco do Executivo,

seja necessario acompanhar a presidente Dilma Roussef em viagens oficiais.

Uma reflexdo faz-se necessaria. Apesar de perseguida a exaustdo no dia a dia das
redacOes, também a ideia de isencdo total por parte dos jornalistas nos veiculos tradicionais
nos parece uma utopia, visto que também estas empresas que sdo, tém compromissos com

certos interesses comerciais, empresariais e politicos, de acordo com sua linha editorial.
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