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Resumo

Enquanto agente ofertante de informacdes e de “visdes de mundo”, a midia € percebida
como organizadora da uma agenda social e responsdvel pela formagdo da opinido
publica. Este artigo, parte do projeto Os espacos virtuais na construgdo da democracia,
aborda o valor da agenda politica da midia, considerando a discussdo que seus temas
geram entre os receptores — particularmente nos blogs politicos Informe JB e Blog do
Josias. Nestes casos, percebeu-se a valoracdo de certos temas, tais como poder
executivo, economia e fatos politicos, estes ultimos relacionados com necessidades
sociais ou escandalos. Permeado por tensdes, tal valor social outorgado a estas teméticas
ndo ¢ inerente a pauta mididtica, como se pode pensar, mas sim resulta das escolhas dos
sujeitos e de sua atuagdo de reordenamento do mundo.
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Introducao

As dguas fluem para baixo formando vdrias cascatas, todas elas interrompidas
por uma série de piscinas. Esta € a imagem empregada por Karl Deutsch para entender o
processo de disseminacao de opinides, e nele o papel dos meios de comunicagdo. Sdo as
aguas represadas, que ainda sim transbordam as piscinas e prosseguem em seu destino,
que emprestam sentido a consideracdo dos meios de comunicagdo enquanto difusores de
opinido.

Para Deutsch (1968 apud SARTORI, 1994), o curso das &4guas fala da
disseminacdo de opinides que seguem desde as elites, passando pelos meios de
comunicacdo e chegando as “massas”. Como formulado por este autor, as opinides que
vém de outros niveis sociais — como as elites econdmicas e politicas — sé podem ganhar
destaque, alcancando toda a sociedade, ao “fluir” através dos meios de comunicagao.
Dai que as opinides s6 podem ser abrangentes, causando discussdes, sob atuacdo

mididtica, o que mostra a influéncia desta institui¢do na sociedade.
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Tal modelo, fundado em uma metédfora do mundo natural, sugere a importancia
da midia enquanto incentivadora de discussdes sociais, € conseqiientemente, da opinido
publica mesma. “Nas democracias de hoje sdo os meios de comunicag¢do de massa que
desempenham o papel mais amplo e mais central na formac¢do da opinido publica”
(SARTORI, 1994, p. 133). E justamente a nocdo “de vigilancia, de formulagdo da
ordem do dia, da funcdo de cdo de guarda” (SARTORI, loc. cit.) que oferece aos meios
de comunicagdo a capacidade de apresentar a sociedade a si propria, expondo fatos
sobre os quais possa pensar e discutir. Sua influéncia sobre a opinido publica, entdo,
manifesta-se justamente na possibilidade de gerar a ordem do dia ou organizar uma

pauta de discussao a respeito da propria sociedade.

A pauta de discussao: uma questiao de valor

A construcdo de uma pauta para discussdo publica € a perspectiva assumida pela
hipétese da agenda setting. Esta hipdtese inscreve-se numa linha de estudos voltados
para o efeito cumulativo causado pelas midias. Sob a concepcao desta linha, os meios de
comunicacdo social ndo geram um resultado imediato sobre a audiéncia, expresso em
comportamentos condicionados, pelo contrario.

A influéncia da midia se expressa na cogni¢do, nio circunscrita a um periodo
limitado de tempo, mas dispersa temporalmente, visto que os conteidos mididticos
conformam maneiras de enxergar o mundo e de valord-lo. Seguindo a logica dos
estudos cognitivos, a hipdtese em questdo entende que “a midia apresenta ao publico
uma lista de fatos a respeito dos quais se pode ter uma opinido e discutir [...]. A assercao
fundamental da agenda setting é que a compreensdo das pessoas em relacdo a grande
parte da realidade social é modificada pelos meios de comunicagdo de massa” (SHAW,
1979, pp. 96, 101 apud WOLF, 2005, p. 143).

Apesar da exposicdo das assertivas da agenda setting, cabe discutir esta hip6tese
sob o viés da valoracdo. A valoragdo representa o ato de reconhecer ou conceder valor a
determinados objetos e seres. Ela implica em associar virtude a algo do mundo,
assumindo-o como pertencente a uma categoria de status. Esta 16gica de concessdo de
valor se faz presente na concepcdo dos estudos de agenda na medida em que eles
defendem que “um argumento fortemente valorizado no didrio [nos impressos] tem
quase todas as possibilidades de ser igualmente valorizado na agenda do leitor”

(BECHELLONI, 1982, p. 288 apud WOLF, 2005, p. 156).
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A agenda setting, em outras palavras, oferece a idéia de que a pauta social
apresentada pela midia tende a ser assimilada tal e qual pelos leitores, como resultado
da exposicdo as suas mensagens’. Esta assimilacio se revela em termos conteudisticos,
ja que as informacdes ofertadas sdo “absorvidas” pelos sujeitos, mas também em termos
de valor, pois 0 que é visto como preponderante na veiculacdo mididtica também o é
entre os receptores. Desta forma, a hipdtese em questdo transparece duas dimensoes
para a valoracdo. Uma relacionada a midia e a construcio de pauta que realiza, e a outra
dimensao referente aos receptores, aos quais € associada uma completa apropriagdo do
valor midiatico, como que por fruto das veiculacoes.

A midia constr6i sua abordagem, influenciando e conformando a ordem do dia,
por meio da selecdo de questdes e temadticas. “A €nfase constante de certos temas,
aspectos e problemas forma uma moldura interpretativa, um esquema de conhecimento,
um frame que se aplica (de maneira mais ou menos consciente) para dar sentido ao que
observamos” (WOLF, 2005, p. 145 — grifo do autor). Agindo deste modo, ela da
relevancia a certas questdes ou assuntos de acordo com seu interesse € 0s expde para a
sociedade como sendo dignos de valor. Este valor mididtico possui um cunho
informativo, pois que os acontecimentos do mundo transformam-se em noticias
seguindo critérios de escolha que permanecem intrinsecos as mensagens veiculadas.
Essa moldura interpretativa, no que se refere a producdo, representa um valor de
noticiabilidade que se aplica aos fatos que siao apresentados pelos meios.

O valor oferecido pela midia expde também um cardter publico, um “interesse
social”, ja que todos devem discutir esses ou aqueles conteddos. Este valor publico liga-
se intimamente ao valor de noticia, a partir do momento em que indica a possibilidade
de um acontecimento se fazer noticia por ter abrangéncia, por despertar debates. E como
se o fato tivesse intrinsecamente a capacidade de estar presente no ambiente mididtico,
de sair da esfera do desconhecido para adquirir um “verniz” publico, para ter o mérito
de ser debatido. Assim como a noticiabilidade, este valor € resultado da ldgica
interpretativa das midias e ndo um aspecto objetivo dos fatos do mundo.

Na pressuposicao da recep¢ao da pauta mididtica, por seu turno, espera-se “que
toda a lista de issues na agenda dos meios de comunicag¢do de massa possa transferir-se
para a agenda do publico, mantendo a mesma ordem de prioridade entre os argumentos”

(ZUCKER, 1978, p. 277 apud WOLF, 2005, p. 155). E esta nocio de absor¢do da pauta

* Segundo Shaw, “o piiblico tende a conferir ao que ele [contetido] inclui uma importancia que reflete de perto a
énfase atribuida aos meios de comunicagdo de massa aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas” (1979, apud
Wolf, 2005, p. 143).
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mididtica que da norte a discussdo deste texto. H4 importancia em considerar esta
transferéncia de valor, isto porque existem critérios diversos de valoracdo entre os
sujeitos, assim como entre a recep¢ao e a midia. A experiéncia, ndo sé a respeito dos
assuntos explicitados, mas também em relagdo a propria midia, funciona como base
axioldgica dos sujeitos. Sabendo que as experiéncias sdo diversas e especificas, como
pensar numa transferéncia direta entre a valorizacdo mididtica e a social?

Considerando tal perspectiva, o presente artigo — parte do projeto Os espacos
virtuais na construcdo da democracia — discute os assuntos disponibilizados pelos
meios de comunicacdo, pensando esta transferéncia de valor explicitada na agenda
setting. A discussdo presente neste texto baseia-se numa observacdo da valoracao dos
assuntos agendados no caso das “novas midias”, representadas nos espagos virtuais.
Para isso, foram tomados o Blog do Josias — da Folha de S. Paulo e o Informe JB — do
Jornal do Brasil para apreciar a exposi¢do de questdes politicas e sua repercussio entre
os internautas, enquanto comentadores do cendrio politico apresentado nestes espagos.

A escolha por estes objetos formais se deu em virtude de sua ligacdo com a
versao online dos meios de comunicagdo tradicionais, o que poderia oferecer outros
aspectos que os diferenciassem dos blogs usuais — além do que eles se voltam para os
temas politicos. Estes blogs foram estudados num periodo de sete meses, compreendido
entre maio e novembro de 2008, visando identificar que assuntos agendados pela midia,
no ambito da politica, sdo valorizados pelos internautas. No conjunto das veiculagdes,
os assuntos foram selecionados tendo como critério-base o envolvimento dos sujeitos
em termos de conversacdao. Em outras palavras, foram observadas as questdes politicas
que estiveram: 1) entre as postagens’ comentadas®, no caso do Informe JB, ou 2) entre

as mais comentadas (acima de 80 comentérios7), considerando o Blog do Josias.

Os blogs

Os blogs escolhidos para andlise surgiram logo apds a recente difusdo da
blogosfera em 2003, ano em que os sites Blogger e o Weblogger ofereceram acesso
livre a criagdo de blogs. O Informe JB surgiu em fevereiro de 2008, inaugurando suas

atividades com um post a respeito da eleicdo de Fernando Collor para senador

3 Postagem ou post, termo que se refere 2 publicacfo especifica de um blog.

® Tal escolha representa uma relagio com a 16gica prépria ao ambiente virtual, o qual costuma categorizar, em muitas
de suas pdginas, seus conteidos com base no nimero de comentdrios. Os nimeros de comentdrios servem de
indicadores de questdes que despertam o interesse dos internautas.

7 Este intervalo, acima de 80 comentdrios, serve de base para pensar, em outros estigios desta pesquisa, o grau de
discussdo que é gerado entre os internautas na blogosfera. Esta escolha arbitriria associa-se a concepg¢do de que o
maior nimero de falas potencialmente tende a explicitar a presenca de uma discusséo sobre as questdes.
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(MAZZINI, 2008). O responsdvel pelo blog é Leandro Mazzini que trabalha como
jornalista politico do Jornal do Brasil. O Blog do Josias, por sua vez, entrou na rede em
outubro de 2005, tendo como blogueiro Josias de Souza, o qual trabalha ha 20 anos
como reporter da Folha de S. Paulo, atuando hoje como colunista.

O reporter Josias, na postagem inaugural do seu blog, deixa claro que seus
compromissos com o leitor “estdo baseados na experiéncia do repérter e na cultura
editorial da ‘Folha de S. Paulo’, jornal a cujo sitio na internet este blog estd vinculado”
(SOUZA, 2005). Este enunciado demonstra uma caracteristica importante a ser
explicitada nos blogs estudados: se de cunho autoral (pessoal) por um lado, os blogs
observados expressam também uma vinculagdo com os jornais que os disponibilizam,
ou seja, guardam consigo uma dimensao institucional.

Parte das caracteristicas desses blogs tem que ver com aspectos do meio que os
hospeda. Isto ajuda a entender por exemplo, o nimero (alto) de comentérios que tendem
a existir no Blog do Josias, ja que a Folha Online possui uma participagdo expressiva
dos internautas. Tal aspecto também se reflete no Informe JB, o qual se hospeda num
jornal (o JB Online) que ndo conta com um ciberespaco ativo de participagdo dos
internautas. Afirmar isto significa dizer que a midia online empresta algumas de suas
caracteristicas, principalmente em termos simbdlicos — como representagdo social,
concepcao politica, normas de funcionamento, e maneiras de producao — para os blogs.

Tal vinculacdo institucional, que neste caso ndo se relaciona a um contrato de
provedor, mas a um meio de comunicagdo, representa logicamente uma alteracio no
funcionamento, na gramatica destes espacgos. Este tipo de blog ndo somente “vigia” o
conteido apresentado na midia e o analisa, como ocorre com outros blogs
(RODRIGUES, 2006, p. 49), mas expressa uma atuacao jornalistica paralela que oferta
questdes e da oportunidade, no proprio espaco mididtico, para que se fale a respeito
delas. Nao € por acaso que os reporteres responsaveis pelos blogs em questdo ndo sdo
vistos pelos seus jornais como “blogueiros”, mas como “colunistas®’: estes blogs
funcionam como formas “modernas” e interativas das conhecidas colunas de jornal.

A atuagdo jornalistica paralela, nestes blogs, expde dois tipos de contetdo. O
primeiro deles refere-se a uma producdo de textos baseada na coleta de material de
outras midias. Ao explanar a l6gica de seu trabalho, Josias de Souza afirma: “numa
atmosfera marcada pela proliferacdo dos meios informativos, o repérter empreendera

um esfor¢o para organizar a informagao fragmentdria, selecionando-a e tornando-a mais

8 Isto fica claro no perfil dos jornalistas responsdveis pelos blogs estudados. Na descricdo do seu trabalho nos blogs,
tanto Josias de Souza quanto Leandro Mazzini sdo apresentados como colunistas.
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compreensivel” (SOUZA, 2005). Esta organizacdo de conteidos fragmentdrios da
origem as postagens presentes nos blogs, as quais retrabalham as informagdes obtidas.

Junto a estas, existem as informacdes nao retrabalhadas, como os videos e
charges, os clippings, as citacdes de outras colunas, as matérias de assessorias —
conteddos estes dispostos de maneiras diferentes nos blogs estudados. Enquanto o Blog
do Josias posta videos, charges, e clippings (as charges e clippings veiculados
diariamente), o Informe JB da especial atenc¢do as citacdes na integra de colunas e a
postagem de matérias de assessoria (com origem indicada). Vale destacar que para o
conteddo coletado de outras midias, em especial para as informagdes reorganizadas,
existe um elemento analitico acrescentado pelos blogueiros. “Sem perder de vista a
exclusividade e a base informativa dos dados aqui divulgados, o repérter adicionara aos
textos o componente da andlise. Uma andlise parcimoniosa, subordinada a
fundamentacgdo objetiva dos fatos” (SOUZA, loc. cit.).

Hé também uma produc¢do de noticias como resultado de trabalho de campo —
este € o segundo tipo de contetdo. Este tipo surge de uma produgdo paralela de noticias
que muitas vezes pauta o proprio jornal que aloca o blog. Tal tipo de conteidos se
apresenta somente no blog do J osias’. Em uma de suas postagens, Josias cita esta forma
de coleta de informagdo: “o signatario do blog avistou-se com Jefferson Péres na tarde
da ultima quarta-feira (21), no Senado. Encontro de corredor, fortuito” (idem, 2005).
Percebe-se, assim, neste blog um fazer jornalistico relacionado com coletas em campo,
isto como forma de produzir conteddos.

Ambos os blogs trazem consigo as marcas da experiéncia dos seus autores,
personagens que fazem chegar aos leitores uma informagao critica, pois que comentada.
Mas ndao s6 isto. Como argumentado até aqui, eles destacam-se como espagos

institucionais que demonstram caracteristicas dos meios que os hospedam.

Comentarios: uma participacao refletida
Se os blogs funcionam como espaco de exposicdo de contetdos, também

3

figuram como oportunidade de “voz” aos internautas-leitores. Para as postagens dos
blogs, existem as falas dos internautas, os quais emitem sua posi¢do sobre as questdes
levantadas. Tal contexto de interlocu¢do materializa-se nos blogs, gracas aos espacgos
para comentdrios. Esta oportunidade de fala, em primeiro lugar, representa uma

participacdo ativa no ambiente mididtico, participacdo na qual os interlocutores

® Algumas postagens do blog foram apresentadas na primeira pagina do jornal, tornando-se manchetes da Folha de S.
Paulo.
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posicionam-se sobre postagens de seu interesse geralmente sem limitacdes tematicas e
temporais — ao contrdrio das discussOes restritas a intervalos de tempo € a um tema,
como se dd em entrevistas da midia tradicional. Tal participa¢do, por vezes, chega
mesmo a mostrar uma influéncia no préprio processo de apresentacdo do conteuido,
quando os leitores indicam outros vieses e “‘complementam’ a abordagem do blogueiro.

Além da participacdo, 0os comentdrios apontam para um aspecto importante no
ambito da recepcao. Junto a possibilidade de se fazer ouvir e influenciar os contetidos,
os comentdrios demonstram que os assuntos apresentados nas postagens chamam sua
atencdo. Tal atencdo atesta que certos temas encontram valor de fala entre os sujeitos,
sdo dignos de serem comentados.

Os atos de falas, porém, ndo existem por si s6. Ha formas de pensar que se
fazem presentes através deles. O commento, o ato de comentar, faz alusdo, como
demonstra a prépria etimologia da palavra, a um processo de reflexdo e, ao mesmo
tempo, de atualizagdo da memoria. Assim, as falas dos internautas, mais que simples
conjuntos de textos, resultam da sua intelec¢do e reflexdo sobre os assuntos expostos.
Ora, commento, assim como commentus, ligam-se a palavra memini (HOUAISS, 2001),
que representa o ato de lembra-se, de ter “presente no espirito”. Isto significa que os
enunciados dos internautas, que se engajam na consideracdo das postagens, nascem de
atos cognitivos de interpretacao dos textos e vinculam esta interpretacao a reflexdes ou
idéias ja “presentes em seu espirito”. Associam-se reflexao e memdria no simples ato de
considerar as informacdes.

Os comentdrios, deste modo, mostram uma valoragdo dos assuntos politicos
fundada nas interpretacdes dos sujeitos e também em sua histéria. Esta valoriza¢do tem
um viés discursivo na medida em que se manifesta no ato de “fala” ou, mais
propriamente, no momento de expressao das idéias. Os temas comentados sdo aqueles
reconhecidos como tendo o mérito de “contar com minha opinido” — reconhecimento
este, nos casos estudados, materializado no “nimero” de comentérios. Ele [0 niimero]
serve de simbolo do valor social — de conversacdo — que permeia os temas.

Assim, ponderando o valor das temadticas em termos de comentdrios, cabe
observar quais delas ocasionam reflexdo entre os internautas. E fato que certas temdticas
possuem maior consideracdo, cumpre entdo identificd-las e observar a participacao
mididtica neste ambito de valoragdo — isto €, perceber se hd efetivamente uma

transferéncia de valor, como se pensa, para o caso da pauta midiatica.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacio
XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Centro-Oeste — Brasilia — 4 a 6 de junho de 2009

As tematicas e sua valoracao

A politica aparece como sendo intrinseca a existéncia dos espacos estudados.
Estes existem por uma concepc¢do do jornal que os hospeda de que a politica é uma
questdo a ser tratada com os leitores. Por isso, o Blog do Josias e o Informe JB expdem
o mundo da politica como um mote que tem valor publico e de noticia, pois que pode
resultar em conversagdo, tem possibilidade de ser discutido na blogosfera e na
sociedade. Desta maneira, a representacdo-base que se tem da politica, enquanto
abordagem no espaco mididtico-virtual, € seu mérito de ser uma questao publica — ela é
digna de ter espacgo de exposicdo e discussao.

A politica, porém, nado € tratada como um grande bloco tematico, pelo contrério.
Nos objetos observados, hd uma exposicdo tematica descrita em diversos topicos, em
diferentes matérias que permeiam a esfera do poder estatal. Nesta exposi¢ao, existem
temas que geram maior envolvimento dos sujeitos, o que indica a existéncia de valor
social em tornos das problemdticas que eles trazem. Neste interim, para efeito de
entendimento, hd uma diferenciacdo didatica entre temética e assunto. Temadtica ou tema
refere-se a categoria geral que engloba certos assuntos, ou tépicos, os quais, por sua vez,
falam das abordagens feitas nas postagens. A discussdo aqui empreendida trata da
preponderancia dos temas, apesar de ndo diminuir a relevancia dos assuntos neles
expressos. A tabela 1 demonstra estes temas, 0s assuntos que trazem, € o nimero de
comentarios — Com (n°) — no Informe JB.

De acordo com esta tabela, aparecem como tematicas: cada um dos trés poderes
(executivo, judicidrio e legislativo), diplomacia, economia, governo local, as eleig()esw,
o poder publico e a vida pessoal. Cabe, contudo, descrever trés destas tematicas, a saber:
o poder publico, os fatos politicos e a vida pessoal. “Poder publico” € uma expressao
que engloba as institui¢cdes que fazem parte do aparato do governo, assim como inclui
caracteristicas que, midiaticamente, sdo associadas a este aparato, tais como O
espiritualismo ou o espetaculo. A categoria “fatos politicos” fala de acontecimentos que
movem a midia e geram posicionamento dos individuos. Erros dos governantes, atos de
corrupg¢do (ou dentncias), problemas locais, ou acontecimentos de valor histérico (como
o caso da punicdo dos agentes da ditadura) inserem-se nesta categoria. J4 a “vida

pessoal” refere-se ao ambito privado tanto de politicos quanto de empresarios do pafs.

10 As divisdes que permeiam este tema, na tabela 1, demonstram a multiplicidade de aspectos que a ela se relacionam.
Nio hd somente uma apresentacdo de ranking dos candidatos, na disputa, mas também veicula¢do de suas aliangas,
atuacdo politica, dentre outros.
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Tabela 1 — Informe JB

Categoria: | Assuntos abordados Com. Personalidades Econdémicas 2
tematica (n9) Personalidades Politicas 2
1. Diplomacia 2 Vida Pessoal Politicos 7
Relacbes Diplomaticas 1 8. Governo Local 16
Relacbes Diplomaticas (caso pré- Esfera Municipal (caso Grampo) 1
sal") Esfera Estadual 5
2. Judiciario 7 Esfera Municipal 10
| Atuacéo do Judicidrio 7 9. Fatos politicos 17
3. Poder Publico 8 Violéncia no Rio (Esfera 1
Espiritualismo 1 Municipal)
Policia Federal 1 Reforma Tributaria 1
Politica Partidaria 1 Puni¢do Agentes da Ditadura 2
Espetacularizacdo 2 Caso Garotinho 3
Atuagédo de Orgdos Publicos 3 Caso Yeda Crusius 3
4. Legislativo 9 Critica ao Congresso 3
| Atuacdo Parlamentar 9 Contravencao 4
5. Economia 11 10. Executivo Nacional 18
Mercado 4 Sucessao Presidencial 2
Economia Nacional 7 Figura do Presidente 3
6. EleicGes 11 Ministra da Casa Civil 3
Eleicbes Municipais (candidato) 1 Ministérios 10
Eleicbes Municipais (aliangas) 2 Total: 110
Ele!99es Mun!c!pa!s (fraUd,eS) 2 Fonte: Observacao empirica (2008)
Eleicées Municipais (ranking) 6
7. Vida Pessoal 11

Estas tematicas, em sua maioria, repetem-se no Blog do Josias:

Tabela 2: Blog do Josias

(candidato)

Categoria: | Assuntos Abordados Com. Eleicbes Municipais (politica 816
tematica (n2) partidaria - aliancas)
1. Diplomacia 669 | | 7. Executivo 4.013
| Relacdes Diplomaticas 669 Ministérios 93
2. Legislativo 672 Programas de Governo 114
| Atuacdo Parlamentar 672 Espetacularizacao (Figura do 114
3. Poder Publico 984 Presidente)
Ministério Publico 95 PAC 377
Politica Partidaria Nacional 111 Sucessao Presidencial 924
Esfera Estadual 323 Ministra da Casa Civil 1.087
Policia Federal 455 Figura do Presidente 1.304
4. Judiciario 1.047 | | 8. Fatos Politicos 4.248
| Atuacao do Judiciario 1.047 Caso Lindemberg 309
5. Economia 1.251 Caso "Pré-Sal" 427
Economia Internacional 103 Reajuste dos aposentados 508
Economia Internacional 220 Caso Grampo 516
(medidas americanas) Caso Yeda Crusius 553
Economia Nacional (crise) 928 Caso CPMF 844
6. Eleicoes 1.752 Caso Dantas 1.091
Eleicbes Americanas 290 Total: 14.636
Eleicoes Mun!c!pa!s 324 Fonte: Observagao empirica (2008)
Eleicoes Municipais 322
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Em se tratando dos temas valorizados, as tabelas demonstram uma proximidade
entre o Blog do Josias e o Informe JB. Conforme observado, os fatos politicos, a
economia, o executivo, a diplomacia, dentre outros, repetem-se nos dois casos. Isto
significa que estes temas, no conjunto da exposicdo da midia — que inclui outros
assuntos como Saude, a questdao da Bolivia, o dossi¢ FHC —, é que despertam a atengdo
dos internautas, em termos de conversacdo. Existe, assim, uma selecdo operada na
leitura dos internautas que dd a estes pontos um status de conversa¢do. H4 para estas
temadticas (e para os assuntos que as compdem) um valor de “objeto de fala”, de motivo
de discussao entre os individuos.

Contudo, este valor de consideragdo ndo € uniforme. Dentre os temas
selecionados, existem aqueles que, ainda sim, suscitam maior atencao dos leitores.
Opera-se, por assim dizer, uma hierarquizacdo na medida em que se diferenciam, no
bojo das temdticas selecionadas, aquelas que t€ém maior consideragdo — uma
hierarquizacdo que distingue “as mais comentadas” dentre as ja comentadas. Tal é
recorrente nos blogs estudados: nos dois espacos hd diferentes matizes da valoracio,
como demonstracdo de preponderancia de certos temas. Observe-se, por exemplo, o
“executivo”. Ele destaca-se dos demais por estar entre 0s que mais geram envolvimento
dos leitores. No Informe JB, este tema traz consigo 18 comentdrios, sendo a categoria
com mais falas neste espaco. No blog do Josias, esta realidade se assemelha, ja que o
“executivo” conta com 4.013 comentérios. Em termos de escala, esta categoria estaria
em “segundo lugar” no caso do blog da Folha de S. Paulo.

Nao ¢é diferente com “os fatos politicos”, os quais também se destacam no
processo de hierarquizagdo (ver tabelas). Eles representam acontecimentos que suscitam
problematicas sociais ou morais. O reajuste do saldrio dos aposentados, a contravengao,
a extin¢do (e recriacdo) de impostos, as novas propostas econdomicas advindas do “Pré-
Sal”; s@o assuntos que permeiam necessidades sociais, interferem na esfera privada —
como no caso dos gastos implicados na defini¢do dos impostos — e por isso tendem a se
configurar como tema de fala dos individuos. Além do que estes fatos englobam
questdes morais, nogdes de “certo” e “errado”, quando tratam de corrupcao, de erros de
gestdo, o que permite manifestacdes de opinido ligadas a um desejo de moralidade na

politica.
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As tensoes do processo de valoracao

A coeréncia destas observacdes, entretanto, ndo deve desconsiderar as tensoes
que permeiam a valoragdo dos temas. Existem especificidades de participagdo e
conteido, conforme demonstrou a pesquisa, que nao permitem posi¢des univocas a
respeito da valoragdo. Em termos participacdo, as tabelas explicitam o desnivel que ha
no grau de comentdrios dos blogs. Enquanto um deles, o Informe JB, no periodo de sete
meses, angariou 110 comentdrios, o outro apresenta cerca de 15 mil comentérios,
somente no conjunto de posts com mais de 80 comments.

Tal desnivel em termos de participacdo indica caracteristicas destes blogs. Como
aspecto primordial, tem-se a vinculagdo institucional destes espacos. O Informe JB liga-
se a um jornal de menor abrangéncia nacional (se comparado a Folha de S. Paulo) e que
nao possui uma cultura de envolvimento dos internautas. A Folha, por outro lado, com
uma influéncia nacional, conta com uma participacdo expressiva dos leitores virtuais,
apresentando matérias com centenas de comentdrios. Estas caracteristicas, entdo, nao se
restringem somente aos meios, elas permeiam a blogosfera em questdo influenciando
seu proprio funcionamento. Além disto, tem-se a publicizacdo destes espacos pelos
proprios jornais. A Folha de S. Paulo ndo s6 apresenta links para os blogs, mas liga estes
blogs as matérias da pdgina principal e coloca postagens como matérias de home: uma
estratégia para aumentar as visitas aos blogs. O Jornal do Brasil, contrariamente, ndo
oferece tamanho espago aos seus blogs, o que favorece um menor contato do publico
com o Informe JB.

No que se refere a conteddos, pode-se perceber, logo de inicio, que a tematica
“vida pessoal”, por exemplo, ndo figura da mesma maneira nos dois blogs. Em um
deles, o Informe JB, ela possui alguma expressividade, enquanto que no outro, ela nao
aparece nem mesmo nas postagens. Isto indica diferenciacdes referentes aos préprios
espacos, visto que hd mudancas nos conteidos. Os blogs, apesar das aproximacgdes,
tratam distintamente o mundo da politica, de acordo com as especificidades de suas
gramaéticas.

As especificidades de contetido — e as tensdes a que se associam — também
dizem respeito as diferentes abordagens feitas pelos blogueiros. Apesar das semelhangas
generalizdveis, ou seja, da proximidade das temdticas, ha distingdes no ambito dos
assuntos que compdem algumas destas tematicas. As €nfases se alteram em cada um dos
objetos estudados e se refletem na valoracdo. No Informe JB, o tema ‘“executivo

nacional” aborda o poder executivo federal de forma mais descentrada, sem dar énfase
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na pessoa do presidente, pois representa este poder como agente de atuacdo politico-
econOmica. Isto fica claro na consideracdo dos assuntos que compdem a temdtica. A
“figura do presidente” desperta menor conversacdo (3 comments) se comparado aos
“ministérios” (estes com 10). O Blog do Josias, ao contrario, mostra o presidente como
pano de fundo do executivo. Lula, enquanto dirigente do governo, personifica o poder
executivo — mesmo no caso das relacdes ministeriais, em que hd um componente de
“presenca do presidente” nas rédeas dos ministérios. Assim, vé-se neste blog uma
incidéncia maior de consideracdo em torno da figura do presidente — este € o assunto
mais comentado, com 1.304 comments, dispostos em diferentes meses.

As eleicoes, de igual forma, possuem especificidades na exposi¢do. Ao contrario
de Josias, no blog de Mazzini este tema aparece sob o limite da localidade, discutido no
ambito das aliangas politicas e fraudes ‘locais’. Ele estd desvinculado de um contexto
partidario nacional de apoio e manobras politicas. Josias, por seu turno, expde as
eleicoes como vinculadas a interesses contextualizados nacionalmente. Em outras
palavras, o aspecto local das eleicdes municipais, liga-se a uma concepcao de aliancas
partidarias e também, a uma projecdo da sucessdo presidencial, visto que a vitéria de
certas aliancas poderia fortalecer figuras politicas para 2010. No caso das elei¢coes
americanas — desconsideradas nas matérias comentadas do Informe JB, mas comentadas
— existe um interesse globalizado dos internautas em perceber os rumos politicos da
maior poténcia econdmica do planeta, justamente por considerar a influéncia desta na
politica nacional.

Tal diferenga de abordagem também estd presente na economia. Enquanto o
blog politico do Jornal do Brasil fala de uma economia ‘“cotidiana”, descrita em
estratégias de mercado e em diretrizes econdomicas do governo; o Blog da Folha trata
este aspecto como ligado a crise econOmica. As bolsas internacionais, as medidas
americanas para conter a crise, incluindo os pacotes votados no governo Bush, e as
repercussdes da crise no Brasil compdem o cendrio econdmico pautado neste blog —
cendrio que, por sua vez, € valorizado pelos internautas.

Estas tensdes em torno da valoragdo, assim como a sele¢ao/hierarquizacdo das
temdticas operada nos comentdrios, definem um cendrio representativo da politica que
nao é necessariamente aquele descrito pelas exposicdes do blog, apesar de estar ligado a
ele. Tal cendrio demonstra uma representacao construida pelos internautas na escolha

dos aspectos politicos que refletem seus interesses de discussdo. Cada blog apresenta
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um conjunto tematico diversificado, mas especifico em suas €nfases; este conjunto,
porém, € reorganizado pelo ato de conversacdo dos internautas.

Sob este viés de reorganizacdo, tem-se, na politica valorizada na recep¢do, uma
representacdo composta pela atuacdo dos trés poderes e os fatos morais e sociais que
ocasionam, pelas manifestacdes do poder publico (por meio da Policia, do Ministério
Publico) e pelas acdes diplomdticas. Esta politica pautada e retrabalhada pelos leitores
dos blogs é também influenciada por certas personalidades politicas e econdmicas, e
tem sua existéncia baseada no ato democrético de escolha representativa.

E importante destacar que a coeréncia desta representacio da politica esconde
um aspecto relevante: os temas valorizados pelos leitores expressam o mundo politico
como factual e nao procedimental. Tal concep¢do € importante para a constru¢do social
que se tem da politica. O politico aparece sempre “materializado” em acontecimentos,
fatos, ou ocorréncias, mas dissociado dos seus procedimentos-bdsicos, ou, em
linguagem mais técnica, desvinculado das regras do jogo democratico. As aliancas, a
politica de previdéncia, a agenda internacional do presidente do pais sdo fatos-
noticiosos, muitas vezes criticados pela populacdo, que nao sao vistos como necessarios
para a estabilidade de governo, para a segurancga financeira a longo prazo, ou mesmo
para a projecao do pais no cendrio internacional.

A politica como um conjunto de fatos que merece ser discutido — esta € a
“imagem geral” do mundo politico proporcionada pela 16gica dos blogs, 16gica esta que
reduz a complexidade dos objetos para dar abrangéncia as suas informagoes. E sobre a
realidade de uma politica agendada e factual que os internautas, entdo, exprimem sua
valoragdo e constroem sua concep¢ao do poder publico. Estes sujeitos valorizam

assuntos no seio de uma politica midiatizada, expressa na “ordem politica” dos meios.

Sobre a transferéncia de valor

As conclusdes demonstradas neste trabalho resta ainda a questio da
transferéncia da valoragao, como defendido pela agenda setting. Pode-se pensar, o que é
passivel no percurso argumentativo deste artigo, que as temdticas valoradas pelos
internautas, o sdo porque a midia lhes confere valor. De fato, existem temdticas que sdao
valorizadas pela midia, em termos de exposicdo, tendo valor publico e também de
noticia. Entretanto, segundo a agenda setting, a preponderancia de certos temas nao se
da por estratégias simbdlicas, mas sim pela repeticao, isto €, pelo nimero de vezes que

eles sdo veiculados (WOLF, 2005).
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Caminhando pelo terreno desta hipdtese, mesmo sabendo que existem outras
formas de cunho simbdlico para dar preponderancia a fatos'!, percebe-se a repeticdo de
certos temas nos blogs, o que serviria para indicar o ato de valoragao efetuado pela
midia. Tome-se como exemplo o més de maio de 2008 para objetivar esta
argumentacao. Neste més, os topicos mais apresentados foram: as prévias das eleicoes
paulistanas, com 24 ocorréncias; as mudancas de direcio no Ministério do Meio
Ambiente, que aparece 14 vezes; as discussdes sobre a CPMF (14), o Dossié FHC (9),
Dilma Rousseff (7 vezes) — isto para o Blog do Josias. Ja no Informe JB as teméticas
foram o Ministério do Meio Ambiente (4 vezes) e as prévias das elei¢cdes em SP (3).

Apesar destas abordagens, os assuntos que mais foram discutidos durante este
més no blog do Josias foram as atuacdes do presidente e da Ministra da Casa Civil,
assim como a CPMF, em parte. No Informe JB, houve discussdo sobre a aceitacdo da
pasta do Ministério do Meio Ambiente por Minc, porém, a investigacdo de Garotinho
também tomou repercussdo, esta pouco enfatizada por este blog (existem duas
postagens este a respeito). As prévias das eleicoes de S. Paulo, apesar de aparecerem em
ambos os blogs, ndo sdo valoradas em termos de conversacao.

Isto permite afirmar que a valoracao dos assuntos nao € resultado direto do valor
social ofertado pela midia. Existe uma base social de valoragdao fundada na experiéncia
dos sujeitos, que € a priori da veiculagdo. Apesar de a midia por em pauta certos temas,
0 que atesta sua influéncia na sociedade, a capacidade de valor de conversacdo desta
pauta ndo € posta pela midia, mas sim pelos sujeitos, que as escolhem com base em seus

interesses.

Consideracoes Finais

Ao que parece, a cascata de opinides que advém da midia, ao chegar na “massa”
ndo dissemina visdes de mundo e opinides de modo univoco. As ‘“4dguas” de
informagdes sdo “filtradas” das mais diversas formas quando entram em contatos com
os receptores. A no¢do da agenda setting, adotada como hip6tese norteadora deste texto,
assim como a imagem da cascata de Deutsch, ndo explicitam a atuacdo dos sujeitos
enquanto reordenadores da pauta social exposta pela midia. Assim com a midia ordena

o mundo, criando uma realidade (LUHMANN, 2005) associada a sua gramdtica, que €

apresentada a sociedade em forma de agenda tematica; os internautas — representando os

" Algumas estratégias sdo: escolha de hordrios de veiculacdo; a presenca em diversos meios; o envolvimento de
certos atores, como os especialistas ou pessoas do governo; a “profundidade” com que sdo veiculados certos assuntos;
dentre outros.
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sujeitos que entram em contato com os conteddos midiatizados — reordenam esta agenda
temética, criando um duplo dela, uma agenda social que enfatiza determinados temas
midiaticos, em detrimentos de outros.

Deste modo, a l6gica mididtica de reducdao da complexidade do mundo, que
escolhe e conforma temas construindo um mosaico do real (MATOS, 2002); os
individuos adotam uma razdo de selecdo e hierarquizacdo de contetidos fundada no seu
préprio ambito da interacdo. Sao os interesses advindos da experiéncia e do espago de
conversacdao assumido pelos sujeitos que servem de critérios para a valorizagdo de
certos assuntos. O engajamento a alguns temas mididticos explicita a capacidade dos
sujeitos, eles mesmos, de conferir valor a determinadas questdes, construindo uma pauta

sua, que representa seu olhar (individual e coletivo) da realidade.
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