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RESUMO

A Semana da Comunicacdo € uma atividade de exteredizada pelo curso de

Comunicacgéo Social com habilitagcdo em publicidageopaganda do ICEC. A terceira

edicdo do evento teve a presenca de diversos giooféas de renome regional e local, para
proporcionar elevagdo cultural, aprimoramento tncientifico, discussdes e debates de
alto nivel sobre o tema da Semana: a comunicagémfmo cidaddos. O cartaz foi uma
das pecas definidas no planejamento estratégiceveoto para a divulgacdo da Semana.
Os estagiarios da Agéncia Escola do curso foraragmonsaveis pela elaboracao e criacéo.

PALAVRAS-CHAVE: semana de comunicagdo; evento; palestras; diidgaartaz.

INTRODUCAO

O Curso de Comunicacdo Social com habilitacdo ebilidddade e Propaganda do
Instituto Cuiaba de Ensino e Cultura — ICEC é noroprimeira turma formou-se no final
do semestre letivo de 2010. Muitos profissionagados a area de comunicagdo
desconhecem a existéncia dele. A Agéncia Escalboslu um planejamento com a
finalidade de divulgar, tanto o evento da 3% SentEn&omunicagcdo, quanto o curso, sua
estrutura e os trabalhos que séo desenvolvidos nele

O publico alvo da Semana de Comunicacdo € comppstoprofissionais e
interessados nas areas de Publicidade e Propagavideketing, Jornalismo e
Administracdo. O evento envolve discentes da UNUEMT, UNIRONDON, UNIVAG,

! Trabalho submetido ao XVIII Prémio Expocom 2014, ®ategoria |ll Publicidade e Propaganda na modigid
Cartaz.
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AFIRMATIVO e outras Universidades/e Centros Univt&rsos da regido metropolitana de
Cuiaba. Além de estudantes do ensino médio deasspdblicas e privadas.

A Semana da Comunicacdo € uma atividade de exterafipada pelo curso de
Publicidade e Propaganda do Instituto Cuiaba den&mrsCultura.

O primeiro evento ocorreu em 2009, como atividaalapglementar académica. Os
temas definidos para a realizacdo da Semana séthides através da orientacdo do
Nucleo Docente Estruturante do Curso, que € o orgdponsavel pelo direcionamento,
tanto de mercado quanto pedagogico do mesmo.

Os discentes sao convidados a integrarem a comgssaoorganizacéo do evento,
sob a orientagéo dos professores.

2 OBJETIVOS

Proporcionar a toda comunidade académica, profiaEp empresas da regido e
interessados em geral, o conhecimento e a trocdatenacdes sobre a realidade e as novas
tendéncias do mercado publicitario regional e madio

Divulgar a 32 Semana de Comunicacéo do ICEC aed@ficaz.

Transmitir o posicionamento de que o curso dei€idate e Propaganda do ICEC

possui responsabilidade social.

3 JUSTIFICATIVA

A Semana de Comunicacdo € um evento realizado toslaanos. O seu foco
principal é a integracdo entre alunos, professerapresas e sociedade em geral através da
discussdo e apresentacdo de diversos temas desg®eallos participantes. Mas também
estabelecer um soélido posicionamento de respoidad® e comprometimento social e
ambiental

A terceira edicdo do evento teve a presenca desoiweorofissionais de renome
regional e local, para proporcionar elevacdo calfiaprimoramento técnico, cientifico e
debates de alto nivel sobre o tema da Semana.

O desafio era desenvolver um cartaz que transmiissnensagem adequada de
maneira eficaz e que ao mesmo tempo colaborasse gadivulgacdo da imagem

institucional do curso de Publicidade e PropagaludeCEC.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

A 32 Semana, além da finalidade especifica das®ualizadas anteriormente pelo
curso, também possuia um ingrediente especialaggemeira vez que a campanha de
divulgacdo do evento seria produzida inteiramem®spalunos estagiarios da Agéncia
Escola de Publicidade e Propaganda.

O tema do evento fornecia parametros para divexsastacoes. A ideia priori,
seria esperar a definicdo das palestras, oficipascerias para direcionar a criacao.

Como o tema envolvia a questdao de cidadania fanidef uma parceria com o
Hemocentro de Cuiabd, um 6nibus ficaria dentroatopus ICEC para coletar sangue dos
estudantes da instituicdo. Também houve o recelmtionde brinquedos através da doacéo
voluntéria dos participantes do evento (as insesgéram gratuitas), que foram entregues
para uma creche nas proximidades do campus d&igdt. Mas o grande desafio seria:
como interagir comunicacdo com cidadania?

Ainda nobrainstorming, foi amplamente comentado a questdo da respoitisadtal
da comunicacdo na formacéo do cidadao brasileiral.atO quanto esse individuo recebe
informagcBes pela TV, radio, jornais, internet erasit O quanto as pessoas S&o
influenciadas por estes e o tipo de informacaoéjuansmitida pelos meios.

Nas reunides comentou-se que a sociedade atuatirmgles de brasileiros
comprometidos com a questdo ética, politizadosedsaies dos seus direitos e deveres.
Principalmente conscientes do seu papel na subtidale de sua familia, cidade, estado,
pais e do mundo em que vive. A sociedade deve emmre do papel do publicitario,
jornalista ou comunicador nisso.

Depois de muitos apontamentos e discussdes sabspansabilidade dos veiculos
e profissionais envolvidos, sobre o que o cidadfibagje se tornou, “Vitima” ou “Culpado”
do que recebeu, os integrantes da Agéncia Escaidi@en incluir a silhueta de uma
cabeca, fazendo uma analogia com a construcaalddam através de suas interagcdes com
o meio. E partir dai, “encher” essa cabeca conavpas, sentimentos, expressoes e
adjetivos que pudessem ajudar na construcdo ddaridaem um ser humanao.

Foram listadas pelos alunos, aproximadamente 5@gs@es que contribuiriam para
a “construcdo” desse cidaddo. E os meios de cioagdio aparecem como importantes
figuras de representacdes sociais, formacdo egdewveultural e, de percepcéo, inclusive

das demais expressdes e sentimentos humanos gueif@eridos na peca publicitaria.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O curso de Publicidade e Propaganda do ICEC éis me&o das graduacdes na
area de comunicacao da regido metropolitana deb&utalvez até mesmo do estado de
Mato Grosso. E isso traz alguns beneficios inddas, como a possibilidade de formar um
posicionamento de mercado distinto dos outros suesoo fato da apresentacdo do
sentimento do novo. Um curso novo! Uma semar@deinicagao nova, diferente!

Mas obviamente, um curso ndo muito conhecido tampeecisa se posicionar de
maneira adequada. N&o podendo transmitir uma, ideia mensagem que possa fornecer
interpretagcfes dubias, ndo muito claras.

O cartaz criado contempla tudo isso. Foi usadinaetsa de um jovem, onde dentro
dela se misturam as palavras que constituem um Yidex&do", bem informado pela midia.
Formado por conceitos de familia, trabalho, amespeito, educacéao, cultura, valores e etc.
E como n&o pode ser deixada de fora a questaostentabilidade, o cidaddo do cartaz é
"verde".

Reforcando a questdo do equilibrio necessario dmneem e natureza, layout
respeitou o0 principio do equilibrio formal, igualen os pesos dos
elementos na péagina verticalmente. Deixando a etithbem centralizada no cartaz e em
cada lado uma informagédo equilibrando os pesos.uBe lado o tema do outro
lado a data. O titulo também foi centralizado ecatio no centro 6tico do anuncio.

As cores do cartaz foram definidas com a finaliddel@uxiliarem na percepcéo do
publico alvo primario (os alunos de PublicidaderepBganda da regido metropolitana de
Cuiabd) sobre como a comunicagéo e a cidadaniaceateam e interagem.

O verde, como dito anteriormente, pela sustentiulk ambiental, mas também
pela possibilidade de integracdo entre florestastasn ecologia, educacdo ambiental e,
porque a Capital Cuiaba trabalhaogan de cidade verde.

O branco no sentido de serenidade que é impreseinda formacdo de seres
humanos conscientes de suas obrigagfes com a ateied também pelo contraste para
melhor visualizacédo na peca.

O cartaz foi distribuido em todas as universidddeslidades/instituicbes de ensino
com graduacbes na area de Comunicacdo Social eab&e Varzea Grande (cidade
vizinha da Capital). Alunos voluntarios fizeram urrastdo” para a distribuicdo e
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colagem do mesmo e, da distribuicdo e entrega ditepa fazendo o convite pessoal aos

alunos das outras instituicdes de ensino.

5.1 O CARTAZ
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6 CONSIDERACOES

O cartaz como midia possui determinadas caraotess que auxiliam na
visualizagdo da mensagem que se deseja transnitra a divulgacdo da Semana de
Comunicagéo do Curso foi utilizado como midia basic

Todos os cursos de comunicacdo da area metro@olitarCuiaba possuem murais
onde sdo afixados avisos aos alunos. A Agéncial&sio curso sabia que o sucesso da
divulgacdo dependeria em parte da criatividade ieéd@& da peca em transmitir a
mensagem de maneira adequada.

O cartaz da 3% Semana de Comunicacéao do ICEC refiorte apelo “conceitual”
com a finalidade de despertar a reflexdo e a d&ousobre o papel da comunicacédo na
sociedade, mas também sobre a responsabilidads s@nbiental do cidadao.

Como né&o poderia deixar de ser, a peca como instrttnde propaganda, prescinde
de um planejamento e respectiva operacionalizagésvento que auxiliasse na percepcao
do publico alvo sobre o posicionamento do cursqelés resultados do evento, acredita-se
gue isso realmente tenha ocorrido. Todos os diasvento tiveram uma quantidade de
publico expressiva, bastante superior aos eventesiares.

O sucesso do evento, com toda a certeza, tevetgbeigéo direta das pecas criadas
pela Agéncia Escola. E, particularmente o catamo uma das midias basicas, atingiu
plenamente os objetivos de comunicacdo e de memefilmdos no planejamento da 32
Semana de Comunicacéo do ICEC.
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