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RESUMO

O presente estudo apresenta um pequeno recorte ealmmportamento dos eleitores do
bairro Paiaguds em Cuiaba-MT, em relacdo as ekedéeutubro do ano de 2010. Procura
compreender as motivacdes dos eleitores em refagéia decisdo de voto e a forma como
0S mesmos selecionam ou escolhem seus candiddijesiv® também determinar o perfil
dos candidatos que os eleitores desejam ou pretevatar, e a propor¢cao dos eleitores que
ja se arrependeram e anularam o voto, buscandoli@sos motivos que os levaram a
tomar essa decisdo. Também pretende levantaribstasr que mais influenciam o eleitor
na escolha dos candidatos e 0s mecanismos e igsttosnque 0S mesmos utilizam para
procurar conhecer um pouco melhor sobre o hist@#cwvida dos que receberdo o seu voto
no dia da eleicéo.

PALAVRAS-CHAVE: eleicédo; pesquisa eleitoral; motivacdes; eleitdiasyo paiaguas.

INTRODUCAO

Existem no Brasil 130.469.549 eleitores regulatemémscritos na justica eleitoral,
segundo informacdes do Tribunal Superior Eleit¢fc@@E), dados de outubro de 2008.
Segundo informacdes do Tribunal Regional Eleit¢f&®E-MT), o estado de Mato Grosso
possui 1.940.270 eleitores. Os dados revelam ajeao eleitorado Mato-Grossense é
relativamente jovem, com uma faixa etaria entrea2%4 anos em sua maior parte. Em
Cuiaba sédo 356.495 eleitores, 0 que representxia@damente 18,3% do total do
eleitorado no estado.

Semerene (2006) comenta que “segundo a pesquigantudes Brasileiras,
recentemente divulgada pela Unesco, 68,8% dos sogatre 15 e 29 anos responderam
acreditar que o voto pode mudar a situacdo do &&6,6% deles afirmaram néo ser

aceitavel ndo votar nas eleicbedlds ultimos anos, quando se tem acesso aos mais
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diversos meios de comunicacao, a populacdo sealepar inUmeras noticias de corrupcao
envolvendo os governantes. Diante desses acont#oisngue poluem a vida publica
brasileira, sera ainda possivel que o povo encomdies para acreditar nas palavras de um
politico em ano eleitoral?

Segundo dados do TSE, ha exatamente 19.619 ogedmmdidatos de 29 partidos
nos 27 estados brasileiros em disputa pelos caeypsesidente, senador, deputado federal,
deputado estadual e governador nas eleicdes destédl@m de todos estes, ha mais duas
opcOes de voto: o nulo e o branco. Com tanta gemt@gada, da para saber “o melhor”
para cada cargo? Por onde comecar?

Com tantas opc¢les a vista, Semerene (2006) desiwas truques de marketing
que induzem o eleitor menos informado a escolhercandidato qualquer. Dentre tantos,
destaca o horario politico eleitoral que, segurdp @ eleitor s tera uma nocdo de quem
fala bem, tem boa labia e carisma. Ainda alerta pa famosos e obrigatérios programas
de governos dos candidatos, que séo exigidos pstea Eleitoral que, segundo ela, nao
sao fontes confiaveis, uma vez que os politicosratam profissionais especializados para
o elaborarem, sem 0 menor compromisso com a sa@edBiante de tantas manobras e
trugues utilizados pelos pretendentes a cargas@deha que se indagar: entdo o que fazer
para escolher melhor os agentes politicos?

Nesse sentido, Coutin(Semerene, 2006) comenta qupriacipal no discurso de um
politico € verificar até que ponto aquilo que ele & condizente com aquilo que ele fez quando
estava em um cargo publico, e aponta a imprengzs de organizacdes que fiscalizam os trabalhos
politicos, entre outros, como as melhores fonteinftemacdo sobre o comportamento e a vida
pregressa dos candidatos, para uma melhor analkisgreta escolha do merecedor do voto do

eleitor.

2 OBJETIVOS

Identificar os meios de comunicacao que os ekstdo bairro Paiaguds em Cuiaba,
estado de Mato Grosso utilizam para se informarebresos seus futuros candidatos.
Dimensionar o indice decall sobre os candidatos que votaram na ultima eleicéo.

Verificar a proporgdo de eleitores que ja anulacawoto e suas razfes, bem como
agueles gue ja anularam seu voto e identificar seiisos.

Determinar o perfil do candidato ideal para recebeoto do eleitor no bairro.
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3 JUSTIFICATIVA

A eleicdo € um momento de fundamental importanaiaida de todo cidaddo. O
processo de escolha do candidato por um eleitém dlo aspecto referente a consolidacao
da democracia, também assume contornos que acairamflpenciar a vida de muitas
outras pessoas, nao apenas a do eleitor, quamésro se encontra sozinho na urna.

Esse ano acontecerd eleicdes no Brasil para gesaletivos de Presidente da
Republica, Governadores, Senadores, além de Deputsatierais, Estaduais e Distritais.
Serdo milhares de eleitores que irdo as urnas adréé de outubro para elegerem os
candidatos que governardo o pais e os estadosgmiqoatro anos. Mas como sera que 0s
eleitores irdo se comportar? Como eles escolhetefieem o candidato ideal? Para
conhecer e entender melhor como o eleitor buscann@gces e os meios que utiliza para

definir o seu voto e outras informacdes, esse fraie pesquisa foi elaborado.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Neste projeto inicialmente foi utilizado o métodmleratorio através de consultas
bibliograficas e webgraficas com a finalidade déaseiliarizar com os temas propostos no
estudo, através do levantamento de dados sobrdeibsres do bairro Paiaguas e as
caracteristicas da Zona Eleitoral que o0 mesmo eEate

O método conclusivo de pesquisa utilizado foi ocdBgo quantitativo e a coleta
realizada através de inquérito pessoal, com estesvdomiciliares, por meio da utilizagao
de um questionario estruturado de contetdo naardado.

A técnica amostral utilizada foi a probabilisticar gonglomerado (probabilistica
proporcional ao tamanho) em conjunto com a profsiicih sistematica para evitar a
influéncia e desvios nas respostas.

A zona eleitoral de Cuiaba que o bairro Paiaguéempee foi dividida de acordo
com a sua representatividade junto ao total deoedsi do municipio. No bairro foram
sorteadas as quadras e as entrevistas feitas degranaleatoria nas mesmas. O intervalo das
entrevistas nas casas obtido através da formukandestra probabilistica sistematica | =
N/n. (O universo dividido pela amostra define @maalo).

O trabalho de campo foi realizado entre os dias 28 de maio de 2010. A amostra
€ composta por 317 entrevistas. A margem de segmréd de 95% e o erro maximo

admitido para o projeto é de 5,5%.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO (PRINCIPAIS RESWTADOS)

Entre os entrevistados 52% pertencerseao masculino e 48% ao feminino. 51%
deles pertencem a faixa de idade entre 16 e 25 &8#%sdos entrevistados ganham entre 1
a 3 salarios minimos mensais. 26% dos entrevista@lo terminaram o ensino médio. 46%
estdo cursando o0 ensino superior.

Para 39% dos entrevistados, a TV éircipal meio de comunicacdo para obter
informacgBes (ndo apenas politicas), 55% a interiles 75% alegam ler jornais, 45%
alegam fazé-lo diariamente, 17% apenas aos firagethana. Quanto a lembranca, 52%
dos entrevistados alegam lembrar-se de todos odidedios que votaram nas ultimas
eleicdes. Apenas 21% se arrependeram de ter voglcandidatos escolhidos e destes,
85% se arrependeram pelas mentiras e, 15% aleganogjuandidatos néo fizeram nada
pelo municipio. Dos entrevistados, 56% afirmaran l'em informados em relacdo aos
meios politicos. Para definir o voto, 58% alegamerseinfluenciados por amigos, familia,
aparéncia, filiacdo em partidos politicos ou pordguwdalham com politicos. 21% por
campanhas publicitarias e programas eleitorais. nfQua escolha, 35% o fazem
acompanhando horéarios politicos na TV. 43% assdistidebates e/ou participando de
reunides politicas. 15% acompanham matérias noaifoe na internet.

77% dos entrevistados alegam nunca terem anut@do®o percentual dos que ja o
fizeram (23%), 53% comentam que n&o o fariam nowéene’9% afirmam que nunca
anulariam o voto, 10% anulariam se todos os catadavessem ficha suja e 11% por falta
de opcdo ou falta de informacdo. Quanto ao pddilcandidato ideal, 86% procuram

candidatos honestos, trabalhadores e competentes.

5.2 ANALISE GRAFICA

Sexo

® Masculino ® Feminino

52% dos entrevistados pertencem ao sexo mascdbgb.ao feminino.
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Faixa etaria

H16a18 m19a25 m26a35 m36a45 ®46a60 ®Mais de 60
12% 2% 9%

=

51% dos entrevistados pertencem a faixa de idade &8 e 25 anos. E 35% entre 26 e 45

9%

anos.

Renda familiar

Ela3 ®m4a6 "7a9 ®EMaisde 9

5% 4%

69% dos entrevistados ganham entre 1 a 3 salafitmos mensais.

Escolaridade ® Primeiro grau completc

H Primeiro grau

incompleto
m Segundo grau complet

O

B Segundo grau

incompleto
® Superior completo

B Superior incompleto

= Pés-graduacéo

m Especializagdo

26% dos entrevistados nao terminaram o ensino m&a¥% concluiriam e 46% ainda estdo

cursando o ensino superior.
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Meios de Comunicacgao

BTV ®ERadio ®Internet BTV e Radio BTV e Internet
2% 4%

Para 55% a Internet é o principal meio de inforrnaBara 39% dos entrevistados é a TV.

Leitura de Jornal

B Sim EN3ao

75% léem jornais, sejam eles impressos ou eletsénic

Recall dos candidatos

E Sim ®ENao

52% dos entrevistados possuem lembranca de todoanosdatos que votaram na ultima

eleicao.
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Arrependimento sobre o0 voto

B Sim ® Nao

79% nao se arrependeram de ter votado nos canslielstolhidos.

Informacéo sobre os meios politicos

B Sim ®ENao

56% afirmam serem bem informados em relacéo aassmpeiliticos.

30 -

25
20

15

10

B Amigos

Influéncia sobre o voto 26 = Campanhas publicitari

21 = Programas politicos

B Aparéncia

E Classe social

= Historico de vida

= Filiagdo em partidos
oliiticos
= Familia

Trabalho com politicos

AS

26% dos entrevistados séo influenciados pelos anogs politicos. 21% pelo histérico de

vida. 14% pelos programas politicos e 14% pelog@sni
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B Assistindo horarios
politicosna TV

Formas de escolha

H Assistindo debates dos
candidatos

B Acompanhando as
matérias nos jornais

0,
6% M Participando de

reunides politicas

M Participando de
reunides politicas

35% escolhem seus candidatos acompanhando hopétitisos na TV. 29% assistindo a

debates. 25% participando de reunides politicas.

Anular voto

E Sim ENao

77% dos entrevistados alegam nunca terem anuladtoo

i 2
Falta de Anulariam o voto~

|nf0r2n;/:’)iga° Fixa suja
N\ - 10%

Sem opgéao
9%

79% afirmam que nunca anularia o voto. 10% anutasa todos os candidatos tivessem
ficha suja. 12% por falta de opcéo ou falta dermggao.
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6 CONSIDERACOES

A opcéao em utilizar a coleta de dados por meiordieeistas pessoais domiciliares,
teve a finalidade ndo sé de obter as informacdesjadas, mas também para observar a
reacdo dos entrevistados. E a reacdo da maioriaefgativa quando percebiam que a
entrevista tratava-se de assuntos politicos, edgus@ questionava essa reacédo, as respostas
eram quase sempre as mesmas “eu nao gosto decgjolitiA grande maioria dos
entrevistados é jovem, 51% pertencem a faixa dieidatre 16 e 25 anos e 35% entre 26 e
45 anos. E com o elevado percentual de 44% doswstados ndo estarem informados
sobre os meios politicos, o resultado € preocupgoie 0s governantes sdo eleitos pela
maioria. O desencanto com a politica ndo podedmaitparticipacéo dos jovens. Nao basta
apoiar ou ser apoiado numa eleicdo, o jovem temsgquenvolver e se tornar um cidadao
politizado para poder reivindicar, sugerir e opisabre o seu proprio destino e o da
sociedade onde vive.

Outro ponto relevante é que 58% dos entrevistaflomaen que seus votos sdo
influenciados por amigos, familia, aparéncia, ¢éia partidaria ou porque trabalham para
0s politicos. Pode-se antecipar uma conclusdo &mare a estes resultados, se 51% dos
entrevistados sao jovens e em sua maioria naotsessam ou ndo se informam sobre
politica, pode-se inferir que os mesmos podem admiente influenciados por alguém.
Também foi objetivo desta pesquisa, saber quamBeiss de comunicacao que os eleitores
buscam para saber mais sobre os seus candidats,e8&olhem seus representantes
acompanhando horarios politicos na televisdo e p&#ticipando de reunides politicas.
Pode-se dizer que essas formas de buscar informasgiime candidatos sdo bastante
subjetivas, pois a maioria ira veicular (e dizg®rm@as os pontos positivos, deixando de lado
informacgdes relevantes que poderiam influenciaisdeemente na escolha do candidato,
mas que 0 mesmo so teria acesso caso fosse pelsguisa

A falta de investigacdo sobre o passado ou hist@h&vida politica e profissional
sdo problemas que deverdo ser repensados peldsresleimas principalmente pela
sociedade em geral, que séo influenciadas (digéespassagem, de forma negativa, na
grande maioria das vezes) pela escolha dos caadidat maioria das informagdes obtidas
possui uma conotacdo desfavoravel sobre o proadssescolha dos candidatos pelos
eleitores, mas a melhora surgira quando 0s mesassaEMm a ter uma visao mais critica e

perceberem a importancia da politica (particulatendo voto) em suas vidas.
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Para concluir, este projeto ndo teve a intencaesdmtar as discussbes sobre o
assunto, mas incluir alguns pontos para serentidefte Espera-se que esse projeto possa
servir de base para futuras discussfes e inveS8agagais aprofundadas sobre o tema em

guestao.
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